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1 “Tekstil”, “Hazir Giyim ve Konfeksiyon” Sektériine Genel Bakis

Tarih boyunca Dinya’da en bliyik gelir getirici sektorlerden biri “tekstil ve hazir giyim sanayii” olmustur.
Nitekim sektér, bugiin 6énemli sanayilesmis iilkelerden ingiltere, Kuzey Amerika ve Japonya’da erken
sanayilesme dénemlerinde 6nemli 6lglide rol oynamistir. Ancak 1970’lerden bu yana tekstil Grinleri
tretimi ve ihracatinin gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere kaymis oldugu gériilmektedir. Ornegin
Uretim maliyetlerinin yukselmesi ve istihdamda goriilen kisitlar nedeniyle Japon tekstil ve hazir giyim
firmalarinin Gretim yatirimlarini 1970’lerde Asya ulkelerine yonlendirdikleri bilinmektedir. Bu akimin etkisi
ile Hong Kong, Giiney Kore ve Tayvan, Japonya’nin ardindan, tekstil ve hazir giyim sanayinin ana ihra-
cat kalemi haline gelmesi ile Asya’nin yeni sanayilesen ulkeleri konumuna yikselmiglerdir. Bu Ulkeler ile
birlikte, Banglades ve Endonezya gibi az gelismis ulkeler disik isglicii maliyetlerini bir rekabet glicline
donistlrerek kiresel pazarlarda yer almaya baslamislardir.

1980’lerden itibaren hiz kazanan kiresellesme egilimi tekstil ve hazir giyim sanayinde ticaret akisini
hizlandirmis, son 30 yil igerisinde yaklasik olarak sektoériin toplam kapasitesinin yarisi gelismis tlkelerden
gelismekte olan dlkelere kaymistir. Dogal olarak sektor, giinimizde en fazla “kiresellesmis endustriler-
den” biri olarak anilmaktadir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde kiiresellesme, bir hazir giyim tGriiniiniin New York’ta tasarlanmasi, Kore’de
imal edilen, Hong Kong’da kesilen bir kumasin kullanilarak Cin’de iiretiimesi ve ingiltere’de dagitilmasi
anlamina gelmektedir. Bu nedenle artik tireticiler sadece (lke igcindeki duruma gore strateji belirlemek ile
kalmamakta, kiiresel sartlari da hesaba katmaktadirlar.

Glnlmizde buyik oranda is glicindeki maliyetlerin sekillendirdigi tekstil ve hazir giyim sektori, diinya
genelinde daha cok sosyal agidan az gelismis tlkelerin ekonomilerinin &nemli bir bdlimini olugturmaktadir.
Cin, Banglades, Hindistan, Hong Kong, Endonezya gibi is glicli maliyetlerinin ¢ok dusiik oldugu ulkeler sek-
torln imalat kisminda ilk siralarda yer almaktadirlar. Konumu itibariyle Avrupa perakende sirketlerinin
tercih sebebi olan Tirkiye’'nin ise rekabet icinde oldugu sinif bu Ulkelerden oldukga farklidir. Yurt iginde
kaliteli iglerin ortaya konulmasi ve maliyetlerin Avrupa imalatina oranla ¢ok daha dusiik olmasi tilkemizi
daha Ust bir seviyeye tasimis, saygin perakende sirketlerinin glivenerek is ortami yakaladigi bir pozisyona
gelmesini saglamistir.
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Tablo 1: Diinya’da en ¢ok Tekstil ihracati ve ithalati Yapan ilk 10 Ulke

TEKSTIL iIHRACAT TEKSTIL iTHALAT
MIKTARI ($) MIKTARI ($)
1 CIN  76.900.205.562 30,6 ABD 23375438561 88
2 ALMANYA  13.766.178.027 55 CIN 17.667.196.091 6,6
3 ITALYA  12.957.236.000 5,2 ALMANYA  12.535.425.053 4,7
Pl HINDISTAN  12.872.000.000 5,1 HONGKONG  11.265.398.082 4,2
5 ABD  12.167.791.733 4,8 ITALYA 8453932578 3,2
B HONGKONG  11.307.325.705 4.5 [ FRANSA  7.465732.905 2.8
7 G.KORE  10.968.000.000 4,3 JAPONYA  7.196.134559 2,7
8 TAYVAN  9.753.000.000 3,9 [IEBBIRLESIK KRALLIK  6.663.929.983 2,5
9 TURKIYE ~ 8.963.669.627 3,5 [JEM TURKIYE ~ 6.539.559.000 2,4
10 PAKISTAN  7.847.679.850 3,1 VIETNAM 5992206254 2,2
. DUNYA 250.652.446.481 100 DUNYA 265.242.960.351 100

Kaynak: Diinya Ticaret Orgiitii/2010

Tablo 2: Diinya’da en ¢ok Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracati ve ithalat Yapan ilk 10 Ulke

HAZIR GiYiM HAZIR GiYiM

IHRACAT MIKTARI ($) ITHALAT MIKTARI ()

1 CIN  129.838.468.047 40 ABD 81942410936 22,3
Bl HONG KONG 24048955252 6,8 ALMANYA 31711423261 86
3 iTALYA  19.976.931.682 57 JAPONYA  26.866.845.157 7,3
4 ALMANYA  16.978.090.496 48 FRANSA  21.708.048.839 59
Bl BANGLADES ~ 15.660.042.312 4.4 BIRLESIK KRALLIK ~ 20.775.637.570 56
6 TURKIYE 12760244840 3.6 [l HONG KONG  16.644.654.778 4,5
@ HINDISTAN  11.246.000.000 3,2 ITALYA  15.967.700.633 43
8 VIETNAM  10.839.144.454 3 IEN ISPANYA  13.815.071.726 37
9 FRANSA 9953804474 2.8 [IEM HOLLANDA  9.590.835.079 2,6
10 BELCIKA 7.928.430.357 2.2 KANADA  8.309.456.528 2,2

* DUNYA  351.464.114.792 100 | DUNYA  367.388.842.164 100

Kaynak: Diinya Ticaret Orgiitii /2010

Tekstil ve Hazir Giyim Sektorleri birbirleriyle dogrudan iliskili sektorler oldugundan her donem, durum
ve gelisimleri paralellik gostermistir. Yukardaki Tablo1 ve Tablo2’de WTO’nun 2010 verilerine gore tekstil
ihracatinda Cin’in, tekstil ithalatinda ise ABD’nin en yliksek paya sahip oldugu gorilmektedir.

Hazir giyim ve konfeksiyon ihracat ve ithalatinda yine Cin ve ABD’nin ilk siralarda yer aldiklari, Turkiye’nin
ise hazir giyim ve konfeksiyon sektori ihracat siralamasinda diinya tlkeleri arasinda 6. sirada yer aldigl

gorulmektedir. Hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde Amerika’nin en biytk Pazar oldugu anlasiimaktadir.

Tekstil sektériinde ve hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde talep, niifus artisi, iktisadi bliyume, har-
canabilir gelirdeki artig, sehirlesme ve modadan etkilenmektedir. Sektorde kotalarin olmadigi bir rekabet
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ortami da gz 6niine alindiginda dlinya tekstil ve hazir giyim ticaretinin yukaridaki degiskenlere bagh olarak
onemli oranda biyliyecegi degerlendirilmektedir.

Dinyanin ikinci biytk pamuk treticisi Hindistan, son donemde pamuk Giretiminde diisis kaydetmesi sebe-
biyle Hindistan’in bircok bolgesinde yurtdisina pamuk satisini yasaklayarak pamuk ihracatini durdurmustur.
Yapilan agiklamanin ardindan yiikselen pamuk fiyatlari piyasada tedirginlik yaratmistir. Diinya Gretiminin %
25’ini, toplam kiresel ihracatin ise % 18’ini gergeklestiren Hindistan, Cin’in ardindan diinyanin ikinci blyik
pamuk Ureticisi konumdadir. Hindistan ihracatinin yizde 80’nini de diinyanin en gok pamuk ithal eden ul-
kesi Cin’e yapmaktadir. Ucuz tekstil GrGnleri ihracatinda lider olan Cin, yukselen pamuk fiyatlarindan olum-
suz etkilenebilecegi tahmin edilmektedir. Benzer sekilde yiksek pamuk fiyatlarinin Tirk tekstil sektériine
etkisi de yakindan takip edilmelidir.

Hindistan’in bu karari piyasada tepki ile karsilanmig, Hindistan Dis Ticaret Direktor(, bu kararin Hintli tekstil
Ureticilerini korumak ve yurtigi arzini garantilemek amaciyla alindigi agiklamasinda bulunmustur. Yapilan
aciklamanin ardindan vadeli pamuk kontrat1 92,23 dolara kadar yiikselmistir. Yiizde 4,5 deger kazanan pa-
muk kontrati, glinlik yiksek sinir degerine kadar erismis ve islemler durdurulmustur.

Ortadogu pazarinda ise tekstil ve hammaddeleri ihracatinda baglica Tiirkiye pazarlarindan biri olan, bolge
tlkelerine yapilan ihracatta énemli gecis bélgesi olan iran, sikintili bir dénem icindedir. Birlesmis Mil-
letler’ in yaptirimlari, ABD’nin yaptirimlari ve AB ilkelerinin iran’dan petrol alimlarini durduracaklarini
aciklamalari iran ekonomisini olumsuz etkileyecegi beklenmektedir. Yine iran’in ulusal para birimi riyalin,
dolar ve Euro karsisinda deger kaybetmesi, dolayisiyla iranli alicilarin indirim talep etmeleri ihracat sektér-
leri igin olumsuz bir durum sergilemektedir.

Yine Ortadogu grubundaki Suriye tarafindan Serbest Ticaret Antlagmasi’nin askiya alinmasi, Tiirkiye’den
yapilan ihracatlara %30 oraninda ek gimruk vergisi uygulamasinin tekstil ve hammaddeleri ihracatinda da
sert diislise sebep olacagi tahmin edilmektedir.

Ayrica Yunanistan’da ki borg krizinin ardindan italya’nin da yiiksek oranli borglari sebebiyle krize girebilecegi
yoniindeki tahminler Euro Bolgesi'nin ekonomik gelecegi bakimindan endise uyandirmaktadir. Dolayisiyla
AB ulkeleri ile gergeklestirilen dis ticaretin bu durumdan etkilenecegi dislintilmektedir.

Diger yandan tekstil ve hazir giyim sektoriinin kiresel ¢apta 6nemli tedarikgisi Cin’in bu sektérdeki
ihracatinin, Avrupa’da yasanan borg krizinden dolayr olumsuz etkilendigi bilinmektedir. AB’de yasanan
ekonomik sorunlar, AB’den gelen siparislerin azalmasina dolayisiyla maliyetlerin ylikselmesine ned-
en olmustur. Bu durum Avrupali musterilerin daha distk fiyatlarla siparis vermelerine, siparislerini
azaltmalarina yol agmis ve Cin tekstil ve hazir giyim Ureticilerini zor durumda birakmistir.
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2 Tiirkiye’de Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii

Turkiye ihracatgilar Meclisi (TiM) tarafindan agiklanan verilere gére, 2011 yilinda hazir giyim ve konfeksiyon
ihracati, 2010 yilina kiyasla %11’lik bir artisla 16.1 milyar dolar olarak gergeklesmistir. 2010 yilinda hazir
giyim ve konfeksiyon ihracati 14.6 milyar dolar olarak kaydedilmistir. 113.8 milyar dolar olarak gergeklesen
ayni donem Tiirkiye Geneli ihracatindaki pay1 % 13 iken, bu oran 2011 yilinda % 12’dir.

Tablo 3: Tiirkiye Geneli ihracatta Hazir Giyim ve Konfeksiyon (1000$)

DEGISIM (11/10)

Hazir Giyim ve
Konfeksiyon
Tlrkiye Geneli
ihracati

14.622.591 13 16.186.506 12

113.883.219 100  134.571.338 100

Kaynak: ihracatgi Birlikleri Kayitlar

Sekil 1: Temel Uriin Gruplan itibariyle Tiirkiye’nin Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracat

MENSUCATTA

MAMUL DIGE
HAZIR ESYA

ORME GIYiM ESYASI

. I VE AKSESUARLARI
ORULMEMIS GIYIM

ESYASI VE ‘ i 3.
“g - :
AKSESUARLARI | 1—-— APLAR

Kaynak: ihracatgi Birlikleri Kayitlari/Ocak 2012

Sekill’de iBK’na gére Hazir Giyim ve Konfeksiyon sektdriiniin 3 ana bélime ayrildig), en biyiik ihracat
payina ise %53 ile “6rme giyim esyasi ve aksesuarlari sektériiniin” sahip oldugu gériilmektedir. Orme gi-
yim esyasi ve aksesuarlari ihracatinin ise kendi igcinde dagilimina bakildiginda %36 ile “t-shirt, atlet vb.”
ihracatinin 1. sirada yer aldigi, bunu %16 ile “kazak, hirka, yelek ve benzerlerinin” takip ettigi, “kadin ve kiz
cocuklar icin takim, ceket, elbise, etek, pantolon, tulum, sort vb.” ihracatinin ise %14 ile 3. sirada gorl-
mektedir.
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Sekil 2: Tiirkiye Giyim Esyasi ihracat, ithalat ve ihracatin ithalati Karsilama Orani ($) Sekil 3: : Tiirkiye giyim egyasi dis ticaretinde iilkeler bazinda rekabet durumu (2008-2011)
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12.000.000 - 600
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10.000.000 500
0,06

8.000.000 400
0,05

6.000.000 300
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4.000.000 200 :
0,03 ' Pakistan i ispanya

-1
2.000.000 00 002 .
0 - -0 001 indistan |
2008 2009 2010 2011 ‘ Gin Almanya
0,00 an IadesI : -
B GiYiM ESYAS| IHRACAT| MBI GIYIM ESYAS| ITHALAT| e [HRACAT/ITHALAT ingittere
0,01
Kaynak: TUIK 20,02

Sekil 2’de 2008-2011 déneminde Tiirkiye’nin toplam giyim esyasi dis ticaret verileri incelendiginde ise 1,50 1,50

2009 yilinda sektérde hem ihracat miktarinda hem de ithalat miktarinda ani bir diists gerceklestigi dik-
kati cekmektedir. Bu diistisiin 2008 yilinda yasanan ekonomik krizden kaynaklandigi séylenebilir. Ayrica 4
yillik dénemde her ne kadar ihracat miktari tekrardan artan bir seyir izlese de sektérde ihracatin ithalat
karsilama oraninin disme egiliminde oldugu goézlemlenmektedir.

-0,02

DTRG 2011-DTRG 2008

-0,02

o Hollanda
0,01 -
0,00 : : : : : Ingiltere
-0,01 -

0,84 0,86 0,88 0,90 0,92 0,94 0,96 0,98 1,00

2011 DTRG = (ihracat-ithalat)/(ihracat+ithalat)

Kaynak: TUIK 2008,2011
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Sekil 3'de 2008 yilindan bu yana Tirkiye'nin giyim egyasi ithalat ve ihracat miktarlarindaki dénemsel de-
gisim incelenmistir. Buna gore yatay eksen Tirkiye’'nin diger Ulkelerle gergeklesen ihracat ile ithalatinin
farkinin, toplam dis ticaret hacmine oranini géstermektedir. Dikey eksen ise ayni oranin 2008-2011 yillar
arasindaki farkini yani degisimi gostermektedir. Kiirelerin buyuklGgu ise 2011 yilindaki toplam dig ticaret
hacmini belirtmektedir.

Buna gore 2008-2011 yillari arasinda giyim egyasi sektorliinde Tirkiye'nin diger llkelerle gergeklestirdigi
dis ticarette ilk 5. sirada yer alan ulkeler ele alindiginda eksenin sol tarafinda, Pakistan, Hindistan, Cin ve
Banglades ile rekabet edebilirliginin arttigi yani iyilestigi anlagilmaktadir. Ancak yine de Cin ile artan ticaret
hacminde, Cin’den yaptigimiz ithalat miktari yliksekligini korumaktadir. Cin, Banglades, Hindistan ve Pakis-
tan ulkeleriile artan ihracatimiza ragmen bu tlkelerden gergeklesen ithalatimizda artis gstermeye devam
etmektedir. Eksenin sag tarafina bakildiginda ise ispanya, Fransa, Hollanda, Almanya ve ingiltere ile giyim
esyasi sektorindeki dis ticaretin Turkiye'nin lehine oldugu, Turkiye’nin bu Ulkelerle rekabet avantajinin
dénem iginde arthig anlagilmaktadir.

Tablo 4: ihracatgi Birlikleri Bazinda Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracat (1000$)

BIRLIKLER 2010 PAY % 2011 PAY % | DEGISIM %
11.057.846.318 75,7  12.291.338.065 76 11,2
1.038.877.146 7,1 1.177.408.485 7,3 13,3
1.005.644.512 6,9 1.088.016.103 6,7 8,2
567.521.305 3,9 632.144.528 3,9 11,4
226.430.010 1,6 286.238.535 1,8 26,4
364.188.563 2,5 269.935.292 1,7 -25,9
189.391.652 1,3 220.568.754 1,4 16,5
89.246.453 0,6 110.529.815 0,7 23,8
20.320.456 0,1 41.132.738 0,3 102,4
22.265.783 0,2 24.703.837 0,2 10,9
21.019.311 0,1 24.386.133 0,2 16,0
4.284.464 0,0 6.007.551 0,0 40,2
286.872 0,0 1.015.449 0,0 254

Kaynak: ihracatgi Birlikleri Kayitlari

ihracatgi birlikleri bazinda hazir giyim ve konfeksiyon ihracati incelendiginde ise hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinda, 2011 yilinda tablo 4'de gériilecegi lizere, en biiylk pay iTKIiB’ e aittir. ITKIB tek basina sektdr
ihracatindan aldigi %76 oranindaki pay ile diger birlikleri geride birakmistir. ITKIiB’ i %7,3 ile EiB, %6,7 ile
DENIB, %3,9 ile UIB izlemektedir.

2010 yilina kiyasla, DAIB haricindeki tim birliklerin hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinda artis oldugu
gozlenmektedir. ilk 5 sirada yer alan birliklerden en yiiksek artig %26,4 oraninda GAIB’ de kaydedilirken, bu
artis ITKIB’ de %11,2, EiB’ de %13,3, DENIB’ de %8,2 olarak gerceklesmistir. Ayrica Adana, Mersin, Kayseri,
Karaman ve Hatay illerinin bagh oldugu, AKiB Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracati 2011 yilinda 220 milyon
dolar olarak kaydedilmistir. 2010 yilina kiyasla 2011 yilinda Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracati %16,5 ora-
ninda artis géstermistir. Birlikler arasindaki siralamada AKIB 7. Sirada yer almaktadir.
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Turkiye genelinde hazir giyim ve konfeksiyon sektorlinde ihracat yapilan tlkeler incelendiginde birinci si-
rada %25'lik pay ile Almanya yer almaktadir. Almanya’yi sirasiyla, Birlesik Krallik, ispanya, Fransa ve
Hollanda izlemektedir. En fazla hazir giyim ve konfeksiyon ihracati yapilan ulkeler siralamasinda ilk 20’de
yer alanlar arasinda, en fazla ihracat artisi yaganan lilke %85 ile Suudi Arabistan’dir. Ayni grupta sadece
Romanya’ya yapilan ihracatta%18 oraninda bir disls gozlemlenmistir.

Gegen yil, 3,6 milyar dolar ihracat rakamiyla yine en buyik pazar payina sahip olan Almanya’da, bu yil %
10 oraninda bir artis yasamustir. ispanya en fazla pazar payina sahip tgtlinci tlke olup, 2011 yilindaki payi

%9’dur. 2011 yilinda Ulkeye yapilan ihracatta bir 6nceki yila kiyasla, %21 oraninda artis gerceklesmistir.

Tablo 5: Tiirkiye Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii ihracat Yapilan Baslica Ulkeler(1000$)

ULKE 2010 DEGER 2011 DEGER 2011 PAY % | 2010/2011 DEGISIM %
ALMANYA 3.612.746.841 3.979.216.598 25 10
BIRLESIK KRALLIK 2.058.979.128 2.082.836.893 13 1
iSPANYA 1.164.597.849 1.409.636.279 9 21
FRANSA 1.189.880.976 1.286.319.273 8 8
HOLLANDA 718.773.079 875.974.478 5 22
ITALYA 727.306.882 852.975.541 5 17
DANIMARKA 436.384.066 464.453.433 3 6
BIRLESIK DEVLETLER 420.442.714 442 426.895 3 5
BELCIKA 399.667.068 425.158.632 3 6
RUSYA 283.928.767 320.286.789 2 13
ISVEC 278.055.936 290.023.199 2 4
IRAK 207.937.581 273.509.507 2 32
SUUDI ARABISTAN 94.825.726 175.787.974 1 85
POLONYA 114.532.998 168.525.857 1 47
ROMANYA 198.818.058 162.237.485 1 -18
ISRAIL 134.188.546 158.709.858 1 18
AVUSTURYA 143.402.666 150.044.125 1 5
iSVICRE 130.374.260 143.346.729 1 10
EK CUMHURIYETI 117.663.306 138.165.110 1 17
UKRAYNA 76.964.938 131.316.259 1 71
DIGER 2.097.851.463 2.242.544 631 14 7

Kaynak: ihracatgi Birlikleri Kayitlari
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Tablo 6: Tiirkiye Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii ithalat Yapilan Baslica Ulkeler($)

2010 DEGER 2011 DEGER

U 3iSi URUN GRUPLARI 2010 DEGER 2011 DEGER 2011 PAY % 2010/2011 DEGISIM %
ULKE Ocak-Kasim Ocak-Kasim 2011 PAY % | 2010/2011 DEGISIM % NG ° SIM %
GIN 854.277.511 1.090.774.176 36,8 28 kal 7.650.176.969 8.363.109.061 52 9
BANGLADE 583.212.420 658.864.986 22,3 13 2 B L 2.870.642.455 3.197.766.116 20 1
HINDISTAN 147.128.806 174.365.742 59 19 EV TEKSTILI 1.130.786.836 1.265.472.681 12
ITALYA 113.416.166 138.518.352 4,7 22 GiYIM AKSESUARLARI 1.136.180.697 1.265.216.727 11
=AY 64.300.494 84.848.426 29 32 %
- : DIGER HAZIR ESYA
SRi LANKA 92.846.639 71.649.548 24 23 C AD,R%,B_) 409.857.081 BRI L =
PAKISTAN 56.042.418 67.339.525 2,3 20
: PAMUKLU YATAK
: MISIR 44.600.268 66.393.100 2,2 49 KIYAFETLER] 311.467.005 320.696.788 2 3
ISPANYA 46.301.101 56.746.111 1,9 23 S 18
ENDONEZYA 36.007.005 46.879.928 16 30 BAY G GIvIM 235.065.509 276.565.985 2
FAS 36.307.565 41.404.212 14 14 SUNI-SENTETIK EV TEKSTILI 240.028.791 269.662.529 2 12
ALMANYA 32.506.932 36.986.554 1,2 14 BAYAN IC GIYiM 173.718.109 171.371.312 1 =
BULGARISTAN 19.015.053 27.568.883 0,9 45 BEBE GIYiMi VE ESYASI 120.987.635 145.430.034 1 20
KAMBOCYA 14.942.817 25.534.261 0,9 71 — —
! DIGER EV TEKSTILI 129.024.960 141.027.82 1 9
ROMANYA 15.335.519 25.472.013 0,9 66 = G__ S = 027.826
WS 2.156.240.714 2.613.255.817 88,3 21 YUNLU (EV TEKSTIL) 28.213.579 o1 Gl 1 201
: C_?ENEL_TOPLAM 2.450.979.795 2.960.665.712 100,0 21 SUNI-SENTETIK. 68.087 169 67.080 594 0 1
ILK 15 ULKENIN PAY1% 88 88 * * YATAK KIYAFETLERI
, . o SUNIi VE SENTETIK SPOR VE
Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi/Ocak 2012 - N
YUZME KIYAFETLER 48.999.267 44.605.491 0 9
PAMUKLU (SPOR VE
Turkiye genelinde hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde ihracat yapilan Ulkeler incelendiginde ise sek- YUZME KIYAFETLERI) 30.209.623 40.157.877 0 =
torde en fazla ithalat yaptigimiz tlkenin Cin oldugu, Cin’i %22,3 orani ile Banglades’in takip ettigi gorilme- T .
9.699.578 .943. 0
ktedir. Ayrica 2010 yili Kasim ayindan, 2011 yili Kasim ayina kadar gegen bir yillik ddnem de Kambogya ve YUNLU YATAK KIYAFETLERI 9.943.688 3
Romanya’dan yapilan ithalat miktarindaki artislar dikkat cekmektedir. DIGER YATAK KIYAFETLERI 6.597.731 6.779.074 0 8
DIGER SPOR VE
Tlrkiye geneli hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde en fazla ihrag edilen Uriin gruplari siralamasinda, YUZME KIYAFETLERI 7.500.893 5.339.068 0 29
“bayan dis giyim” %52 ile ilk sirada yer almaktadir. Bu grubu, % 20 ile bay dis giyim, % 8 ile pamuklu ev R
ili, % 8 ile giyim aksesuarlari izlemektedir. . YUNLU(SPOR VE 18.961 11.675 0 -38
tekstili, % 8 ile giy ' YUZME KIYAFETLERI) '
Sektorde ihracat yapilan baslica triin gruplarinin ihracat artislari incelendiginde, 2010 yilina kiyasla 2011 R 14.622.591.846 168201 1Y 1

yilinda en yiiksek artisin %201 oraninda “yiinli ev tekstili” oldugu gorilmektedir. Ayrica bayan dis giyimde
%9, bay dis giyimde %11, pamuklu ev tekstilinde %12, giyim aksesuarlarinda %11 oraninda ihracat artigi
meydana gelmistir.

Tablo 7: Tiirkiye Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektérii En Fazla ihrag Edilen Uriin Gruplari ($)

Kaynak: Ihracatgi Birlikleri Kayitlari

Turkiye’den 180’in lzerinde lilkeye hazir giyim ve konfeksiyon ihracati yapilmaktadir. ihracatin dolar
bazinda ylzde 80’i, 27 AB lilkesine yonlenmis olmakla birlikte, pazar ¢esitlendirmesi faaliyetleri, ihracatgl
birliklerinin sanayicileri yeni hedef pazarlara yonlendirme ¢alismalari ve bu dogrultuda ticaret heyeti ve
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fuar gibi etkinlikleri devam etmektedir.
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Genel olarak ele alindiginda 2010 yilinda kiiresel ekonomik krizin olumsuz etkilerinin azalmasi, diinyanin en
buyiik ekonomilerinde ve genel anlamda piyasalarda hakim olan olumlu hava ile tekstil ve hazir giyim sek-
toriinde de durum diizelmeye baslamistir. Ayrica, basta Cin ve Banglades olmak UGzere hazir giyim ve kon-
feksiyon sektoriinde biiyilk tretici durumundaki tlkelerde meydana gelen isglici problemleri ve Uicretlerin
artisi (dolayisiyla maliyetlerin artisi), AB ve ABD kaynakli siparislerin tilkemize yonelmesini saglamistir.
Diger yandan Turkiye'nin en buyik pazari olan AB’de birgok Uye lilkenin kamu borglari nedeniyle 6nemli
ekonomik sikintilari bulunmaktadir. Bu durum bir anlamda i¢ pazarin da daralmasina neden olabilmektedir.
Sektdriin ihracatindaki devamliligin stirdurilebilmesi igin,

= AB pazarlarindaki daralma egilimini telafi etmek,

= Alternatif pazarlarin yaratilmasi gok 6nemlidir.
Basta Rusya olmak Ulzere BDT (Bagimsiz Devletler Toplulugu; Azerbaycan, Beyaz Rusya, Kazakistan,
Kirgizistan, Moldova, Rusya, Tacikistan, Ukrayna, Ozbekistan, Ermenistan) bolgesindeki lkeler ile yakin
komsu dilkelerin pazarlarina yénelik, firmalarin yogun arayislari ve ihracatgi Birliklerinin Ortadogu, komsu
ulkeler, Cin, Asya ve Afrika’da gesitli pazarlara yonelik ¢alismalara ve girisimlere devam edilmektedir.
Pazar gesitlendirmesinin yani sira,

® Yenilikgi Griin ve Uretim metotlarina yénelmek,

= Hazir giyim ve konfeksiyon sektorl yiksek katma degerli, teknolojik trlinler tGretmek,

= Tasarim altyapisini gelistiriimek gerekmektedir. Bu agidan Ar-Ge departmanlari blyiuk dnem tagimaktadir.

Cukurova Kalkinma Ajansi

2.1 Tekstil ve Hazir Giyimde Tiirkiye’nin Avantajlari:

Diunyanin 6nemli hazir giyim ve konfeksiyon ihracatgi llkeleri arasinda yer alan Tiirkiye’nin gz ardi edile-
mez rekabet Ustiinliikleri bulunmaktadir. Bunlar:

*Hammadde Agisindan Zenginlik: Tirkiye, diinyanin en blyik 7. pamuk Ureticisi konumundadir. Turk
pamugunun yaklasik % 30’u yiiksek kaliteli ve uzun elyaflidir. Sentetik iplik kapasitesi de dikkate deger
blylkluktedir.

= Egitimli ve Kalifiye insan Kaynag,

m Blylk Pazarlara Cografi Yakinhk,

= Gelismis Hazir Giyim Yan Sanayii,

= Hizli Moda Yapabilmek,

= Uriin Cesitliligi,

= Gelismis Tekstil Terbiye Sanayii,

= Yaraticilik,

= Avrupa Birligi Teknik Mevzuatina Uyum,

= Calisanlarin Sosyal Kosullari Konusunda Hassasiyet,

= Kalite, Saglik ve Cevreye Verilen Onem,

= Kalite Kontrol ve Test Laboratuvarlari,

= ABile Glimrik Birligi ve cok sayida Ulke ile Serbest Ticaret Anlasmalari seklindedir.
Ancak bu ozelliklerin bazi noktalarda yetersizligi ve eksikligi géz ardi edilmemelidir. Glkemiz son yillarda
hazir giyim ve konfeksiyon ticaretinde “organizator llke” olma yolunda dnemli mesafeler almistir. Zira,
2005 yilinda diinya ¢apinda hazir giyim ve konfeksiyon ticaretinde miktar kisitlamalarinin kalkmasi ile
ticarette dengeler degismis, Asya ve Uzakdogu Ulkeleri ucuz hammadde ve iscilik gibi avantajlari sayesinde
bir cok pazarda hakim konuma gelmislerdir.
Turkiye bu kosullarda 6zellikle Uzakdogu lkeleri ile rekabetgi kalabilmeyi, rekabet Gstlnliklerinin yani
sira “organizator lilke” olma yoluna giderek basarabilmistir. Diger yandan, sektérde tasarim kabiliyetinin
oldukga gelismesi, diinya ¢apinda taninan moda tasarimcilarinin yetismesi, yerli markalar yaratilmasi,
bu markalarin uluslararasi pazarlarda ustaca pazarlanmasi, dagitim kanallarinin daha etkin kullaniimasi,
yurtdisinda magazalar agilarak perakende piyasalarina niifuz edilmesi, diinyanin en biiyik ve 6nemli
pazarlarindan AB Ulkelerine cografi yakinlik avantajinin kullaniimasi ve “hizl moda” yapan bir (lke konu-
muna gelinmesi, rekabet giiclinii korumaya hizmet eden énemli faktorler olmustur.
Turkiye’'de istihdam deposu olarak bilinen tekstil ve hazir giyim sektorii 2008 yilinda ekonomik kriz nedeni-
yle bliylik zarar gérmustir. 2010 yilinda toparlanmayi basaran ve yeniden harekete gegen sektor, diinya
ekonomisinde ortaya ¢ikan iyilesme, Cin ve Banglades pazarlarinda is glicii maliyetlerindeki ortaya ¢ikan

artisla birlikte avantaj yakalamistir. Ayrica hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinlin, yeni pazar arayislari de-
vam ederken, 6niimizdeki donemlerde kapanan 6 bin isyerinin yeniden agilmasi beklenmektedir.
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2.2 Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektoriinde Kapasite Kullanim Orani Sekil 4: Tiirkiye imalat Sanayii, Tekstil Uriinleri imalat ve Giyim Esyasi imalatinda Yillara Gére Kapasite
Kullanim Oranlari

Hazir giyim ve konfeksiyon sektdriiniin 2011 yilindaki ihracat performansi degerlendirilirken, kapasite

kullanim oranlari da g6z 6niinde bulundurulmalidir.
90
Tablo 8: Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorlerinde Kapasite Kullanim Oranlari 80 —— \ E
" | 20 /
Tekstil Urlinleri Yillik Giyim Esyasl Imalatinda Yillik 60
YILLAR Imalatinda Kapasite - Kapasite Kullanim ]
Kullanim Orani % DIzt % Orani % e U 4512
2000 79,4 * 82,7 * 30
2001 76,2 -4,0 79,0 4.5 20
2002 82,5 8,3 84,1 6,5 10
2003 81,0 -1,8 84,7 0,7 0
T T T T T 1
2004 80,4 0,7 835 1.4 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2005 80,8 0,5 81,7 2,2
2006 80,6 0,2 82,5 1,0 @ [MALAT SANAYIINDE KAPASITE KULLANIM ORANI %
2007 815 1.1 83,6 1.3 e TEKSTIL URUNLERI IMALATINDA KAPASITE KULLANIM ORANI %
2008 75,7 7.1 80,2 -4.1
2009 67,5 1108 67,3 -16,1 GIYIM ESYASI IMALATINDA KAPASITE KULLANIM ORANI %
2010 80,1 18,7 78,0 15,9
2011 76,5 45 76,4 2,05 Kaynak: TCMB
2012 OCAK 75,2 * 76,1 *
2012 SUBAT 75,2 * 76,6 *
2012 MART 5,3 * 76,5 *
Kaynak: TCMB/Iimalat Sanayi Kapasite Kullanim Orani/MART 2012

Turkiye Cumhuriyet Merkez Bankas’’nin (TCMB) agiklamis oldugu kapasite kullanim oranlarina gore
2010 yilinda %78 olan giyim esyasi imalatinda kapasite kullanim orani, 2011 yilinda %76,4’e diiserek, %2
oraninda gerilemistir.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektdriiniin hammadde ihtiyacini saglayan tekstil sektoriintin ise 2010 yilinda
%80,1 olan kapasite kullanim orani, 2011 yilinda %76,5’e diserek %4,5 oraninda azalmistir.

Sekil 4 incelendiginde 2006-2011 déneminde Tiirkiye imalat Sanayi ve Tekstil Uriinleri imalat Sanayinin
kapasite kullanim oranlarinin, Giyim Esyasi imalat Sanayi kapasite kullanim oranlari ile paralellik gdsterdigi
godzlemlenmektedir. Ozellikle giyim esyasi sektdriiniin hammadde kaynagi olan tekstil Giriinleri sektdriiniin
egilimi bu noktada 6nem arz etmektedir.
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3 TR62 Cukurova Bélgesinde Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii

Hazir giyim ve konfeksiyon sektori, bolge icin hem uzun bir gegcmise sahiptir hem de her zaman igin
onem arz etmistir. Bolgenin gecmisteki dinamizmi, sektorin hammaddesi olan pamugun bdlgede
bulunurlugundan kaynaklanmaktadir. Hommaddeye olan yakinlik baslangic olarak girisimciye avantaj
saglamistir. Oyle ki Adana’da 1864 yilinda kurulan ilk fabrika bir cirir fabrikasidir. Ozellikle kurulmus olan
kumas fabrikalarinin kurulusu ve baslangici buna dayanmistir. Buna baglh olarak da hazir giyim ve konfek-
siyon sektord gelismistir.

Bossa Mensucat Fabrikalari (Adana, 1951)

Ancak glinimiizde bu durum 6nemini yitirmis olup firmalar ucuz olmasi bakimindan hammadde alimlarini
(pamuk, kumas vb.) Tiirkiye’den Diyarbakir, Dlinya’dan Pakistan lzerinden yapmaya baslamislardir. Dolayisiy-
la hammadde alimi bolge icinden bdlge disina kaymistir.

Ayrica Cin’in 6nceki yil Diinya capinda biyik oranda pamuk alimina giderek diinya rezervlerini eritmesi,
Pakistan’da meydana gelen dogal afetlerden kaynaklanan %10-%15’lik verim kaybi, kumas fiyatlarinda d6-
nemsel olarak %80-%120 oraninda artislara sebep olmustur. Dolayisiyla globalde meydana gelen bu tir si-
kintilar bolgede var olan hazir giyim ve konfeksiyon firmalarina yansimistir. Bélgede ihracat yapan firmalar,
kumas fiyatlarindaki artislari misteriye yansitamadiklari icin misteri potansiyelini ellerinde tutmak adina
zararina Uretimler ve satislar yapmislardir.

Bolgedeki firmalarin diger sikintilari Gzerinde durulacak olursa bunlarin en 6ne ¢ikanlari; Eskiden diiz, basit,
tek renkli ve cok sayida alinan siparisler, degisen trendler ve moda ile birlikte daha detayl, farkli, cesitli ve her
modelden az sayida olarak talep gérmeye baslamis, talepler ¢ok degiskenli hale gelmistir. Bu durum Gretim
randimanini byiik oranda distrmustur.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde siparis veren pek ¢ok yabanci firma, maliyetlere cok 6nem verdikle-
rinden bircok blylik adetli siparisi Uzak Dogu’ya kaydirmaktadirlar. Kiresel rekabet (maliyet ve fiyatlar ko-
nusunda), dolayisiyla bunun bolgeye yansimalari, boélge Ureticisinin rekabet gliciiniin yetersizligi Greticiyi zor
durumda birakmistir. Oyle ki bazi hazir giyim ve konfeksiyon Tiirk firmalari bile Tiirkiye’den daha ucuza mal
oldugu icin siparislerini Uzak Dogu’ya yaptirmaktadirlar. Oyle ki bazi Turrk firmalari kaliteli Giriinii daha ucuza
mal edebilmek icin kendi tiretim tesislerini yurt disinda kurma yoluna gitmistir. Ornegin bugiin Misir'da birgok
markanin kendi Gretim tesisi bulunmaktadir.

Cukurova Kalkinma Ajansi

Turkiye geneli hazir giyim ve konfeksiyon sektdrii ihracati iller bazinda incelendiginde; ilk on sirada istanbul,
Denizli, izmir, Bursa, Tekirdag, Gaziantep, Mardin, Malatya, Adana ve Balikesir’in yer aldig, Mersin ilinin ise
18. Sirada yer aldigi gérilmektedir.

Tablo 9: Tiirkiye iller bazinda Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracati(1000$)

ILLER i‘QfL?Kcég'GER PAY % i%;L?fégéER 2011 PAY % | 2010/2011 DEGISIM %
ISTANBUL 10.917.245 747 12.064.782 76 10,5
DENIZL] 1.000.714 6,8 1.098251 6.8 9,7
iZMIR 954.937 6,5 1.057453 6.5 10,7
BURSA 604.600 4.1 711.433 4.4 17,7
TEKIRDAG 125.794 0,9 169.612 1,0 34,8
GAZIANTEP 75.140 05 101.515 0,6 35,1
MARDIN 89.010 0,6 85.508 05 3.8
MALATYA 66.098 0,5 78.861 0,5 19,3
ADANA 49.589 0,3 78.790 0,5 58,9
BALIKESIR 66.844 0,5 75.270 05 12,6
K. MARAS 68.114 05 71.561 0,4 5,1
ANKARA 68.863 0,5 60.591 04 12,0
AYDIN 51,065 0,3 58.448 0,4 14,5
ESKISEHIR 46.969 03 56.094 0,3 19,4
ADIYAMAN 42.474 0.3 40.292 0.2 5.1
HATAY 29.338 0.2 36.508 0,2 244
USAK 31.236 0.2 36.244 0,2 16,0
MERSIN 42114 03 32.909 0,2 21,9
HAKKARI 46.609 03 25.726 0,2 448
ANTALYA 21.284 0.1 18.578 0.1 127
TOPLAM 14.622.591 100 15.958.516 0.1 10,7

Kaynak: Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
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Sekil 5: 2011 Tiirkiye iller bazinda Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracati

1%

1% m [STANBUL
‘ m DENiZLi

= iZMIR

m BURSA

m TEKIRDAG

m GAZIANTEP

= MARDIN

m MALATYA

m ADANA

m BALIKESIR

= K.MARAS

Kaynak: Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi (TiM)

Tablo 10: Diizey-2 Bolgeleri Giyim Esyasi ihracat ve ithalati ($)

SIRA| BOLGE KODU BOLGE ADI IHRACAT ITHALAT

1 TR10 istanbul  8.951.173.874  2.376.766.594
2 TR31 izmir 996.861.742 91.296.961
3 TR32 Aydin, Denizli, Mugla 397.517.479 8.511.630
4 TR41 Bursa, Eskisehir, Bilecik 391.414.795 35.776.463
5 TR21 Tekirdag, Edirne, Kirklareli 95.836.755 2.057.290
6 TR62 Adana, Mersin 89.804.841 34.028.449
24 TR22 Balikesir, Canakkale 1.420.944 131.054
25 TRA1 Erzurum, Erzincan, Bayburt 725.352 178.224
26 TR82 Kastamonu, Cankiri, Sinop 501.690

Kaynak: TUIK,2011

Tiirkiye genelinde diizey-2 bélgeleri arasinda TUIK verilerine gére giyim esyasi ihracati incelendiginde TR62
Cukurova Bolgesi’nin 6. Sirada yer aldig1 goriilmektedir. Tirkiye dlizey-2 bolgeleri arasinda birinci sirada ise
istanbul yer almaktadir.

Cukurova Kalkinma Ajansi

Ayrica sekil 8de TR62 Cukurova Bolgesi'nin 2008-2011 doneminde, sektorde artan ihracat miktarina rag-
men, ihracatin ithalati karsilama oraninin diisme egiliminde oldugu gorilmektedir.

Sekil 6: TR62 Gukurova Bolgesi Giyim Esyas! ihracat, ithalat ve ihracatin ithalati Karsilama Orani ($)

100.000.000 700
90.000.000 500
80.000.000
70.000.000 500
60.000.000 400
50.000.000
40.000.000 300
30.000.000 200
20.000.000 -
10.000.000

0 0
2008 2009 2010 2011
mmm ihracat mmm ithalat = |hracat/ithalat

Kaynak: TUIK

Tablo 10’da Adana ilinde hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde en fazla ihrag edilen Uriinler bazinda ince-
lendiginde 2011 yilinda “bayan dig giyim ’in” %44,8 ile ilk sirada yer aldigi ve 2010 yilindan bu yana %96
oraninda artis gerceklestigi goriilmektedir.

Tablo 11'de ise Mersin ilinde hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde en fazla ihrag edilen Grin grubunun

% 69,5 ile “bayan dis giyim” oldugu goriilmektedir. Ancak 2010-2011 doneminde %12 oraninda bir disis
dikkati gekmektedir.
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Tablo 11: Adana Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii En Fazla ihrag Edilen Uriin Gruplari ($) Tablo 12: Mersin Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii En Fazla ihrag Edilen Uriin Gruplari ($)

URUN GRUPLARI 2010 DEGER | 2011 DEGER | 2011PAY % | 2010/2011 DEGISIM % URUN GRUPLARI 2010DEGER | 2011DEGER | 2011PAY% | 2010/2011 DEGISIM %
INZVIIEReZYM 18.011.233,94  35.345.216,67 44,8 9% SINZCNIDIYElN{IVI 25.807.638,63  22.708.970,62 69,5 -12,0
INAIRYENAIYM 14.373.418,45  22.007.100,62 28 53 IXVAVIAASM 316055048  4.380.829,69 134 38,6
— GIYIM AKSESUARLARI 248.945,64 886.049,81 2,7 255,9
RAIVNEVISRIS SN 1.197.041,02  1.081.055,02 1,3 -9,6 =
Saa T DIGER H(gi';:%/?) 562.717,84 708.915,30 29 26,0
VSR 1.100.583,44 910.890,24 1,15 17 . )
DIGER EV TEKSTILI 301.678,77 311.995,34 1,0 34
DIGER EV TEKSTILI 233.724,29 299.974,68 0,4 28 —
BEBE GIYIMi VE ESYASI 354.989,99 247.146,48 08 -30,4
BAY iC GiYiM 186.367,47 247.355,30 03 32 SUNI-SENTETIK
_ i 397.406,36 102.779,27 03 74,1
GIYiM AKSESUARLARI 210.448,14 227.203,19 0,28 8 EV TEKSTILI
PAMUKLU (SPOR VE
PAMUKLU (SPOR VE : , 93.773,80 57.821,70 02 -38,3
! ; 121.693,81 129.080,06 0,16 6 , 821, ,
YUZME KIYAFETLERI) YUZ'\F”':MKJLTLEJ:TEARQ
NI 119.995,08 93.623,75 0,11 -22 KIYAFETLER] (ALl CISIR 0.1 97,4
PAMUKLU YATAK — ;
_ 38.817.28 60.835.30 0,08 57 BAY IC GIYiM 97.217,86 30.504,00 0,1 68,6
KIYAFETLERI — :
S YUNLU YATAK KIYAFETLERI 4.322,24 30.167,35 0,1 598,0
BEBE GIYIMI VE ESYASI el 17.243,47 0,02 64 DIGER YATAK KIYAFETLERI 34.713,99 23.980,27 0,1 -30,9
SUNI-SENTETIK —
. 329 23,9
YATAK KIYAFETLERI 3.815.82 ek 002 BAYAN G GIYiM 31.170,40 23.730,87 0,1
SUNI-SENTETIK
' ' : 55.605,95 577, 0,0 -75.,6
LNz RIS ERoR 3.950,04 6.427,56 0,008 62 YATAK KIYAFETLER] 13:577,03
B RIS T AR SUNI VE SENTETIK SPOR VE
= T NI 17.686,46 13.398,53 0,0 -24,2
BUSIER MRS 13.130,87 3.327,04 0,004 74 12
KIYAFETLER] YUZII?I:Siﬁ(iEI(E)TFT_\E/IEi 4.391,97 6.179,93 0,0 40,7
YUNLU (EV TEKSTILI) 5.229,00 412,94 0,0005 -92 bk =
YUNLU (EV TEKSTILI) 26.529,92 118,67 0.0 -99,6
QWY 50.136.297,89  78.788.715,87 100 57 (el IV\YM 42163.706,04 32.677.328,16 100 22,5

) ) Kaynak: Akdeniz [hracatg Birlikleri Kayitlari (AKiB)
Kaynak: Akdeniz Ihracatgi Birlikleri Kayitlari (AKIB)

Akdeniz ihracatgi Birlikleri kayitlarina gére Adana’da 2011 yilinda, hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde
en fazla ihracat yapilan iilke ispanya’dir. Buna gére tablo13’de 2010 yilindan 2011 yilina kadar gecen bir
yillik siirede ispanya’ya yapilan ihracat miktari %322,5 oraninda artmistir.

Mersin ilinde ise hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde en fazla ihracat yapilan llke 2011 yilinda Fransa
olmustur.
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Tablo 13: Adana Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektoérii En Fazla ihracat Yapilan Ulkeler ($)

Tablo 14: Mersin Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii En Fazla ihracat Yapilan Ulkeler ($)

ULKE 2010 DEGER 2011 DEGER 2011PAY % | 2010/2011 DEGISIM % ULKE 2010 DEGER 2011 DEGER 2011 PAY % | 2010/2011 DEGISIM %
ISPANYA 5.472.056,00 23.121.242,65 29,3 3225 FRANSA 7.310.647,23 8.899.459,89 27,2 21,7
BIRLESIK KRALLIK 9.889.072,48 11.827.239,97 15,0 19,6 BiRLESiK KRALLIK 2.249.552 15 4.407.834,78 13,5 95,9
Gl 6.720.866,49 8.768.382,93 11,1 30,5 IS 6.005.710 50 3.810.232.13 17 366
CQULULGE  7.554.373,12 8.461.280,61 Uik 2 TOIVNIT  4.241.544,79 3.753.495,35 115 115
A gggg;;gg? ggggggig; 3‘1‘ 24212 ISPANYA 19.060,80 3.672.661,55 11,2 19.168,
IRAK 2.740.378,30 2.549.381,22 3,2 -7,0 .KKTC 22k eNll 2D 6 el
LUBNAN 884.486,96 1.123.103,25 14 27,0 MACARISTAN 1.116.718,97 3.4
ISRAIL 101.011,43 1.065.535,54 14 954,9 IRLANDA 801.237,73 929.116,26 28 16,0
AVUSTURYA 571.097 47 867.464,22 1.1 51,9 IRAK 859.203,97 554.981,20 1,7 -35,4
RUSYA FEDERASYONU 770.639,79 855.514,50 11 11,0 AVUSTURYA 122.332,69 316.506,19 1,0 158,7
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 921.335,88 717.131,95 0,9 -22,2 DANIMARKA 188.986,62 302.242,43 0,9 59,9
ISVICRE 437.845,04 695.057,52 0,9 58,7 ITALYA 18.261,40 228.781,42 0,7 1.152,8
HOLLANDA 931.184,39 583.616,49 0,7 -37,3 DIGER 17.767.815,35 1.187.107,21 36 ok
DIGER 4.510.844,09 5.944.981,77 7.5 31 OV 42.163.706,04 32.677.328,16 100 -225
TOPLAM 50.136.297,89 78.788.715,87 100 57,14
Kaynak: Akdeniz ihracatgi Birlikleri Kayitlari (AKIB) Kaynak: Akdeniz ihracatgi Birlikleri Kayitlar (AKIB)
Sekil 8: Mersin 2011 Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii En Fazla ihracat Yapilan Ulkeler
Sekil 7: Adana 2011 Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii En Fazla ihracat Yapilan Ulkeler
20, 1%
| IS.PANY/.-\ m FRANSA
| BIRLE.$IK KR.ALLlK [ ] BiRLESiK KRALLIK
m SUUDI ARABISTAN = ALMANYA
m ALMANYA m HOLLANDA
= FRANSA = ISPANYA
m |TALYA m KKTC
m IR"AK B MACARISTAN
= LUBNAN = IRLANDA
ISRAIL IRAK
B AVUSTURYA

. . Kaynak: Akdeniz ihracatgi Birlikleri Kayitlari (AKIB)
Kaynak: Akdeniz Ihracatgi Birlikleri Kayitlari (AKIB)
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Tablo 13’de hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde 2011 yilinda Adana’dan en fazla ispanya’ya ihracat ya-
pildigi ve son 1 yillik siirecte ispanya’ya ihracatin %322,5 oraninda artig gdsterdigi dikkat cekmektedir.
Yine tablo 14’de sektdrde, Mersin’den 2011 yilinda en fazla ihracat yapilan Ulke yaklagik 9 milyon dolar
ile Fransa olmustur. Ancak son bir yillik siirecte %19.168 ile ispanya’ya yapilan ihracat miktarinda ciddi
bir yiikselis dikkat cekmektedir. (Hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde, ispanya’ya en cok ihrag¢ edilen
Griin grubu kadin dis giyimdir. Kaynak : AKiB) Bu artisin sebebi ilk olarak 2011 yilinda ispanyol bir ithalatc
firmanin, Tiirk firmayla anlasma gerceklestirmesi seklinde; ikinci olarak ise ispanyol firma ya da firmalarin
siparislerini Turkiye’ye yonlendirerek Tirkiye’yi se¢mesi seklinde yorumlanabilir.

Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi'nin belirlemis oldugu siniflamaya gore, Adana Ticaret Odasi, Adana Sa-
nayi Odasi ve Mersin Sanayi ve Ticaret Odasi’ndan edinilen verilere gére “Giyim Esyasi imalati“ alaninda
, Adana ve Mersin illerinde faaliyet gosteren firma sayisi, Adana’dan 237 ve Mersin’den 96 olmak {izere
toplam 333’tlir. Adana’da “ Kabanlar, takim elbiseler, dopiyesler, ceketler, pantolonlar, etekler vb. trlinle-
rin pargalarinin imalatinda” faaliyet gésteren firma sayisinin birinci sirada yer aldigi, Mersin’de ise “Erkek,
kadin ve cocuklar (okul onliikleri dahil) i¢in dokunmus, 6rme ve krose vb. kumastan, dantelden yapilmis
diger is giyim egyasi imalatinin” ilk sirada yer aldigi gérilmektedir.
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Tablo 15: Adana ve Mersin illeri Faaliyete Gére Firma Sayilari

MERSIN

Sektgrer Sekiorler

135

24

16

12

10

Kabanlar, takim elbiseler, dopiyesler,
ceketler, pantolonlar, etekler vb. triinlerin
pargalarinin imalat

i¢ giyim esyas! imalati

Erkek, kadin ve gocuklar

(okul 6nltikleri dahil) igin dokunmus, 6rme
ve kroge vb. kumastan, dantelden yapilmis
diger is giyim esyasi imalat

Dis giyim esyasi imalati

(kaban, palto, ceket, pantolon, takim elbise,
dopiyes, anorak, yagmurluk, gece kiyafetleri vb.)
(is giysileri ve terzilerin faaliyetleri harig)

Spor ve antrenman giysileri,

kayak kiyafetleri, yiizme kiyafetleri vb. imalati
(mayo, bikini dahil) (dokuma,

Orgli veya tig isi kumastan)

Is giysisi imalati

Deri giyim esyas! imalati

Terzilerin faaliyetleri
(Giyim esyasi Tamirleri harig)

Siparise gore olct alinarak
dis giyim esyasi imalati (terzilerin faaliyetleri)
(giyim esyas! tamiri ile gdmlek imalati harig)

Giyim esyasi imalati
(kegeden veya diger dokusuz kumastan ya da emdirilmis
veya kaplanmis tekstil kumasindan olanlar)

Orme (trikotaj)
ve tig isi (krose) corap imalati

Orme (trikotaj) ve

g isi (krose) diger giyim esyasi imalati
Gomlek, tisort, bluz, vb.

ceket altina giyilebilen giyim esyasi imalati
(dokuma, 6rgti veya tig§ isi kumastan)
Endiistriyel is giysisi ve is elbisesi imalati
(i onltkleri, is elbiseleri, i tulumlari, vb.)
(dikissiz plastik olanlar harig)

Diger giyim aksesuarlari imalati

Gelinlik imalati

30

28

14

Erkek, kadin ve cocuklar (okul onliikleri dahil)
icin dokunmus, orme ve krose vb. kumastan,
dantelden yapilmis diger is giyim esyasi imalati

Kabanlar, takim elbiseler, dopiyesler,
ceketler, pantolonlar, etekler vb.
trGinlerin pargalarinin imalati

BYS Diger giyim esyalarinin ve
aksesuarlarinin imalati

Diger dis giyim esyalari imalati

is Giysisi Imalati

Dis giyim esyasi imalati (kaban, palto, ceket,
pantolon, takim elbise, dopiyes, anorak,
agmurluk, gece kiyafetleri vb.)

(is giysileri ve terzilerin faaliyetleri haric)

Bebek giysileri, sporcu antrenman giysileri,
kayak kiyafetleri, ylizme kiyafetleri vb. imalati

Bebek giyim esyasi ve aksesuarlari imalat
(dokuma, orgii veya tig isi kumastan)
(tabansiz panduf dahil)

Giyim esyas! imalati (kegeden veya diger
dokusuz kumastan ya da emdirilmis veya
kaplanmis tekstil kumasindan olanlar)

Kaynak: ATO, ADASO, MTSO (2012 Mart)
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4 Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde istihdam

Tekstil ve konfeksiyon sektorii, diinyada gerek lretim slirecinde yaratilan katma deger ve gerekse ihracat
gelirleri igindeki yiksek payi nedeniyle ekonomik kalkinma suirecinde 6nemli roller tstlenmistir. Dolayisiyla
tekstil ve konfeksiyon sektori tlkelerin kolayca vazgegemedigi bir sektordir.

Tekstil ve konfeksiyon sektord, tlkelerin daha ileri sanayilere gegis icin yarattigi sermaye birikimi ve yetis-
mis is glicli sebebiyle ellerindeki en nemli basamak taslarindan birisi konumundadir.

Ekonomik kalkinmanin ileri agamalarina gegmis gelismis Ulkelerde tekstil ve konfeksiyon sektdriiniin ima-
lat sanayi Uretimi igindeki payi surekli azalirken, gelismekte olan Ulkelerde ise imalat sanayi Gretimi icinde
sektoriin payi artmistir.

Tekstil ve konfeksiyon sektori, Glkemiz gibi yogun gencg niifusa sahip ulkelerde ise dnemli bir istihdam
kaynagi olma 6zelligine sahiptir.

Tablo 16 ve 17’de Tirkiye diizey-2 bolgelerinin, tekstil Grlinleri ve giyim egyasi imalatinda ¢alisan sayisi
oranlari bakimindan ilk 10 bdlge siralamasi gorilmektedir.

Tablo 16: TR62 Gukurova Bolgesi’nin Tekstil Uriinleri imalatinda Calisan Sayisi Oranina Gore Diizey-2
Bélgeleri igindeki Yeri

" ALISAN

BOLGE ADI gAYlgl o,
1 TR10 istanbul 28,2
2 TR41 Bursa, Eskisehir, Bilecik 16,5
3 TR21 Tekirdag, Edirne, Kirklareli 12,0
4 TRCA1 Gaziantep, Adiyaman, Kilis 9,8
5 TR32 Aydin, Denizli, Mugla 7,2
§) TR63 Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye 59
7 TR72 Kayseri, Sivas, Yozgat 2,9
8 TR33 Manisa, Afyonkarahisar, Kiitahya, Usak 2,8
) TR62 Adana, Mersin 2,6
10 TR31 izmir 2,0

Kaynak: TUIK, 2008
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Tablo 17: TR62 Gukurova Bélgesi’nin Giyim Esyasi imalatinda Calisan Sayisi Oranina Gore Diizey-2 Bol-
geleri igindeki Yeri

" ALISAN

EIORG12/E) gAYlgl %
1 TR10 istanbul 56,1
2 TR31 izmir 8,1
3 TR41 Bursa, Eskisehir, Bilecik 6,2
4 TR21 Tekirdag, Edirne, Kirklareli 53
5 TR32 Aydin, Denizli, Mugla 4,9
6 TR42 Kocaeli, Sakarya, Diizce, Bolu, Yalova 3,0
7 TR51 Ankara 2,0
8 TR83 Samsun, Tokat, Corum, Amasya 1,8
9 TR81 Zonguldak, Karabuk, Bartin 1,4
10 TR62 Adana, Mersin 1,2

Kaynak: TUIK, 2008

Buna gore tekstil Giriinleri imalati ve giyim esyasi imalatinda Tiirkiye’de ilk sirada istanbul yer almaktadir.
TR62 Gukurova Bolgesi’'nin ise tekstil Urlinleri imalatinda 9, giyim esyasi imalatinda 10. sirada yer aldigi
gorulmektedir.

Daha 6nce de belirtildigi lGzere tekstil ve hazir giyim sektorlerinden 6zellikle hazir giyim ve konfeksiyon

sektort emek yogun bir sektdr oldugu icin bolgede is olanaklarinin arttirilmasi bakimindan 6nem tegkil
etmektedir.
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5 Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektorii Genel Degerlendirme

Diinya niifusu ve gelismekte olan ilkelerde hazir giyim ve konfeksiyon tiiketimi devamli artmakta, tiiketici-
nin hazir giyim Urtinlerinden beklentisi giderek degismekte ve gesitlenmektedir.

Ayrica konfeksiyon ve hazir giyim mamulleri glinimiziin teknolojik gelismeleri ve arastirma-gelistirme
faaliyetleri sayesinde ¢ok farkli sektorlerde kullanim alani bulmaktadirlar. Bu nedenle hazir giyim ve kon-
feksiyon Griinlerinden islevsellik, fonksiyonellik, gesitlilik, kullanici ve gevre dostu olmak gibi 6zellikler bek-
lenmektedir. Bu dzellikleri de “estetik ve dekoratif 6zelliklerinden daha ¢ok fonksiyonel 6zellikleri ve teknik
performanslari igin Uretilen tekstil malzemeleri ve Uriinleri” olarak tanimlanan teknik tekstiller karsilaya-
bilmektedir.

Giyinme gibi temel bir ihtiyag var oldukga hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinlin diinyada, dolayisiyla tlke-
miz ve bdlgemiz ekonomisinde yerini ve dnemini korumasi kaginiimazdir.

Genel olarak bdlgede hazir giyim ve konfeksiyon sektériinlin iginde yer alan firmalardan yola gikarak sek-
torde yetistirilmesi zaman alan nitelikli ve egitimli ara eleman is gilicu eksikliginin giderilmesi gerekmekte-
dir. Bunun igin gesitli kademelerde ¢alisan elemanlara kurs, seminer, konferans seklinde egitim hizmetleri
veren projeler yapilmalidir.

Yine Ureticinin sektdrdeki rekabet glctniin attirilmasi bakimindan makine ve teghizatlarinin giglendiril-
mesine katkida bulunulmalidir. Bu kapsamda ekipman ve makine tedariki saglamada gerekli yatirimlarin
yapilmasi saglanmali gerekirse girisimcilerin bu yondeki projelerine destek saglanmalidir. Bu sayede kisa
slrede daha fazla sayida, daha fazla Griinlin Uretilerek bolgedeki tireticilerin rekabet glct arttirilabilir.

Sektdrde markalasma, tasarim ve marka yaratmaya yonelik diger ¢alismalar desteklenmelidir. Bunun igin
bolgede var olan sektor firmalarini harekete gegirerek mevcut olan potansiyeli degerlendirerek, kaliteli
Urunler ve tasarimlari 6n plana gikararak iretimden dogan katma degerin arttirilmasi yoluna gidilmelidir.
Bu gercevede kalitenin gelistirilmesi, yeni Grinlerin Gretilmesi (tirtn gesitliliginin arttiriimasi) gibi konular-
da vizyon saglayacak egitim ve kurs programlari diizenlenebilir.
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6 Ekler
6.1 Yogunlasma Endeksi

Yogunlasma endeksi (YE) bir sektoriin bir yerlesmedeki gorece yogunlasmasini gosteren bir olglttir (Nag-
le, 2000). Formulu;

e 5 : Yerleskede i sektoriinde calisan isglicti/i sektoriindeki firma sayisi/istihdam/i sektoriniin ihracats,
vb.

e%: Yerleskede calisan toplam isglcii/ firma sayisi/istihdam/ihracat, vb.

E f Ulkede i sektdriinde ¢galisan isgiicii/i sektdriindeki firma sayisi/istihdam/i sektdriiniin ihracati, vb.

E%z Ulkede calisan toplam isgiicii/ firma sayisi/istihdam/ihracat vb.

t:Zaman

YE, teorik olarak sifir ile sonsuz arasinda degerler alir. Ancak bir sektoriin bir bélgede 6ne ¢ikip ¢ikmadi-
ginda karar verebilmek igin o sektdriin YE' sinin 1’den kiiglik ya da biyilk olmasina dikkat edilir. Eger 1’den
bilyukse yerleskenin o sektoérde tlkenin oldugundan daha uzmanlasmis bir yerleske oldugu, diger bir de-
yisle sektoriin temel bir sektor oldugu, 1’den kiiglikse yerleskenin o sektorde tlkenin oldugundan daha az

uzmanlasmis ya da uzmanlasmamis oldugu, yani sektoriin yerel bir sektér oldugu tespit edilir (Cubukgu,
2008, Nolan ve Kumar, 2006).
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6.2 Dis Ticaret Rekabet edebilirlik Gostergesi (DTRG) 7 KAYNAKCA

Dis ticaret rekabet edebilirlik gdstergesi (DTRG) bir sektoriin ya da tlkenin/bélgenin dis ticaretteki rekabet 1- AKIB 2011 Yil Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektord Ihracat Degerlendirmesi
durumunu gdsterir. Formilti agagidaki gibi hesaplanir: 2- Tekstil ve Hazir Giyim Sektériiniin Uluslararasi Rekabet Diizeyinin Analizi (2008)
DTRG = (ihracat-ithalat)/(ihracat+ithalat) 3- Akdeniz ihracatgi Birlikleri ile gériisme.

Elde edilen bu deger (DTRG) farkli zaman dilimleri igin hesaplandiginda asagida anahtari olusturulmus olan 4- Mersin Sanayi ve Ticaret Odasl

grafik elde edilir. 5- Bloomberght/Kiiresel Piyasalar

1. Bolge : Dig Ticaret Fazlasi veren ve zaman igerisinde dis ticaret fazlasini artiran 6- Turkiye ihracatgilar Meclisi

2. Bolge : Dig Ticaret Agigl veren ve zaman icerisinde dis ticaret agigini azaltan ) L

3. Bolge : Dis Ticaret Agigi veren ve zaman igerisinde dis ticaret agigini artiran 7- DenimTekstil ile grisme.

4, Bolge: Dig Ticaret Fazlasi veren ve zaman igerisinde dis ticaret fazlasini azaltan 8- Adana Sanayi Odasi

Dis Ticaret Rekabet Edebilirlik grafigi anahtar gosterimi 9- Adana Ticaret Odasi

10- Turkiye istatistik Kurumu

11- ITKIB
ol Vo ol B o Bellag ol Bn o 12- TCMB
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