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1. Kapsam ve Yontem

Bu galismanin amaci; Mersin turizm destinasyonlarinin degerlendirilmesine yonelik uzman
gorisleri 1siginda bdlge turizminin mevcut durumunun analiz edilmesi, bolgedeki turizm firsat ve
sorunlarinin tespitinin yapilmasi ve potansiyel destinasyonlarin belirlenerek turizm, isletme ve
pazarlama bakis acisiyla degerlendirilmesidir.

Calisma kapsaminda alan uzmanlari tarafindan boélgeye ayri ayri kapsaml ziyaretler
diizenlenmis, mevcut ve potansiyel turizm destinasyonlari bizzat yerinde incelenmis, bolgedeki
turizm paydaslarinin, yerel yonetimlerin, yararlanicilarin, bélge sakinlerinin goérislerine detayh
sekilde ulasilmaya c¢ahlsiimis, cesitli sektorel veriler ve istatistikler de dikkate alinarak bélge
turizminin mevcut durumu ve gelecegi ile ilgili perspektif ortaya ¢ikarilmistir.

Ulkemizde ve diinyada hizla degismekte olan turizm trendleri, makro cevre faktorleri, turizm
seyahat aliskanlklarindaki gelisimler de dikkate alinarak, Mersin bélgesindeki turizm tablosunun
gelecegi, bu gelismeler 15181 altinda detaylica degerlendirilmistir.

Raporda agirlikli olarak nicel (kalitatif) analiz yontemleri kullanilmis olmakla birlikte, eldeki
mevcut veriler 1siginda zaman zaman nitel (kantitatif) yontemlere de basvurulmustur. Calisma
kapsamindaki analizlerin ana ekseninde ise uzmanlarin detayli ve yerinde analizleriyle edindikleri
gorusleri ve bolgedeki paydaslarin deneyimleri, bilgi birikimleri yer almakta olup, rekabet analizi
kanaliyla ulusal ve uluslararasi basarili 6érneklerden de faydalanarak uygulanabilir bir perspektif
sunulmustur.

1.1. Amag ve Hedefler

Bu galisma, en genel kapsamiyla, Mersin ili ve gevresinin turistik potansiyelini incelemek, bolgeyi
cesitli turizm dikeylerine gore degerlendirmek ve potansiyel gelisme alanlarini tespit etmek yoluyla
Mersin bolgesinin destinasyon yonetim stratejisine kaynak olmak amacini tasimaktadir.

Calismanin bitlin hedefleri asagidaki gibi 6zetlenebilir;

° Mersin bolgesindeki mevcut turizmin genel bir degerlendirmesini yapmak,

° Bolgenin mevcut ve potansiyel turizm degerlerini tespit etmek amaciyla, halihazirda
varhigindan haberdar olunan noktalari yerinde ziyaret ederek detayli sekilde incelemek,

° Turkiye’deki ve dinyadaki turizm trendleriyle paralellik gosteren bazi firsat
noktalarini tespit etmek ve bu alanlarda yapilacak daha kapsamli ¢alismalar igin bir isaretgi
olma gorevi saglamak,

. Mersin’in yerel ve sektorel bolge dinamiklerine bolge disindan tarafsiz bir bakis acisi
sunabilmek,

Bu calismanin hedefleri arasinda yer almayan, yer almasina ragmen lzerinde yogunlasmadan
yalnizca ylizeysel olarak deginilen veya bilingli olarak kapsam disi tutulan bazi konular ile bu
calismanin bazi sinirlamalari ise asagidaki gibidir;



Calisma kapsaminda cesitli kaynaklardan veriler baz alinmissa da, bu calisma tamamen istatistiki
verileri temel alan bir yaklasim sergilememektedir. Yapilan analizlerin 6nemli bir kisminda uzman
gorusleri, milli ve kiresel turizm trendleri ile rekabet kiyaslama ydntemlerini iceren bir dizi
pragmatik analiz yontemi kullanilmistir.

Detayli altyapi analizleri bu ¢alisma kapsami disinda tutularak, mercek altina alinacak bolgeler
isaret edilmis, genel durumlari ortaya konulmus, potansiyelleri o6lclilmis ve detayh projeler
yurdtilmesi ve fikirler igin daha uzun siireli uzman analizleri yapilmasi tavsiye edilmistir.

Makro 6lcekte buyilik degisimler gerektirecek, bolgenin cografi yapisini, jeopolitik durumunu,
toplumsal profilini degistirmeden hayata gegirilmesi imkansiz olan, ayagi yere basmayan proje, fikir
ve degerlendirmeler, gergekgi bir bakis acisi esas alinarak elenmis ve bu ¢alismanin kapsami disinda
tutulmustur.

Bolgede yapilan kesif gezileri ve degerlendirmeye alinan noktalar, bélge uzmanlarinin, yerel sivil
toplum kuruluslari ve resmi otoritelerin ve toplum genelinde izdlisim bulundugu distndlen, genel
kiiltir ve malumatin kapsaminda bakildiginda bilinen bdlge ve noktalara yapilacak sekilde
planlanmistir. Bu ¢alisma kapsaminda henliz kesfedilmemis, haberdar olunmamis veya atlanmis
bolge ve noktalar bulunmasi siiphesiz mimkindir. Bu tarz yerlerin, degerlerin tespiti durumunda
bu calismaya eklenmesi icin ayni yéntem ve silireglerin uygulanmasi ile bu yeni yerlerin de analizinin
yapilmasi muhakkak gerekmektedir. Bunun yapilmasi, Mersin bdlgesinin barindirdigl turizm
potansiyelinin anlamli butlinlGginin saglanmasi acisindan 6zellikle 6nem arz etmektedir.

1.2. Kullanilan Yontem

Bu calisma gerceklestirilirken kullanilan bazi inceleme yontem ve esaslari asagidaki gibidir;

° Mevcut durumda aktif turizm yapilan ve/veya turizm potansiyeline sahip bélgelere
gercgeklestirilen gezilerde uzman incelemeleri yapilmistir.

. Yapilan uzman incelemelerinde bolgelerdeki turizm potansiyelinin su turizm tirlerine
gore ele alinmasi uygun gorilmustdr;

Kaltar turizmi

Deniz turizmi
Gastronomi turizmi
inang turizmi

Doga sporlari turizmi
Ekstrem sporlar turizmi
Ekoturizm

Kongre turizmi

O O 0O O 0O 0O O O O

Saglik turizmi



° Bolgelerdeki incelemelerde turizm hedef kitleleri bilhassa dikkate alinmis ve bolge

turizm potansiyelleri hedef pazar dlgegine gore de ayrica degerlendirilmistir.

Buna gore;

o) Bolgesel turizm (cevre iller),

o Ulusal turizm (Tirkiye geneli),

o) Uluslararasi turizm (diger tlkeler),

acisindan incelemeler yapilmis ve turizm 6geleri bu pazarlara gore farkli sekillerde ele
alinmistir.

e Mersin  bolgesinin  mevcut turizmi ve gelecekteki turizm potansiyeli
degerlendirilirken, ilkedeki ve diinyadaki turizm trendleri, bolgesel faktorler ile fiziksel, soyut
ve beseri kaynaklar ile makro etkiler de g6z 6niinde bulundurularak bitinlesik bir yaklasimla
analiz yapiimistir.

e Calismanin tiim asamalarinda, basta Cukurova Kalkinma Ajansi olmak lzere, resmi
otoritelerden, yerel sivil toplum kuruluslarindan ve bdlgelerdeki uzmanlardan gorisler
alinmis ve bolge gergeklerine uzak kalmamaya dikkat eden bir yaklasim sergilenmistir.

Bltln bunlara ek olarak, bu galisma kapsaminda bolge degerlendirmeleri yapilirken;

= Cukurova Kalkinma Ajansi yardimiyla resmi otoritelerin katkilari ve
yonlendirmeleri,

= Bolgede etkin sivil toplum kuruluslari, meslek odalari ve yerel yonetimler ile
bolgelerin ileri gelenlerinin gorisleri,

= Bolge turizmi ile ilgili resmi kaynaklarin olusturdugu istatistiki veriler, dikkate
alinarak, bolgenin kendi i¢c dinamikleri

olabildigince gdz dnlinde tutulmustur.

1.3. izlenen Siiregler

Calisma kapsaminda izlenen ana siirecler asagidaki gibidir;

Kesif

Il. Analiz

ll. Strateji Calismasi

I- Kesif:
Kesif amacgl gezilerimiz, 29.06.2018 — 04.09.2018 tarihleri arasinda yapilmistir. Onceden

paydaslarla birlikte kararlastirilan ve Mersin ili sinirlari dahilinde bulunan ¢ok sayida boélgesel turizm
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noktasi ekibimiz tarafindan kesif amacli olarak ziyaret edilmis, ele alinan bdlgesel turizm noktalari
bahsi gecen turizm tirleri ve olasi hedef pazarlar agisindan degerlendirilmistir.

1. Analiz:

ilgili tim paydaslarin katihmiyla gerceklestirilen degerlendirme toplantisi sirasinda uzmanlarin,
bolgedeki noktalar, turizm unsurlari, turizm tirleri ve hedef pazarlarla ilgili gorisleri kayit altina
alinmistir. Ayni etkinlik kapsaminda olasi destinasyon gelistirme fikirleri ele alinmis ve sorun-firsat
analizleri yapiimistir. Uzman kesif gezilerinden elde edilen bulgular ise Madde 1.5’ te daha detayli
sekilde belirtilmistir. Kesif gezilerinin bulgulari, eldeki veriler ve gorisler ile harmanlanarak Mersin
icin kapsamli bir turizm analizi gergeklestirilmistir. Sirecin sonundaki degerlendirmeler ise Madde
2’de kapsamli sekilde yer almaktadir.

lll. Strateji Calismasi:

Son olarak gerceklestirilen strateji calismasi ise kendisinden 6nceki kesif ve analiz streclerinin
ciktilarini ele almis, daha sonraki asamalarda Mersin icin yapilacak detayl strateji olusturma
calismalarina girdi saglayacak sekilde yapilandirilmistir. Strateji calismasi ile ilgili detaylar Madde 1.7
de yer almaktadir.

1.4. Kesif Gezileri

Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte secgilen noktalar, bu c¢alismayi gergeklestiren ekip
tarafindan gezilerek yerinde incelenmistir. Kesif gezisi sirasinda bolge halki, turistik isletme sahipleri
ve yoOneticileri ile yorenin ileri gelenleri ile temas edilmis, goris ve distinceleri kaydedilmistir.

Kesif gezileri programi asagidaki tablodaki gibidir:

TN Cazibe Merkezler

1 Mersin Merkez  Mersin Soli Pompeipolis Antik Kenti, Mersin Arkeoloji Miizesi, Mersin Deniz Miizesi , Adnan Menderes
Bulvari
2 Anamur Kosekbiikii Magarasi (Astim Magarasi), Anemurium Oren Antik Kenti, Mamure Kalesi , Caretta Caretta

Kaplumbaga Bolgesi, Muz Bahgeleri, Pullu Tabiat Parki
Nagidos, Softa Kalesi

3 Bozyazi

3 Aydlnuk Kelenderis Mozaikleri, Aydincik Limani, Gilindire Magarasi ve Aynaligol, Seyir Tepesi / Tag Masa, Dort
Ayak Anit Mezar

4 Giilnar Ortaburun Turizm Bélgesi Yanish Mahallesi, Zeyne Tirbesi, Zeyne Asirlik Cinarlar
Yerkoprii Selalesi, Mavga Kalesi, Alahan Manastiri, Karaeksi Mesire Yeri, Kirkpinar — Hacinuhlu Kéyd,

4 Mut o
Sertavul Gegidi

5 Silifke Tasucu, Aya Tekla Manastiri, Tag Koprd, Silifke Tarihi Evler, Tekir Ambari Sarnici, Silifke Kalesi,
Uzuncaburg Antik Kenti, Olba Antik Kenti, Cambazli Kilise, Narlikuyu, Cennet Cehennem Obruklari,
Astim Magarasi, Adamkayalar

6 Erdemli Kizkalesi, ElaiussaSebaste, Kanli Divane, Lemas Kanyonu

7 Qamllyayla Cehennem Deresi Vadisi, Kisecik Kanyonu (Sakli Cennet), Papazin Bahgesi

Eski Tarsus Evleri /Elif Hanim’in Konagi, Danyal Peygamber’in Makami, Tarsusu Eski Camii, Altindan
Geg¢me (Roma Hamami), Siptilli Cargisi, St. Paul Kuyusu, Antik Roma Yolu, Tarsus Miizesi, Kleopatra
Kapisi, Donuktas Roma Tapinagi, Nusret Mayin Gemisi, Eshab-1 Kef (Yedi Uyurlar), Taskuyu Magarasi,
Tarsus Selalesi

8 Tarsus

Gezi sirasinda izlenen rota ise asagidaki haritalarda gosterildigi gibidir:



Tagkale
Habdller
Dedemii [ sne Arslankd
Hadim
) 0340} e
Tagkent Sertavul G idi Gime ePeKe
Balcsar o
Dagpaza
DistasSp Alahan Manastin )
Bagyayla Goksy Sanaydin
Magara Bucay
Sarveliler .
GUneyyurt
Ermenek Arpa
Dim Cay A Erder
Milll Parki DumiiasTe [D340) Uzriacaburg
et Mut Yerkopriu Selalesi Kumkuyu
{0 : 2 Kizkales
Zeyne Belediyesi
Atakem
Guinar
Gazipasa
Aydincik
GOk ..
¥ YanighKoyii
Zeytinada Syroyl
Yakacik Bozyazi
AnamurM ==
b | g Halkapinar Medetsz Tepe @ Pozant pic
pecyl ¥ Dinak
-yt Arcatakir
Sudwaf Topasir
Kiraman i Milli Park Karaisa
bekir Papazin Bahgesi
llarbas = =
Karaman
vamiama Ml
Sakl Cennet foe
Kabasakg
o3 &2 Adana $4
E Havalima
lertavul Gegidi jlarsus
= 1150, 6 dk.
510 km
Dig
Gidksu Sanaydr oa15)
Mafara Bucady L
Sanmsaxh
m Karaiay
ol
anl Divane Oren Yeri
Kuska Narhikuyu Mahallesi
Kosecoba
uina

Tasucu

Kesif gezileri sirasinda gezilen noktalardaki;

e Mevcut turizm altyapisi ile hdlihazirda devam etmekte olan turizm faaliyetleri incelenmis,

e Altyap yeterlilikleri, beseri ve dogal kaynaklar gbz 6éniline alinarak bolgenin gesitli ve farkli
turizm tirlerine yatkinhgi arastiriimis,
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° Tur operasyonlari: Bolgeye cevre illerden gelecek veya ulusal ve uluslararasi kitle
turizmi kapsaminda Mersin ili ve gevresini ziyaret edeceklerin bolgedeki turizmden memnun
kalmalari, turizm altyapisinin uygunlugu ve/veya yeterliligi ile bolgede gelistiriimesi olasi
turizm turlerine uygun turizm Urdnlerinin Gretilmesi konularini incelemek lizere turizm
operasyonlari konusunda uzman bir kisi,

° Gastronomi: Mersin il merkezi ve ¢evresinde 6n plana ¢ikan turizm degerleri arasinda
onemli bir yer tutan gastronomi altyapisini ve gastronomi turizmi potansiyelini daha detayl
degerlendirmek icin bu alanda uzman bir kisi,

° Kiltir turizmi: Silifke, Erdemli ve Tarsus basta olmak lizere Mut'tan Tasucu’na,
Anamur’dan Tarsus’a kadar uzanan bolgedeki kiltlr turizmi alanindaki firsatlari daha iyi
degerlendirmek ve antik kentleri ziyaret¢i nezdinde daha taninir hale getirebilmek adina fikir
uretmek adina kaltur gezileri ve arkeoloji alaninda uzman bir kisi,

. Doga turizmi: Toroslar, Daglik Kilikya ve Goksu Deltasi basta olmak tizere bolgedeki
doga turizmi, kampcilik, kis turizmi, dagcilik gibi alanlardaki turizm firsatlarini daha iyi
degerlendirmek amaciyla doga sporlari ve doga gezileri alaninda uzman bir kisi,

. Kanyonculuk: Kesif gezisi sirasinda Camliyayla Bolgesi’'nde yer alan Sakli Cennet
olarak da anilan Kisecik Kanyonu’nu kanyonculuk sporu alaninda goériilen genis potansiyeli
daha iyi degerlendirmek amaciyla bu alanda uzman bir kisi,

. Saghk turizmi: Mersin il merkezi basta olmak izere, bolgede hizla gelismekte olan ve
uluslararasi pazarlardan katma degerli turizm akigi yaratmak igin 6nemli firsatlar sunan saglik
turizmi alaninda bir uzman kisi.

e Bolgenin komsu bolgeleri, komsu illeri ve diger baska bdlgelerdeki turizm odaklariyla
paralellik ve rekabet durumu agisindan degerlendirmesi yapilmistir.

Kesif gezilerinde elde edilen bulgular, her bir bolgedeki turizm faaliyetlerine iliskin gorislerimiz

ve yukarida bahsedilen hususlardaki degerlendirmeler Mersin Turizm Envanter GCalismasi
Raporu’nda detayli sekilde ele alinmistir.

1.5. Analiz Yontemleri
Kesif gezileri sonucu elde edilen bulgulara dayali olan ve detaylari Mersin Turizm Envanter

Calismasi Raporu’nda paylasiimis olan degerlendirmeler, bu rapordaki analizlerin ¢ikis noktalarindan
birini olusturmaktadir.
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Bolim 2’de ise Mersin turizmindeki mevcut durum incelenmis ve sektor verileri ile uzman
gorusleri dogrultusunda asagidaki basliklar altinda analiz edilmistir;

° Turizm pazarlarindaki durum: Kiiresel turizm pazari ve Tirkiye turizm pazari ayri ayri
incelenmis, sektor verilerine gdz atilmis ve pazar egilimleri dikkate alinmistir. Burada dikkat ¢ekilen
tablonun, Mersin turizmi icin Bolim 3’te yapilan analizler icin ortam tespiti anlaminda 6nemli olmasi
amaglanmistir.

. Turizm kaynaklari: Mersin’in sahip oldugu turizm kaynaklari listelenmis ve kategorize
edilmistir. Buradaki tespitler, Bolim 3’teki analize girdi niteliginde olup Mersin’in sahip oldugu
turizm degerlerinin de fiziksel, beseri, kiiltlrel ve finansal bakis acilarindan imkan ve kisitlarina isaret
etmektedir.

. Turistik Deger Zinciri Analizi: Bu kisimda ise Mersin’in sahip oldugu turistik degerleri
ve turizm aktivitelerinin tanimi ve tespiti igin kullanilan ve 1985’te Michael Porter tarafindan éne
surilen ‘Deger Zinciri Analizi’ yontemi kullanilmistir. Bu yontem kullanilirken Mersin turizmi bir stireg
olarak ele alinmis, i¢c veya dis turizm pazarlarindaki potansiyel Mersin ziyaretgilerinin Mersin
turizmiyle ilgili farkindalik, bilgilenme, satin alma, ziyaret tecriibesi gibi tecriibe asamalarinin her biri
birer siireg olarak teker teker degerlendirilmistir. Bu sireglerin yarattigi toplam turizm degeri ise
sureg bilesenlerinin bir sonucu olarak bu analizle tespit edilmistir.

. Turistik Deger Haritasi: Mersin turizm kaynaklarinin tespiti ve turistik deger zinciri
analizinin ardindan Mersin’in turistik deger haritasi gikarilmigtir. Bu harita, yukarida belirtilen
analizler sonucunda tespit edilmistir. Mersin turizmine deger katacagi belirlenmis turistik unsurlarin
gorsel bir ifadesi niteligindedir ve sonraki analiz adimlari i¢cin bir baz olusturmaktadir.

° Turizm Tiirleri: Mersin bolgesi icin mevcut durumda faal olan ve potansiyel tasiyan
turizm tirleri listelenmis ve her bir turizm tlrinin Mersin’in hangi turizm degerleri ve deger
zincirinin hangi noktasina karsilik geldigi incelenmistir. Turizm tlrleri tespitlerinin ayni zamanda
Mersin’in mevcut turizm noktalari ve gelecek igin potansiyel tagiyan turizm noktalarinin hangilerine
denk geldigi de bu kisimda belirtilmistir.

Mersin turizm tirlerinin tespiti, B6lim 3’teki analiz ve modellemeler agisindan énemli bir girdi
olup, bu modellerin her bir turizm tirine gore farkh sekillerde olusturulmasini saglamaktadir.

. Turistik Destinasyonlar: Yukaridaki analizler neticesinde ve On Kesif Gezileri ile
Uzman Kesif Gezileri bulgularina dayanarak Mersin’in turistik potansiyel tasiyan destinasyonlari
tespit edilmistir. Bolim 3’teki turizm modelleri olusturulurken bu tespit neticesinde ortaya koyulan
turistik destinasyonlar, birer turizm merkezi olarak ele alinmis ve analizlerin kalani bu eksende
gerceklestirilmistir.
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. Mersin Turizm Pazan Egilimleri: Bu kisimda ise Mersin turizm pazarindaki mevcut
egilimler incelenmis ve dokiimante edilmistir. Burada baz alinan sektor verileri ve bu rapora katkida
bulunan uzman ve paydas gorusleridir. Bu bolimde tespit edilen pazar egilimleri B6lim 4’te yapilan
analizler ve turizm modellemelerinde mevcut durumun nitel ve nicel tespiti agisindan deger
tasimaktadir.

° Mersin Turizmi Rekabet Analizi: Mersin turizmi yalnizca kendi i¢ dinamikleri
acisindan analiz edilmekle kalmayip, ulusal, uluslararasi ve bolgesel agidan rekabetci glicti de dikkate
alinmistir. Bu amagla gergeklestirilen analizde Mersin turizminin glgli ve zayif yonleri ile Mersin
turizmi agisindan firsat ve tehdit olusturabilecek unsurlar GZFT (SWOT) analizi yontemiyle
incelenmistir.

Boliim 2'de gerceklestirilen mevcut durum analizinin ardindan Bolim 3’te Mersin turizmi icin bir
model ortaya koyulmustur. Bu modelin olusturulmasinda esas alinan yaklagim ve adimlar agagidaki
sekilde 6zetlenebilir;

. Mersin’in sahip oldugu turizm kaynaklari ve turizm degerleri, analizin ana materyali
olarak kullaniimistir. Bu turizm degerleri ve turizm kaynaklari sonraki asamalarda ¢esitli kategoriler
altinda ve hedef pazarlara gére incelenmistir.

. Mersin turizminin hedef pazarlari Bolim 2’de ana cografi pazar dlcegine gore dis
turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlari olarak tespit edilmistir. Bu hedef pazarlarin her birinin
yapisi, dinamikleri, birbirleriyle iliskileri ve Mersin turizmi agisindan yarattigi deger Bolim 2.1’de
incelenmistir.

Hedef pazar analizinde Ek 1’de agiklanan BCG matrisi yontemi esas alinmistir. Buna gore dis
turizm, i¢ turizm ve bdlgesel turizm pazarlarinin her biri, Mersin turizminin o pazardaki basari dlizeyi
ve o turizm pazarinin biylime hizina gore degerlendirilerek bu pazarlarin Mersin turizm stratejisi
acisindan yeri tespit edilmistir.

° Mersin turizm degerleri ve turizm kaynaklari, Bolim 3’te tespit edilen Mersin turistik
destinasyonlarina gore kategorize edilmistir. Mersin il merkezi ve tespit edilen 3 ana ve 1 6zel turistik
destinasyonun her birinde ayri ayri analizler yapiimistir.

° Bolim 3’te tespit edilen Mersin turizminde hedef alinabilecek turizm tirleri Mersin
turizm modelini olustururken parametrelerden biri olarak alinmis ve turizm degerleri ve kaynaklari

bu tlrlere gore ayrilmistir.

° Yukaridaki ti¢ kriter olan ana cografi hedef pazarlar, destinasyonlar (alt bolgeler) ve
turizm tirleri birer kriter olarak birlestirilerek analiz bu {i¢li eksen lizerine kurulmustur.
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Mersin turizm modeli dahilinde yapilan her tespitte turizm degerlerinin hangi hedef pazar, hangi
alt bolge ve hangi turizm tirine yonelik yapildigl net olarak belirlenmis ve yapilan nitel ve nicel
degerlendirmeler hedef pazar - alt bélge - turizm tirii kombinasyonlarinin her birine gore ayri ayri
bolinmastir.

° Bollim 3’te Mersin turizm modeli olusturulurken yapilan analizde esas alinan ana
kriterler sunlardir;

o Tespit edilen turizm firsati: Mersin turizm modeli olusturulurken eldeki firsatlarin
degerlendirilmesi ilk 6nemli adimdir. Bu nedenle yapilan tespitlerde kullanilan ilk kriter, her bir alt
bolgede, her bir turizm tirinde, her bir hedef pazara yonelik nasil bir firsat bulundugudur. Bu
amacla bir destinasyondaki (alt bdlgedeki) turizm firsatlari, hedef pazar ve turizm tirine gore
incelenmis ve bu firsatlara birer numerik deger atanmistir.

Uzman degerlendirmeleri ve paydas goruslerine dayanan bu degerler A - D Olgeginde, en
yuksek firsat A, en distk firsat D olarak belirlenmis ve Boliim 3.2.1’de her bir alt bolge icin ayri birer
tabloya dokulmiustr.

Firsatin uygulama kolayligi: Belirlenen turizm firsatlarinin yani sira bir diger 6nemli kriter de
o firsatlarin hayata gecirilmesindeki kolayhktir. Cok yiiksek deger tasiyan bir firsat, uygulanmasi zor
oldugu icin oOncelik tasimayacagl gibi, ondan daha az deger tasiyan bir firsat ise kolaylikla
uygulanabilecegi icin daha yiliksek 6ncelik tasiyabilir. Bu noktadan hareketle Bolim 3.2.1’deki turizm
firsatlarinin hayata gegirilmesindeki kolayliga da birer numerik deger atanmistir.

Yine uzman degerlendirmeleri ve paydas gorisleri isiginda bu numerik degerler 1 - 3
Olceginde belirlenmis, en kolay uygulanacak firsatlara 3, en zor uygulanacak firsatlara ise 1 degeri
atanmistir. Boliim 3.2.2’de her bir alt bolge icin uygulama kolayliklari hedef pazar ve turizm tirlerine
gore birer tabloya dokilmustir.

o Onceliklendirme: Turizm firsatlarinin hangisinin daha fazla &ncelik tasidig;, o
firsatlarin blytklGgli ve uygulanmasindaki kolayligin ortak sonucudur. Bu sonucu tespit edebilmek
adina Bolim 3.2.1°deki firsat analizi ve Bolim 3.2.2’deki uygulama kolaylhigi analizi birlestirilerek
Bollim 3.2.3’te bir dnceliklendirme sonucuna variimistir.

Onceliklendirme belirlenirken yine nicel (kantitatif) bir yaklasim izlenmis ve turizm
firsatlarina B6lim 3.2.1’de atanan numerik degerler ile B6lim 3.2.2’de belirlenen uygulama kolayhgi
numerik degerlerinin carpimi sonucu her bir alt bélge icin her bir hedef pazar ve her bir turizm tiri
icin birer onceliklendirme skoru belirlenmistir.

Buna gore turizm firsatlarinda belirlenmis olan A-D 6lcegi, numerik olarak (A=4, B=3, C=2,
D=1) degerlenmis ve uygulama kolayliginin 1-3 arasindaki numerik degerleriyle ¢arpilarak, sonuglar
1-9 olgeginde, 1 en dislik 6ncelik, 9 en ylksek 6ncelik olacak sekilde bir numerik degerlendirme
kriteri olusturulmustur.
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Bu kritere gore Bolim 3.2.3’te her bir alt bolge icin ilgili hedef pazarlar ve ilgili turizm tirlerine
gore birer 6nceliklendirme tablosu olusturulmustur.

. Son olarak Boliim 3.2’de belirlenen 6ncelikler dogrultusunda Bolim 3.3’te Mersin
turizm modeli, hedef pazarlar olarak belirlenen dis turizm, i¢ turizm ve bélgesel turizm pazarlarinin
her biri icin tek tek olusturulmustur. Hedef pazarlarin her biri icin alt bolgelerdeki turizm tirleri icin
farkh uygulamalar énerilmis ve pratik bazi ¢6zim yontemleri ile turistik Grin 6nerileri sunulmusgtur.
Bu turistik Grlinlerin, turistik destinasyonlarla iliskisi ve turizm deneyimlerinin kurgulanmasi, turistik
destinasyonlarin aralarindaki iliskiler ve tanitim ile pazarlama strateji onerileri de yine bu bélimde
yer almaktadir.

° Sonug olarak Bolim 3.3’te i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm pazarlari igin tek
tek detaylari verilen Mersin Turizm Modeli, Bolim 3.2.3’teki 6nceliklendirmeyi, Bolim 3.2.3’teki
onceliklendirme ise Bolim 3.2.1°’deki firsat analizini ve Bolim 3.2.2°deki uygulama kolayligi
degerlendirmesini esas almaktadir. Tim bunlar isiginda bu ¢alisma neticesinde varilan ve Bolim 3’te
ortaya koyulan model, uzman incelemelerinin bulgulari, bélge paydaslarinin gorisleri ve sektor
verilerinin yari nitel - yari nicel bir analizi sonucunda ele alinmasi sonucu belirlenmis bir modeldir.

Her calismada oldugu gibi bu calismada da bazi giiclii yonler ve bazi kisitlar vardir. Calismanin
inceleme yontemleri ve rapor sonuglari degerlendirilirken asagidaki noktalara dikkat edilmesi
gerekmektedir:

. Mersin turizmi pek ¢ok agidan ele alinabilir. Turizm verileri incelenerek her bir turizm
dikeyi icin ayri ayri analizler yapilip, detayl turizm planlari olusturulabilir. Bu planlarin baz alacagi
girdiler ise sektor verilerine yonelik tamamen teknik ve nicel (kantitatif) bir yaklasim olabilecegi gibi
Oznel goruslere dayali nitel (kalitatif) bir yaklasim da olabilir.

Tamamen nicel yapilacak bir analizin avantaji sonuglar agisindan analitik keskinlik olmasina
ragmen, mevcut verilerin bulunabilirligi ve daha kapsamli veri ihtiyacina yonelik calisma yapilmasi
gereklilikleri nedeniyle kisitlayici olmasi gibi bazi dezavantajlari da vardir.

Tamamen nitel yapilacak bir analizde ise uzman gorisleriyle kisith kalinmasi ve kisisel
tespitlerdeki dogruluk seviyesine bagimlilik nedeniyle bazi dezavantajlar yaninda uygulanma
anlaminda pratiklik ve sonuca ¢abuk ulasma agisindan avantajlar da bulunmaktadir.

Bu calisma kapsaminda ise nitel ve nicel analizlerin bir kombinasyonu tercih edilmistir. Mevcut
sektor verileri gerek duyulan analizlerde kullanilmis, yeni verilerin saglanmasi gerektigi noktalarda
ise degerlendirme yapilmadan birakilmamis; uzman inceleme bulgulari, paydas gorisleri ve genel
gecer kabul gormis bakis acilarina dayanilmistir. Bunun yani sira uzman bulgulari ve paydas gorisleri
Bollim 4’te numerik degerlere cevrilmis ve dnceliklendirme analizi gibi kritik karar konularinda yine
nicel (kantitatif) yontemlerle analiz tercih edilmistir.
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Bu anlamda calismanin bitlinsellik ve sonug odakhlik agisindan avantajlari varken, dezavantajlari
ise mevcut verilerin kisithligi ve rapora katkida bulunan uzman ve paydaslarin gérislerindeki dogal
hata paylarini barindirmasidir.

° Bu c¢alismadaki analizlerde genel kabul géormis strateji araglarina da zaman zaman
basvurulmustur. Bu aracglarin kimileri jenerik modellerde oldugu gibi kullanilirken, kimileri ise Mersin
turizmine uygunluk saglamasi igin 6zellestirilerek kullaniimigtir.

Bolim 2.3’te Mersin turistik degerleri incelenirken Michael Porter’in Deger Zinciri Analizi (Value
Chain Analysis) tercih edilmistir. Bu analizde siire¢ seklinde yaklasim tercih edilmis ve Mersin
turizminde turist deneyiminin siregleri deger zincirinin bilesenleri olarak ele alinmistir.

Bolim 2.8’de ise GZFT (SWOT) analizi kullanilmis, Mersin’in rakip destinasyonlarina gore
rekabetci konumlanmasi bu yéntemle yapilmistir.

Mersin turizmi igin hedef pazarlar analiz edilirken, bu pazarlarin bliyiime potansiyelleri ve Mersin
turizminin bu pazarlardaki mevcut basari dlizeyi birer eksen olarak alinarak BCG matrisi analizi
kullaniimistir. Bu analize gére dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarinin Mersin igin ifade
ettigi stratejik deger ve alinmasi gereken stratejik dogrultu belirlenmistir.

Bolim 3 de kullanilan analitik yontem ise endistri standardi bir yontem degil, yukarida belirtildigi
uzman degerlendirmeleri ile paydas goruslerine numerik degerler atanmasi yoluyla karsilastirmal
analizine dayali bir yontemdir.

. Mersin turizmi incelenirken bir baska bakis agisindan yine iki farkli yaklagim
muUmkuindur:

o Tamamen akademik bir yaklasimla sektor verileri, devlet politikalari ve turizm
trendleri, yetkili kurum ve kuruluslar ile akademik yayinlar baz alinarak degerlendirmeye alinip,
analizlerde bu temel baz alinarak teorik bir ¢alisma yapilabilir. Boyle bir ¢alismada yapilacak tim
cikarimlar veriye dayali olmali ve akademik bir yaklasimla yapiimalidir.

o Tamamen nesnel gorlslere dayanan, uzman gorislerinin tek kriter oldugu bir
yaklagimla ampirik sonuglara varilarak, turistik Grlin ve destinasyonlarin turizm dogrultusuyla ilgili
yaklagimlar 6nerilerek pratik bir model igerisinde degerlendirilmesi de onerilebilir. Bu yaklasimda ise
ortaya atilacak dneriler uzman goérislerinin tamamen sozli ifadeleri ile gergeklestirilip, herhangi bir
analiz yéntemine basvurulmaz.

Bu calisma kapsaminda yapilan degerlendirmelerde ve varilan sonuglarda ise yine bu yontemlerin
bir kombinasyonu tercih edilmistir. Mevcut sektor verileri ve strateji araclari zaman zaman kullanilsa
da, calismanin ana basari kriterlerinden biri olan pratiklik esas alinmis ve calisma sonucunda somut
turistik Grin onerileri bir Mersin turizm modeli formatinda sunulmustur.
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Bu yontemin tercih edilmesindeki en 6nemli nedenler ise gercekgilik ve uygulanabilirliktir. Sektor
verilerinden tamamen bagimsiz ve strateji araglarini kullanmayan bir yontem tercih edilmemis,
turizmin mevcut tablosu eldeki veriler 1siginda sistematik olarak ele alinmis, ancak verilerin
bulunmadigi noktada uzman gorusleri temel alinmistir. Uzmanlarin bulgularina ve sirece dahil olan
paydas gorislerine dayanan degerlendirmelerde ise analitik yontemler tercih edilmis, ancak bu
yontemler yalnizca kendi iclerindeki tutarliik gozetilerek kullanilmis, akademik bir kriter
kullaniimamuistir.

Son olarak bu calisma, yalnizca raporu kaleme alan ekibin sahsi gorisleriyle hazirlanmamis, bu
gorislerin Gzerine Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte tespit edilen alan uzmanlarinin bolge kesif
gezilerinden elde edilen bulgulara ve turizm sektoru temsilcileri, yerel belediye ve kamu kurumlari
yetkilileri, turizm ve ilgili sektorlerdeki sivil toplum kurulusu temsilcileri ile bolgelerdeki turistik tesis
isletmecilerinin ve sektor ileri gelenlerinin gorislerine bilylik oranda yer verilerek olusturulmustur.

2. Mersin Turizminde Mevcut Durum

Mersin, gerek il merkeziyle, gerekse de cevresindeki dogal ve kiltiirel kaynaklariitibariyla turizm
potansiyeli oldukga yilksek bir bolgedir. Mersin’nin ilgelerinde ve il merkezinde hali hazirda
gercgeklestirilen etkin turizm turleri bulunmasinin yani sira, bolge kimi farkli turizm tirleri ve farkl
ulusal ve uluslararasi pazarlar igin ciddi bir potansiyele sahiptir.

Mersin bolgesindeki turizmin mevcut durumunu incelemek igin 6ncelikle kiresel ve ulusal
turizmdeki durumu incelemek, ulusal ve uluslararasi Olgekteki turizm trendleri ile glinimuzdeki
hayat stillerinin ve makroekonomik faktorlerin turizm Gzerindeki etkilerine gobz atmak
gerekmektedir. Bu ¢alismanin 2.1 bélimiinde turizm sektérine bu agilardan bakilmaktadir.

Gerek turizm altyapisi, gerek dogal glzellikler ile kiiltiirel cekim unsurlari, gerekse de beseri
kaynaklar olmak lizere Mersin’in turizm bakis agisindan kaynaklarina géz atmak, turizmin mevcut
durumunu analiz etmek icin bir diger gerekliliktir. Bolim 2.2, bu acidan bir inceleme
barindirmaktadir.

Mevcut turizm kaynaklarina (Bolim 2.2) dayanan Mersin turizm degerlerinin birbirleriyle
iliskisini resmeden turistik deger zinciri analizi gergeklestirilerek Bolim 2.3’te bu galismaya
eklenmistir. Yine ayni sekilde turizm kaynaklarinin bir deger haritasina dokiilmus hali ise B6lim
2.4’te yer almaktadir.

Mersin’de mevcut turizm tirleri ile bunlarin bélgesel, ulusal ve kiiresel 6lgekte degerlendirmesi
ise Bolim 2.5’in konusudur. Bu turizm tirlerinin barindirdiklari potansiyelle paralel sekilde
degerlendirilmesiicin bir 6n basamak olacak bu calisma, en fazla firsat barindiran gelisme alanlarinin
tespitinin ilk adimi olacaktir.
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Bolim 2.6 ise, Mersin’in turistik destinasyonlarinin bir 6zetini barindirmaktadir. Bu bolimde
yapilan degerlendirme, bu destinasyonlarin mevcut turizm durumlari gbz oniine alinarak yapilmis
olup, bu 6zet daha sonra Bolim 3.3’te verilen turizm destinasyon potansiyeli ve énerileri igin ise bir
baz olusturmak amaci tagimaktadir.

Bolim 2.7'de yer alan Mersin turizm pazari egilimleri 6zeti ise Mersin’deki mevcut turizmi
istatistiklerin 1518inda ele alan ve veriye dayali gerc¢ekgi bir durum tespiti yapmayi hedeflemektedir.

Boliim 2.8 Mersin turizmini bolgesel ve ulusal anlamda rakipleriyle kiyaslamakta ve daha sonra
Bolim 3 de 6nerilecek modellemeler igin bir temel olusturmaktadir.

2.1 Turizm Sektoriine Genel Bakis

Turizm sektori hem diinyada, hem de Tirkiye’de 6nemini gitgide arttiran ekonomik ve kdltirel
bir deger kaynagi olarak géze carpmaktadir.

Uluslararasi turist ziyaret sayisi (milyon)

1,326

tahmini veri
Kaynak = Dunya Turizm Orgitia (UNWTO)

Kiresel Olgekte turizm pazari 2010 yilindan beri devam ettirdigi blylime trendini strdurirken,
bu trend toplumlarda gerceklesen sosyal degisimler ile diinya politik ve ekonomik konjonktirlerinin
etkisi altinda bazi degisimler de gegirmektedir.

Ulusal 6lcekte turizm, hem yabanci turistlerin Tarkiye'yi ziyareti, hem de yerli turistlerin yerli
destinasyonlari ziyareti anlaminda Turkiye icin yine olumlu gériinim vermektedir.

Yabanci turistlerin Tirkiye'yi ziyareti, ekonomiye en yiiksek katma degeri yaratan turizm tiri
olup, Tirkiye'nin de uluslararasi anlamda cok popliler bir turizm destinasyonu olmasi nedeniyle yillar
icerisinde Ulkemizin 6nemli gelir kaynaklarindan biri haline gelmistir. Gecmis yillarda yasanan teror
olaylari ve siyasi dalgalanmalar nedeniyle 2015 - 2016 yillarinda yasanan durgunluga ragmen, 2017
yilindan itibaren yasanan iyilesme donemiyle birlikte Tirkiye turizmi yeniden eski olumlu glinlerine
donme ve yurtdisindan yabanci turistleri Turkiye’ye cekme egilimindedir.

18



Yerli turistlerin yerli destinasyonlari ziyareti anlaminda, ulusal turizm acisindan ise kiresel
Olcekte goriilen sosyo-ekonomik trendlere benzer egilimler belirleyici rol oynamaya baslamis, bazi
ana akim tatil trendleri gegerliligini korurken, kimi yeni seyahat trendleri de turizm sahnesinde
belirmeye baglamistir.

Cukurova bolgesindeki turizm potansiyelini degerlendirirken 6ncelikle kiiresel turizm pazarinda
ve ulusal gapta bu sektérdeki ana dinamikleri incelemek gerekir.

2.1.1 Kiiresel Turizme Bakis

Diinyada turizm biyik bir hizla biilyiimektedir. Uluslararasi Diinya Turizm Orgiiti’niin 2011
yilinda Gliney Kore’nin Gyeongju kentinde gergeklestirdigi 19. Genel Kurul toplantisinda ortaya
konulan vizyon dogrultusunda kiiresel turizm pazarindaki seyahat eden birey sayisinin her yil artarak
2030 yilinda 1.8 Milyar kisiye ulasacagi ongorilmustir.

Uluslararas: turizm, Diinya geneli Uluslararas: turist sayisi (milyon)

urizm Orgiitii (UNWTO)

UNWTO’nun 2018 Ocak ayindaki barometre raporunda yayinlanan 2017 kiresel turist sayisi
verileri bu 6ngoriyl destekler niteliktedir. 2017 yilinda dnceki yila oranla %7 artis gosteren turist
sayisi 1.322 Milyar kisiyi bulmustur.

UNWTO 2018 [ t=li] 1995 2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turist Sayist (Milyon) | 435 527 674 809 | 953 994 1040 1088 1134 | 1189 1235 | 1322
Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii {unwto.org) 2018
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Uluslararasi turist ziyaret sayisi degisimi (%)

Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

2018 rakamlari hentiz yayinlanmamis olsa da, ayni kurumun 2018 yilinin ilk dort ayinin verileri
baz alinarak yayinladig istatistiklere gére bu biylme beklentisinin yine karsilandigi, hatta asildig
gortlmektedir. UNWTO 2018 Haziran tarihli Diinya Turizm Barometresi raporuna gore bliyime
egilimi devam etmekte olup, 2018 Ocak - Nisan aylarinda kiresel dlgekte toplam seyahat edenlerin
sayisl bir dnceki yilin ayni dénemine gore %6 oranda artarak UNWTO’nun %4 - %5 bandinda olan
blylime beklentisinin tGzerinde gergeklesmistir. UNWTO’nun Turizm Uzmanlari Paneli anketine gére
de kiiresel olgekteki bu saglkli turizm blylimesi 6nlimizdeki donemlerde giiciinii korumaya devam
edecektir.

25. World Travel Monitor forumunun verilerine gére 2017 yilinin ilk 8 ayinda kiresel bazda
seyahat edenlerin sayisi dnceki yilin ayni aylarina gore %6 artarak, diinya GSYH ortalamasindaki
blylimenin 3 kati oranda bir artis gerceklestirmistir. Henliz yayinlanmamis olan World Travel
Monitor 2018 verilerinde de benzeri bir artis beklenmektedir.

Seyahat edenlerin sayisi genel olarak kitalar bazinda benzer oranlarda artis gostermekte olup
2018 yili igin 6ngorilen veriler de %5’lik bir artisla yine buylmeyi isaret etmektedir. Bu verilerle
diinya seyahat ekonomisinin 2010 yilindan beri araliksiz siiregelen blyime egilimini 2018 yilinda ve
sonrasinda da koruyacagi 6ngoriilmektedir.

2.1.1.1 Turizmin Kiiresel Ekonomiye EtKkileri

Turizmin direk ve dolayl olmak lizere llke ekonomisine ve kiiresel ekonomiye biyik katkilari
vardir. Turistik tesislerdeki harcamalar ve turizm Urilnleri satin almasi icin yapilan harcamalar
‘turizmin ekonomiye direk katkis’ olarak gorilirken, turistlerin ziyaretleri sirasinda bdlgedeki
harcamalari, turizm sektoriinin istihdam yoluyla issizligi azaltmaya olan etkisi, bélgeye sermaye akisi
ve yatirimlari dogal yollarla tesvik etmesi ve ihracati tetiklemesi gibi diger faktorlerin etkisi de goz
onine alinarak vyapilan hesaplama ise ‘turizmin ekonomiye dolayli katkisi’ olarak
degerlendirilmektedir.
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Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WWTC)'nin 2018 raporuna gore turizmin 2017 yilinda
kuresel GSYH’ya direk katkisi 2.57 Trilyon S olarak gercekleserek, diinya kiiresel toplam GSYH’nin
%3.2’si oranina ¢cikmistir. Kiiresel GSYH’ya turizmin direk ciro katkisinin 2018’de %4, devamindaki 10
yilda ise yillik ortalama %3.8 artarak 2028 yilinda 12.45 Trilyon $’a varacagi ve diinya kiiresel toplam
GSYH’nin %3.6’s1 oranina varacagi ongorilmektedir.

TURIZMIN GSMH’YA TOPLAM KATKISI
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Turizmin diinya ekonomisine dolayh katkisi, 2017 yilinda 8.272 Trilyon S olarak gerceklesmis ve
diinya GSYH’sinin %10.4’tUne karsilik gelmistir. 2028’e kadar toplam dolayli GSYH katkisinin $12.45
Trilyon dolari bularak, Diinya GSYH’sinin %11,4’line karsilik gelecegi dngorilmektedir. Diinya Turizm
Orgiiti (UNWTO) ise yalnizca turistik irtin cirolarini baz alarak yaptigi élciim sekliyle 2017 yilindaki
dinya turizm gelirlerini 1.34 Trilyon S olarak belirlemis ve bu oranin bir 6nceki seneye oranla yillik
%5 artisa denk geldigini belirtmistir.

2.1.1.2 Seyahat Edenler ve Seyahat Nedenleri

UNWTO 2018 barometre raporuna ve raporun baz aldig turizm verilerine gére 2018’in ilk 4
ayindaki bliiyimenin basini geken destinasyonlarin bulundugu bélge yillik bazda %8’lik artigla Asya-
Pasifik olmus, onu %7’lik artisla Avrupa takip etmistir. Afrika’daki blylime %6 oraninda
gerceklesirken Ortadogu pazarindaki artis %4, Amerika kitasina gerceklestirilen ziyaretlerdeki artis
ise %3 oraninda kalmistir.
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Toplam yurtdisi seyahat +%5,5 +%7,5
Tatil amacli geziler +%6 +%6 +%5 +%9 +%6
- Sehir ziyaretleri +%16 +%20 +%9 +%15 +%9
- Deniz & glines tatilleri +%9 +%7 +%14 +%9 -%2
2018 tahmini toplam +%5 +%4 +%6 +%4 +%6
yurtdisi seyahat sayisi
Kaynak: Diinya Seyahat Monitori (WTM), IPK International, 2017

Klresel seyahat trendlerine ilk bakista géze carpan, seyahat nedenlerindeki ilk sirayi tatilin
almasidir. Tatil sekilleri incelendiginde ise sehir ziyaretleri ile deniz turizminin biylimeyi strikleyen
ilk iki unsur oldugu gorilmektedir.

Klresel tatilcilerin sayisindaki artisin ana sariikleyici unsuru olan sehir ziyaretlerindeki artis
kiresel bazda yillik %16 oraninda gerceklesmis, Avrupa’da ise bu artis orani gectigimiz yilin ilk 8
ayinda %20 olmustur. ikinci tatil nedeni olan deniz turizmi de yine hem kiiresel dlcekte, hem de
Avrupa, Asya ve Kuzey Amerika pazarlarinda, sehir ziyaretleri kadar olmasa da ziyaret sayisindaki
artis ortalamasini yukari tasiyacak kadar artislar sergilemektedir.

Bir diger dikkate deger egilim de dis turizm ile i¢ turizm arasindaki oranlardir. Diinya Turizm
Orgiitui verilerine gore diinya lzerinde seyahat eden her 5 kisiden yalnizca 1’i farkl bir tilkedeki bir
destinasyonu ziyaret etmektedir. Diinya seyahat pazarinin 4/5’i i¢ turizmden olusmaktadir.

Seyahat edenlerin mensup olduklari bélge ve llke bazinda incelenmesi sonucu ortaya ¢ikan
tablo ise su sekildedir: 2017 yilinda %48 ile Avrupalilar diinyanin en ¢ok seyahat eden turistleri
olurken ikinci sirayr %25 ile Asya-Pasifik Ulkelerinin vatandaslari ve lglincli sirayr da %17 ile kita
Amerikasi almaktadir.

\¢

= Avrupa

W Asya-Pasifik
m Amerika

m Ortadogu

m Afrika

W Diger

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)
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Ulke bazinda seyahate en ¢ok para harcayan turistler ise asagidaki tablodaki gibidir:

2017’de En ¢cok harcayanlar (Milyar S)

Siralama
"17° "6

2 2 USA 135.0
3 3 Germany 89.1

4 4 United Kingdom _ .4

S5 5 France _ 6 1.4
é é Australia - 34.2
7 ynada - 31.8
8 " Ru »n Federati - 31.1
9 8 Republic of Korea - 30.6
10 9 Italy -l 277

* = tahmini veri
Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Bu tabloya gore Cinli seyahat severler en yakin rakibi ABD’nin iki kati harcama yaparak
liderliklerini korurken, ilk 7 sira 2016’dan 2017’ye degismemis, Rus turistler ise 2016’da 11nci
siradayken 2017’de 8’inci siraya yikselmistir.

2.1.1.3 Ziyaret Edilen Destinasyonlar

Yine Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) 2017 yili verilerine gére gerceklestirilen toplam 1,326 Milyar
ziyaretten destinasyon olarak en buyuk payi %51 ile Avrupa almistir. Onu izleyen bolgeler ise sirayla
Asya-Pasifik (%24), kita Amerikasi (%16), Afrika (%5) ve Ortadogu (%4)’dur.

Asya-Pasifik
A 211 Milyon (+%5) Ae672 Milyon (+%8) A 323 Milyon (+%6)
® $326 Milyar (+%1) ®  $519 Milyar (+%8) ® $390 Milyar (+%3)
Ortadogu
«A 63 Milyon (+%9) A 58 Milyon (+%5)
® $37 Milyar (+%8) (3 $68 Milyar (+%13)
13 Eylul 2018 tarihinde giincellenmistir
Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)
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Ulke bazinda siralamada ise 86,9 Milyon turist ile en yiiksek sayida ziyareti Fransa alirken, onu
81,8 Milyon turist ile ispanya ve 76,9 Milyon turist ile ABD izlemektedir. Tiirkiye ise 37,6 Milyon
uluslararasi turist ile 8. sirada yer almaktadir.

Siralama Uluslararasi turist ziyaretleri, 2017 (Milyon)
"7° 6
e
n I
———
1taty I
n )
| — A
* = tahmini veri
Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Cin ve Ortadogu pazarlari basta olmak Uzere diinyaya yeni acilan bazi pazarlar diinya
istatistiklerine damgasini vurarak seyahat etme oranlarini arttirmaktadir. Deneyim turizmi yeni ve
glclu bir trend olarak ortaya ¢ikmakta, gitgide ekonomide daha fazla s6z sahibi olmaya baslayan
geng yeni kusaginin seyahat tercihleri diinya turizmini etkilemeye baslamaktadir. Kitle turizmindeki
kapasite problemlerinin yani sira turizmde sorumluluk ilkesi 6n plana ¢gikmakta ve seyahat etme
tarzlari bu yeni dinamiklere gore sekil degistirmektedir.

Klresellesmenin, Internet ve sosyal medya gibi iletisim araglarinin yayginlasmasi ve
zenginlesmesiyle tetiklenen turizm kiresel capta $1.235 Trilyon S degerinde bir endustri olmustur.
Diinya Turizm Orgiitii verilerine gére bu rakam 2030’da 1.8 Trilyon $’a ulasacak sekilde biiyiime
trendine devam etmektedir.

2.1.1.4 Kiiresel Turizmin Ana Trendleri

Hizla blylimekte olan kiresel turizm pazarinda sektoriin i¢c dinamikleri, seyahat edenlerin
profilindeki kusak kiltlrlerine bagl degisim, sosyal medya ve mobil haberlesme cihazlarinin
yayginlagsmasiyla degisen aliskanliklar ve turizmin yayginlagsmasiyla kaginilmaz olan kimi gelismeler
blyik degisiklikler yaratmaktadir. Bu degisiklikler kisa ve uzun vadede etkilerde bulunmakta ve
gelecegin turizm anlayisina sekil vermektedir.

Klresel turizmde fark yaratan ve diger turizm tiirleri arasindan one ¢ikan bazi trendlere goz atmak
bu calisma agisindan da dnem tasimaktadir.
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2.1.1.4.1 Deneyim Turizmi

Tum dinyada hizla yayginlasan ve tiiketicinin beklentilerinde Ust siralarda yer alan trend olan
deneyim turizmi hizla tim diinya turizm pazarlarini etkisi altina almaktadir. Deneyim turizmine bu
hizli donUs, iletisim aliskanhklari, teknolojideki yenilikler ve degisen kusaklarin yeni beliren seyahat
tarzlariyla da tetiklenmektedir.

Seyahat edenler giderek artan oranda, ziyaret ettikleri destinasyonlarin yalnizca 6ne ¢ikan
noktalarini, tarihi alanlarini ve turistik cazibe merkezlerini gezmekle yetinmeyip, kendilerini o
destinasyonda yasanan vyerel kiltirin bir pargasi hissedebilecekleri deneyimler yasamak
istemektedir.

Bolgenin yerel lezzetlerini tatmak, geleneksel térenlere ve yore kiltiriinde dnemli yer tutan
kiltlrel aktivitelere katilmak, dogayla butlinlesebilecekleri maceralar yasamak, bolgeye has spor
aktiviteleri gergeklestirmek gibi unutulmaz anilar yasatacak gesitli etkinliklerde bulunmak gliniimuiz
seyahat severlerinin dnceligi haline gelmistir.

Airbnb’nin 2018 Seyahat Trendleri raporuna goére gergeklestirilen deneyim tabanli turizm
rezervasyonlarinin %29’u gastronomi eksenli, tadimlar, yemek atolyeleri ve yemek turlari gibi yeme
ve icme deneyimleri Uzerinedir. Bunu %9 ile doga deneyimleri ve yine %9 ile mizik deneyimleri
izlemektedir.

Diinyanin belli basli destinasyonlarindaki turizm bu gii¢li egilime gore degisim gbstermekte ve
turizm destinasyonlari, markalari ve bdlge yoOnetimlerini turizme yaklasimlarini bu ydnde
degistirmektedir.

2.1.1.5 Asir1 Turizm (Overtourism)

Diinyaca unli ve popluler pek ¢ok turistik destinasyonun son yillardaki en 6nemli problemi haline
gelen asiri turizm (overtourism) destinasyonlarda ve o noktalarda yasayan toplumlarda ¢ok ciddi
sikintilar yaratmaya baslamistir. Bu sikintilar yalnizca destinasyonlari, cazibe merkezlerini, yerel
isletmeleri ve bolge halkini degil ayni zamanda seyahat edenleri de olumsuz etkilemektedir.

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi verilerine gére diinyadaki en ¢ok ziyaret alan 10 destinasyon
toplam diinya ziyaretci sayisinin %40’ in1 kendisine cekmekte, en ¢ok ziyaret alan 20 destinasyon goz
onitinde bulunduruldugunda bu rakam toplam diinya ziyaretgi sayisinin %70’ine vararak kapasite
problemlerine neden olmaktadir.

Asiri turizmi yaratan unsurlarin basinda tiim diinyada hizla artan turist sayisi gelse de, kruvaziyer
turizmi gibi rakamlara yliksek etkisi olan kitle turizmi araclari, pazarlama iletisim yogunlugunun belli
basli bazi destinasyonlarda toplaniyor olmasi ve diinyaya yeni acilan llkelerden gelen yliksek sayida
turistin oncelikle belli bash destinasyonlari gezmek isteme egilimi gibi faktorler de bulunmaktadir.
Giderek artan fiyatlar, cevre kirliligi, gezme deneyimlerinde kalabaliga bagl yasanan kalite disisu,
dogal ve kiltirel alanlarin deformasyonu ve altyapi sikintilarinin destinasyonlar tarafindan yonetimi
basta olmak Uzere pek c¢ok faktér asiri turizm olgusunun c¢ozilmesi gereken kiresel turizm
problemlerinde ilk siralarda yer almasina neden olmaktadir.
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Asiri turizm nedeniyle alinan baslica 6nlemler arasinda; altyapi calismalari, kapasite arttiriimasi
ve seyahat edenlerin bilinglendirilmesi gibi reaktif 6nlemlerin yani sira, talebin alternatif
destinasyonlara yonlenmesini tesvik edecek proaktif dnlemler de yer almaktadir. Tim Ulkeler ve
yerel yonetimler artisindan memnun olduklari turist sayisini, destinasyonlari arasinda dengeli
dagitmanin yollarini bulmaya ¢aligmaktadir.

2.1.1.6 Sorumlu Turizm

2004 yilinda Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti’niin strdirilebilir turizme dikkatleri
¢ekmesinin ardindan gegen yillar igerisinde strdirilebilir turizm kavrami, gerek terimin kullanimi
acisindan, gerekse de anlaminin kapsami acisindan sorumlu turizm kavramina dogru dontsiim
gecirmistir. Cok temel olarak sorumlu davranilarak gerceklestirilecek her turizm tiirini kapsayan bir
olgudur.

20 Ulkeden 280 delegenin katimiyla 2002 yilinda Giliney Afrika’da gergeklestirilen Diinya
Surdurilebilir Gelisim Zirvesi'nin sonucu olarak yayinlanan Cape Town Deklarasyonu’na goére
sorumlu turizm;

e Ekonomik, gevresel ve sosyal olumsuz etkileri en aza indirmek,

e Yerel halkin ve evsahibi toplumlarin basta ekonomik faydalar olmak lizere tim
cikarlarini, ¢galisma kosullarini ve turizmden faydalanma diizeylerini iyilestirmek,

e Kendi hayat sartlarini etkileyecek konularda yerel halki karar siireglerine dahil etmek,

e Diinyadaki her tir gesitliligi korumak adina, dogal ve kiltirel miraslarin korunmasina
olumlu katkilarda bulunmak,

amaglarini tasimaktadir.

Sorumlu turizm yalnizca bir moda terim olmakla kalmayip, pek ¢ok destinasyonun turizm gelisim
stratejilerinin ana bilesenlerinden birini olusturmaktadir. Bunun vyani sira sivil toplum
kuruluslarindaki sorumlu turizm yoéninde bilinglendirme c¢alismalari da, o©zellikle gelismis
toplumlarda giderek artan bir olgudur.

2.1.1.7 Teknolojik Degisim

1990’lardaki Internet devrimi, 2000’li yillarin basinda sosyal medyanin yayginlasmasi ve iginde
bulundugumuz on yilda gerceklesen mobil cihazlarin iletisimin ana eksenine oturmasiyla birlikte
hemen hemen tim sektorlerde kokli degisimler yasanmistir ve halen de yasanmaktadir.

Bu degisimler toplumlarin iletisim aliskanliklarinin degisimi, geleneksel is modellerinin dijital
donlsim sonucu gecirdikleri yapisal farklilasmalar ile diinya ekonomilerinin olumlu ve olumsuz
konjonktiirel degisimlerden tetiklenmektedir. E-ticaret, dijital siire¢ yonetimi, cevrimici otomasyon
ve dijital pazarlama ile baslayan degisim sireci bugiin nesnelerin Internet’i, yapay zeka, makine
o6grenimi, blylk veri, blockchain teknolojileri ile yeni bir déneme girmis ve tiim sektorler gibi turizm
sektoriinde de kokli, kacinilmaz ve geri donlilmez degisimlere yol agmistir.
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Bu degisimlerin sektorel anlamda etkili ve profesyonel diinyay ilgilendiren kismi turizm
sirketlerinin is modellerinde goriilmektedir. Turizm bir slire¢ olarak ele alindiginda turistik Griinlerin
satin alinmasindan, tiketimine, 6deme yontemlerine kadar tiiketiciyi ilgilendiren her asamasinda
degisimler olmustur. Ulasimdan konaklamaya, restoranlardan rehberlik hizmetlerine kadar pek ¢ok
turizm bileseni gevrimigi araglarin kullanimiyla verimlilik artisi, son tiiketiciye ulagsma kanallarindaki
dinamizm ve rekabetgciligin arttiriimasi igin teknoloji kullanimi gibi ¢cok gicli degisimler turizm
sektorini bastan basa degistirmistir.

Havayolu sirketleri, oteller, restoranlar, tur operatorleri, seyahat acentelerinin tamami kendi i¢
sureclerindeki  verimlilik, musteri odakhhg gibi konularda teknolojik degisimlerden
yararlanmaktadir.

Tiketici tarafinda ise buglin ucak bileti satin almalarinin blyutk bir kismi e-ticaret kanallari
Uzerinden yapilmakta, konaklama rezervasyonlari blyiuk hizla OTA denilen g¢evrimigi turizm
acentelerine kaymakta, restoranlardan rehberlik hizmetlerine, turistik cazibe merkezlerinden paket
turlara kadar pek cok turistik Grinln satisi, etkilesim imkani yiksek cevrimici kanallardan
gerceklesmektedir. Bunun yani sira turizm Urinlerinin satin alinmasi icin fiyat karsilastirma siteleri
gibi geleneksel is modellerinde var olmayan yeni araglarin kullanimi giderek yayginlik kazanmistir.

Sosyal medya ve iletisim araglarinin turizm UGzerindeki bir diger etkisi ise paylasim ekonomisi
araclaridir. Uber ve Airbnb gibi yenilikci is modellerine sahip sirketler ulasim, konaklama gibi
turizmin ana eksenini olusturan bilesenlerinde sektérde geleneksel olarak etkin olmayan kaynaklari
devreye sokarak turizmde devrim yaratmaktadir.

Tuketici algisi ve tiketim tercihleri tarafinda ise iletisim araclari bliyik degisimleri yol agcmistir.
Gegmiste turistik UGrlinlerin ve degerlerin tanitimi igin geleneksel medya kanallari kullanilirken,
glinimiizde bireyler kendi igerik tiiketim kanallarinda rastladiklari iletisime gore seyahat tercihlerini
sekillendirir olmustur. Bireysel seyahat diizenleme oranlarindaki artis ve deneyim turizmine
yonelme gibi egilimler de blylik oranda iletisim ve tanitimdaki bu degisimlerinden
kaynaklanmaktadir.

2.1.2 Ulusal Turizme Bakis

Turkiye diinya turizm 6lceginde (st siralarda olan bir Glke olup, genellikle seyahat destinasyonu
olarak da diinya siralamalarinda sirekli olarak ilk siralarda yer almaktadir.

Diinya Turizm Orgiitl istatistiklerine gére 2017’de 8. sirada bulunan Tiirkiye, énceki yillarda
yasanan teror saldirilari ve siyasi konjoktiirden kaynaklanan olumsuzluklarin dizelmesiyle, 6zellikle
de Rusya pazarindaki geri dénisle birlikte 2016’dan 2017’ye diinyada en yiiksek cikisi gésteren
(senelik bazda %24 artis) llke olarak goze carpmaktadir.
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2017 Degisim (%)
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2.1.2.1 Turizmin Ulke EKkonomisine Katkisi

Turizmin llke ekonomisine katkisi bazinda incelendiginde de, Tirkiye yine diinyada Ust siralarda yer
almaktadir. Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi verilerine gore 2017 yilinda Tiirkiye, tlkede turizmin
GSYH’ya direk katkisi acisindan 32 Milyar dolarla 15. sirada, turizmin GSYH’ya dolayh katkisi

acisindan ise 98.4 milyar dolarla 14. sirada yer almistir.

SEYAHAT VE TURIZMIN 2017 SEYAHAT VE TURIZMIN 2017

GSMH’YA DIREK KATKISI (Milyar USD) GSMH’YA TOPLAM KATKISI (Milyar USD)

5 italya 106,8 6 italya 253,5

10 ispanya 70,9 ispanya 196,2

--

Diinya Ortalamasi 21,5 Diinya Ortalamasi

25 Yunanistan 16,2 29 Yunanistan 39,7

38 Misir 10,7 45 Misir 21,1

44 Fas 8,8 49 Fas 20,0
Avrupa’nin Kalaninin Ortalamasi 59 Avrupa’nin Kalaninin Ortalamasi 19,5

63 Libnan 3,3 69 Libnan 9,3

70 Tunus 2,7 80 Tunus 5,7

87 Malta 1,7 88 Kibris Rum Kesimi 4,7

92 Kibris Rum Kesimi 1,5 100 Malta 3,2

2.1.2.2 Yabancl Turistlerin Tiirkiye Ziyareti
Yabanci turistlerin Turkiye’yi ziyareti ekonomiye en yilksek katma degeri yaratan turizm tiri

olup, Turkiye'nin de uluslararasi anlamda ¢ok popliler bir turizm destinasyonu olmasi nedeniyle yillar
icerisinde Ulkemizin dnemli gelir kaynaklarindan biri haline gelmistir.
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Gecmis yillarda yasanan teror olaylari ve siyasi dalgalanmalar nedeniyle 2015-2016 vyillarinda
yasanan durgunluga ragmen, 2017 yilindan itibaren bir iyilesme dénemiyle birlikte Turkiye turizmi
yeniden eski olumlu glinlerine donme ve vyurtdisindan yabanci turistleri Tirkiye'ye cekme
egilimindedir.

TURSAB verilerine gore turizm gelirlerinin GSMH icindeki payi 2015 yilindaki %6,3 oranina gére
disis gostererek 2017 yilinda %3,1 olarak gerceklesmis olsa da bu oran 2016’daki %2,6 oranina gore
artmis olup son yilda yasanan yurtdisindan Tirkiye’ye ziyaretlerdeki diizeltmeye isaret etmektedir.

Turizm gelirlerinin toplam ihracata orani ise 2015 yilinda %21,9, 2016 yilinda %15,5 ve 2017
yilinda ise %16,7 olarak gerceklesmistir. Bu oranlar turizmin Ulke ekonomisinde buylk bir yer
tuttugunun gostergesidir.

Yabanci turistlerin Tirkiye’yi ziyaretleri ilke turizminin en glgli kollarindan biri olmaya devam
etmektedir. Dis turizm acisindan son yillarda yasanan, basini terér patlamalarinin ¢ektigi olumsuz
sire¢ diizelmeye baslamis ve Ulkemiz yurtdisi pazarlardan tekrar turist ¢cekmeye baslamistir.
Avrupa’daki belli bash turizm destinasyonu lkelerle yasanan siyasi atmosferdeki olumsuzluklarin
etkisi henliz tam olarak ge¢gmemis olmakla beraber 6zellikle yiikselen Euro kurunun etkisiyle
Turkiye’nin ekonomik anlamda daha rekabetci bir destinasyon olmasiyla beraber 6nimiizdeki
donemde Avrupa trendlerinin yeniden eski diizeylerine ulasacagi 6ngorilebilir.

Rusya ile yasanan politik krizden sonra gecirilen duraklama dénemi sona ermis olup, Turkiye'yi
ziyaret eden Rus turistlerin sayisi 2015 dncesindeki diizeylere yaklasmistir.

Ortadogu pazarindan turist gelisi ise hizini arttirmaya devam etmis, Ortadogulu turistlerin ilgisi
istanbul ve Karadeniz disindaki destinasyonlara da yénelmeye baslamistir. Ortadogulu turistlerin
Turkiye’yi bir destinasyon olarak se¢cmesinin bir diger nedeni de saglik sektéridur. Turkiye’deki tip
imkanlari ve bilgi birikiminin bolge Glkelerine oranla daha yiiksek olmasinin yani sira maliyet olarak
bu s6z konusu pazarlara gére daha rekabetci fiyatlarla hizmet veriliyor olmasi, basta Ortadogu pazari
olmak Uzere cesitli dis Ulkelerden Turkiye’deki hastane ve kliniklere tedavi amach ziyaretleri
arttirmakta, bu ziyaretler ise turizm bilesenleriyle tamamlanarak bolge ekonomisine katkida
bulunmaktadir.

Tim diinyada en ylksek oranda blylumeyi gerceklestiren Cin pazari basta olmak Uzere
Uzakdogu’dan Tirkiye’'ye gelmekte olan turistlerin sayisinda da hareketlilik gbze carpsa da heniiz
istenen bliyime oranlarina ulasilmamistir.

Son doénemde Hindistan’in deniz Otesi destinasyonlarda gergeklestirilen diginlerinin turizm

pazarindan bir pay almaya baslayan lilkemizde potansiyel turist pazarlarindan biri de bu llke olmaya
adaydir.
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2.1.2.3 i¢ Turizmde Mevcut Durum

Ulusal turizmin bir diger kolu olan yerli turistlerin ziyaretleri ise son donemde giderek yayginlasan
baska bir trenddir. TUIK verilerine gére T.C. vatandaslari 2012 yilinda yurticinde 64.922.000 kez
seyahate ¢ikarken bu sayl son 5 yil icerisinde her yil artis gostererek 2017 yilinda 77.179.000
seyahate ulasmig, son 5 yilda %18,9’luk bir artis gostermistir.

Yurtiginde ikamet edenlerden yurtigi seyahat yapanlarin seyahat ve geceleme sayisi ile harcamalari, 2009-2017
Number of trips, overnights and expenditures of domestic visitors, 2009-2017

Seyahat sayisi Geceleme sayisi Ortalama geceleme Seyahat harcamasi Ortalama harcama

(Bin) (Bin) sayisi (Bin TL) (TL)

Yillar Number of trips  Number of overnights Average number of  Expenditures of trips Average expenditures
Years (Thousand) (Thousand) overnights (Thousand TL) of trips (TL)
2009 60 888 510 961 84 12216 339 201
2010 68 373 555 145 8.1 13 843 504 202
2011 65 854 558 270 8,5 15 641 262 238
2012 64 922 556 803 8,6 16 725 035 258
2013 68 452 557 459 8.1 18 416 817 269
2014 70 894 575 871 8,1 22 601 201 319
2015 71251 588 786 8,3 24 409 560 343
2016 68 450 605 608 8.8 28 033 083 410
2017 77179 665 194 8,6 35 305 804 457

Kaynak: TUIK Hanehalk: Yurt igi Turizm Arastirmasi
Source: TurkStat Household Domestic Tourism Survey

T.C. vatandaslarinin yurtici destinasyonlarini daha fazla ziyaret etmesini tetikleyen belli bash
unsurlar sunlardir:

- Ekonomik unsurlar
- Vize Olanaklari
- lletisim aliskanhklari

- Deneyim turizmi trendi

2.1.2.4 Yurtici Seyahat Artisinin Ekonomik Nedenleri

Yikselen doviz kurunun etkisiyle yurtdisi seyahat maliyetleri oldukca ylikselmis, bu durumun
2019 ve devaminda yurtdisi seyahate olan talepte azalmaya neden olacagl ongorilmektedir.
Gezimanya Seyahat Trendleri Raporu’na gore Agustos-Eylil 2018 aylarinda yapilan yurtdisi
destinasyon aramalari gegen yilin ayni dénemine gore %39 oraninda azalmistir.
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Ekonomik durumda yasanan sikintiyla birlikte seyahat eden yurttaslarin sayisinda ve yapilan
toplam harcamada bir diislis yasanacagl 6ngorilecegi gibi yurtdisi seyahat destinasyonlari yerine
yurtici destinasyonlarin tercih edilecegi de beklenebilir.

2.1.2.5 Vize Olanaklarinin Yurtdisi ve Yurtici Seyahat Uzerindeki EtKisi

Son vyillarda yasanan siyasi iliskilerin de etkisiyle T.C. vatandaslarina yurtdisi seyahatlerde,
bilhassa da Avrupa destinasyonlar 6zelinde vize konusundaki zorluklar artmis veya en az dnceki
dénemler kadar zor olmaya devam etmistir.

Vize olanaklarinin yurtdisi seyahatleri tizerinde yaptigi olumsuz etkilerin en 6nemlisi yagsanan vize
reddi olaylarindaki artis ve vize alma sireglerindeki bekleme sireleridir. Bu durum pek ¢ok kisinin
yurtdisi seyahatlerine uzun yillardir engel teskil etmekteydi, bu son yillarda da ayni oranda devam
etmektedir.

Vize zorluklarinin ikinci etkisi ise maliyet ekseninde olmaktadir. Ozellikle Schengen bélgesinin
yuksek fiyath vizeleri, tatil amagl seyahat eden T.C. vatandaslarinin vize maliyetinden kaginmak igin
bu destinasyonlari tercih etmemesi sonucunu dogurmaktadir.

Bu sebeplerden dolayi yurtdisi seyahatleri yerine Tirkiye'ye vize uygulamayan Ulkelere olan
seyahatlere ve yurtici seyahatlerine artan bir ilgiden s6z etmek miimkiindir. Gezimanya 2017
Seyahat Trendleri Raporu’na goére Turkiye ile karsilikh vizeleri kaldirma politikasini uygulayan
Ukrayna’nin 4 sehrinin (Lviv, Odessa, Kiev ve Kharkiv) 2017 yilinda en ¢ok arama yapilan 10
destinasyon arasina girdigi gortilmektedir. Ayni listedeki 10 destinasyonun toplamda 6’si Tlrkiye'ye
vize uygulamayan Ulkelerin sehirlerindendir.

2.1.2.6 iletisim Aliskanhiklar Degistikce Seyahat Aliskanliklar1 da degisiyor

Yurtici seyahat destinasyonu tercihlerinde ise son donemde bazi farkl dinamikler 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle gelisen iletisim araglari sayesinde bireysel seyahatler artmakta, seyahat
severler kitle turizmi yerine, hakkinda Internet lizerinden rahatlikla bilgi edinerek kendileri
planlayabildikleri bireysel seyahatlerine yonelmektedirler.

Destinasyonlarin glindeme gelmesinin klasik yontemi olan geleneksel medya, reklam sektori ve
kitlesel turizm pazarlamasi ise yerini daha ¢ok sosyal medyanin etkisine birakmaya baslamistir. Yeni
nesil geng kusagin maddi gliciini arttirmasi ve sosyal medya kullaniminin toplumun geneline
yayillmasinin da etkisiyle i¢c pazar turistleri seyahat fikirlerini gitgide artan oranda sosyal medya
gonderilerinden ve ilgi duyduklari web sitelerinden almaktadir. Bu durum ise zaman icerisinde yogun
olarak ziyaret edilen veya sosyal medya giindeminde kendine daha genis yer bulan bazi
destinasyonlarin hizla popllerlik kazanmasina yol agmaktadir.
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2.1.2.7 Deneyim Turizmi Yurtici Destinasyonlarin Yeniden Kesfine Neden Oluyor

Tim dinya genelinde bir trend olan deneyim turizmi, i¢ turizmde de yildizi parlayan bir
konumdadir. Yine toplumun iletisim sekillerinin teknoloji ve sosyal medya aliskanliklariyla
degismesinden glic alan deneyim turizmi, geleneksel deniz turizmi ve kis turizmi tirlerine bir
alternatif olarak sehirlerin ve sehirlerde yasananlarin birer turistik triin olarak talep géormesine
neden olmaktadir.

Deneyim turizminin 6zellikle Glkemizdeki énemli pargalarindan biri gastronomidir. Toplumun
yeme-igme aliskanlklari ve Ulke mutfagindaki cesitliligin dogal bir sonucu olarak Tiirk seyahat
severler igin yemek yemek, seyahat deneyiminde olmazsa olmaz bir yer teskil etmektedir. Son
donemde yalnizca gastronominin eksen alindigi turistik Griinler ortaya ¢ikmakta ve gerek bireysel
gerekse de gruplar halinde seyahat eden kitleleri kendine ¢cekmektedir.

Toplumun 6zellikle st egitim ve gelir gruplarinda ise bazi 6zel turizm tirlerine olan ilgide artis
gorilmektedir. Kayak, snowboard, rlizgar sorfii, ugurtma sorfli, dagcilik, kaya tirmanisi, dag bisikleti,
yamac parasitd, rafting, tipld dahs, motokros, tur motosikleti gibi ekstrem spor branslarinin yani
sira doga yurlyusleri, trekking, gezinti bisikleti, yoga gibi meditasyon tirleri ile saglikli yasam eksenli
turlar da gitgide daha popiler olmaktadir. Bu hobi ve merak alanlarinda bireysel ya da kuguk ilgi
gruplan seklinde seyahat edenler kendi ilgi alanlarina gore dogru destinasyon ve deneyimleri
aramaktayken, bu anlamda hazir olan ve dogru yatirimlari yapan destinasyonlar i¢cin 6nemli gelisme
firsatlari 6n plana ¢ikmaktadir.

2.2 Mersin Turizm Kaynaklari

Mersin, gerek dogal ve tarihi glizellikleri, gerekse de yore kiiltlirli ve insanlarinin dogasi ile turizm
acisindan degerli pek ¢cok kaynak barindirmaktadir. Bu kaynaklar, bu ¢alisma kapsaminda asagidaki
sekilde ele alinarak siniflandiriimistir;

Fiziksel kaynaklar:

o Tarihi Alanlar: Tarihi degerler, 6ren yerleri.

o Dogal Glizellikler: Tabiat degerleri, plajlar, parklar vb.

o Ulasim Olanaklan: Hava, kara, tren yolu baglantilariyla bolgeye ve bolge igin ulasim.
o Konaklama Olanaklari: Turistik tesisler ve diger konaklama imkanlari.

e Soyut kaynaklar:

o Turizm Hizmetleri: Turistik tesislerdeki hizmet kalitesi ve fiyatlamasi.

o Yore Mutfagi: Turistik acidan gastronomi degerleri.

o Yerel Kiltiir: Bolge halkinin turizme yatkinhgi ve motivasyonu.

o Giivenlik Algisi: Bélgenin turizm pazarlarinda giivenli olarak goriilmesi.

e Begseri kaynaklar:
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Isglicli: Turizm isgliciiniin beceresi ve kapasitesi.

Is Etigi: Turizm sektdriiniin profesyonel is anlayisi.

Finansal kaynaklar:

Yatirim Sermayesi: Bolgenin turizm yatirimcilari tarafindan gérdugu ilgi dizeyi.

Kamu Sermayesi: Bolgedeki turizmin gelismesi igin ayrilan kamu kaynaklari.

Geligstirme ve Pazarlama Finansmani: Turizmin boélgedeki gelisimi igin ayrilan pazarlama ve

gelistirme kaynaklari.

Bu yaklasimla degerlendirilip siniflandirildiginda Mersin il merkezi ve tespit edilen 10 diger turizm

noktasi icin yapilan degerlendirme asagidaki tabloda 6zetlenmistir.

Her bir turizm merkezi, turizm kaynaklarina gore degerlendirilirken kullanilan puanlandirma

a Bozya d a de a a opla 0
Tarihi Alanlar Tarihi degerlerin mevcudiyeti, 6ren yerlerinin cekiciligi ve gezmeye musait] 2 3 2 2 1 2 3 3 1 3 22/30
Dogal Giizellikler On plana cikan tabiat degerleri, doga turizmine yatkinlik 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 28/30
-1/|Ulasim Olanaklari Hava, kara, tren yoluyla ulagim kolayligi ile tagima araglarinin yayginlik ve 3 3 2 2 2 2 3 3 1 3 24/30
Konaklama Kapasitesi Turistik tesis oda sayisi ve kalitesi 3 3 2 2 1 1 3 3 1 3 22/30
10/12 12/12| 9/12 | 9/12 | 6/12 | 8/12 | 12/12| 12/12| 6/12 | 12/12| 96/120
Tesislerdeki turizm hizmet kalitesi, fiyat-kalite dengesi 2 2 2 2 1 1 2 2 1 2 17/30
Bélgedeki gastronomik degerlerin turistik agidan giicii 3 2 2 2 2 3 2 2 1 3 22/30
Bélge halkinin turizme yatkinligi ve motivasyonu 2 3 3 3 2 2 3 3 2 3 26/30
Bélgenin turizm agisindan giivenlik algisi 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30/30
10/12 10/12 | 10/12 ) 10/12 | 8/12 | 9/12 | 10/12] 10/12| 7/12 | 11/12| 95/120
isglictiniin Kapasite ve Beceris|Mevcut turizm isgiiciiniin profesyonellik diizeyi ile egitim ve kalifikasyon dI 2 2 1 1 1 1 2 2 1 2 15/30
| |Profesyonel is Etigi Turizm isgliniin profesyonel is etigi diizeyi 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30/30
5/6 5/6 4/6 4/6 4/6 4/6 5/6 5/6 4/6 5/6 45/60
Yatirim Sermayesi Bélgenin turizm yatirimeilari tarafindan gordiigii ilgi diizeyi 3 3 2 2 1 2 3 3 1 2 22/30
Kamu Sermayesi Bélgedeki turizmin gelismesi icin ayrilan kamu diizeyi 3 3 2 3 1 3 3 3 1 3 25/30
Gelistirme ve Pazarlama Kayn{Turizmin bolgedeki gelismesi icin ayrilan pazarlama ve gelistirme kaynaklg 2 1 1 2 1 2 2 2 1 2 16/30
8/9 7/9 5/9 7/9 3/9 7/9 8/9 8/9 3/9 7/9 63/90

kriteri ise asagidaki gibidir:

Degerlendirme Puan Tablosu

Degerlendirme Karsihgi

3 Kaynaklar tatmin edici diizeyde, turizmin gelismesi icin yeterli ve rekabetci diizeyi yliksek
2 Belirgin diizeyde kaynak mevcut ancak turizmin gelismesi icin yeterli degil, rekabetci olmak igin gelistirme gerekli
1 Kaynaklar yeterli degil. Turizmin gelismesi ve rekabet¢i olmasi igin kaynaklarin gelistirilmesi gerekli

Bu degerlendirme kriteri ve puanlama sistemine gore;

Tatmin edici dizeyde kaynaklara sahip olan ve turizmin gelismesi igin yeterli ve

rekabetci diizeyi ylksek kaynaklara 3 puan,

Belirgin diizeyde kaynak mevcutsa ancak bu kaynaklar turizmin gelismesi igin yeterli

olmayip, rekabetgi olunabilmesi icin bu kaynaklarin gelistirilmesi gerekiyorsa 2 puan,

Yukaridaki degerlendirme sistemine gore olusturulan tablodaki gériinime gore Mersin bolgesi
turizm kaynaklariyla asagidaki ¢ikarimlari yapmak mimkiindiir;

Kaynaklar yeterli degil ve gelistirilmesi gerekliyse 1 puan atanmistir.
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. En genel perspektifte degerlendirmek gerekirse Mersin bdlgesi yerel halkin
konuksever kultirli ve guvenlik algisi gibi soyut kaynaklarin, zengin tarihi alanlar ve dogal
glzellikleriyle fiziksel kaynaklarin ve yiksek is etigi gibi beseri kaynaklarin bir hayli glicli oldugu bir
cografyadir.

° Fiziksel kaynaklar agisindan Mersin il merkezi ulasim olanaklari ve konaklama
kapasitesi acisindan avantajli bir duruma sahiptir. Anamur, Bozyazi ve Aydincik turizm boélgesi olarak
yapilan degerlendirmede 6zellikle Anemurium Oren Yeri, Mamure Kalesi, Kelenderis Mozaikleri gibi
tarihi alanlar 6n plana ¢ikarken, Anamur Plaji, K6sekbiki magarasi, Pullu ve Dikilitas Milli Parklari,
Gilindire Magarasi bolgenin 6ne ¢ikan dogal guzellikleridir. Anamur, Bozyazi ve Aydincik turizm
bolgesinde konaklama kapasitesi gelisime agik olup, en kolay ulasim Alanya Gazipasa
Havalimani’ndan saglanmaktadir.

° Silifke, Erdemli ve Mut turizm bélgesinde Kanl Divane Oren Yeri, Adamkayalar,
Cennet Cehemmen Obruklari, Ug giizeller Mozaigi, Uzuncaburg ve Olba Antik Kentleri, Korykos antik
kenti ve Alahan Manastiri 6ne ¢ikan tarihi alanlar olup, bdélge igin gok énemli turizm kaynaklaridir.
Bolgede yer alan Terkopri Selalesi ve Goksu Nehri Deltasi dogal glzellikler agisindan 6ne
¢ikmaktadir. Kolay ulasilir olmasi ve konaklama kapasitesinin yeterli olmasi Silifke ve Erdemli igin bir
avantajdir. Ancak Mut’un bu alanlarda gelisime ihtiyaci bulunmaktadir.

. Tarsus, gerek Adana Sakirpasa Havalimani’na yakin konumu, gerek kiiltirel ve tarihsel
zenginlikleri gerekse dogal glizellikleriyle fiziksel kaynaklari son derece iyi konumda olan Mersin
ilcelerindendir. Turistik tesisi sayisi hali hazirda bolgeyi ziyaret eden turiti karsilar diizeyde olsa da
bolgenin potansiyeli distinildiginde bolgedeki tesis ihtiyacl goze carpmaktadir. Camliyayla ilgesi
ozellikle Kisecik Kanyonu gibi bir dogal glzellige sahip olsa da ulasim ve konaklama kaynaklarinin
gelistirilmesi gerekmektedir.

° Soyut kaynaklar agisindan tim bodlge genelinde glivenlik algisinin olumlu yénde
olmasi dikkat cekicidir. Ozellikle sahil seridi olan tiim ilcelerde halkin cana yakin yapisi olumlu bir
kaynak olarak géze carpmaktadir. Yore mutfagi nedeniyle 6ne ¢ikan ozellikle Tarsus, Mut ve Mersin
il merkezi gastronomi turizmi icin 6nem arz etmektedir. Turistik tesisler agisindan 6zellikle sabhil
seridinden uzaklasildik¢a tesis sayisinin yetersizligi gbze ¢arparken, Erdemli gibi kiyi beldelerinde ise
tesislerin nitelik ve kapasitesi ancak bolgesel turizmi tatmin edecek diizeyde kalmaktadir.

° Beseri kaynaklar acisindan da turistik tesislere benzer bir tablo gérilmektedir. Mersin
il merkezi, Anamur, Silifke, Erdemli ve Tarsus’ta isglcl kapasitesinin ve becerisinin arttirilmasi
gerekliligi goze carparken, Bozyazi, Aydincik, Gilnar, Mut ve Camliyayla ilcelerinde tesis sayisi yeterli
olmadigindan hali hazirda isglicl kapasitesi de diislik seviyededir. Bolge genelinde is etiginin ylksek
olmasindan olumlu bir beseri kaynak olarak bahsedilebilir.

° Finansal kaynaklarin 6nemli bir kismi Mersin il merkezi ve kiyi seridinde toplanmakla
beraber Mut ve Tarsus’'daki gelistirme calismalari goéze carpmaktadir. Kamu sermayesinin
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mobilizasyonuyla Anamur’da Mamure Kalesi, Aydincik’ta Gilindire Magarasi ve Aynali Gol, Gilnar'da
Yanish Turizm mahallesi, Mut'ta Yerkopri Selalesi, Silifke’de Cennet Cehennem Obruklari,
Erdemli’de Kanli Divane Oren Yeri ve Tarsus’'ta Tas kuyu Magarasi gibi dikkat ceken noktalarda
yapilan iyilestirmeler finansal kaynaklarin isabetli kullanimina birer o6rnektir. Yenileme ve
gelistirilmesi yapilan alanlarin bir kisminda tanitim galismalarina baglanmis olsa da bu alanlari hedef
kitlelerinin belirlenerek dogru yol haritalari ile daha kapsamli tanitima dolayisiyla daha fazla finansal
kaynaga ihtiyac¢ duyuldugu goriilmektedir.

2.3 Mersin Turistik Deger Zinciri Analizi
Mersin’in turistik degerlerinin deger zinciri analizi yapilirken asagidaki yontem izlenmistir;

° Deger yaratan turizm faaliyetleri deger zinciri analizi yontemine gore iki bélimde ele
alinmistir: Dogrudan Turizm Faaliyetleri ve Dolayh Turizm Faaliyetleri.

. Dogrudan Turizm Faaliyetleri incelenirken deger zinciri bir siireg olarak ele alinmis ve
bir ziyaretginin Mersin bdlgesini ziyaretinin baslangicindan sonlanmasina kadar olan asamalar
slrecin pargalari olarak modellenmistir. Buna gore;

o Mersin bolgesi disinda gergeklesen faaliyetler;

= Turistik Grdnlerin turistik satis kanallarindan dagitimi ulusal acenteler ve
ulusal/uluslararasi tur operatorleri tarafindan gerceklestiriimekte olup, bunun yaninda bireysel
ziyaretcilerin de kendi turistik tecrtbelerini farkli kanallardan olusturmasi olarak ele alinmistir.

= Mersin’e ulasim saglanmasi, havayolu, karayolu ve demiryoluyla ulasim basliklar
altinda distnilmustdr.

o Mersin bolgesi icinde gergeklesen faaliyetler ise;

= Mersin bolgesindeki yerel acenteler ve yerel tur operatoérleri tarafindan Mersin
icerisindeki turistik Grlnlerin dagitimi ele alinmistir.

= Bolge ici ulasimda ise toplu tasima olanaklari, 6zel tasima acentelerin sunduklari
hizmetler ile kiralk arac olanaklari degerlendirilmistir.

= Konaklama ayri bir turistik faaliyet bileseni olarak ele alinip turistik tesisler, kigulk
oteller ve yazlik evler ayri birer faaliyet kalemi olarak dikkate alinmistir.

= Son olarak da turistlerin seyahat tecriibesi degerlendirmeye alinmis, turist
rehberlerinin, cazibe merkezlerinin ve restoranlar gibi turistik tesislerin her birinin ziyaretciler
Uzerinde yarattigi seyahat tecriibesi ayri ayri degerlendirilmistir.

o Dolayl Turizm Faaliyetleri baghgi altinda ise;

e Destinasyon planlamasi ve altyapi yonetimi,
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e Egitim ve beceri gelistirme,
e Teknoloji ve sistem gelistirme
o ilgili sektorler ve tedarik yénetimi,

her biri ayri birer faaliyet bashgi olarak ele alinmistir.

Bu yaklasimla olusturulan Mersin Turistik Deger Zinciri asagidaki sekildeki gibi resmedilebilir:

Destinasyon Planlamasi ve Altyapi

Egitim ve Beceri Geligtirme

Teknoloji ve Sistem Gelistirme

DOLAYLI TURiZM FAALIYETLERi

ilgili Sektorler ve Tedarik

Mersin’e Ulasim Bolge ici Ulasim Seyahat Tecriibesi
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DEGERI
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Mersin Disi Mersin Igi

2.3.1 Dogrudan Turizm Faaliyetleri

2.3.1.1 Mersin Dis1 Dagitim

Turizm deger zincirinin ilk halkasi olan Mersin disi dagitim igin kitlesel ve bireysel turizm
acilarindan eksiklikler gorildigl séylenebilir.

Gerek ulusal turizm acenteleri gerekse de ulusal ¢apta faaliyet gosteren tur operatorlerinde
yeteri kadar Mersin turu bulunmamaktadir. Sayisi ok olmamakla birlikte basligi icinde Mersin adinin
da gectigi paket tur programlari daha ¢ok Tarsus ilcesini kapsamakta, bazilari Silifke’yi de programina
dahil etmektedir.



Ucakli programlar Adana Sakirpasa Havalimani’ndan baslayarak genellikle Tarsus’a glintbirlik
gezi seklinde organize edilmekte olup, tur programlarinda 6ne ¢ikan noktalar St. Paul Kuyusu ve Evi,
Tarsus Selalesi, Eshab-1 Kehf, Nusret Mayin Gemisi sayilabilir.

Ankara’dan otoblisli tur paketlerinde ise genelde gidis glizergahinda Silifke ve Erdemli hattinda
Cennet Cehennem Obruklari, Astim Magarasi, Kanli Divane, U¢ Giizeller Mozaigi, Silifke Kalesi ve Kiz
Kalesi'ne yer verilip, Tarsus’a ugranarak donis glzergahinda Mut’ta Alahan Manastiri’'nda da bir
durak yapilmaktadir. Bu ve benzeri programlarda genellikle bir gece konaklama Mersin Merkez'de
yapiimaktadir.

Mersin’e gerceklestirilen ulusal turizm ziyaretlerinin 6nemli bir miktari deniz turizmi, kiltdr
turizmi, festival turizmi ya da kongre turizmi amagli organize ya da bireysel seyahatler seklindedir.

Mersin’e uluslararasi turizm acenteleri tarafindan diizenlenen tur sayisi oldukga sinirli olsa da
Ozellikle Tarsus inang turizmi alaninda buylk potansiyel tasimaktadir. Hali hazirda nadir olarak
gorilen turlar da bu odak etrafindadir. Anamur tarafi ise Alanya’ya gelen turistler tarafindan
genellikle bireysel olarak glintbirlik ziyaret edilmektedir. Uluslararasi ziyaret nedenleri genelde
yurtdisinda yasayan Turklerin Mersin bolgesindeki yakinlarini ziyaretleri, saghk turizmi ya da festival
ve kongre turizmidir.

2.3.1.2 Mersin’e Ulasim

Sehir disindan Mersin il merkezine ulagim imkanlari oldukga iyidir. Ancak, il cografi olarak
oldukga genis ve yatay oldugundan bazi ilgelerden Mersin il Merkezi’'ne ulagim karayolu ile mesafe
nedeniyle uzun sirmektedir.

Mersin il Merkezi’'ne havayolu ile ulasmak igin Adana Sakirpasa Uluslararasi Havalimani’na
ucmak ve buradan karayolu ile Mersin’e gecis yapmak gerekmektedir.

Mesafe olarak Mersin il Merkezi’ne en uzak ilgce olan Anamur’a ulagsmak icinse Alanya Gazipasa
Uluslararasi Havalimani’na ugmak ve oradan karayolu ile Anamur’a gecis yapmak gerekmektedir.

Mersin’nin karayolu baglantilari gevre illerden ulasimi son derece kolaylastirmaktadir. D400
karayolu Mersin’i hem Adana tarafina hem de Antalya tarafina baglamaktadir. D750 ve E90
karayoluyla da Ankara’ya baglanir.

Mersin-Adana arasinda banliy6 seferleri de yapilmaktadir. Mersin — Adana arasi demiryolu ile
yaklasik 45-60 dakikalik mesafededir. Mersin’den demiryolu ile Adana’ya ulasim sonrasi Adana’dan
Konya-Adana tren hattinin sagladigi baglanti ile Ankara ve istanbul’a trenle ulasim mimkinddr.

Mersin ve Tasucu’nda bulunan uluslararasi limanlardan K.K.T.C'ye dizenli feribot seferleri
yapiimaktadir.
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2.3.1.3 Mersin i¢i Dagitim

Mersin turistik deger zincirinin yereldeki en 6nemli halkalarindan olan Mersin ici dagitimda
agirhikli olarak yerel acenteler ve yerel tur operatorlerinin faaliyetlerine goz atmak gereklidir. Mersin
ili genelinde 101 seyahat acentasi olup bunlarin 100G A grubu seyahat acentasidir.

Mersin merkezli veya Mersin’de temsilciligi bulunan turizm acentelerinden ¢ok biylik bir
bolimia agirlikh olarak Mersin c¢ikish  turlarla Mersin bolgesinde ikamet edenlerin farkh
destinasyonlari gezmesine yonelik faaliyet gostermektedir.

Her ne kadar Mersin il merkezi ve ilcelerine tur diizenleme yetenek ve bilgisine sahiplerse de bu
konuda pazarda olusmus talep zayif kaldigi icin yerel acente ve tur operatorlerinin blyik kismi
Mersin turlarini faaliyet kalemlerinin icerisinde 6n siralarda tutmamaktadir. Bu durumun degismesi
icin Mersin’e olan turizm talebinin artmasi gerekmektedir. Ancak hali hazirda bazi doga kultpleri ya
da otellerin insiyatif alarak hazirlayip ziyaretcilerine sunduklari giinGbirlik tur paketleri de sayica ve
icerik olarak limitli olsa da mevcuttur.

Bireysel seyahat edenler igin ise yerel profesyonel rehberlik hizmeti Mersin il merkezi ve
ilcelerinde sinirlidir. Bolge genelinde rehber sayisinin yetersizligi genel bir sorun olusturmaktadir.

2.3.1.4 Bolge i¢i Ulasim

Ziyaretciler Mersin bolgesine ulastiktan sonraki bolgesel ulasim imkanlari konusunda da turizm
degeri yaratma agisindan bazi eksiklikler oldugu séylenebilir. Cografi olarak genis bir alana yayilan
Mersin ilinde ilgeler arasi mesafeler oldukga fazladir. Denize paralel uzanan sahil seridi yolu sahil
beldelerini birbirine baglamaktadir.

Kitle turizmi ile Mersin’e gelen ve paket turlarla seyahat eden ziyaretgiler icin yerel tasima
acentelerinin ve tur operatorlerinin yeterli ¢dziimleri mevcuttur.

Her ne kadar Mersin il merkeziigerisinde ve Silifke, Erdemli hattini da icerisine alacak alanda toplu
tasima imkanlari gelismisse de, 6zellikle sahilden uzaklastik¢a toplu tasima olanaklari azalmaktadir.
Belli noktalar haricinde Mersin bolgesindeki cazibe merkezlerine toplu tasima araclariyla ulasmak
cok kolay degildir. Ozellikle de Mut, Camliyayla bélgeleri biraz daha geri planda kalmistir.

Bunun yani sira arag¢ kiralama imkani vardir ve 6zellikle bireysel ziyaretgiler tarafindan siklikla
kullaniimaktadir. Bolgeye ucakla ziyarete gelen ziyaretcile baslangic noktalarina gére araclarini
genellikle Alanya Gazipasa Havalimani’'ndan ya da Adana Sakirpasa Havalimani’ndan kiralamayi
tercih etmektedirler. Ancak 6zellikle Mersin il merkezinde arac kiralayan isletmeler de mevcuttur.
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2.3.1.5 Konaklama

Mersin bolgesinde cesitli fiyat ve nitelikte konaklama imkanlari bulunmaktadir. Bélgedeki Turizm
Bakanligi’'ndan turizm isletme ya da turizm yatirim belgeli tesis sayisi 108, bu tesislerin toplam yatak
kapasitesiise 21.437'dir. Mersin bolgesi’ndeki tesislerin 7’si 5 yildizh olup toplam 1.500 oda ve 3.084
yatak kapasitelidir. 14’0 4 yildizh otel olup 1.160 oda ve 2.525 yatak kapasitelidir. Ayrica Mersin ili
genelinde Belediye belgeli toplam 409 tesis yer alip, 8.603 oda ve 22.616 yatak kapasitesine sahiptir.

Konaklama imkanlari agisindan Mersin il merkezinin, Silifke, Tarsus ve Erdemli ilgelerinin gerek
kapasite, gerekse nitelik olarak 6n planda oldugu goriilmektedir. Turizm Bakanligi belgeli 108
isletmenin 79’u bu boélgededir.

Festival donemlerinde yasanan yogunluk disinda tesis kapasitesinin yeterli diizeyde oldugu ve
ihtiyacla birlikte zaman igerisinde gerekli artislarin saglandigi da gézlenmistir. 2015 yilinda Bakanlhk
isletmeli tesis sayisi 84 iken, bu sayi 2017 yilinda 108’e ulasmistir. Ancak Mut, Toroslar, Camliyayla
gibi sahil seridinden uzak ilcelerde tesis sayisi ve yatak kapasitesindeki diistikliik dikkat cekmektedir.

Mersin il genelinde tiim tesislerin doluluk oranlarinin en yiiksek oldugu donemler Nisan, Mayis,
Temmuz, Agustos, Ekim ve Kasim aylanidir.

2.3.1.6 Seyahat Tecriibesi

Turistlerin Mersin bolgesini ziyaretinde edindikleri tecriibe Mersin turistik deger zincirinin en son
halkasi olup ayni zamanda en 6nemli bilesenlerindendir. Ozellikle deneyim turizminin agirlik
kazandigl glinimiizde bdlgeyi ziyaret edenlerin olumlu ve hatirda kalacak tecriibeler edinmesi
Mersin turizminin gelisimi igin kritik Gnemdedir.

Seyahat tecribesinin pek ¢ok bileseni olmasina ragmen sektérel bazda incelendiginde dogal,
kiltlrel ve kentsel cazibe merkezleri, yerel rehberlik hizmetleri ve kiltiir turizmi basta olmak Uzere
bolge kiltlirt bu calisma kapsaminda ana odak konulari olmustur.

2.3.2 Dolaylh Turizm Faaliyetleri

Mersin Turistik Deger Zinciri’'nin Bolim 3.3.1’de detaylandirilan dogrudan turizm faaliyetleri
kismi turistik degerin yaratilmasi ve tim sirece yayilmasinda ana unsur olarak rol oynarken, bir
takim destekleyici ve yardimci faaliyetler de bu siirecte turizm cabalarinin deger yaratmasi icin
destekleyici olarak gereklidir.

Bu analiz kapsaminda tespit edilen dolayli turizm faaliyetleri olan;

° Destinasyon planlamasi ve altyapi yonetimi,
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° Egitim ve beceri gelistirme,
° Teknoloji ve sistem gelistirme,
. ilgili sektorler ve tedarik,

basliklarinin her biri igin bu analiz kapsaminda ihtiyag gérilen noktalar belirtilmekle beraber, bu
faaliyetlerin planlama, icra ve yonetimi bu ¢alismanin kapsami disinda kaldigindan 6tiir, yapilan
analiz dolayli turizm faaliyetlerinin bu boyutunu kapsamamaktadir.

2.3.2.1 Destinasyon planlamasi ve altyapi1 yonetimi

Turistik deger zinciri analizinin 6nemli pargasi olan dolayl turizm faaliyetlerinin basinda boélgeye
bir destinasyon olarak yaklasiimasi ve turizm stratejisi ve dnceliklerinin bu yaklasimla belirlenmesi
gerekmektedir.

Mersin ili gerek cografi yapisi, gerek kulturel cesitliligi, gerekse dogal zenginlikleri ile kendi
icerisinde Ug¢ ayri destinasyon olarak sekillenmektedir. Dolayisiyla her bir 6zel destinasyon i¢in o
destinasyona 0Ozel turizm stratejisi gelistirilmeli ve yapilacak turizm altyapi ¢alismalari da deger
zincirinin eksiksiz islev gérmesi agisindan bolgeye 6zel hazirlanan turizm stratejileri ekseninde
yaptimalidir.

Destinasyon planlamasi yaklasimi ve bunun beraberinde gereken altyapi ydnetiminin bu
yaklasimla yapilmasi, Mersin bdlgesinin gerek kaynak yonetimi, gerek tanitim, gerekse de
performans ol¢lim slireclerinde sonuc odakliligi da beraberinde getirecektir.

2.3.2.2 Egitim ve Beceri Gelistirme

Mersin bdlgesindeki turizmin gelismesi igin elzem konulardan biri de turizm isgliciiniin
yetkinligidir. Bu yetkinlik turistik tesislerde verilen hizmetteki profesyonellikten, turizm isletmeciligi
verim ve basarisina, tanitim ve pazarlama faaliyetlerindeki etkinlikten kriz yonetimine kadar ¢ok
genis bir yelpazede degerlendirilmelidir.

Mersin turistik deger zincirinin dogrudan faaliyetlerinin her biri Mersin boélgesinde mevcut her
kademedeki isgliciiniin yetkinligine dogrudan bagl oldugundan dolayi egitim ve beceri gelistirme,
turistik deger zincirinin kritik bilesenlerinden biridir.

2.3.2.3 Teknoloji ve Sistem Gelistirme

Teknolojideki gelismeler icinde bulundugumuz ¢agda yalnizca is modellerini ve dolayisiyla is
basarilarini degil, ayni zamanda tiketicilerin davranislarini da 6nemli 6l¢lide degisime ugratmistir ve
ugratmaya da devam etmektedir. Bu durum turizmde yalnizca turistik isletmeler i¢in degil, ayni
zamanda destinasyon yonetimi yaklasimi icin de gecerlidir.
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Teknolojinin sagladigl avantajlardan faydalanan isletmelerin basarili oldugu ve is modellerini
degisime uyduramayan isletmelerin rekabetciligini kaybettigi turizm diinyasinda da gozlenen bir
durumdur. Ayni sekilde teknolojinin imkanlarindan faydalanmak, destinasyon yodnetiminde de
izlenmesi gereken yoldur.

Mersin’deki turistik isletmelerin i¢ verimlilikleri, sire¢ yonetimleri ve hizmet kalitelerinin
yukseltilmesi icin teknolojiden yararlanilabilecegi gibi tim bdlgedeki turizmin yonetilebilmesi igin
¢evrimici ortamlar da yaratilabilir. Ayni sekilde ziyaretgilerin yasadiklari deneyimleri daha iyi hale
getirebilmek icin web siteleri, mobil uygulamalar, akilli ekranlar gibi teknolojik imkanlar kullanilabilir.

Mersin bolgesine daha fazla turist ¢cekmek icin teknolojiyle birlikte erisilebilirligi ve yayginligi
artmis iletisim araglari verimli halde kullanilarak bélgenin bir destinasyon olarak tanitimi daha etkin
sekilde vyapilabilir. Teknolojik imkanlardan yararlanarak Mersin turistik deger zincirinin
tamamlanmasi ve dogrudan faaliyetlerin desteklenerek siirecin verimli sekilde islemesi adina genis
capli ve etrafli bir dijital dontsiim calismasi yapmakta fayda olacaktir.

2.3.2.4 ilgili Sektorler ve Tedarik

Turizmi yalnizca kendi i¢ dinamikleri igerisinde hareket etmeyip, pek cok farkli sektor ile de
etkilesim halindedir. Turistik deger zincirindeki pek ¢ok dogrudan ve dolayli faaliyet de lojistik,
ulasim, gida, tarim, ¢evre yonetimi gibi pek ¢ok alanda diger sektorlere temas etmektedir.

Mersin bolgesi turistik degerin tim slirecg icerisinde dogru sekilde yaratilip ziyaretciye, sektore
ve bolgeye katkida bulunabilmesi icin ¢evre sektorlerle iliskisini saglikh sekilde kurmak, izlemek ve
yonetmek gerekmektedir.

Turizmin en c¢ok etkilendigi sektor olan ulasim, Mersin turizmi icin deger yaratacak veya diger
unsurlar tarafindan yaratilan turistik degeri destekleyecek en 6nemli komsu sektordir. Mersin ili
sinirlari igerisinde bir havalimani bulunmuyor olsa da en yakin havalimanlari ilin dogusunda Adana
Sakirpasa Havalimani ve ilin batisinda Alanya Gazipasa Havalimani’dir. Bu durumda hem Alanya’yi
hem de Adana’yi ziyarete gelenler Mersin turizmi icin de potansiyel tasimaktadir.

Denizyolu ile Mersin ve Tasucu’ndan direkt K.K.T.C'ye feribot seferlerinin olmasi turizm alaninda
yeni bir pazara da isaret etmektedir.

Mersin-Adana arasinda yer alan demiryolu imkanlarinin gelistirilmesi ve &ne c¢ikan
destinasyonlara karayolu ulasimini kolay ve konforlu hale getirilmesi turizm basarisini 6nemli 6l¢tide
etkileyen faktorlerdir.

Mersin turizmi, bolgenin dogasi geregi Ozellikle tarim sektorlerinden yogun olarak
etkilenmektedir. Tlirkiye'de lretilen pek ¢ok trlniin ilk hasadinin yapildigi yer olan Mersin, bu giglu
0geyi festival turizmine de yansitmistir.
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Onemli bir liman ve sanayi kenti olan Mersin, bu sektorlerin giiciini turizme de yansitmalidir.

Bu galismanin kapsami diger sektorlerin analizini igermese de, Mersin turizmini dogrudan veya
dolayh etkileyen sektorler arasindaki iliskiyi ve koordinasyonu saglamak amaciyla yapilacak ayri bir
¢alisma Mersin turistik deger zincirinin saghkli islev gérmesi icin faydali olacaktir.

2.4. Mersin Turistik Deger Haritasi

Pek cok turistik degere sahip olan Mersin’in bu zenginliklerini kategorize etmek i¢in asagidaki
yontem tercih edildi:

. Cukurova Kalkinma Ajansi ve Mersin il Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi basta olmak tizere
Mersin bolgesindeki tiim turizm paydaslariyla bolge ziyaretleri, turizm degerlendirme toplantilari ve
birebir gorismeler sirasinda goérisilerek cesitli baslhklarda bolge uzmanhgina basvuruldu. Bu
basliklar asagidaki gibidir;

Mersin’in tarihi ve kiltirel degerleri,
Mersin bolgesinin dogal glzellikleri ve bunlari gezme olanaklari,
Deniz turizmi agisindan deger tasiyan noktalar,

o O O O

Kent ziyaretlerinde 6nem arz edecek nokta ve tecriibeler,

o Bolgenin turizme deger olusturacak kultiirel unsurlari, geleneksel sanatlar, el
iscilikleri hediyelik esyalar,

o  Gastronomi turizmi agisindan yére mutfagi ve yoresel Urlinler,

o Ekstrem sporlar agisindan degerli olacak faaliyet ve noktalar,

o Bolgede gergeklestirilen ve Mersin’in ziyaret edilmesi icin neden tegkil eden
etkinlikler,

o Bolgesel turizmde ve kent ici ziyaretleri acisindan deger tasiyan mesire yerleri,

° Cikarilan envanter, belirlenen basliklara gore siniflandirilarak turistik degerler birlikte
anlam tasidigi gruplar seklinde ayrildi.

° Ortaya cikarilan turistik deger kategorileri, “Kiltirel Degerler”, “Kentsel Degerler” ve
“Dogal Degerler” olarak kiimelendi. Kimi kategoriler bu kiimelerin yalnizca birine dahil olurken, kimi
digerleri birden fazla kiimeye dahil edildi.

. Mersin Turistik Deger Haritasi ortaya ¢ikarildi.
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/ Kiiltirel Degerler \ / Kentsel Degerler \/ Dogal Degerler \

Tarihi Mekanlar Kentsel Cazibe Merkezleri Dogal Cazibe Merkezleri
Soli Pompeipolis . e o
Hazreti Mugdat Camii Cennet Cehennem Mersin Arkeoloji Aydincik Limani Kosekbiki Magarasi  Astim Magarasi
Anemurium Oren Yeri  Obruklar Miizesi Aydincik Seyir (Astim Mafarast) Lemas Kanyonu
Mamure Kalesi Adamkayalar Mersin Deniz Muzesi Tepesi/ Tag Masa Gilindire Majarasive  Tagkuyu Magarasi
Nagidos antik Kenti Kiz Kalesi Adnan Menderes Siptilli Carsis Aynali gol . Tarsus Selalesi
Softa Kalesi Elaiussa Sebaste Bulvari Tarsus Mizesi Cehennem Deresi Santa Iras Selalesi
Kelenderis Mozaikleri  Kanli Divane Tarsus Hayvanat Vadisi Gozne Yaylasi
Dért ayak Anit Mezari Eski Tarsus evleri Bahcesi Kisecik Kanyonu (Sakli /yd\n\arYa\/_\asw
Zeyne Tiirbesi Danyal Peygamber’in (ennﬂet . . Goksu Nehri ve
Mavga Kalesi Makami Yerkoprii Selalesi Deltasi
Alahan Manastin Tarsus Eski Cami,
Aya Tekla Manastiri Altindan Gegme .
Silifke Tag kpril (Romam Hamami) Festivaller ERStrenISnoras
Silifke Tarihi Evler St Paul Kuyusu Narenciye Festivali Milyonfest Mersin p
Roma Tapinag Antik Roma Yolu Uluslararasi Mazik Saymana Festivali Su sporlan Dagcilik
Tekir Ambari Sarnici Kleopatra Kapisi Festivali Yelkencilik Rafting
Silifke Kalesi Donuktag roma Yorik Senligi Riizgar sorfl Trekking
Uzuncaburg Antik Kenti  Tapinagi Kiz Kalesi Turizm Bisiklet Kanyonculuk
Olba antik Kenti Nusret Mayin Gemisi Festivali Kaya tirmanisi Yamag Parasiitii
Cambazli Kilise Eshabi Kehf (vedi Kus Gozlemciligi
Narlikuyu Ug giizeller Uyurlar Magarasi)
Mozaigi Giilek Kalesi
Mut Kalesi ibrahim Paga Tabyalan Mesire Yerleri

Geleneksel Zanaatlar pullu Tabiat Parki Karaeksi Mesire yeri ve alabalik Sertavul Gecidi
Dokumacilik Agag isciligi Dikilitas Tabiat Parki ciftlikleri Lemas Kanyonu
Kege Yapimi Zeyne asirlik Cinarlar Kirkpinar / Hacinuhlu Koyt Kadincik Vadisi ve Papazin
Orticiliik Bahgesi

Gastronomi . Deniz Turizmi
Anamur Muzu  Tantuni Batink Mamiil Mavi Yengeg Barbaros Koyu

Cezerye
Bozyazi Kavutu  Yogurtlu Tantuni Findik Lahmacun Sa\g;/n Suyu Turung Tathsi  Lagos Bozyaz Sahili  Bofisak Yaprakli Koy
Koyun Yogurdu  Ciger Kebap Kaya korugu Tursusu o o Muz, Cilek, Halili Tasl\fcu Dana Adas: Susanoglu Plaji

Keci Eti Pirzola ~ Stkma Kerebig Tarsus Beyaz Uziimii Narencn_/e Tisan Akgakil Yanigh
Lemas Limonu Blyiikeceli

Anamur Plaji ~ Erdemli Plaji

2.5 Mersin’de Turizm Tiirleri

Mersin ilinde kiltlr turizmi, gastronomi turizmi, inang turizmi, ekoturizm, deniz turizmi, spor
turizmi, doga turizmi, spor turizmi, ekstrem spor turizmi, saglk turizmi ve kongre turizmi olanaklari
halihazirda mevcuttur.

Bu turizm tiirlerinin bazilari Mersin ilinin merkezi ve bazi ilge ve bolgelerinde yiiksek kapasitede
gerceklestirilirken, bazi tiirler heniliz yeni gelismeye baslamakta, diger bazi tirler ise olanaklarin
mevcut olmasina karsin tam anlamiyla faydalanilacak sekilde gelismemis durumdadir.

Bu turizm tirlerine genel olarak bakmak gerekirse;

2.5.1 Kiiltiir turizmi

Mersin genelinde Kiltlr Turizmine baktigimizda Tarsus ve cevresi, Silifke ve cevresi, Erdemli’nin
bir b6limi, Anamur ve Mut ilgeleri 6n plana ¢ikmakta olup diger ilgelerde de Kiltlr turizminin
varligindan s6z etmek mimkinddir.

Mersin ili, cografi olarak da genis bir alana yapildigi igin Kilkya bolgesi’ni de igine almaktadir.
Kilikya jeolojik yapiya bagli olarak; Daghk Kilikya (Trakheia) ve Ovalik Kilikya (Pedias) olmak Uzere
ikiye ayrilir. Daglik Kilikya, Alanya’dan baslayarak Soloi/Pompeipolis’e (Viransehir) kadar uzanirken;
Ovalik Kilikya, Soloi/Pompeipolis’den baslayip, doguda iskenderun’a kadar uzanr.

43



Stratejik cografi konumu itibariyle tarih boyunca pekcok medeniyete ev sahipligi yapmistir.
Mersin Yumuktepe ve Tarsus Gozlikule’de yapilan kazi calismalarina gore Kilikya bolgesinin tarihinin
Proto-Kalkolitik ve Neolitik caga kadar geri gittigi bilinmektedir. Bolge, 6zellikle de Tarsus ve Silifke
tarafi Kilikya Ermeni Kralligi ve Roma doneminden kalma kalintilar ve 6ren yerleriyle Tirkiye'nin en
fazla antik kent yogunlugu olan bdélgelerinden biridir.

Mersin il merkezindeki kiltiirel ve tarihsel olarak en 6nemli yapi Daglik ve Ovalik Kilikya’ya sinir
olan Soloi/Pompeipolis. Bunun yani sira Mersin Arkeoloji Mizesi veDeniz Miizesi gibi mizeler de
kaltdr turizmi agisindan degerli merkezlerdir.

Bir Roma vilayeti olan Kilikya’nin Daglik Kilikya olarak bilinen bolimi igerisinde kalan
Anamur’daki Anamur Oren Yeri, Mamure Kalesi; Bozyazi’daki Nagidos Antik Kenti ve Softa Kalesi;
Aydincik’ta yer alan Kelenderis Antik Kenti ve Dort ayak Ant Mezar; Mut ilgesi’ndeki Mavga Kalesi ve
Alahan Manastiri; Silifke’deki Aya Tekla Manastiri, Tag Koprii, Roma Tapinagi, Tekir Ambari Sarnici,
Silifke Kalesi, Uzuncabur¢c Antik Kenti, Olba Antik Kenti, Cambazli Kilise, Narlikuyu, Cennet
Cehennem Obruklari ve Adamkayalar; Erdemli’deki Korykos Antik Kenti (Kiz Kalesi), Elaiussa Sebaste
Antik Kenti ve Kanli Divane; Kilikya’nin eski merkezi Tarsus’taki Altindan Gegme (Romam Hamami),
St Paul Kuyusu, Antik Roma Yolu, Tarsus Miuzesi, Kleopatra Kapisi, Donuktas Roma Tapinag gibi
yapilar da bugiin kiltlr gezginleri icin Gnem tasiyan noktalardir.

Yine Tarsus ve Silifke’de yogunlasan tarihi evler gecirdikleri restorasyon galismalariyla ve gerekli
gelistirilmeler yapilmasi kosuluyla buyuk ilgi gorme potansiyeli tasimaktadir.

Antik kentlerin 6zellikle yogunlastigi Silifke bélgesinde bolgenin tarihi 6nemi popliler/magazin
icerecek sekilde hikayelendirilerek, 6zellikle cocuklar ve gencler icin eglenceli hale getirilmelidir.
Devasa bir alana yayillmis olan 6zellikle antik yapilar arasinda birbiri ile baglantil bir ¢ok hikaye
olusturularak glizergahlar arasinda rotalarla baglantili, bolgeye gelen turistlere yonelik giinlbirlik
programlar olusturulmal.

Bolge genelinde antik kentlere iliskin genel sorun olarak kentte yer alan yapilar hakkindaki
bilgilendirme tabelalarin eksikligi, kentin tarihgesi ve kazi ¢alismalari ile ilgili broslriin olmamasi
(veya diger dillerde oldugunun belirtilerek ziyaretcinin geri cevrilmesi), bilgilendirme tabelasi olan
antik kentlerde ise hem eskimis olmasi hem de bilgilerin daha yiizeysel olmasi yerli ve yabanci turist
icin negatif bir durum haline gelmektedir. Antik kent girislerinin bir kisminda karsilama alaninin
olmamasi ve bazilarinda gorevlinin dahi olmamasi turizmin gelisimi 6niinde bir engeldir.

Antik kent girislerinde antik kent ile ilgili mitolojik karakterler veya yapilarin olabilecegi kiiclik
hediyelik esya diikkanlarin olmamasi turizm icin eksik bir noktadir. Antik kentlerdeki bir diger eksiklik
ise teknolojinin hala bir boyutta olsa kullanilmamis olmasidir. Kentte gelen ziyaretciler ve 6zellikle
de kiicuk cocuklar icin "' Sanal Gergeklik Gozliigu (Virtual Reality)" veya "Elektronik Rehber (Audio
Guide)" gibi materyaller kullanilarak hem kiiltir turizmi biraz daha dikkat cekici hale getirilmesi
gerektigi ongorilmektedir.
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2.5.2 Deniz Turizmi

Mersin 321 km sahil seridi ile Tlrkiye'nin 6nemli bir sahil kentidir. Mersin kiyilarinin yaklasik 108
km'lik bolimini dogal kumsallar olusturmaktadir. Bu da Mersin’i dGnemli bir deniz turizmi merkezi
haline getirmektedir.

2.5.3 Gastronomi Turizmi

Mersin ili ve ilgeleri gastronomi turizmi agisindan Turkiye’nin énemli noktalari arasinda yer
alabilecek potansiyele sahiptir. Ancak Gastronomi turizmi agisindan Adana, Gaziantep, Antakya gibi
tek basina ¢ekim guicu limitli kalmaktadir. Ancak Tarsus 6zelinde durum biraz daha farklidir. Tarsus
gastronomi anlaminda oldukga zengin olup Tarih, kiltlr ve gastronomiyi birlikte sunabilmektedir.
Mersin, Adana ile butinlesik dasinllerek gastronomi alaninda daha kolay pazarlanabilir
durumdadir.

Bolgenin genelinde Tantuni, yogurtlu tantuni ve cezerye 6ne ¢ikan lezzetlerdendir. Kerebig yine
Mersin Merkez ve Tarsus tarafinda agirliga sahiptir. Bozyazi’da Bozyazi kavutu, Narlikuyu’da lokma
ve deniz Grinleri, daghk alanlarda keci eti ve kegi sitl Grinleri, Camliyayla’da Karakus tatlisi, Yayla
bandirmasi, Yiikstik corbasi, Mut tarafinda Sertavul gecidi yakinlarinda et Grtinleri ve koyun yogurdu
Uzerinde durulabilecek lezzetlerdendir. Tarsus humusu, salgami, kaynari, mamuli ve kebaplariyla
gastronomi agisindan bir cazibe merkezidir. Ancak gastronomi turizmine agirlik verme noktasinda
oncelikle tim Mersin genelinde restoran ve hizmet kalitesi arttiriimalidir.

2.5.4 inang¢ Turizmi

Mersin Merkez’inden ziyade dzellikle St. Paul nedeniyle Tarsus inang turizmi agisindan biiyiik
potansiyele sahiptir. Ayrica yine Tarsus sinirlari icerisinde bulunan Eshab-1 Kehf (Yedi Uyurlar)
magaras! ve Danyal Peygamber’in makami inang turizminde buyik role sahiptir. St. Paul yoluyla
baglantili olarak Silifke’deki Aya Tekla Manastiri, Mut’taki Alahan Manastiri 6nemli noktalardandir.
Gulnar’daki Zeyne Tirbesi de yine inang turizmi agisindan ¢ok yerel kalsa da sinirh bir potansiyeli
barindirmaktadir.

2.5.5 Doga Turizmi

Mersin il geneli doga turizmi acisindan gerek cografi cesitlilik gerekse sezonsal uzunluk
nedeniyle bliyik potansiyele sahiptir. Cografi cgesitlilik ve sezonun uzun olmasi bélgede doga
turizminin cok farkh dallarinin yapilabilmesine olanak saglamaktadir.

Cesitli zorluk derecesine uygun trekking giizergahlari, bisiklet gezi yollari, kanyonlar, doga
harikasi selaleler, magaralar, kesfedilmemis koylar, kamp alanlari Mersin ili geneline yayilmis
vaziyettedir.
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Doga turizmi agisindan Camliyayla ilcesi Cehennem Deresi Vadisi, Kisecik Kanyonu (Sakli Cennet)
ve Papazin Bahgesi 6ne ¢cikmaktadir. Bakir cografyasiyla 6zellikle trekking tutkunlarina hitap eden bu
bolgede konaklama/kamping alternatifleri arttirildigi takdirde ilgi diizeyi de artacaktir.

Kisecik Kanyonu ise farkli profesyonellik seviyelerindeki doga sporcularina hitap eden turistik
unsurlariyla 6ne ¢ikmaktadir. Ancak bu bolgede HES biiyik bir tehdit de olusturmaktadir. Kisecik
Kanyonu ayni zamanda dnemli bir trekking rotasi icerisinde yer almaktadir. Doga sporculari kadar
fotograf tutkunlari icin de potansiyel tasimaktadir. Ayni zamanda Camliyayla av turizmi konusunda
da dnemli bir merkez olmaya adaydir. Ozellikle yaban domuzu ve dag kegisi ile 6ne ¢ikmaktadir.

Erdemli sinirlarinda yer alan Lemas Kanyonu doga fotografgilari igin potansiyel tagimaktadir.

Silifke ilcesi antik kentleriyle 6ne ¢iksa da bunu doga turizmi ile harmanlayacak glice sahiptir.
Ozellikle antik kentlerin birbirine ¢ok yakin olmasi ve antik kentler arasindaki yollarda fazla trafik
olmamasi bu bolgede bisiklet rotasi alternatifinin 6niini agmaktadir. Bolgede olusturulacak
Uzungaburg, Olba, Cambazli Kilisesi, Adamkayalar ve Erdemli’den Kanli divane’yi de kapsayacak
bisiklet rotalari sadece yerli degil, yabanci turisti de cezbedecek niteliktedir.

Mut ilcesi’'nde yer alan Yerkopri Selalesi ve burada uygulanabilecek Zipline tarzindaki
aktivitelerle cesitlendirilerek cazibesi arttirilabilir.

Aydincik’taki Gilindire Magarasi ve Aynaligdl tek basina doga severler ve fotograf tutkunlar
tarafindan minferiden ziyaret edilir durumdadir. Bolgedeki doga ve dagcilik kullplerinin glinl birlik
programlarinda yerini almasi avantajdir. Yine magaraya giden yol Gizerinde offroad bisiklet parkurlari
ile extreme sporculara yonelik alternatiflerin gelistirilmesi durumunda bdlgeye farkli bir ziyaretgi
kitlesini de cekmek mimkundir.

Bozyazi ve Anamur sinirinda yer alan Pullu ve Dikilitas Tabiat parklari 6zellikle kamping
tutkunlari icin ¢cok blylik potansiyel tasimakla beraber buradaki altyapi sorunlarinin giderilmesi
ihtiyaci bulunmaktadir.

Goksu Nehri’nde hali hazirda rafting yapilabilmekte olup, tesis ve rafting isletmelerinin hizmet
kaliteleri gbzden gecirilmelidir.

500 kus tirinden 334 tanesine ev sahipligi yapan Goksu Deltasi kus fotografcilari icin blylk
potansiyel tasimaktadir.

Kar bogazi ise Kis turizminde 6ne ¢iksa da daha ¢ok bolgesel bazda kalmaktadir.

2.5.6 Ekoturizm

Yerylzinin dogal kaynaklarinin sirdirilebilirligini glivence altina alan, bunun yani sira yerel
halklarin ekonomik kalkinmasina destek olurken, sosyal ve kiiltlirel batlnliklerini koruyup gézeten
bir yaklasimda olmasi gereken ekoturizm icin Mersin’deki pek cok bolge bu kistaslara uygun
durumdadir. Ancak bolgede ekoturizm alaninda dikkat edilmesi gereken en o6nemli husus
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ekoturizmden gelir saglayacak olan bolge halklarinin, cevrelerindeki dogal ve kiiltlirel zenginliklerin
bilincine varmalari ve bunlari koruyarak fayda saglamalari konusunda egitilmeleridir.

Mersin’in pek ¢ok bolgesinde doga bozulmamis ve bakirdir ve 6zellikle endemik tirler, flora ve
fauna konusunda diinyada esine az rastlanir bir zenginlik vardir. Buna sosyo-kiltiirel degerler ve
zengin tarim Uridnleri de eklenince, Mersin, ekoturizm konusunda potansiyel bir cennettir.

Oncelikle bélgede biyik yiizélgiimii kaplayan Géksu Deltasi, kuslarin géc yollari Gizerinde yer
almasi ve zengin sulak alanlari sayesinde 6nemli bir kus gdzlem merkezi olabilme potansiyeli
tasimaktadir. Nesli tikenmekte olan pek ¢ok nadir kusun yasama ve konaklama alani olan delta ayni
zamanda endemik birgok bitkiye de ev sahipligi yapmaktadir.

Tarim Urinleri agisindan zengin olan bolge Tirkiye’de pek ¢ok meyve ve sebzenin ilk hasadinin
yapildigi yerdir. Bu da ekoturizm anlaminda bir firsata ¢evrilebilecek unsurlardandir.

Anamur’un muzu Tirkiye genelinde bilinmekte olup, Anamur ve Bozyazi bolgesi muz seralari ile
cevrelenmistir. Burada seralardan bir kismi turizme agilarak, sera igerisindeki tropik ortamda
Anamur muzunun hikayesi ziyaretgilere anlatilabilir. Cevrede mutlaka muz Griintndn kullanildig
hediyelik esya satislari yapilmali ve bolge halkina turizm geliri yaratmalidir.

Bozyazi kavutu da Anamur Muzu kadar olmasa da bilinmektedir. Aydincik’ta patlican ve
Gulnar’da elma uretimi 6n plandadir.

Mut ilgesi kayisi ve zeytin liretiminde olduk¢a 6nemli bir role sahiptir. Ancak bu Griinler sadece
tarim Grind olarak kalmis 6tesine gecememistir. Mut 6zellikle son dénemde Yerkopri Selalesi
sebebiyle cevreden turist cekmeye baslamistir. Ancak cevredeki konaklama alanlari sinirhidir.
Buradaki koylerde pansiyonculuk gelistirilebilir, sabah yapilan Yerkopri Selalesi ziyareti sonrasi
yoresel kahvalti sunulabilir ve 6zellikle kayisi ve zeytin bazli Giriinler 6ne ¢ikartilabilir. Zeytin agaci
kullanilarak hediyelik esya Urlinleri gelistirilebilir.

Silifke’de cilek Uretimi bolgedeki 6zellikle kirsal bolgede gelistirilecek pansiyonculukla birlikte
sunulabilir. Anlasmali gilek seralarinda “kendi cilegini kendin topla” tarzinda etkinlikler gelistirilebilir.

Erdemli’de limon ve lemas muzu 6ne ¢ikan tarim Urlinlerindendir. Merkez ilgeler ise daha ¢ok
narenciye ile bilinmektedir. Her sene dlizenlenen Narenciye festivali ilgiyi bolgeye ¢cekmek igin
onemli bir firsattir. Her sene geliserek diizenlenen Narenciye festivali‘'nde ekoturizm konsepti daha
fazla 6ne cikartilarak, destekleyici trinler gelistiriimelidir.

Konaklama olanaklarinin en sinirli oldugu Camliyayla ilgesiyse 6zellikle et ve stt Griinleri, bakir
dogasi ve bozulmamis cografyasiyla dikkat cekmektedir. Burada yasayan halkin ekoturizm
konusunda bilinclendirilmesi, bolgedeki imkanlarin daha iyi degerlendirmesini saglayacaktir.

Tarsus beyazi Gizimd ise tarim Urlint olmanin 6tesine gegcememistir.
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2.5.7 Ekstrem Spor Turizmi

Mersin genelinde Ozellikle cografi gesitlilik ve sezon uzunlugu gibi avantajlar ile, bir cok spor
tirinin rahathkla gerceklestirileceginden bahsetmek mimkiindir. Boélgenin iklimi, dogal
kaynaklari, bozulmamis ¢cevre ve bakir alanlar blyuk bir avantaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Extreme spor etkinlikleri ve yapilacak olan sporlarin “en iyi yapildigi yer” isaretlemeleri bolgeye farkh
bir bakis agisi saglanabilecektir. Gorselligi ¢ok fazla olan bu tip aktivitelerin sosyal medyada
etkilesiminin de en yiiksek oldugu alanlardan biri oldugu g6z énine alinmalidir.

Ekstrem Spor turizmi alaninda turizm hareketi yaratilmak istenen bir bélgenin, ilgili kitlelere
verdigi alginin 6nemi dikkate alinarak o6zellikle yazili, gérsel agirlikli sosyal medyay takip ederek
harekete gecen kesime yonelik etkinlikler, uluslararasi festival, extreme spor konularina ev sahipligi
yapmasina ac¢ik olunmali. Bliyik sponsorlarin gergeklestirdigi etkinlikler takip edilerek bolgeye
cekilmeli.

Doga turizmine uygun potansiyelinin olmasi (cesitli zorluk derecesine uygun trekking
glzergahlari, bisiklet gezi yollari, kanyonlar, doga harikasi selaleler, magaralar, kesfedilmemis
koylar, kamp alanlari ), su sporlari (kano, yelkenli tekne, kiirekgilik , riizgar sorfi, kite sirf vs.) icin
uygun iklim kosullarina sahip olmasi ve etkinlik turizmi konusunda tiim yila yayilabilecek, rakipsiz ve
benzersiz bir potansiyeli olmasi (kano yarislari, kaya tirmanislari, ultramaratonlar, takim kamplari
...vs) bolgenin avantajlari olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dezavantajlari ise bolge halkinda alternatif turizm bilincinin gelismemis olmasi, tarimdan elde
edilen gelirin 6zellikle kiyr ovalarinda yeterli gorilmesi, potansiyelini gerceklestirememis bir takim
alanlarda yanlis yapilasmis alanlar, doga alanlarindaki HES calismalari, mermer ocaklari ve dislik
hizmet kalitesi sayilabilir.

Anamur ve Bozyazi sinirinda yer alan Pullu ve Dikilitas Tabiat Parki, sahip oldugu bakir cografyasi
ile kampgilar icin bliylk potansiyel tasimaktadir. Bu alanlarda altyapisal sorunlar giderildigi ve
tanitimi yapildigi takdirde Tirkiye genelinden kampcilarin buraya gelmesini saglayacaktir.

Yine Bozyazi tarafinda gesitli isaretlemeler yapilarak bir bisiklet rotasi olusturulabilir. Aydincik
tarafi ise Gilindire Magarasi’yla hali hazirda ziyaretci ¢eker durumdadir. Ancak magaraya giden yol
Uzerinde offroad bisiklet parkurlari olusturulmasi farkli bir ziyaretgi kitlesini de bu bolgeye cekebilir.

Mut tarafinda Yerkopri Selalesi basli basina bir cekim merkezidir. Burada trekking parkurlari
isaretlenebilir ve Zipline gibi farkli aktiviteler eklenerek potansiyeli arttirilabilir.

Bu bolgede ekstrem turizm alaninda en biyik éneme sahip yerlerden biri Goksu Nehri ve
deltasidir. Goksu Nehri'nde rafting daha denetlenebilir duruma getirilmelidir. Goksu Nehri'ne
paralel uzanan hali hazirda bir yerlesim yeri de bulunan Kargicak, o6zellikle kaya tirmanisi
yapilabilecek 6nemli alanlar arasindadir. Nehir boyunca kamping alanlarinin olusturulmasi gerekliligi
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gorulmistir. Bu bolgede vyapilacak aktiviteler arasinda havza U(zerinde bulunan etkileyici
manzaralara sahip kamp alanlari, sertifikalandirilip bir ¢esit oryantasyon da iceren ve ilgili kisileri
bolgeye cekecek coklu noktali trekking rotalari da atlanmamasi gereken bir potansiyel olarak
bolgede yer almaktadir. Oldukca gézde olan Overland yasam tarzi ve turizmi icin de benzer rotalar
yer alabilir. Bitlin bunlar 6nceden planlanarak, kalite, glivenlik ve profesyonel parkur vs. galismalari
ile ortaya ¢ikarilmali.

Silifke ve Erdemli bir arada degerlendirilerek bu alandaki antik kentler birbirine bisiklet yolu ile
baglanmasi gerekliligi gortismustir. Bu rotada bisiklet ve kiltlir harmanlayan turlar da organize
edilebilir. Zaten hali hazirda pekgok bisiklet kulibunin ilgi gosterdigi bu rota gesitli isaretleme ve
haritalandirma ¢alismalariyla 6ne ¢ikarilmalidir.

Adamkayalar’a standart ziyaretginin ulasimini  kolaylastirmanin yani sira burada kaya
tirmaniscilari icin de bir alan yapilabilir. Erdemli tarafindaki Lemas Kanyonu icinde kanyonculara 6zel
isaretlemeler yapilabilir.

Ekstrem sporlar konusunda yiiksek potansiyel sahibi bir diger bélge ise Camliyayla’dir. Ozellikle
Cehennem Deresi Vadisi ve Kisecik Kanyonu gevresinde gevresinde bir cok kaya tirmanisi potansiyeli
olan kaya bloklari bulunmaktadir. Kanyon cevresi doga ylrlylsi parkuru yapilmaya misaittir.
Kanyon igine via ferrata adi verilen doga parkurlari kurulabilir. Kanyon girisine stingray adi verilen
cadirlar kurularak harika bir atmosfer olusumu saglanabilir. Kanyon {izerinde sileckline (ipte ylriime)
ylriime sporu yapilabilir.

2.5.8 Saglik Turizmi

Mersin merkezde saglik turizmi konusunda oldukca Ust diizeyde hizmet verebilecek tesisler
mevcuttur. Mersin’de Mersin Sehir Hastanesi ve Mersin Universitesi Egitim ve Arastirma Hastanesi
gibi Ulkenin 6nemli kamu hastaneleri bulunmaktadir. Bunun yani sira yine Medikalpark gibi
uluslararasi alanda hizmet veren 6zel hastaneler de il sinirlari igerisinde yer almaktadir.

Mersin’e yurtdisindan en kolay ulasim Adana Uzerinden gerceklesmektedir. Bu noktada
Adana’daki havayolu baglantilari 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle baglantili ya da direkt ucuslar da
dustinildiigiinde dncelikle Libnan, Suriye, Irak, Iran, Azerbaycan, Tirkmenistan, Ozbekistan, Misir,
Sudan ve Kérfez Ulkeleri (Suudi Arabistan, Bahreyn, Katar, Kuveyt, Birlesik Arap Emirlikleri ve
Umman) hedef llkeler olarak degerlenmektedir. Yakin zamanda Cukurova Boélgesel Havalimani’nin
da devreye girmesi ile Mersin’e ulasim daha da kolaylasacak, ayrica uluslararasi ugus noktalari da
artacaktir.

Adana’da da oldugu gibi Mersin‘de de saglik turizmini gelistirmek adina bolgedeki devlet ve 6zel
hastanelerin bir araya gelip daha aktif olmalari ve ortak politikalar belirlemeleri kaginilmazdir.
Buradaki en 6nemli kistaslardan biri ortak fiyat politikasidir.
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Mersin’de saghk turizminin gelistirilmesi, yapilacak tanitim calismalari ile de dogrudan
baglantilidir. Bu kapsamda Internet Gizerindeki arama motorlarinda goriunir olmak ve 6zellikle belirli
uzmanlik alanlarinda 6n siralarda ¢gitkma 6nem arz etmektedir. Mersin’deki hastanelerin kendi web
sitelerinin isimlerinin st siralarda ¢ikmasi igin gesitli reklam galismalarinin yapilmasi gerekmektedir.
Bazi hastanelerin web sitelerinde ingilizce dil secenegi olsa da bir kisminda bulunmamaktadir. Web
sitelerindeki dil alternatifleri hedeflenen Ulkelere gore gesitlendirilerek potansiyel ziyaretgilerin
arama yapmalari kolaylastirilmalidir. Hastanelerde farkl Gilkelerden “info” adreslerine gelen mailleri
yanitlayacak dil bilen, konuya hakim personeller istihdam edilmesi gerekmektedir.

Uluslararasi saglik turizmi fuarlarina, mevcut Saglik Turizmi Dernegi (Mersin Saghk Turizmi
Dernegi) veya yeni olusturulacak alternatif bir olusum olarak, saglik turizmi hizmeti veren tim
isletmeleri temsilen katilim saglanmali veya bireysel olarak katilacak isletmeler desteklenmelidir.

Ulkedeki Tip diizeyinin Tiirkiye’ye kiyasla diisiik oldugu Sudan, Misir, Irak gibi tilkelerde biiyiik
hastanelerin yonetimleri ile direk iletisim kurmak efektif tedavi yontemleri gerektiren ve bunu
ekonomik olarak karsilayabilecek hastalarin Mersin bélgesine yonlendirilmesi igin bir firsattir.

Yurt disindaki yerel seyahat acenteleri saglik turizmi icin gelecek hastalara medikal hizmetler
disinda bilet, konaklama ve transferler dahil paket seyahatler organize etmeleri konusunda tesvik
edilebilir.

Bolgedeki 6nemli oteller ve havalimani-otel-hastane transferi yapabilecek seyahat sirketleri ile
gorlsullip saghk turizmi amaciyla gelen, hastaneler veya dernek (?) tarafindan yonlendirilen
hastalara indirim yapilmasi i¢in girisimlerde bulunulabilir.

Uluslararasi ¢alisan saglik turizmi hastalari saglayan olusumlar bulunmaktadir. “Health tourism
agency” veya “facilitator” olarak adlandirilan bu olusumlardan bazilari ile etik kosullar dahilinde
anlasmalar yapilabilir.

Adana, Mersin ve yakin bolgelerden yurt disina 6zellikle Avrupa’ya go¢ etmis hastalarla iletisim
kurulup onlara bolgedeki hastanelerdeki verilen saglik hizmetleri tanitilmaya c¢ahsiimahdir. Yurt
disinda Tirklerin yogun olarak bulundugu sehirlerde yurttaslarimizin bilgi alabilecegi temsilcilikler
veya seyahat acenteleri icerisinde bilgi saglayan birimler acilabilir.

Adana ve Mersin bdlgesinin hinterlandi dikkate alindiginda saglik turizmi konusunda yakin
gelecekte ¢ok daha &nemli bir merkez olmasi miimkiindiir. Ozellikle Suriye’deki savas sona erip
karayolu ile seyahatler daha glivenli bir hal aldiktan sonra tedavi amacli bélgeye gelecek hasta sayisi
artacaktir.

2.5.9 Kongre Turizmi

Mersin hem Adana Uzerinden kolay ulasilabilir olmasi, hem de 6nemli bir ticaret merkezi olmasi
nedeniyle her sene ¢ok sayida fuar ve kongreye ev sahipligi yapmaktadir.

Diizenlenen fuarlar arasinda Mersin Kitap Fuari, CNR Mersin Anne-Bebe Cocuk Fuari, Anamur
Agro Days, CNR IMOB Fuari ve Mersin Agrodays Fuarlari éne ¢ikmaktadir. Fuarlarin her birinin
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ortalama siiresi 2-3 giin arasindadir. Fuar donemlerinde ulusal ve uluslararasi pek cok kisi, bu fuarlari
ziyaret etmek icin kente gelmekte ve bu dénemlerde otellerdeki doluluk artmaktadir.

Fuar turizmi kapsaminda kenti ziyaret eden kisiler is diinyasinin iginde isimler oldugundan
ortalama bir turiste gore kentte daha uzun sire kalmakta ve ortalamanin Uzerinde harcama
yapmaktadir.

Ancak 2014 ve 2015 ile karsilastirildiginda 2017 ve 2018 senelerinde fuar sayisinda bir disus
oldugu gozlemlenmektedir.

Kongre Turizminde Mersin’de genel olarak Saglik ve inovasyon kategorisindeki kongreler éne
cikmakta olup, Mersin Universitesi ile Mersin HiltonSa Oteli kongre turizminde énemli bir rol
oynamaktadir.

Diizenlenen kongreler arasinda Hemsirelik Siireci Sempozyumu, 15. Ulusal PDR Ogrencileri
Kongresi, 2. Ulusal Endoskopik Kulak Cerrahisi Kongresi, Tlrkiye Biyoetik Dernegi 9. Ulusal Kongresi,
Kok Hicre ve Rejeneratif Tip Sempozyumu, 1. Uluslararasi Egitimde ve Kiltirde Akademik
Calismalar Sempozyumu, 2. Uluslararasi Turizmin Gelecegi inovasyon Girisimcilik ve Suirdiiriilebilirlik
Kongresi, 22. Finans Sempozyumu, Uluslararasi Digital Cagda iletisim Sempozyumu — CiDA, Cilicia
International Symposium on Engineering and Technology — CISET 2018, 1. Uluslararasi Akdeniz
Sempozyumu gibi etkinlikler sayilabilir.

Dizenlenen kongrelerin her biri yaklasik 2-3 giin sirmektedir. Ayni fuarcilik tarafinda oldugu
gibi kongre katilimcilari da is diinyasinin iginden isimler oldugundan, ortalama bir turiste gore kentte
daha uzun siire kalmakta ve ortalamanin lzerinde harcama yapmaktadirlar.

2.6 Turistik Destinasyonlar

Kesif gezileri ile Mersin bolgesi paydaslariyla yapilan goriismeler, bolge paydaslari ile yapilan
degerlendirmeler sonucu Mersin bolgesinin turizm tarzi itibariyla birbirine benzerlik gosteren alt
merkezlerin birlesiminden olusan 3 farkli alt bolge + 1 butik/6zel bolge ve dolayisiyla da 3 farkl
destinasyon ve 1 butik destinasyon olarak ele alinmasina karar verilmistir.

Mersin’i alt bolgeler seklinde inceleme yaklagiminin nedenleri; Mersin ilinin cografi genisligi,
bolgesel bazdaki kiltirel ve sosyal zenginliklerin yapisal olarak bu bélgeler bazinda ayrismasi ve de
bunlara bagli olarak her bir alt bolge igin farkli firsat analizi ve hedef pazar yaklagimi ihtiyacidir.

Bu yaklasim sonucu turizm agisindan 6ne ¢ikan ve destinasyon olarak tanimlanabilecek bélgeler
asagidaki gibi belirlenmistir:

e A Bolgesi: Anamur-Bozyazi-Aydincik
e B Bolgesi: Silitke-Erdemli-Mut

e (C Bolgesi: Mersin il merkezi ve Tarsus
e Butik/Ozel Destinasyon: Camliyayla
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Boliim 3.6.1 ile 3.6.11 arasinda tiim bu turistik destinasyonlarin degerlendirmesi yer almaktadir.
Destinasyonlar ele alinirken g6z éninde bulundurulan kriterler sunlardir;

° Destinasyonda 6ne ¢ikan turizm tirleri
° Destinasyonda mevcut ya da potansiyel olarak gorilen turizm tirleri

° Destinasyondaki cazibe merkezleri, tarihi alanlar, dogal giizellikler

. Destinasyonun bdlge ici ve gcevre illerden aldigl, 'bolgesel turizmin durumu
° Destinasyonun llke genelinden aldigi ulusal turizmin durumu

. Destinasyonun farkli Glkelerden aldigi kiiresel turizmin durumu

. Destinasyona ulagim olanaklari

° Destinasyondaki konaklama olanaklari

° Destinasyondaki yemek se¢enekleri ve gastronomi turizminin durumu

. Destinasyonda turistlerin aligveris yapma segenekleri

° Destinasyondaki turizm hizmet kalitesi, kalite-fiyat dengesi

. Destinasyondaki turizm isglictiniin profesyonelligi, egitim ve beceri durumu

. Destinasyondaki yerel halkin turizme yatkinligi

Degerlendirmelerin bir 6zeti ise asagidaki gibidir:

2.6.1 ANAMUR-BOZYAZI-AYDINCIK

One gikan turizm tiirleri Deniz Turizmi, Kiltlr Turizmi, Doga Turizmi
Diger turizm tiirleri Ekstrem sporlar (Kampgilik), Eko Turizm
Cazibe merkezleri Kosekbiikii Magarasi (Astim Magarasi), Anemurium

Oren Yeri, Mamure Kalesi, Caretta Caretta Kaplumbaga
Bolgesi, Anamur Plaji, Muz Bahgeleri, Pullu Tabiat Parki,
Dikilitas Tabiat Parki, Bozyazi Sahili, Nagidos Antik Kenti,
Softa Kalesi, Kelenderis Mozaikleri, Aydincik Limani,
Gilindire Magarasi ve Aynali gol, Seyir Tepesi/ Tas Masa,
Dort Ayak Anit Mezar

Bolgesel turizmin durumu | Anamur tarafinda yogun, Bozyazi ve Aydincik tarafinda
orta yogunluk seviyesindedir. Bolge denizi ile 6n plana
¢iktigi icin 6zellikle yaz aylarinda denize kiyisi olmayan
cevre iller arasinda popller bir destinasyondur. Pullu-
Dikilitas Tabiat Parklari cevre illerden kampgilik tercih
edenlerin talep gosterdigi alanlardir. Fotograf tutkunlari
ve miinferit doga sporlari yapanlarin 6zellikle Gilindire
Magarasi ve Aynaligol’e glintbirlik ziyaret yaptig bir
yerdir.

Ulusal turizmin durumu Anamur tarafinda orta yogunluk seviyesinde ancak
Bozyazi ve Aydincik’ta llke genelinde bilinirlik dasik
oldugundan ulusal turizm agisindan zayiftir. Anamur’un
Ozellikle yaz aylarinda kemiklesmis bir ziyaretci kitlesi
bulunmaktadir. Son yillarda adi daha sik duyulmaya
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baglanan Anemurium Oren Yeri vasitasiyla turist sayisi ve
cesitliligi artmaktadir.

Bozyazi daha cok kampcilar, Tekeli, Tekmen bolgeleriyse
daha gok yazlikgilar tarafindan ragbet gormektedir.

Son yillarda Gilindire Magarasi ve Aynaligol’iin hizmete
girmesiyle bilinirligi artmaya baslayan Aydincik’a talep
de artmaya baslamistir.

Kiiresel turizmin durumu

Anamur tarafinda orta seviyededir. Akraba ziyareti
yapan vyabancilar ve Alanya tarafindan glnubirlik
ziyaretciler mevcuttur.

Bozyazi ve Aydincik’in ise bilinirligi ¢ok dlsuk
oldugundan kuresel turizmdeki durumu zayiftir. Ancak
son vyillarda hizmete giren Gilindire Magarasi ve
Aynaligél, Alanya’ya gelen yabanci turistlerin ilgisini
cekmekte ve Alanya’dan bdlgeye ginl birlik turist
akigina olanak saglamistir.

Ulasim olanaklari

Anamur-Bozyazi-Aydincik hattini ziyaret etmek igin
havayolu ulagiminda en ideal segenek 6ncelikle Alanya
Gazipasa Havalimani’na ulagmaktir. Havalimani sonrasi
80 km’lik karayolu ile yaklasik 1,5 saat slren bir
yolculukla Anamur’a ulasmak mimkdndar.

Anamur, Mersin Merkez ilgeye vyaklasik 213 km
mesafede olup karayoluyla ulasmak yollarin ¢ok virali
olmasi nedeniyle yaklasik 3,5 saat slirmektedir.

Bozyazi Anamur’a 15 km, Mersin merkeze 195 km
mesafede; Aydincik Anamur’a 65km, Mersin merkeze
170km mesafededir. Bolgede toplu tasima olanaklari
sinirlidir.

Konaklama olanaklari

Bolgenin konaklama secenekleri olarak en gelismis
noktasi Anamur’dur. Anamur’da toplam oda sayisi 874
olup, yatak kapasitesi 2.119’'dur. 4-5 yildizli otel ve tatil
koyu sayisi arttirlilmalidir. Pansiyon tarzindaki isletmeler
sayica fazla olsa da fiyat — kalite dengesinde Antalya
otelleri ile rekabet edecek seviyede degildir.

Bozyazi'da ve Aydincik tarafinda otel konaklamasi
alaninda vyeterli tesisi bulunmamaktadir. Bozyazi'da
toplam oda sayisi 295 olup, vyatak kapasitesi
628’dir.Buna ek olarak kampcilik icin alternatifler olsa da
kamp alanlarinin olanaklari tatmin edici seviyede
degildir.

Aydincik’ta toplam oda sayisi 158 olup, yatak kapasitesi
486’dir. Buna ek olarak Ogretmen evi ya da pansiyon
alternatifleri olsa da yaz aylarinda doluluk cok yliksek
oldugundan kapasite yeterli degildir.

Yemek segenekleri

Bolge genelinde Anamur hari¢ restoran sayisi cok
sinirhdir. Bolge mutfagl cok zengin olmasa da ozellile
Anamur Plaji paralelinde yiiksek ve distik kisi kapasiteli
cok sayida yerel isletme mevcuttur. Ancak restoranlarin
hizmet kalitelerinin  gelistirilmesi  gerekmektedir.
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Anamur muzu ve Bozyazi Kavutu bolgenin 6ne cikan
lezzetlerindendir.

Alisveris secenekleri

Bolge genelinde Anamur disinda hediyelik esya satisi ya
da bolgeye has (retilmis hediyelik esya mevcut degil ya
da cok kisitlidir. Bozyazi’da hediye olarak alinabilecek
Urlnler arasinda Dokuder tarafindan Gretilmis el yapimi
Urinler ve Cankat Coban Helva (Bozyazi Kavutu) disinda
bir Griin bulunmamaktadir.

Hediyelik esya ve alisveris konusunda Anamur Plaji
cevresi gorece daha gelismis durumdadir. Burada
bolgeye has (retilmis hediyelik esyalar mevcut olsa da
cesitlilik anlaminda zayiftir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta seviyededir. Ozellikle Anamur’da hizmet kalitesi
belirli bir diizeyde olsa da pansiyonculuk ve restoran
tarafinda hizmet kalitesinin gelistiriimeye ihtiyaci vardir.
Bozyazi ve Aydincik’ta tesis sayisinin azligi nedeniyle
bolgede hizmet kalitesi ¢ok Uist seviyede degildir.

Turizm isglcii

Orta seviyededir. Turizm galisanlari egitilirse kolaylikla is
glici de arttirilabilir. Ancak Bozyazi ve Aydincik’ta yeterli
tesis olmadigindan isglict de disiik seviyededir.

Turizme kiilturel yatkinhik

Orta. Halk disartya aclk ve turizme olumlu
yaklasmaktadir. Mevcut durumda bdlgeye gelen turiste
misafirperver bir yaklasim bulunmaktadir.

Anamur + Bozyazi + Aydincik
Dis Turizm i¢ Turizm |Bélgesel Turizm
Kaltir Turizmi C C B
Gastronomi Turizmi D D D
Festival Turizmi D D D
inang Turizmi D D D
Deniz Turizmi C C B
Ekoturizm D D D
Saglk Turizmi D D D
Kongre Turizmi D D D
Doga Turizmi C C C
Ekstrem Sporlar D D D

2.6.2 SILIFKE - ERDEMLIi- MUT

One cikan turizm tiirleri

Kiltir Turizmi, Deniz Turizmi, inang Turizmi, Doga Turizmi

Diger turizm tiirleri

Ekoturizm, Gastronomi turizmi

Cazibe merkezleri

Tasucu, Aya Tekla Manastiri, Tas Kopru, Silitke Tarihi Evler,
Roma Tapinagl, Tekir Ambari Sarnici, Silitke Kalesi,
Uzuncaburg¢ Antik Kenti, Olba antik Kenti, Cambazli Kilise,
Narlikuyu, Cennet Cehennem Obruklari, Astim Magarasi,
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Adamkayalar, Kiz Kalesi ve Korykos Antik Kenti, Elaiussa
Sebaste, Kanli Divane, Lemas Kanyonu, Yerkopri Selalesi,
Mavga Kalesi, Alahan Manastiri, Karaeksi Mesire Yeri ve
Alabalik ciftlikleri, Kirkpinar / Hacinuhlu Koéyu, Sertavul
Gegidi

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Gerek denize yakinhg, gerek antik kentlerin
ve tarihsel alanlarin zenginligi, gerekse mesire alanlarinin ve
dogal guzelliklerinin gesitliligi nedeniyle hem bdlgeden hem
de cevre illerden ziyaretgi ¢ekmektedir. Cevre illerde
yasayip Ozellikle erdemli tarafinda yazlik sahibi olan kisi
sayisl da azimsanamayacak diizeydedir.

Ozellikle denize kiyisi olmayan cevre iller Erdemli ve
Silifke’nin sahil seridine yogun ilgi gostermektedir. Ayni
zamanda Lemas Kanyon’u, Karaeksi Mesire Yeri ve Alabalik
giftlikleri ile Kirkpinar / Hacinuhlu Koyu ozellikle hafta
sonlari piknikgiler igin cazip bir merkez konumundadir.

Yerkopri Selalesi hem dogal giizelligi hem de fotograf
tutkunlari igin 6ne gikan bir destinasyondur. Bolgesel ¢apli
fotograf ve doga kullplerinin 6zellikle Yerkdpri Selalesi’'ne
glintbirlik tur yapmaktadir

Ulusal turizmin durumu

Silifke ve Erdemli tarafinda yogun, Mut tarafinda orta
yogunluktadir. Gerek deniz turizmi gerekse kiltur turizmi ile
dikkat ceken Silifke ve Erdemli’nin llke genelinde bilinirligi
yuksektir. Erdemli’ye bagli bulunan Kiz Kalesi’nin Mersin’in
simgesi olmasi bilinirligin ylksek olmasindaki unsurlardan
biridir.

Sahil seridinden bir hayli iceride kalan Mut’'un (lke
genelinde bilinirligi yiksek olmasa da son senelerde
Yerkopri Selalesi’'nin etkisiyle sadece bolgesel degil
ulusaldan da ziyaretgci cekmeye baslamistir.

Kiiresel turizmin durumu

Orta seviyededir. Silifke ve Erdemli sahip oldugu antik
kentler sebebiyle bilinirlik arttirici calismalar yapilmasi
durumunda kdiltir turizmine ilgi duyan yabanci turisti
cekme potansiyeli cok yiiksek olan bir bélgedir. Ozellikle
Kanli Divane’nin kiiresel bazda ziyaretgi ¢ekme potansiyeli
ylksektir.

Deniz turizmi agisindan bakildiginda bdlgeye yakin
illerden ve yurtdisindaki gurbetci vatandaslardan olusan bir
kitlesi mevcuttur. Mut tarafinda ise ancak Yerkopri
Selalesi’nde altyapi ve tanitim galismalari yapildigi ve farkli
turizm alanlarina da (6r: ekstrem turizm) hitap etmeye
baslandig takdirde kiresel bazda ziyaretc¢i cekme durumu
s6z konusu olacaktir.

Ulasim olanaklari

Silifke-Erdemli-Mut hattini ziyaret etmek icin havayolu
ulasiminda en ideal secenek Oncelikle Adana Sakirpasa
Havalimani’na ulasmaktir. Havalimani sonrasi 90 km’lik
karayolu ile yaklasik 1 saat stiren bir yolculukla Mersin il
merkezi'ne ulasmak mimkuandr.
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Mersin il merkezi ile Erdemli arasi 40 km olup yol
yaklasik 40 dakika slirmektedir. Mersin-Erdemli arasi toplu
tasima olanaklari yeterli seviyededir. Erdemli'ye 40 km
mesafede olan Silifke, Mersin il merkezine 80 km
mesafededir. Silikfe ile Mersin il merkezi arasinda da toplu
tasima yeterli seviyededir. Ancak boélgedeki her bir cazibe
merkezine toplu tasima ile ulasmak ¢ok mimkiin degildir.

Mut ilgesi ise Silifke’ye 100 km, Mersin il merkezi'ne
180 km mesafededir. Karayoluyla baglantisi yeterli ve kolay
degildir. Bu noktalar arasinda sehirlerarasi otobus firmalari
tasimacilik yapsa da Yerkopri Selalesi, Alahan Manastiri gibi
bblgenin 6nde gelen cazibe merkezlerine toplu ulagim
alternatifi bulunmamaktadir.

Konaklama olanaklari

Tim Mersin genelinde Silifke ve Erdemli en yilksek
konaklama kapasitesine sahip ilcelerdendir. Silifke ve
Erdemli toplaminda turizm isletme belgeli 38 turistik
isletme bulunmaktadir.

Erdemli ilcesi Mersin’in en yiiksek yatak kapasitesine
sahip ilcesidir. Erdemli’de toplam oda sayisi 4.243 olup,
yatak kapasitesi 10.490’dur.

Cok sayida otel ve pansiyon alternatifleri yer alan
Silifke’de toplam oda sayisi 3.837 olup, yatak kapasitesi
10.163’tir. Mersin ili genelinde Erdemli’den sonra en
yuksek yatak kapasitesine sahip ilcedir.

Bunun vyaninda bdlgede pansiyonculuk gelismis
seviyededir. Cok sayida yazlik ev bulundugundan vyaz
doneminde donemsel kiralama yogundur. Fiyat-kalite
dengesine bakildiginda fiyata gore kalite yeterli seviyede
degildir.

Mut’'ta ise otel konaklamasi alaninda yeterli tesis
bulunmamaktadir. Pansiyonculuk da gelismis seviyede
degildir. Mut ilgesinde toplam oda sayisi 223 olup, yatak
kapasitesi 472'dir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagl zengin olsa da yemek yemek igin
restoranlar sinirll sayidadir. Genel olarak kiglik aile
isletmeleri 6n plandadir. Erdemli sahili boyunca sokak
yemekleri satan tezgahlarin sayisi bir hayli yliksek.

Mut ilcesi’'nde Sertavul Gecidi tarafinda et lokantalari
on plandadir. Ancak tesis kaliteleri ¢ok yeterli degildir. Kayisi
ve zeytin bolge genelinde 6ne cikan ekoturizm Griunleri
arasindadir. Ayrica koyun yogurdu bilinen lezzetlerindendir.

Alisveris secenekleri

Silifke-Erdemli-Mut hattinda alisveris ve hediyelik esya
alaninda en gelismis bolge Silifke ve Erdemli’dir. Silifke’de
ozellikle kiyr seridine yakin konumdaki Cennet Cehennem
Obruklari, Astim Magarasi gibi turistik noktalarin giris ve
cikislarinda, Narlikuyu ve Tasucu’nda kurulan tezgahlarda
bolgeye has hediyelik esya satislari yapilmaktadir. Ancak
hediyelik esya anlaminda trin cesitliligi gelistirilmelidir.
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Erdemli’de Kiz Kalesi Plaji boyunca pek ¢ok tezgah ve
dikkdanda bolgeye has hediyelik esya satisi yapilmaktadir.
Hediyelik esyalar arasinda deniz kabuklariyla olusturulan
driinler genis yer tutmaktadir.

Mut’ta hediyelik esya satisi ya da bolgeye has Uretilmis
hediyelik esya yeterli diizeyde degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Bolge genelinde turizm hizmet kalitesi orta seviyededir.
Tesis sayisi arttikca hizmet kalitesinin de artmasi
beklenmektedir. Fiyat-kalite dengesi makul seviyelerdedir.
Sahil seridinde tesisler mevsimsel bazda neredeyse %100’e
yakin dolulukla calismakta oldugundan hizmet kalitesini
arttirmaya yonelik biylik bir caba bulunmamaktadir.

Mut’ta ise tesis sayisinin azligi nedeniyle bdlgede
hizmet kalitesi ¢ok Ust seviyede degildir.

Turizm isgilicii

Orta. Isgliciiniin hizmet kalitesini arttirmaya yénelik
egitilmesi ihtiyaci mevcuttur.

Turizme kiilturel yatkinhik

Genel olarak bolge halkinin disariya agik ve turizme
olumlu vyaklastigi gbze c¢arpmaktadir. Ancak Erdemli
tarafinda bodlgeye gelen kemiklesmis ziyaretci profili
nedeniyle halkin turizm alaninda vyeniliklere ¢ok acgik
olmadigi gézlemlenmistir. Mut tarafinda ise bdlgeye gelen
turiste son derece misafirperver bir yaklasim
bulunmaktadir.

Silifke + Erdemli + Mut
Dis Turizm i¢ Turizm |Bolgesel Turizm
Kaltdr Turizmi C C B
Gastronomi Turizmi D D C
Festival Turizmi D D D
inang Turizmi D C C
Deniz Turizmi D C B
Ekoturizm D D D
Saglik Turizmi D D D
Kongre Turizmi D D D
Doga Turizmi D C C
Ekstrem Sporlar D C D

2.6.3 MERSIN iL MERKEZi VE TARSUS

One ¢ikan turizm tiirleri

Gastronomi Turizmi, Kiltiir Turizmi, inang Turizmi

Diger turizm tiirleri

Festival Turizmi, Saghk Turizmi, Doga Turizmi

Cazibe merkezleri

Mersin Soli Pompeipolis Antik Kenti, Arkeoloji Mizesi,
Deniz Muizesi, Hazreti Mugdat Camii, Adnan Menderes Bulvari,
Eski Tarsus evleri, Danyal Peygamber’in Makami, Tarsus Eski
Cami, Altindan Gegme (Romam Hamamu), Siptilli Carsisi, St Paul
Kuyusu, Antik Roma Yolu, Tarsus Miuzesi, Kleopatra Kapisi,

57




Donuktas Roma Tapinagi, Nusret Mayin Gemisi, Eshabi Kehf
(Yedi Uyurlar Magarasi), Taskuyu Magarasi ve Tarsus Selalesi

Bolgesel turizmin durumu

Mersin merkezde orta seviyede, Tarsus’ta daha yogundur.
Mersin il merkezi cevre illerde popller bir destinasyon olsa da
yapilan ziyaretler daha ¢ok is odaklidir. Tarsus’ta ise gerek
Tarsus Selalesi gerekse inang noktalari sebebiyle ¢evre illerden
ziyaretci ceken bir destinasyondur.

Ulusal turizmin durumu

Mersin il merkezi’'ne genel olarak turizm agisindan Ulke
genelinde duisuk ilgi dizeyi bulunmaktadir. Ancak yapilan
etkinlikler ve festivallerle ulusal glindemdeki ilgi dénemsel
olarak ylkselmektedir. Mersin cevresinde yer alan turistik
unsurlarin bilinirligi Mersin merkezden daha fazladir.

Ulke genelinde bilinirligi yiiksek seviyede olan Tarsus’un
ulusal turizmdeki durumu glicliidiir. Genellikle Adana’ya ya da
Mersin’e gelenlerin glinUbirlik gitmeyi tercih ettigi bir
destinasyondur. Ancak dogru iletisim yapilarak bolge tanitildig
takdirde tek basina da yeterli cazibeye sahip bir merkez
potansiyeli tasimaktadir. Kiltlr turizmi, gastronomi turizmi ve
inang turizmi  yapanlar agisindan tercih edilir  bir
destinasyondur.

Kiiresel turizmin durumu

Mersin il merkezi saglik turizmi amagl ziyaretler ile is
seyahatleri disinda yogun bir yabanci turist ziyareti
almamaktadir.

Tarsus, mevcut durumuyla 6zellikle St. Paul yolu nedeniyle
yurtdisindan inang¢ turizmine yatkin kitleyi cekebilmektedir.
Anccak vyapilacak etkili tanitim calismalariyla Tarsus’un
bilinirligi arttinlarak burasi global bazda bir inang¢ turizmi
merkezi haline getirilebilir.

Ulasim olanaklar

Mersin il merkezine en yakin havalimani Adana’daki
Sakirpasa Havalimanidir. Havalimanindan 90 km’lik karayolu ile
yaklasik 1 saatte rahatlikla ulasilabilir durumda.

Tarsus ise Mersin il merkezine yaklasik 30 km, Adana il
merkezine 40 km mesafede olup yolu rahatlikla ulagilabilir
durumdadir. Gerek Mersin’den gerekse Adana’dan toplu
tasima yeterli seviyededir.

Konaklama olanaklari

Tatmin edici diizeydedir. Mersin’in Akdeniz ilgesnde 2.128
oda ve 4.067 yatak, Yenisehir ilcesinde 136 oda ve 263 yatak,
Mezitli ilgesinde 287 oda ve 636 yatak, Toroslar ilcesinde 1.025
oda ve 2.088 yatak olmak tizere toplam 3.576 oda mevcut olup
yatak kapasitesi 7.054'tir.

Tarsus’ta gesitli otel ve pansiyon secenekleri mevcut olup,
toplam oda sayisi 194 olup, yatak kapasitesi 411’dir. Son
dénemde eski konaklarin restore edilerek turizme agilmasi da
turizmin gelismesine olumlu katki saglamaktadir.

Yemek segenekleri

Oldukca gliclidir. Hem Mersin il merkezi hem de Tarsus
ulusal anlamda ¢ekim alani yaratacak bir gastronomi degerine
sahiptir. Kliclk yerel isletmelerden blyik ve yliksek kapasiteli
restoranlara kadar secenekler mevcuttur. Tantuni, yogurtlu
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tantuni, kebap, humus gibi lezzetlerin yaninda Kerebig, mamul,
cezerye gibi tathlar one ¢ikan gastronomik degerlerdendir.

Alisveris secenekleri

Mersin Ozellikle Mersin Limani dolayisiyla 6nemli bir
ticaret merkezidir. il genelinde biyik olcekte alisveris
merkezleri mevcuttur. Hediyelik esya anlaminda ise Urin
cesitliligi yetersiz ve hediyelik esya alisverisine uygun noktalar
kisith sayidadir.

Tarsus’ta alisveris ve hediyelik esya alaninda 6ne ¢ikan
nokta restorasyonu tamamlanmis ve igerisindeki dikkanlarin
tamamini kadinlarin islettigi Siptilli Carsisi’’dir. Carsida sunulan
Urlnlerin blyuk cogunlugu el yapimi ve yoreye 6zglddr.

Turizm hizmet kalitesi

Mersin il merkezinde ¢ok sayida 4 yildizh ve 5 yildizli otel
yer aldigindan yoénetim dizeyleri profesyoneldir. Fiyat-kalite
dengesi olarak bakildiginda fiyat kaliteye goére yukarida
kalmaktadir.

Tarsus’ta tesis sayisi arttikca hizmet kalitesinin de artmasi
beklenmektedir. Fiyat-kalite dengesi makuldr.

Turizm isglcii

Mersin il merkezinde egitimli ve profesyonel turizm
¢alisanlari mevcuttur. Tarsus’ta turizm galisanlarinin egitilmesi
is glict kapasitesini ve verimliligini de arttiracaktir.

Turizme kiilturel yatkinhik

Gugludur. Halk disariya agik ve turizme olumlu yaklasiyor.

Mersin Merkez + Tarsus
Dis Turizm i¢ Turizm |Bolgesel Turizm
Kaltar Turizmi C C C
Gastronomi Turizmi D C B
Festival Turizmi D C C
inang Turizmi C C B
Deniz Turizmi D D D
Ekoturizm D D D
Saglik Turizmi C D D
Kongre Turizmi D C C
Doga Turizmi D D D
Ekstrem Sporlar D D D

2.6.4. CAMLIYAYLA

One cikan turizm tiirleri

Doga Turizmi, Ekstrem Sporlar

Diger turizm tiirleri

Cazibe merkezleri

Cehennem Deresi Vadisi, Kisecik Kanyonu (Sakli Cennet)
ve Papazin Bahgesi

Bolgesel turizmin durumu

Orta. Ulasimin zorlugu ve toplu ulasimin sinirli olmasi
sebebiyle cevre illerden de gelen ziyaretgi sayisi ¢cok yliksek
degildir. Zaman zaman bolgesel caph fotograf ve doga
kulliplerinin glnUbirlik tur vyaptigl bir destinasyondur.
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Papazin Bahcgesi ise ozellikle hafta sonlari bir mesire alani
kimligine bariinmektedir

Ulusal turizmin durumu

Zayif. Ulke genelinde bilinirligi diistiktiir. Doga sporlarina
ilgi duyan kisilerce munferit ziyaret almaktadir

Kiiresel turizmin durumu

Zayif. Bilinirligi disuktar.

Ulasim olanaklari

Mersin merkezine yaklagik 100 km mesafede olup yol
yaklasik 1,5 saat slUrmektedir. Toplu tasima olanaklari
yetersizdir.

Konaklama olanaklari

Konaklama olanaklari sinirlidir. Camliyayla Mersin’in en
dislik yatak kapasitesine sahip ilcesidir. Toplam oda sayisi 32
olup, yatak kapasitesi 75'tir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagl zengin olsa da restoran sayisi yeterli
degildir.

Alisveris secenekleri

Zayif. Hediyelik esya satisi ya da bolgeye has uretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayif. Tesis olmadigindan hizmet kalitesinden
bahsetmek de zordur.

Turizm isglcii

Zayif. Tesis olmadigindan isglicii de mevcut degildir.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Zayif. Bolgeye cevre halki disinda ¢ok fazla turist
gelmediginden halk da turizme ¢ok yakin degildir.

Camliyayla
Dig Turizm i¢ Turizm |Bolgesel Turizm
Kaltdr Turizmi D D D
Gastronomi Turizmi D D D
Festival Turizmi D D D
inang Turizmi D D D
Deniz Turizmi D D D
Ekoturizm D C B
Saglik Turizmi D D D
Kongre Turizmi D D D
Doga Turizmi D C B
Ekstrem Sporlar D C C

2.7 Mersin Turizm Pazari Egilimleri

Turizm, Mersin icin deger yarat

an ve bilyime potansiyeli tasiyan bir sektordir. Bu

potansiyelden yararlanmak icin blylime ydntemi Onerilerine géz atmadan 6nce turizmin mevcut

dinamiklerini analiz etmek gerekmekted

ir.

Mersin bolgesi turizm pazarini 2 farkh yonden degerlendirmek miimkiinddr:

° Pazarin genel egilimleri

) Pazar verileri
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2.7.1 Genel Egilimler

Mersin turizmindeki genel egilimleri ele alirken bolgeye gelen ziyaretgilerin hangi pazarlardan
geldikleri, bolgede 6ne g¢ikan turizm tirleri, turizmin gelismesi igin gerekli sektérel yapilanma
sekilleri, global ve ulusal turizm trendlerine bdlgedeki yatkinlik ve hazirlik durumlari, incelenmesi
gereken baslica konulardir.

2.7.1.1 Turistlerin Mensei ve Bolgedeki Turizm Tiirleri

Mersin turizminin ilgi gordigu ziyaretgi kitlesine genel olarak bakildiginda, agirlikli olarak yerel
turizm ve ulusal turizmden faydalanan kitle oldugu goriilmektedir. Mersin il Kiltiir ve Turizm
MudirlGga verilerine gore 2017 yilinda Mersin’i ziyaret edenlerin %92’si yerli turistler olmustur.

Ozellikle denize kiyisi olmayan diger yakin sehirlerden dénemsel olarak cok yiiksek sayida
ziyaretci ceken Mersin deniz turizmi ile 6ne ¢ikmaktadir. Ancak 6zellikle son yillarda llke genelinde
kiltlr turizmine olan ilginin artmasi kiltiirel ve tarihsel derinlik ve gesitliligi ile dikkat ceken Mersin
icin blylk bir firsattir. Son yillarda hizmete giren ve taninmaya baglayan Gilindire Magarasi ve
Yerkopri Selalesi bolgeye doga turizmi ilgililerini cekebilecek turistik cazibe unsurlaridir.

Yabanci turistlerin Tiarkiye’deki ana ziyaret nedeni olan deniz turizmi, kiltlir turizmi, saghk
turizmi ve doga sporlari turizmi alanlarinda Mersin bolgesinde kaynaklar mevcutsa da gerek mevcut
altyapi ve hizmetler, gerek uluslararasi bilinirlik, gerekse de henliz bazi sektor dinamiklerinin yeni
gelismeye baslamasi nedeniyle yurtdisi pazarlara bu turizm Grlnleri ulastirilamamaktadir.

Son 4 seneye bakildiginda 2014’te yabanci turist sayisinin toplama orani %20 iken her sene bu
oran duserek %7,5’e gerilemistir. Hem yabanci turisti geri kazanmak hem de yerli turistin profilini
farklilastirmak icin turizm tirlerini de cgesitlendirmek gerekmektedir. O nedenle deniz turizmi
disinda hali hazirda potansiyeli yliksek olan kiltiir turizmi ve doga turizmi tGzerine yogunlasiimalidir.

Erdemli ve Silifke bolgesindeki deniz turizmi, ¢evre illerden ve bélge icerisinden gordigu ilgi
dolayisiyla kapasitesini doldurmakta ve dis pazarlara acilma egilimi géstermemektedir. Ancak hem
Erdemli, hem de Silifke kilometrekare basina en fazla antik kent diisen bdlgeler arasinda ilk
siralardadir. Bu turistik Grlnlerin ulusal ¢apta bilinirlik diizeyi henliz istenen noktada olmayip,
kiiresel arenada bilinirlik dlizeyi ise oldukga dislik seviyededir. Tanitim yapilmasi ve dogru hedef
pazarlara yonelik ¢alisiimasi durumunda yabanci turisti de cekme potansiyeli vardir. Tesis sayisi ve
fiyat - kalite dengesi agisindan gerek Akdeniz ve Ege’deki, gerekse de yurtdisindaki alternatiflere
gore rekabet glicleri yiksek degildir.

Mersin bolgesi doga sporlari ve ekstrem sporlar alanlarinda yiiksek potansiyel tasiyan noktalara
sahiptir. Ancak bu sebeple bolgeyi ziyaret edenler, sadece ilgili sporun meraklilari ve hobi gruplari
seviyesinde kaliyor olsa da ozellikle son senelerde ulusal bazda biraz daha taninmaya baslayan
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Yerkopri selalesi ve Gilindire Magarasi sebebiyle sadece kisilerin degil, gruplarin dailgi odagi olmaya
baslamistir.

Pullu ve Dikilitas Tabiat parklarinda kampgilik, Lemas Kanyonu gibi noktalarda doga yuruyusleri,
Antik kentler arasinda bisiklet turlari igin ¢ok cazip yerler iken, bu noktalara yapilan ziyaretler igin
gerekli hazirliklar heniiz yeterli degildir.

Camliyayla ilgesine bagli Kisecik Kanyonu ise Turkiye’nin en zorlu kanyon parkurlarindan biri
olma potansiyeline sahipse de buraya gelecek turistlerin konaklama, yeme - icme ve alisveris yapma
gibi turistik imkanlari kisithdir.

2.7.1.2 Kitle Turizmi ve Bireysel Seyahat

Mersin bolgesinin (lke ¢apinda bilinirligi agirlikli olarak deniz turizmi ¢ergevesinde olusmustur.
Ancak, deniz turizmi de biraz daha bolgesel bazda kalmakta olup gelenlerin biylik cogunlugunu,
cevre illlerde oturan yazlkgilar olusturmaktadir. Ancak bunun yaninda tarihi ve dogal gtizellikleri de
fazlasiyla barindiran bolgeye diizenlenecek organize turlarin gercgeklestirilmesi veya bireysel
turistlerin ziyareti, kiltlr turizmi agisindan ¢ok 6nemlidir.

Ancak mevcut durumda bélgeye diizenlenen pek ¢ok kiiltiir turunda Mersin il merkezi ve ¢evre
ilceleri ya Ustlinkori gecilmekte ya da hi¢ kapsama alinmamaktadir. Bunda bdlgenin biylikliglinin
ve turistik cazibe merkezlerinin yeterince taninmamasinin da roll vardir. Cogunlukla Adana ile
birlesen turlarda sadece Tarsus bolimu dahil edilirken, bazi Adana Sakirpasa Havalimani baslangich
Mersin turlari en fazla batida Silifke’ye kadar ilerlemekte ve daha ¢ok sahil seridinde kalmaktadir.
Ankara tarafindan c¢ikan otobUsli turlar ise ¢ogunlukla Mut’'tan Alahan Manastiri ve Yerkopri
Selalesi’'ni de dabhil edip Silifke Erdemli tarafina devam etmekte olup ¢ok azi Tarsus’a devam
etmektedir. Ancak genel olarak Anamur, Aydincik, Bozyazi ve Giilnar ilgeleri tur paketlerine
girememektedir. Son vyillarda Gilindire Magarasi az da olsa bazi grup turlar tarafindan rotaya
alinmaya baslanmistir. Mersin’e havayoluyla ulasimin Adana Sakirpasa Havalimani Uzerinden
saglanmasi ve Adana merkezdeki otellerin fiyat fayda dengesi turlarin genelde Adana ile bitinlesik
olmasinda 6nemli faktorlerdir. Calismalari devam eden Cukurova Bolgesel Havalimani tamamlanip
hizmete girdiginde Mersin turizm alaninda su anki durumuna gore biraz daha avantajli onuma
gelecektir.

Bu dinamiklerin sonucu olarak Mersin bélgesindeki kitle turizmi diger illerdeki kadar gicli
yapilanmis durumda degildir. Bireysel olarak Mersin’i gezmek isteyen yerli turistler icin de bolgede
kimi kolayliklar saglanmadigi igin bu tercih sikintili sekilde ilerlemektedir. Mersin merkeze veya gevre
ilcelere dizenlenen paket turlari veya bireysel rehberleri bulmak ¢ok kolay degildir.

2.7.1.3 Global ve Ulusal Turizm Trendleri ve Mersin

Son dénemde yogunlukla goriilen ve Bolim 2.1.1 ve 2.1.2’de de bahsedilen kiiresel turizm
trendleri giinimiizde destinasyonlarin basarisinda énemli rol oynamaktadir. Ozellikle deneyim
turizmi son vyillarda blyutk agirlik kazanmis, deneyim tabanl {rinlerini yapilandirip 6n plana
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cikararak basarili sekilde tanitimini yapmis olan beceren destinasyonlar, calismalarinin olumlu
sonuglarini almaya baslamistir. Ulkemizde son yillarda izledigimiz Dogu Ekspresi tren yolculugu ile
Kars bolgesi seyahatleri, Burdur ve Isparta bolgelerinde lavanta bahcelerinde zaman gegirmek gibi
aktiviteler gegmisin klasik gezme aliskanliklarinin yerini almistir.

Deneyimler agisindan dogal olarak son derece zengin olan Mersin’de ise bu tarz deneyim turizmi
Griinlerinin yapilanmasi tam olarak gerceklestirilmis degildir. Ulke ¢apinda yaygin olarak bilinen
Mersin deneyimleri daha ¢ok deniz turizmi ve biraz da kiltir turizmi ekseninde kalmis durumdadir.

2.7.2 Pazar Verileri

TUIK verileri ve Mersin il Kiiltiir ve Turizm Mudirliigi verilerine bakildiginda géze carpanlari 3
ana bagslik altinda toplayabiliriz: Pazar Blylmesi, Bolgesellik ve Konaklama Kapasitesi. Her birini tek
tek incelemek gerekirse;

2.7.2.1 Pazar Buyumesi

Turkiye’yi ziyaret eden turist sayisi ile Mersin’i ziyaret eden turist sayisi verilerine bakildiginda
gbze carpan egilimlerden bir tanesi olarak, Turkiye’'nin gectigimiz yillarda inise gecen yabanci turist
talebinden Mersin’in Tirkiye geneli ile kiyaslandiginda goérece olarak daha az etkilendigi
gorulmektedir.

Mersin’de 6zellikle 2015 senesinde yerli turist sayisinda ciddi bir artis oldugu géze carpmaktadir.
Ancak bu artis takip eden yillarda devam etmemistir.

H Yerli ®Yabanci

100% A

50% A

0%

L
2017

Turkiye | Mersin

-50% A

-100% -

Mersin ziyaretci sayilarinin Turkiye turizmindeki olumsuzluklardan etkilenmemesinin en 6nemli
nedeni Mersin’in agirlikl olarak i¢ pazardan ziyaretci cekmesi olarak yorumlanabilir. Mersin il Kiiltir
ve Turizm Madurligia verileri de bu yorumu destekler niteliktedir.

Asagidaki tabloda da gorilebilecegi gibi Mersin’in yabanci turist orani son senelerde diismus
olup %90 bandina oturmustur. Turkiye'ye yurtdisindan gelerek ziyaret edenlerin sehir bazinda
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istatistigi TUIK verilerinde net olarak yer almamakla beraber Mersin il Kiiltiir ve Turizm Madarligi
verilerine gore 2014 yilinda Mersin’i ziyaret edenlerin %20’si yabanci iken, 2017 yilinda bu oran %8’e
digmustar.

Mersin’e gergeklesen yabanci turist ziyaretlerinden elde edilen verileri yorumlarken dikkate
alinmasi gereken iki 6nemli trend vardir. Bunlardan biri yurtdisinda yasayan Tirklerin memleket
ziyaretleri olup, digeri ise Adana’daki incirlik Amerikan Ussii nedeniyle Adana’ya gelen ve Adana’dan
Mersin’e gelen yabancilarin ziyaret sayisidir. Son yillarda ABD hikimetinin tutum ve politikalari
sonucu incirlik Ussii’nde calisanlarin ve ailelerinin Tiirkiye ziyareti sayisindaki diismenin, ayni
Adana’ya oldugu gibi Mersin’in de yabanci turist ziyaret verilerine yansidigi diisiinilmelidir.

M Yerli ®Yabanci

2014 2015 2016 2017

2.7.2.2 Ziyaretlerin Bolgeselligi

Mersin turizmiyle ilgili dikkat ¢eken konulardan biri 2014 senesinde toplam turistin %20’sini
yabancilar olustururken 2017 senesinde bu oranin %7,5 seviyesine gerilemesidir. Yabanci turistlerin
Mersin’de tercih ettigi bolgelere bakildiginda, asagidaki tabloda da goriilecegi lizere 2014 senesinde
bolgeyi ziyaret eden turistler merkez ilgelerin yani sira Erdemli, Giilnar, Silitke ve Anamur gibi sahil
seridinindeki ilceleri de deniz ve kultir turizmi olarak tercih ederlerken, 2017 senesinde neredeyse
ilceler hic turist cekmemeye baslamistir. Bunda Adana’daki incirlik Amerikan Ussii nedeniyle bélgeye
gelen ziyaretcileri diismesinin 6nemli bir etken oldugu disiintilmektedir.
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Yabanci turistlerin bolgeselligine bakildiginda turizmin son senelerde neredeyse sadece Mersin
il Merkezi ile sinirli kaldigini sdylemek mimkiindiir. Paylari kiiciik olsa da yabanci turistler arasindaki
bolgesel cesitliligi en net 2015 senesinde gorebiliyoruz. 2015 senesinde 6nemli bir inang turizmi
noktasi olan Tarsus’un ve deniz ve kiiltlr turizmi ile Anamur’un da distik olmakla birlikte yabanci
turist cektigi gdzlemlenmistir. Ancak Silifke, Erdemli gibi 6zellikle sahip oldugu antik kentlerle dikkat
ceken bélgeler henliz dig turizmde potansiyelini gergeklestirememistir.
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Asagidaki tablo ise Mersin ve ilgelerine ziyarete gelen yerli turistlerin bolgesel bazda dagilimini
gostermektedir. Erdemli-Silifke hatti deniz turizmi ve yazlik¢i ziyaretleri ile turist cekerken bu veri
ayni zamanda cevre illerden boélgeye yogun bir deniz turizmi ziyaretinin oldugunu da destekler
niteliktedir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti ulasiminin gérece zor olmasi nedeniyle halen Mersinin sakin ve
bozulmamis kalan yerlerindendir. Henliz potansiyeline ulasmamistir.
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2.7.2.3 Konaklama Kapasitesi

Turizm Bakanligi verilerine gére Mersin il genelinde 2017 sonu itibari ile toplam 13.838 oda
mevcut olup toplam yatak kapasitesi 32.715dir. Asagidaki grafikte yatak kapasitelerinin ilgeler
bazinda dagilimi gosterilmistir.

12.000

M Yatak Kapasitesi
10.000

8.000
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2.000 -

0 -

<
vo"’& S

Yukaridaki verilere gore en yiiksek yatak kapasitesi Erdemli ve Silifke ilgeleri’ndedir.

Bolgedeki konaklama alternatiflerinin tesis tipi bazinda dagilimina bakildiginda 4-5 yildizh
isletme belgeli ve yatirim belgeli tesis sayisinin diisiik olmasi dikkat cekmektedir.
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Yukaridaki tabloya gore Mersin’deki 4-5 yildizli isletme belgeli ve yatirim belgeli tesis sayisi
toplam tesis sayisinin sadece %10’u olustururken, yatak kapasitesinin %43’tn{ olusturmaktadir.

Bunlara ek olarak 6zellikle Erdemli ve Silifke tarafinda ev pansiyonculugunun ve donemsel ev
kiralamanin da her gecen giin arttigini belirtmekte fayda vardir.

Mersin’de konaklayan turistlerin ortalama geceleme sayilari da Tirkiye ortalamasinin altinda
kalmaktadir. Yabancilar icin Tirkiye’de ortalama geceleme sayisi 8,6 iken, Mersin’de 1,8’dir.Yerli
turistlerin Tlrkiye’de ortalama geceleme sayisi 6 iken, Mersin’de 2,3"tir.
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M Yerli

M Yabanci
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Bu tablo bize yerli turistlerin Mersin’i uzun hafta sonu ya da 2-3 gece konaklamali olarak tercih

ettigini, yabanci turistlerin ise bolgeye ortalamada 2-3 giin ayirdiklarini géstermektedir.

2.8 Mersin Turizmi Rekabet Analizi

Mersin turizmini glicll ve zayif yonleri ile degerlendirip, Mersin turizmi agisindan firsat ve tehdit
olusturacak alanlari ortaya koyarak yapilan GZFT calismasinda asagidaki gibi bir tablo ortaya

cikmaktadir.

GUCLU YONLER

Bolgedeki dren yerleri ve tarihi alanlarin zenginligi
Tarkiye'nin en uzun kiyi seridine sahip olan illerinden olmasi
Temiz cok bozulmamis plajlara sahip olmasi

iklim nedeniyle uzun sezon

Gvenli destinasyon algisi

Yerel Lezzetler

Festivallerin sehre yonelik yarattigi olumlu ilgi

Doga sporlarina uygun noktalar

Goksu Deltasi nedeniyle kuglarin gég yollar lizerinde yer almasi
Magara, kanyon ve selale agisindan cesitlilige ve zenginlige
sahip olmasi

Niifus olarak kozmopolit bir yapiya sahip olmasi

Mersin’deki Yorik kultira

FIRSATLAR

Ekonomik nedenlerle yurtici destinasyonlarin yurtdisina gére
yerli turistler arasinda popilerliginin artmasi

Turkiye’de i¢ turizmde kultiir turizminin her sene daha fazla
d6nem kazanmasi

Gastronominin turizmde popller bir unsur haline gelmesi
Tirkiye’de Uretilen neredeyse tiim tarim Griinlerinin ilk
hasadinin Mersin’de yapilmasi

Ortadogu ve Avrupa pazarlarinda Tirkiye’ye saglik amach
ziyaretlere kargi artan ilgi

Tasucu’ndan Kibris’a direkt feribot seferlerinin olmasi
Alanya Gazipagsa Havalimani’nin Anamur-Bozyazi-Aydincik
hattina yakinhgi

Cukurova Bolgesel Havalimaninin yapim agsamasinda olmasi
Akdeniz Sahil Yolu projesinin yapim agamasinda olmasi
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ZAYIF YONLER

Turizmin yiiksek sezonunda yaganan asiri yiiksek sicakliklar

Kentigi toplu tagimada yetersizlik

il merkezi disinda kimi bélgelere ulasim imkanlarinda yetersizlik
Mersin bolgesi ve il merkezinde diizenlenen turlarin sayisinin az
olmasi

Yeterli sayida yerel rehber bulunamamasi

Kiyi seridinde garpik yapilagma

Sahil s boyunca yer alan konaklama tesislerinin hizmet ve kalite
olarak diisiik rekabetgiligi

TEHDITLER

Sahil seridindeki carpik yapilasma

Bélgenin yogun géc almasi

Uzun sahil seridine sahip olsa da tesis kalite ve kapasitelerinin
diger Akdeniz sahil seridi kentleriyle rekabette geride kalma
olasilig

Kente havayolu ile ulasim Adana Sakir Pasa Havalimani’ndan
saglansa da ilgelere ulagimin ¢ok kolay olmamasi

Bolgedeki tarim kiltirindn baskinhginin turizmin gelisimine
engel olmasi




2.8.1 Giiglii Yonler

. Mersin geneli, 6zellikle de Silitke-Erdemli bolgesi diinyada metrekare basina en yogun
antik kent yapilagsmasi olan bolgelerin basinda gelmektedir. Bélgedeki 6ren yerleri ve tarihi alanlarin
zenginligi bolgenin en kuvvetli yonlerindendir.

. Mersin, Tlrkiye’nin en uzun kiyi seridine sahip kentlerindendir. Bu da ilin cok sayida
ve farkli karakterlerde plaja sahip oldugunun géstergesidir. ilin 6zellikle bati kisminda yer alan
plajlarin ¢cogu mavi bayrakli olup ¢evre dokusu bozulmamistir. Bu durum deniz turizmi alaninda
gelisim gosterme ve ilerlemek igin biyuk bir avantajdir.

. Mersin bolgesinde seyreden yiksek sicakliklar nedeniyle sezonun uzun olmasi 6nemli
bir avantajdir. Tlrkiye'nin geri kalaninda hava sogukken Mersin halen yaz aylarini yasayabilmekte,
kis aylari ise Ulke cografyasinin kalanina goére ¢ok daha iliman ge¢mektedir. Bu durum, Tiirkiye’de
havanin soguk oldugu zamanlarda Mersin’i iyi bir gezi alternatifi haline getirmektedir.

. Mersin bolgesinde son donemde bilinen herhangi bir terér tehdidi ya da toplumsal
huzuru bozacak olay olmamasi, bolgenin giivenli bir destinasyon olarak algilanmasini saglamaktadir.
Turkiye genelinde Mersin ile ilgili algida yer etmis bir glivenlik endisesi bulunmamaktadir.

. Mersin mutfagl tim Tirkiye’de daha ¢ok tantuni ve cezerye ile biliniyor olsa da,
Ozellikle Mersin il merkezi ve Tarsus’ta gastronomik agidan g¢ok degerli lezzetler mevcuttur. Bu
yoresel lezzetler etkin sekilde tanitildigi takdirde, bolge Tirkiye’nin yeni gastronomi rotalarindan biri
haline gelebilecek glice sahiptir.

. Son donemde (lke c¢apinda daha bilinir hale gelen, ilginin giderek (izerinde
yogunlastigi festivaller, Mersin’i llke giindeminde yiikseltmeye devam etmektedir. Bir kismi
bolgesele hitap etse de 6zellikle 2018 senesinde 6.s1 diizenlenen Uluslararasi Narenciye Festivali gibi
yenilikci ve sesini cok duyuran festivallerin de etkisiyle Mersin, llke glindeminde bilinirligini
arttirmaktadir.

. Mersin bolgesinde bulunan kimi noktalar doga sporlarina ¢ok uygun olmalari
nedeniyle doga sporu sevenler icin cazibe yaratmaktadir. Pullu Tabiat Parki, Dikilitas Tabiat Parki,
Gilindire Magarasi ve Aynaligol, Lemas Kanyonu, Yerkopri Selalesi, Karaeksi Mesire Yeri ve Alabalik
ciftlikleri, Kirkpinar / Hacinuhlu Koyl, Goksu Nehri ve Deltasi, Tarsus Selalesi, Taskuyu Magarasi,
Cehennem Deresi, Kisecik Kanyonu (Sakh Cennet) ve Kadincik Vadisi (Papazin Bahgesi) gibi noktalar
doga sporu tutkunlari tarafindan halihazirda ragbet gordiigi gibi yapilacak kimi diizenleme ve
gelistirmelerle hem daha yiksek ilgi cekebilecek, hem de bazilari bilinirligini tlke disina da
tasiyabilecek potansiyele sahiptir.

. Goksu Deltasr’'nin kaya tirmanisi, rafting, kampcilik ve doga yuriyusi icin dnemli bir
potansiyel barindirmasinin yaninda ayni zamanda endemik bitkileri ve kus tirlerinin zenginligi ile de
doga tutkunlari icin degerli bir noktadir.
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. Genis bir cografyada karstik bir yapiya sahip olan Mersin’de karakter olarak bir
birinden ¢ok farkliik gdsteren magaralar, selaleler ve kanyonlar mevcuttur. Anamur-Bozyazi-
Aydincik hattinda yer alan Kdsekbiikii Magarasi, Gilindire Magarasi ve Aynali Gol; Silifke-Erdemli,
Mut hattinda yer alan Astim Magarasi, Cennet Cehennem Obruklari, Lemas Kanyonu, Yerkopri
Selalesi; Mersin-Tarsus hattinda yer alan Tarsus Selalesi, Santa Iras Selalesi, Taskuyu Magarasi;
Camliyayla tarafinda Kisecik Kanyonu bélgenin 6ne ¢ikan dogal olusumlarindandir.

. Mersin genelinde gorilen niifusun kozmopolit yapisi insanlar arasinda hosgoriiyiu
arttirmaktadir.

. Tirkiye’de 6zellikle son yillarda deneyim turizmine, etnik turizme ve farkl kiiltirlere
ilgi diizeyi artmistir. Mersin’de yer alan ve hala yasanmakta ve yasatilmakta olan Yorik kaltira
bolgeyi zenginlestiren unsurlardandir.

2.8.2 Zayif Yonler

. Turkiye’de turizm faaliyetlerinin yliksek oldugu, okullarin kapah oldugu temmuz ve
agustos aylarinda Mersin bolgesindeki sicakhklarin yiksek seyri, bu bolgenin ziyaretini
gliclestirmektedir.

. Mersin kent ziyaretlerinde, 6zellikle de bireysel ziyaretler sirasinda il merkezinde bir
noktadan digerine gitmek icin toplu tasima imkanlari yeteri kadar genis bir alana yayilmis degildir.
Bu durum ziyaret oranlarina olumsuz yansima potansiyeli tasimaktadir.

. Mersin ili kapsaminda ilgceler arasinda toplu ulasimda aksakliklar bulunmasi ziyaretgi
tecriibesini olumsuz etkilemektedir. Sahil seridi boyunca kismen diizenli toplu tasimaya rastlansa da
sahilden i¢ bélgelere gecislerde toplu tasima imkanlari yetersizdir. Ozellikle tim bélge genelinde
cazibe merkezlerinde sadece ¢ok bilinenlere nadiren de olsa ulasim saglayan toplu tasima araglari
mevcuttur. ikincil 6ncelige diisen ya da ana arterlerden biraz uzakta kalan cazibe noktalarina toplu
tasima ile ulasmak oldukca giictr.

. Halihazirda Mersin bolgesine ve il merkezine yeteri kadar paket tur organize
edilmemektedir. Hali hazirda ucakh tur paketlerinde Adana’ya yapilan turlarda glinibirlik Tarsus
ziyaret edilmektedir. Ankara ¢ikisl otobisli tur paketlerinde ise Silifke, Erdemli ve Tarsus’un sadece
en bilinen noktalari tur paketlerine dahil edilmekte ve konaklama Mersin merkezde yapilmaktadir.
Ancak belirtilen bu turlar hem sayica ¢ok az hem de kapsam olarak gelistirilmeye ve
cesitlendiriimeye mdisaittir.

. Bireysel olarak Mersin’i gezmek isteyen ziyaretgiler icin bolgedeki rehberlik imkanlari
yetersizdir. Mersin bolgesindeki rehberlerin dnemli bir kismi, Mersinliler icin, Mersin’den disariya
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dizenlenen turlara odakli durumda oldugu icin Mersin il merkezini gezerken eslik edecek
profesyonel rehber bulmak oldukga gictdr.

. Sahil seridindeki carpik yapilasma hem bdlgenin dogasina hem de bdlgenin
gortiinimiine zarar vermektedir.

. Sahil seridindeki tesis sayisi, oda ve yatak kapasitesi ile tesislerdeki hizmet kalitesi
kitle turizminin gelisimi icin yeterli diizeyde degildir. Sahil seridi boyunca yer alan turistik tesislerin
blyilk bir cogunlugu, ozellikle de pansiyon tarzi konaklama alternatifleri gerek tesis ve hizmet
kalitesi, gerekse de fiyat dizeyleriyle Akdeniz ve Ege kiyilarindaki alternatifleriyle rekabet edebilecek
diizeyde degildir. Burada sunulan turizm degeri, bolgesel diizeyde karsiligini bulsa da llke ¢apinda
veya dis turizm 6lgeginde turizm gelisimi igin yeterli degildir.

2.8.3 Firsatlar

. Gerek son donemde artan doviz kurlarinin yurtdisi seyahatlerinin maliyetlerini
yukseltmesi, gerekse de deneyim turizminin kazandigi popilerlik nedeniyle Tirkiye'deki i¢ turizmde
bir yikselme egilimi gorilmektedir. Basta kultlr turizmi olmak Ulzere gegmiste yurtdisi
destinasyonlarini tercih eden kitle, diisen alim giclyle birlikte i¢ destinasyonlara yénelmektedir.

. Tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’deki turistik ziyaretler icerisinde 6nemi giderek
artan gastronomi turizmi Mersin icin de bir firsattir. Ozellikle komsu ili Adana’nin gastronomi turizmi
alanindaki basarisi ve kendini kanitlamasi 6zellikle Adana’ya yakin konumdaki ve mutfagi ile iddiali
Tarsus icin bir firsattir. Tur operatorleriile yapilacak gériismeler ile Adana + Tarsus gastronomi rotasi
olusturularak her iki destinasyon icin de faydali calismalar yapilmasi beklenmektedir.

. Tum diinyada giderek artan bir diger egilim ise ekoturizmdir. Tlrkiye’de de drnekleri
gorllmeye baslanan ekoturizm agisindan en 6nemli kaynaklardan biri, degerli tarim noktalari ve
tarim deneyimleridir. Tirkiye'de lretilen neredeyse tim tarim Uriinlerinin ilk hasadinin Mersin’de
yapihiyor olmasi ekoturizm acisindan énemli firsatlar barindirmaktadir.

. Turkiye, gerek tilkemizdeki saglik sisteminin modern yapisi ve saglik hizmetlerinin st
diizeyde olmasi, gerekse de yabanci para birimleri karsisinda deger kaybeden Tirk Lirasinin etkisiyle
Turkiye’deki saghk kuruluslarinda maliyet avantaji olusmasi nedeniyle, dis lilkelerden yogun sekilde
saglik amach turist cekmektedir. Mersin boélgesindeki glicli saglik turizmi imkanlari ve Tirkiye'nin en
blyik Sehir Hastanesi’ne sahip olmasi basta Ortadogu ve Avrupa pazarlari olmak tizere yurtdisindan
onemli oranda turisti bolgeye cekme potansiyeline sahiptir.

. Mersin ve Tasucu’'ndan Kibris’a direkt feribot seferlerinin olmasi iki yonliu firsat

tasimaktadir. Birincisi Mersin kiltir ve doga turizmi noktalarinin KKTC’'de tanitilarak bu bolgeyi
ziyaret icin Kibris pazarinda Mersin kiltlir ve doga rotasi’'na talep yaratilmasi; ikincisi Mersin’e

71



dizenlenecek olan tur paketlerinin bazilarina Kibris'in da eklemlenerek farkli bir tur
olusturulabilmesidir.

. Alanya Gazipaga Havalimani’nin hem ulusal hem de uluslararasi uguslara agik olmasi,
Anamur-Bozyazi-Aydincik hattini da gerek ulusal gerekse kiiresel pazarda bir destinasyon olarak
sunabilmek agisindan firsat tasimaktadir. Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinin yurtici ve yurtdisi
pazarlardan turist cekmesi icin degerli bir firsattir.

. Gukurova Bolgesel Havalimani’nin ve Akdeniz Sahil Yolu projesinin yapim asamasinda
olmasi Mersin’e ulasimi kolaylastirmasinin yaninda bu bdlgeye tur operatérlerinin ve turizm
yatirimcilarinin dikkatini cekmek igin bir firsattir.

2.8.4 Tehditler

. Mersin bolgesinden ve cevre illerden yogun ragbet goéren deniz turizmi
destinasyonlari olan 6zellikle Erdemli’de, gerek kiyi yapilasma sekilleri, gerekse de deniz temizligi
acisindan turizmi tehdit edecek bir durumdan bahsedilebilir. Bolgenin altyapisi, son donemde
konaklama kapasitesindeki hizli ylkselise gore yetersiz kalabilmekte ve ziyaret¢i akinina ugrayan
bolgede hizmet kalitesi, kiyi kirliligi ve kalabalik sorunlari artarak ¢cogalmaktadir.

. Basta Suriye olmak Uzere son donemde tim Tirkiye gibi Mersin’in de cevre
Ulkelerden aldigi yogun goég, turizme olumsuz yansima potansiyeline sahiptir. Gerek toplumsal
dengelerin etkilenmesi, gerek kosullari olumsuz olan miltecilerin yarattigi olumsuzluklar, Mersin’in
glvenlik algisini negatif yonde azda olsa degistirmekte ve turizm agisindan soru isareti olusmasina
sebep olmaktadir.

. Uzun sahil seridine sahip olsa da tesis kalite ve kapasitelerinin diger Akdeniz sabhil
seridi kentleriyle rekabette geride kalma olasigi turistlerin tercihlerini bu bolgeden farkh noktalara
kaydirmalarina sebep olmaktadir.

. Mersin’de li¢ ana destinasyon saptanmistir. Bunlardan Mersin-Tarsus hatti ve Silifke-
Erdemli-Mut hattina havayoluyla Adana Sakirpasa Havalimani’ndan; Anamur-Bozyazi-Aydincik
hatti’'na havayoluyla Alanya Gazipasa Havalimani’ndan ulasmak mimkiindir. Ancak gerek Silifke-
Erdemli-Mut hatti, gerekse Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti havayolu ulasimi sonrasi en az bir buguk
saat kara yolculugu gerektirmektedir. Bu ulasim zorlugu da destinasyonlarin hizla popilerlesmesi
oninde bir tehdittir.

. Mersin il genelinde bdlge halkinin ge¢imini tarimdan saglamaya odakli olmasi bazi
bolgelerde halkin turizme 6n yargili yaklasmasina sebep olmaktadir.
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3. Hedef Pazar Analizi

Mersin turizmi icin hedef pazarlar pek ¢ok agidan belirlenebilir. Demografik inceleme, cografi ya
da jeodemografik bélimlendirme yontemleriyle farkh kriterlere gére hedef pazarlar segilebilir. Bu
¢alisma kapsaminda tercih edilen yontem ise tiim potansiyel hedef pazarlarin bu kriterlere gore tek
tek sistematik bir sekilde boélimlendirmesinden ziyade uzman gorislerine ve bdlge incelemesi
bulgularina dayanmaktir.

Hedef pazarlar belirlenirken oncelikle hedef pazarlarin ana gruplari ele alinmistir. Mersin’in
turizmi, ana cografyalara gore degerlendirilerek dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm olarak genel
kapsamda incelenmistir.

Ana Cografi Pazarlar

Mersin’in sahip oldugu turizm kaynaklari, uluslararasi, ulusal ve bdlgesel o6lcekte farkhlik
gosteren degerlere sahiptir ve bu kaynaklardan her bir 6lgek igin farkli sekillerde faydalanilabilir.

Mersin turizmini ele alirken, turizm 0lgegi goz onilinde bulundurularak dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm icin farkli yaklasimlarda bulunulmasi bolge turizminin verimliligi ve hedef odaklilig
acisindan elzemdir.

Ornegin, Mersin’in bazi bélgeleri ve bu bélgelerdeki kimi turizm tiirleri bdlgesel ve/veya i¢
turizmde One gikarken, dis turizmde ayni 6nem derecesinde olmayabilir. Ayni sekilde dis turizm igin
yliksek potansiyel tasiyan kimi turizm kaynaklari ve turizm degerleri, i¢ turizm veya bolgesel
turizmde ayni 6ncelik diizeyinde ele alinmayabilir.

Bu noktadan hareketle Mersin turizmi bu Uc farkli 6lcekte degerlendirilmis ve her birinin hem
kendi i¢ dinamikleri, hem de birbirleriyle iliskileri bu bélimde bitlinsel olarak ele alinmistir.

Mersin turizmini dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm 6lceklerinde degerlendirmek ve
bunlarin aralarindaki 6nceliklendirme iliskisini ifade etmek icin BCG matrisi yontemi tercih edilmistir.
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*  Dig Turizm * i¢Turizm

Pazar Buyumesi

* Bolgesel Turizm

o ol

Mevcut Basari

Yukaridaki sekilde de goriilebilecegi gibi;

. Bolgesel turizm en genel anlamda Mersin bolgesi igin bir ‘Cash Cow’ 06zelligi
gostermektedir. Mevcut durumda Mersin turizm degerlerinin kimileri bolgesel dlgekte blyik deger
gormektedir ve turizm basarisi elde etmis durumdadir.

Bunlara 6rnek olarak Mersin sahil seridinde 6zellikle de Erdemli ve Silifke bolgesindeki deniz
turizmi verilebilir. Agirlikl olarak ¢evre illerde yasayanlarin yaz aylarinda ragbet ettigi Erdemli ve
Silifke ilceleri yliksek doluluk oranlari ve gordiigi yiksek talep nedeniyle basaril bir turizm 6rnegi
olarak addedilmelidir. Ancak ayni basari ulusal dlgekte goriilmemekte, bu bélgeler Akdeniz ve Ege
kiyilarindaki diger deniz turizmi noktalari ile rekabet edememektedir.

° Mersin bolgesi, i¢ turizm anlaminda ise bir ‘Star’ olma potansiyeline sahiptir ve bazi
acilardan da zaten bu noktaya erismis durumdadir.

Mersin’in simgesi halindeki Kiz Kalesi’nin de icerisinde yer aldigi Silifke-Erdemli hatti, sahip
oldugu antik kentler ve tarihi alanlarin gesitliligiyle tlke capinda bir cazibe unsuru halinde oldugu ve
de kultlr turizmi artarak biiyime egiliminde oldugu icin, kiiltlir turizmi Mersin’in i¢ turizmde ‘Star’
konumunda olmasinin en glizel 6rnegidir.

Diger orneklerden bahsetmek gerekirse Tarsus’un zengin mutfak kdltird ve uluslararasi tine
sahip tarihsel noktalari hem kiltir turizmi hem de gastronomi turizmine ilgi duyanlar igin ikisini bir
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arada bulabildikleri ideal bir secenektir. Ozellikle Adana’ya ziyarete gelen pek ¢ok turistin giintbirlik
de olsa Tarsus’u ziyaret etmesi bu goriisi desteklemektedir.

° Dis turizmi ise Mersin i¢in simdilik bir ‘Question Mark’ olarak gérmek dogru olacaktir.
Dis turizm ylksek pazar biylime potansiyeline sahiptir. Ancak heniliz Mersin boélgesinde mevcut bir
dis turizm basarisindan s6z edilmesi glgctlir. Bu durum dis turizmin Mersin’de ‘Question Mark’
konumunda olmasi icin yeterli bulgudur.

° Tim bu degerlendirmelerin istisnai durumlari mutlaka bulunmaktadir. Kimi turizm
tipleri ‘Cash Cow’, “ Question Mark’, ‘Star’ veya ‘Dog’ kategorilerinin birden fazlasina girecek sekilde
rahatlikla degerlendirilebilir.

Ornegin, kiltir turizmi anlaminda i¢ pazarda Mersin’in algisinin istenen diizeyde olmayisi
nedeniyle ic turizmi ‘Dog’ olarak gormek miimkiinken, dis turizmin saglik turizmi alanindaki basarilari
ise ‘Star’ 6zelligi gosterebilmektedir.

Bu bolimdeki BCG matrisi analizinde ise basite indirgeyici bir yaklasim izlenmis ve dis turizm, i¢
turizm ve bolgesel turizm genel hatlariyla ele alinarak yalnizca agirlikh olarak hangi kategoride yer
aldiklarina gére matrise yerlestirilmistir.

Mersin’deki turizmin bolgesel olgekleri agisindan degerlendirmesini, BCG matrisi teknigiyle
gerceklestirdigimizde ve en genel kapsamda ele aldigimizda asagidaki sonuglara varmak
mumkindr;

° Her ‘Cash Cow’ isinde oldugu gibi, Mersin’deki bolgesel turizme de firsatci bir bakis
acisiyla yaklasilabilir.

Silifke-Erdemli hattindaki deniz turizmi 6érneginden devam edilecek olursa, bu bolgedeki deniz
turizmini ulusal 6lcekte basariya ulastirmak icin caba harcamak yerine bolgesel basari dizeyini
korumak ve ileriye gotlirmek; kapasite, hizmet kalitesi ve fiyat dengesini bu yonde optimize etmek
icin calismak daha gercgekgi bir bakis acisi olarak gortilmektedir.

° i¢c turizmde ise Mersin’de dnemli firsatlar goze carpmaktadir. Bu anlamda her ‘Star’ is
kategorisinde oldugu gibi i¢ turizmde de pazardaki hizli biylime ve mevcut turizm basarisi birlikte
degerlendirilerek Mersin turizminin i¢ turizm Olgegindeki vizyonu bu bakis acisiyla olusturulabilir.

Deneyim turizminin tim diinyada oldugu gibi Turkiye’de de 6ne ¢ikmasli, gastronomi turizminin
ylkselen bir trend haline gelmesi, sosyal medyanin etkisiyle yerli destinasyonlarin birbiri ardina
parlamasi gibi etkiler hep bir arada distnildiginde; Mersin’in i¢ turizmde gelebilecegi noktanin,
mevcut durumun ¢ok daha lzerinde olacagi 6n gorilebilir.

Mersin’in i¢ turizm planlamasi ve stratejisinin BCG matrisindeki ‘Star’ pozisyonuna gore
yapilmasinda fayda gorilmektedir.
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. Mersin dig turizminin ‘Question Mark’ konumu ise BCG matrisi analizinin prensipleri
geregi iki yonlu bir gelecek olasiligini isaret etmektedir. Blylyen bir pazarda, heniiz gereken basari
yakalanmamis oldugu icin izlenecek strateji ve turizm politikalari sonucu dis turizm basariya ulasarak
bir ‘Star’ haline gelebilecegi gibi, bu basari yakalanmadigi taktirde ‘Dog’ konumuna da diisebilir.

Mersin turizminin i¢ turizm, dig turizm ve bolgesel turizm olarak ele alinmasindaki bu yaklagim,
diger turizm tirlerinin dnceliklendiriimesinde de bir ydontem olarak ele alinmis ve sonraki adimlarda
Onerilen stratejilere zemin teskil etmesi amaciyla kullaniimistir. Boliim 3.3.’de detaylandirilan turizm
Urinleri, destinasyon modelleri ve 6ne ¢ikarilmasi 6nerilen turizm unsurlari ile bolgelerin bu bakis
acisiyla degerlendirilmesi gerekmektedir.

Dis turizm stratejisi uzun vadede dogru adimlar atilarak planlanmali ve bazi ‘Niche’ turizm
unsurlarinin, i¢ turizm veya bolgesel turizmde yiksek ilgi gormese bile dis turizmde 6nemli deger
bulabilecegi géz 6niinde bulundurulmalidir. Buna 6rnek olarak Camliyayla Boélgesi'nde yer alan
Kisecik Kanyonu’nda (Sakh Kent) kanyonculuk ve ekstrem sporlar potansiyeli gdsterilebilir.

Ayni sekilde i¢ turizmde belirli basari gdstermis bazi turizm unsurlarinin ise dis pazarlara
acilabilmesi icin tanitim faaliyetlerine agirlik verilmesi, Mersin dis turizminin ‘Question mark’tan
‘Star’ konumuna ge¢mesinin yolunu agacaktir. Bu konumdaki turizm unsurlarina en iyi érnek ise
Mersin’in ozellikle Silifke-Erdemli-Mut hatti ve Mersin Merkez-Tarsus hattinin kiltir turizmi
alaninda sahip oldugu tim tarihsel ve kiltlrel degerleri ve antik kentleriyle dis pazarlardaki tanitimi
olacaktir.

Dis Turizm igin Baglica Hedef Pazarlar

Mersin’in dis turizm pazarlarindan ziyaretci cekme potansiyeli ylksek olan belli bash dis pazarlar
ve bu pazarlarda deger tasiyacak turizm tiiri&destinasyon kombinasyonlari asagidaki tablodaki gibi
Ozetlenebilir:

Turizm Tirii Destinasyon/Cazibe Merkezi Hedef Dig Pazar
Kaltar Turizmi Mersin il merkezi - Soli Pompeipolis Antik | Almanya, ingiltere,
Kenti, Mersin Arkeoloji Miizesi, Mersin | iskandinavya, italya, ispanya,
Deniz Miizesi, Anemurium Oren Yeri, | Japonya, Giiney Kore, Cin,
Mamure Kalesi, Kelenderis Mozaikleri, | Amerika
Alahan Manastiri, Aya Tekla Manastiri,
Uzuncaburg Antik Keni, Olba Antik Kenti,
Cennet Cehennem Obruklari, Adam
Kayalar, Kanli Divane, Kiz Kalesi (Korykos
Antik Kenti), Narhkuyu Uc¢ gizeller
Mozaigi, Tarihi Tarsus Evleri, St. Paul Evi
ve Kuyusu, Antik Roma Yolu, Nusret
Mayin Gemisi, Sahmeran Heykeli
Gastronomi Turizmi Mersin il merkezi, Tarsus Ortadogu, Kuzey Afrika, Tim
Avrupa
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Doga Turizmi Pullu Tabiat Parki, Dikilitas Tabiat Parki, | TUm Avrupa, Japonya, Cin,
Kosekbiki Magarasi, Gilindire Magarasi | Gliney Kore, Rusya

ve Aynaligol, Yerkopru Selalesi, Goksu
Nehri ve Deltasi, Kisecik Kanyonu
Ekstrem Sporlar Pullu Tabiat Parki, Dikilitas Tabiat Parki, | Tum Avrupa, Japonya, Cin,
Yerkoprii Selalesi, Goksu Nehri ve | Giliney Kore

Deltasi, Kargicak mevkii, Kisecik Kanyonu
Deniz Turizmi Anamurium Oren Yeri ve Anamur Sahili, | Tim Avrupa, Rusya
Bozyazi, Aydincik sahili, Tisan, Dana,
Bogsak, Tasucu, Erdemli

inang Turizmi Tarsus — St. Paul Yolu, Danyal Peygamber | Tim Avrupa, Amerika,
Makami, Eshab-1 Kehf Ortadogu ve Korfez Ulkeleri
Saglk Turizmi Mersin il merkezi Ortadogu, Kuzey Afrika ve

Korfez Ulkeleri

Mersin’in kiltir turizmi degerleri oldukga giglidir. Kaltiir turizmine ilgi dizeyi yiksek olan
Almanya, ingiltere, iskandinav (lkeleri gibi gérece biyiik Avrupa pazarlarinin yani sira; Giiney
Avrupa’da italya, ispanya gibi Ulkelerden, St. Paul Yolu sebebiyle Amerika’dan da Mersin kiiltir
turizmi cazibe merkezlerine ziyaret¢i gelme potansiyeli ylksektir. Ayni zamanda Japonya, Gliney
Kore ve Cin pazarlarindan da kiltur turizmi ilgisi beklenmelidir. Ayrica Anamur-Bozyazi-Aydincik
rotasi Alanya tarafinda etkili bir sekilde tanitildigi middetge, Alanya’ya gelen Rus ve Avrupall
turistleri de bolgeye cekme potansiyeli mevcuttur.

Pullu ve Dikilitas Tabiat Parklarindaki kampgilik firsatlari, Yerkopru Selalesi’ndeki trekking
rotalari ve olasi yapilacak zipline aktiviteleri, Goksu Nehri’nde rafting ve nehir boyunca kamping, dag
bisikleti ve trekking imkani, Kargicak Mevkiindeki kaya tirmanis firsatlari, Kisecik Kanyonu’ndaki
kanyonculuk, dagcilik, kaya tirmanisi ve trekking imkani gibi turizm firsatlari bu sporlarin
meraklilarinin bulundugu tim pazarlarda ilgi gérecektir.

Deniz turizminde Ozellikle sahip olunan tesislerin fiyat fayda dengesi agisindan Ege ve
Akdeniz’deki diger bolgelerle cok rekabet edemese de 6zellikle Anamur, Bozyazi ve Aydincik hattinin
sahip oldugu temiz ve mavi bayrakli plajlarla Avrupa geneli ve Rusya’dan turist cekme potansiyeli
mevcuttur. Ozellikle bu rota Alanya tarafinda etkin bir sekilde tanitilmali ve ilk sene giiniibirlik
bolgeyi ziyaret eden turist, bir sonraki sene Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinda konaklamaya tesvik
edilmelidir. Silifke ve Erdemli tarafi ise yine Avrupa ve Rusya’dan turist gekme potansiyeline sahip
olsa da turist segmenti orta ve alt segment olarak ngoriilmektedir.

Ozellikle Tarsus ve St. Paul Yolu ile Eshab — 1 Kehf, Danyal Peygamber Makami gibi cazibe
merkezlerinin ilcede bulunmasi sebebiyle inan¢ turizmi baglaminda tim Avrupa ve Amerika ile
Ortadogu ve Korfez Ulkeleri hedef pazar olarak konumlandirilabilir.

i¢ Turizm ve Bolgesel Turizm icin Baslica Hedef Pazarlar

Mersin’in turizm potansiyeli agirlikli olarak kiltlr turizmi, deniz turizmi ve doga turizmi gibi
turizm tlrlerinden gelmektedir.
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i¢c turizm pazarinda bélge birincil olarak kiiltiirel turizmi kapsaminda ziyaret edilmektedir. Bunda
sahip olunan ¢ok sayidaki antik kentin varliginin etkisi de yadsinamaz durumdadir. Deniz turizminde
Mersin’in turistik degerleri bolgesel turizme daha fazla hitap eden degerler olup, llke capinda Ege
ve Akdeniz’deki rakip destinasyonlara gore kapasite, fiyat ve tesis yeterliligi olarak rekabet giici
daha disuk kalmaktadir.

Bu sebeplerden i¢ turizm pazarinda Mersin’in hedef kitlesi daha ¢ok buyik sehirlerde ikamet
eden, orta ve Ust sosyo-ekonomik statlide (SES A ve B), deneyim turizmi trendlerini takip eden,
gencten yasliya genis bir yas grubundan kisiler olmalidir.

Ozellikle son senelerde giindeme gelen Yerkdprii selalesi, Gilindire Magarasi, Pullu ve Dikilitas
Tabiat Parklari gibi noktalar sayesinde ulusal pazarda doga turizmi de hedeflenmelidir.

Ulusal pazarda inang Turizmi agisindan Tarsus’ta Eshab-1 Kehf, Danyal Peygamber’in Makami ve
Silifke’de Astim Magarasi gibi noktalar 6ne c¢ikarken, bolgesel bazda degerlendirildiginde bu
noktalara bir de Gilnar'da Zeyne Tirbesi eklenmektedir. Genel olarak hem bélgesel hem de ulusal
pazarda Mersin geneli, 6zellikle de Tarsus icin inang turizminin varligindan bahsetmek mimkiinddr.

Bolgesel turizm pazari hedeflemesi ise dogal olarak cografi olarak belirlenmelidir. Mersin’de yer
alan kimi turizm unsurlari gevre iller ve Mersin ili dahilinde deger gormekte olup, potansiyeli bu
alanda en yiksek diizeydedir. Mesire yerleri, tlrbeler, piknik alanlari ve agirlikh olarak Silifke-
Erdemli deniz kiyisi blylk oranda bolgesel turizm agisindan deger tasimaktadir. Bolgesel turizm
acisindan her bir Mersin destinasyonu kendi dinamiklerini tasimakta ve cevre iller ile komsu
merkezler ile diger destinasyonlardan farkl bir yapiyla etkilesmektedir.

Cevre il ve ilcelerde ikamet eden ve il disina tatil, eglence ve kesif amacli seyahat eden, orta ve
Ust sosyo-ekonomik statiide (SES A, B ve C) kisiler bolgesel turizmin ana hedef kitlesi olmalidir.
Bolgesel turizm pazarinda da deniz turizmi, kiltir, turizmi, doga turizmi ve inang turizmi 6ne
¢ikmaktadir.
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4. Mersin Turizm Firsatlari Analizi

Bolgeye yapilan ziyaretler sonucunda edinilen kesif bulgulari, basvurulan uzman goérisleri, bolge
paydaslariyla yapilan degerlendirmeler ve sektor verilerinin analizleriyle Mersin turizminin mevcut
durumu kayit altina alinmistir. Mersin Turizm Envanter Calismasi dahilinde detaylari bulunabilecek
bu durum tespitlerinden faydalanarak, bu bélimde Mersin turizm firsatlarinin tespiti icin analitik bir
yaklasim 6nerilmektedir.

Bu yaklasimin somut ¢iktisi ise potansiyel hedef pazarlar igin 6nerilen turizm Grlinleri ve bu
drdnlere ait bir modeldir. Hedef pazarlar en genis cografi lgeklerde farkli sekillerde ele alinmis ve
dis turizm, i¢ turizm ve bélgesel turizmin her biri igin ayri birer model ortaya konmustur.

Bahsedilen turizm Griin modelleri olusturulurken bdlgedeki her bir merkez ve merkezlerdeki
potansiyel turizm unsurlari 6zelinde asagidaki noktalar gz 6niine alinmstir;

Mevcut turizm kaynaklari,
Hedeflenebilecek turizm pazarlari,
One cikan veya 6ne cikarilmasi énerilen turizm tirleri,

o O O O

Gelistirilebilecek veya en bastan Uretilmesi 6nerilen turizm Urlnlerinin
yaratmasi beklenen turizm degeri,
o Bu turizm tirlerinin hayata gegirilmesindeki zorluk diizeyi.

Mersin’deki turizm kaynaklarinin yarattig turizm firsatlari ile sektor trendleri esas alinarak ilin
her noktasini detayl kapsayacak sekilde bir firsat analizi yapilmis, hangi bolgelerde hangi turizm
turlerinde gelistirme yapilmasinin onerildigi, bu iki faktor eslestirilerek ifade edilmistir.

Daha sonra ise bu eslestirmeler sonucunda Mersin bdlgesinde farkh pazarlar igin
konumlandirilmasi 6nerilen turistik Griinler tanimlanmis ve bu Urinler dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm 6lceklerinde haritalandiriimistir.

Onerilen turistik Griin konumlandiriimasi esas alinarak Mersin turizmi icin Griin modelleri
onerilmistir. Dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm dlgceklerinin her biri icin ayri birer turistik Girtin
modeli bu bélimde yer almaktadir.

Uriin Konumlandirmasi

Bollim 2.6’da Mersin’de turizm destinasyonu olabilecek alt bdlgelerin her biri detayl sekilde
incelenirken, bu alt bélgelerdeki olasi turizm tiirlerinin mevcut durumlari da incelenmis ve harf
kodlariyla skorlanarak her bir alt bolge icin dis turizm, i¢c turizm ve bodlgesel turizmdeki mevcut
durumu gosteren bir 6zet tablo ¢ikarilmistir.

Bu bolimde ise bu bilginin Uzerine her bir alt bélgenin olasi turizm tirlerindeki potansiyeli
eklenmis ve alt bolge bazinda dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel pazarlari hedef alan turizm tiri
potansiyeli skorlari olusturulmustur.
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Mersin’in her bir alt bolgesi icin hedef pazarlardaki mevcut durum ve potansiyelin her bir turizm
turd icin tek tek belirlenmesinin ardindan ise bu alt bolgeler icin turistik tGrinlerin pazarda nasil
konumlandirilacaginin ana hatlarinin gizilmesi gerekmektedir. Daha sonra kapsamli bir pazarlama
planina girdi saglamasi amaciyla yapilan bu konumlandirma, bu galismanin kapsaminda yalnizca
onceliklendirme olarak ele alinmistir. Sonraki asamalarda ise pazarlama plani, bu énceliklendirme
baz alinarak yapilarak her bir alt bolge ve turizm tiiri igin ayri ayri veya Mersin bélgesi igin timlesik
bir pazarlama karmasi (lirlin, fiyat, yer ve tutundurma ) olusturulabilir.

Bahsedilen bu dnceliklendirmeyi yapabilmek icin bu ¢alismada tercih edilmis olan yontem iki
parametre kullanmaktadir;

Her bir hedef pazar (dis turizm, i¢ turizm ve boélgesel turizm pazarlari) igin;

° Olasi turizm tlrlinln yarattig o alt bolge icin yarattigi turizm firsati,
° O firsati hayata gecirmekteki kolaylik

Bolim 2.6'da elde edilen skorlardan her bir alt bolgedeki olasi turizm tirlerinin mevcut
durumlari ve hedef pazar analizi skorlardan ise bu turizm tirlerinin potansiyelleri konusunda elde
veri mevcuttur. Potansiyel durumla mevcut durum arasindaki farktan, o alt bélgedeki olasi turizm
tdrlerinin her birinin yarattigi turizm firsati gorilebilmektedir.

Her bir alt bélge icin ortaya ¢ikan turizm tirleri firsatlarini dnceliklendirebilmek icin bir yontem
ortaya konmaktadir. Bu yonteme goére olasi turizm tirlerinin bolgelerde hayata gegirilebilme
kolayliklari puanlanmig ve birer tablo olusturulmustur.

Her bir alt bolge igin tespit edilen firsatlar ile bu firsatlarin uygulanmasinda tespit edilen kolaylik
dizeylerinde gergeklestirilebiliyor olmasi ele alinarak her bir alt bdlge igin ve Mersin’in geneli
acisindan bir 6ncelikli turistik Grin tablosu ortaya ¢ikarilmaktadir.

D1s, i¢, Bélgesel Turizm Analizi

Mersin, turizm potansiyeli agisindan oldukga zengin bir cografya olmasina karsin, bu potansiyel
il merkezi ve ilgelerin her biri igin farkhliklar gostermekte; her bir alt bolgenin fiziki ve beseri
kaynaklari agisindan farkli turizm firsatlarina isaret etmektedir.

Kimi alt bolgeler tarihi alanlari ve kentsel degerleriyle kiltlr turizmi icin firsatlar ortaya
koyarken; kimileri ise dogal glizellikleri geregi doga turizmi veya ekstrem sporlar anlaminda daha
blylk potansiyel tasiyabilmektedir.

Ayni zamanda alt bolgelerdeki turizm firsatlari hedef pazarlara gore de farkhliklar
gostermektedir. Ornegin, bir ilcedeki kiiltiir turizmi 6geleri dis turizm pazarlari icin oldukca yiiksek
potansiyel tasirken, ayni turistik Ogelerin bdlgesel turizm 0&lceginde cazibe yaratamamasi
mumkiindir. Benzer sekilde bir ilcenin cevre il ve ilcelerden ¢ok ragbet géren bir mesire yeri, dis
turizm pazarinda ayni etkiye sahip olmayabilir.
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Bu acidan bu bolimde her bir alt bolgenin olasi turizm tlrlerine ve dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm 6lceginde olmak lizere farkh hedef pazarlarda ne gibi firsatlara sahip olduguna
bakilmaktadir.

Mersin il merkezi ve ilgelerinin her biri icin bu degerlendirmeler asagida verilmis, her bir
degerlendirmeyle beraber Bolim da kullanilan harf skoru sistemi devam ettirilerek firsatlar Ek 2’de
aciklandigi sekilde skorlanmigtir.

Uygulama Kolaylig1 Degerlendirmesi

Mersin turizmi agisindan firsat yaratan noktalar alt bolge bazinda, her turizm tiirline gore tek
tek tespit edilerek skorlanmigtir.

Bu firsatlar arasindan hangilerinin 6nceliklendirilerek Mersin turizm modelinin icerisinde yer
alacagini tespit etmek icin bir diger gereklilik de bu firsatin hayata gecirilmesindeki kolaylik/zorluk
faktorind hesaba katmaktir.

Bu bolimde turizm firsatlarinin hayata gegirilmesi igin kullanilan yontem, her bir firsatin
uygulama kolayhg! acisindan skorlanmasi seklindedir. Her bir alt bolgede, her bir turizm tlrinin
yarattigi firsat skorlanmis ve Ek 3’teki skorlama sistemi kullaniimistir.

Onceliklendirme

Mersin turizmindeki firsatlar her bir alt bolge igin belirlenmis, bu firsatlarin uygulamasinda
karsilasilabilecek zorluklar degerlendirilerek bu firsatlara birer uygulama kolaylik skoru atanmistir.

Mersin’de hangi noktada hangi turizm tiriintin 6nceliklendirilmesi gerektigini dogru sekilde
tespit etmek igin gerekli son asama ise her bir firsatin degeri ile uygulama kolayligini dikkate alarak
yapilacak bir degerlendirmedir.

Bunun icin kullanilan yéntem Ek 4’te sunulan denkleme dayanmaktadir.
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Anamur-Bozyazi-Aydincik Firsat Analizi

4.1.1. Anamur-Bozyazi-Aydincik i¢in Di1s Turizm

Bu ¢alismanin bulgularina gére Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinda dis turizm igin potansiyel
olusturan pek ¢ok turizm tiirii mevcutsa da bunlarin iginden yalnizca kiltir turizmi, deniz turizmi ve
doga turizmi halihazirda gbze carpan bir deger yaratabilmektedir. Bunun haricinde gastronomi
turizmi, eko turizm ve ekstrem sporlar da yine belli dlclide ilgi gbrse dahi gercek potansiyelinin
altindadir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti igin hali hazirda ulagimi ¢ok kolay olmadigi ve tesis kapasitesi yeterli
olmadigi igin ilk etapta Alanya’ya gelen yabanci turistlere odaklanmak, bdlgeye olan ilgiyi arttirma
yolunda olumlu bir adim olacaktir. Alanya ve cevresini ziyaret eden yabanc turistleri en azindan
glnubirlik de olsa bolgeye ¢ekerek yabanci turistlerin ilgi alanlarina gore 6ne ¢ikan kaltdr turizmi,
deniz turizmi ve doga turizmi Urlnlerini deneyimletmek hedeflenenmelidir. Bu noktada kiltir
turizmi icin Anamurium Oren Yeri, Mamure Kalesi ve Kelenderis Mozaikleri cekici unsur olarak
konumlandirilirken; deniz turizminde mavi bayrakli plajlar ve Anemurium Oren Yeri icerisinden
denize girebilme deneyimi 6ne gikarilmalidir. Doga turizminde ise Gilindire Magarasi g¢ekici unsur
olarak konumlandiriimahdir.

4.1.2 Anamur-Bozyazi-Aydincik i¢in i¢ Turizm

Anamur-Bozyazi-Aydincik alt destinasyonunda i¢ turizm igin potansiyel olusturan pek ¢ok
turistik unsur mevcuttur. Ancak i¢ turizmde de ayni dis turizmde oldugu gibi en yliksek potansiyele
sahip turizm tdrleri kiltur turizmi, deniz turizmi ve doga turizmidir. Bu bdlgenin hali hazirdaki
ziyaretgileri blyik cogunlukla denize kiyisi olmayan gevre illerden yaz doneminde sakin ve huzurlu
tatil arayanlardan olusmaktadir. Bolge, Tirkiye genelinde tarim Uriinleri ile 6n planda oldugundan
mevcut durumda turizm tarimin biraz gerisinde kalmistir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti Anamurium Oren Yeri, Mamure Kalesi ve Kalenderis Mozaikleri
gibi 6nemli kiiltlr turizmi cazibe merkezlerine sahip olmasi ve Tirkiye’de kiltir turizmine olan ilginin
giderek artmasi bolge icin 6nemli bir firsattir. Ancak Ulke ¢apinda bu noktalarin bilinirlik diizeyi ¢cok
yuksek degildir. Bolgeye Alanya Gazipasa Havalimani varigh 1 gece-2 giin, 2 gece-3 glnlik turlarin
dizenlenmesi gerekliligi mevcuttur.

Deniz turizmi alaninda Anamur Plaji, Bozyazi Sahili, Tekmen, Tekeli ve Aydincik Sahilleri 6ne
¢ikarilmali; bu bolgenin bozulmamis sakin sessiz yapisi ve mavi bayrakh plajlari iletisimde 6zellikle
vurgulanmalidir. Ancak deniz turizmiigin dogal glizellikler agisindan zenginligi yliksek olsa da bolgeye
turist cekmek icin altyapida diizenleme ve gelistirmelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Doga turizmi alaninda bdlgenin yildizi olarak konumlanabilecek olan Gilindire Magarasi
iletisimde glicli bir dille vurgulanmali ve bdlgeye doga turizmini arttirmak igin itici glic olarak
konumlandirilmalidir. Anamur ve Bozyazi ilcelerinde yer alan Pullu ve Dikilitas Milli Parklari gerek
doga yiruyusleri gerekse kampclilik agisindan doga turizmi sevenlere blyik firsat sunmaktadir.
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Buradaki milli parklar doga turizmi ve deniz turizmini icice sunabilmesi agisindan biylik 6nem
tasimaktadir.

Ekoturizm icin de Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti oldukga uygun bir nokta olmasina ragmen (lke
¢apinda ekoturizm ziyaretleri almasi igin tesis yeterliliginin bulundugunu séylemek glictiir. Ayni
zamanda bu alanda llke ¢apinda bir farkindalik ve taninirlik heniiz yeterli seviyede degildir. Anamur
tarafinda belirli alanlarda muz seralarinin gezilmesi gibi etkinlikler organize edilerek ekoturizm
alaninda ilk adimlar atilabilir.

Ekstrem sporlar alaninda Anamur tarafinda su sporlari géze carparken, Bozyazi tarafida
kampgilik ve dag bisikleti, Aydincik tarafinda 6zellikle Gilindire magarasina giden yol lGzerinde yine
dag bisikleti potansiyeli bulunmaktadir. Ancak tim bu bahsi gecen sporlardan hali hazirda aktif
olarak yapilan kisitli da olsa su sporlari ve kampcilik olarak gosterilebilir. Ozellikle Akdeniz Sahil Yolu
tamamlandiginda eski yol bisiklet sporu igin yeniden diizenlenebilir; isaret ¢alismalari yapilabilir ve
bu sporla ilgili dizenlenecek etkinlikler ile bolge bu spor daliyla ilgilenen kitleye ulusal bazda
tanitabilir.

4.1.3 Anamur-Bozyazi-Aydincik i¢in Bélgesel Turizm

Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti 6zellikle denize siniri olmayan gevre illerden ve komsu ilgelerden
halihazirda ziyaretci cekmekte olup, bu ziyaretgilerin 6nemli bir b6lim yaz tatilini gecirmek amacli
bolgeyi ziyaret etmektedir. Bolgeyi ziyaret eden kemiklesmis bir kitleden de s6z etmek mimkiindr.
Bazi ziyaretgiler yillar icerisinde bu bdlgede yazlik milk edinmis ve her sene bdlgeyi ziyaret
etmektedir. Ozellikle Anamur ilgesi cevre il ve ilcelerden gelen ziyaretcilere sundugu deniz turizmi
ve su sporlari imkanlari ile de bir cazibe merkezi noktasidir.

Deniz turizmi disinda doga turizmi alaninda da 6zellikle son yillarda Gilindire Magarasi ¢evre ilge
ve illerden ziyaretci cekmektedir. Gilindere Magarasi’nin altyapi olanaklarinin iyilestiriimesi ve daha
fazla tanitim yapilmasiyla bolgeden ziyaret amacgh olarak buraya gelenlerin sayisinin artacagi
ongordilebilir,

Pullu ve Dikilitag Milli Parklari ise ekoturizm ve doga turizminin bir kombinasyonu olarak
distnilebilir. Bu bolge cevre ilge ve illerden kampcilik amaclh ziyaret edenleri cekse de bu bolgeyi
piknik amagl ziyaret edenlerin sayisi ¢ok daha yuksektir.

4.1.4. Anamur-Bozyazi-Aydincik Analizi

Anamur-Bozyazi-Aydincik alt destinasyonu turizm potansiyeli agisindan olduk¢a zengin bir
cografyadir. Bolge genelinde en yiksek potansiyelin hem dis, hem ic hem de bolgesel pazarda kiltir
turizmi, denz turizmi ve doga turizmi alanlarinda oldugu géze carpmaktadir.

Bu boélimde, turizm tirlerine ve dis turizm, ic turizm ve bolgesel turizm 6lgeginde olmak lizere
hedef pazarlara gore bu turizm bolgesinin ne gibi firsatlara sahip oldugu incelenmektedir.
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Anamur-Bozyazi-Aydincik
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIiZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM |FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |[POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kaltir Turizmi BC 1 AC 1 AB 1
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CD 1
Festival Turizmi DD 0 CD 1 CD 1
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi BC 1 AC 2 AB 1
Ekoturizm CD 1 BD 2 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BC 1 AC 1 AC 2
Ekstrem Sporlar CD 1 BD 2 CD 1

Kaltdr turizmi agisindan Anamur-Bozyazi-Aydincik alt destinasyonu o6zellikle i¢ turizm ve
bolgesel turizm alaninda yliksek potansiyel mevcut olup, bu alandaki firsatlar degerlendirilmelidir.

Bolge sahip oldugu mavi bayrakl plajlari ve bakir dogasiyla deniz turizmi alaninda 6zellikle i¢ ve
bolgesel turizmde bliylk potansiyele sahip olup 6zellikle i¢ turizm pazarlarinda tanitimi yapildigi ve
altyapi biraz gelistirildigi takdirde blyuk ilgi gbrecektir.

Mevcut durumunda heniiz bir etki sahibi olunamayan ekoturizm alaninda 6zellikle i¢ pazarda
bir firsat oldugundan bahsetmek mimkindir. Bolgenin yiksek tarim glicli, bakir dogasi ve uzun
sezonu birlestirilerek ulusal bazda talep olusturacak projelerin gelistirilmesi 6n goriilmektedir.

Gilindire Magarasi ve civari ile Bozyazi ilgesi dag bisikleti sporu yapanlar; Pullu ve Dikilitas Milli
Parklari kampgilik yapanlar, Anamur Plaji ise gesitli su sporlari yapanlar agisindan firsat barindiran
noktalardir. Akdeniz Sahil Yolu’nun tamamlanmasiyla eski yolun bisiklet sporu igin diizenlenerek ve
cesitli isaretleme calismalari yapilarak faaliyete acilmasi, ayrica bu alanda etkinlikler diizenlenmesi
ulusal bazda ekstrem sporlarla ilgilenen ziyaretcileri cekmek agisindan 6nem tasimaktadir.

Bolgesel turizm bazinda ise en yliksek firsat doga turizminde géze carpmaktadir. Bunun en énemli
sebeplerinden biri de Anamur-Bozyazi-Aydincik hattina bolgeselden daha kolay ulasilir olmasi ve
cevre il ve ilgelere gore dogal kaynaklari agisindan avantajli bir durumda olmasidir. Son vyillarda
bilinirligi giderek artan Gilindire Magarasi bolgesel turizmde doga turizmi alaninda en 6nemli itici
gliclerden biridir.
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4.1.5. Anamur-Bozyazi-Aydincik Turizm Uygulama Kolaylhig:

Anamur-Bozyazi-Aydincik alt destinasyonu igin turizm agisindan firsat yaratan noktalari Bolim
4.1’de her turizm tiriine gore tek tek tespit edilerek skorlanmistir.

Bu firsatlar arasindan hangilerinin 6nceliklendirilerek Anamur-Bozyazi-Aydincik turizm
modelinin icerisinde yer alacagini tespit etmek icin bir diger gereklilik de bu firsatin hayata
gecirilmesindeki kolayhk / zorluk faktorini hesaba katmaktir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM UYGULAMA KOLAYLIGI

Kaltar Turizmi BC 2 AC 2 AB

Gastronomi Turizmi CcD 1 CcD 1 Ccbh 1
Festival Turizmi DD 0 CD 1 Ccbh 2
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi BC 2 AC 2 AB 2
Ekoturizm CcD 1 BD 2 CcD 2
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BC 2 AC 2 AC 2
Ekstrem Sporlar CcD 1 BD 1 CD 1

Anamur-Bozyazi-Aydincik bélgesinde 6ne ¢ikan turizm tirleri olan kultlr turizmi, doga turizmi
ve deniz turizminin her biri igcin hem altyapi ¢alismasi, hem de genis kapsamli tanitim galismalari
yapilmasi gerekmektedir.

Kiltir turizminde Anemurium Oren Yeri basta olmak Uizere kiiltiir turizmi degerlerinden
faydalanabilmek igin bolgede turistik altyapiyla ilgili galismalar yapilmasi gerekmektedir. Halihazirda
Anemurium Oren Yeri’'nde arkeolojik kazi calismalari devam etmektedir. Ancak bdlgeyi turistik
anlamda daha cazip kilacak uygulamalarin olmasi gerekmektedir. Buna 6rnek olarak déren yeri icinde
gezmeyi kolaylastirici yonlendirme tabelalari, dénemin hikayesini canlandiracak uygulamalar, 6ren
yeri icerisinden denize girilebilecegini gosteren yonlendirmeler, 6ren yeri icerisinde ziyaretgi
deneyimini arttiracak kiiglik bir miize ve kafe olusturulabilir. Hali hazirda restorasyon galismalari
devam eden Mamure Kalesi igerisinde sesli anlatim, sergi gibi faaliyetlerin olmasi tarihi noktaya ilgiyi
arttiracaktir. Aydincik’ta bulunan Kalenderis Mozaikleri ise ivedilikle turistlere agilmalidir. Mevcut
durumu ile bolgeyi ziyaret etmek isteyen kisiler acisindan buraya gelip, goremeden dénmek hayal
kirikligi yaratmaktadir. Bélgenin en 6nemli eksiklerinden biri turizm alaninda tanitim ¢alismalarinin
yetersiz kalmasidir. Ufak dlzenlemeler tamamlanarak ilgili tanitim ¢ahsmalari yapilmasi
gerekmektedir.

Deniz turizmi alaninda ise zaten mavi bayrakli plajlarinin olmasi bdlgenin dogal avantajidir.
Bolgedeki altyapi ve turistik tesisler ile ilgili yapilacak iyilestirmeler hem hali hazirda bolgeyi ziyaret
eden turistlerin memnuniyet seviyesini arttiracak, hem de daha 6nce bolgeyi ziyaret etmemis kisileri
bolgeye gelmeye ikna etmek icin avantaj olusturacaktir. Kolaylikla uygulanabilecekler arasinda
bolgedeki turistik tesislere hizmet kalitesinin arttirilmasina yonelik egitimlerin verilmesi, halka acik
olan plaj alanlarinda tuvalet, giyinme kabinleri ve dus alanlarinin tesis edilmesi sayilabilir. Buna ek
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olarak ozellikle Bozyazi ve Aydincik tarafinda butik hotel tarzinda hizmet verebilecek tesislerin
artirilmasi yapilacaklar arasinda sayilabilir.

Doga turizmi tarafinda 6ncelikle ve kolaylikla uygulanabilecek ¢alismalara érnek olarak Pullu ve
Dikilitas Milli Park Alanlarindaki kamp alanlarinin diizenlenmesi sayilabilir. Hali hazirda elektirigin de
olmadigi park alani icerisinde ¢adir kurulabilecek alanlarin saptanmasi, her bir ¢adir alanina elektrik
verilmesi, ortak tuvalet ve dus alanlarinin yenilenmesi, hatta karavan parki alanlarinin tesis edilmesi
ve akabinde doga kullipleri basta olmak lizere odakli bir tanitim ¢alismasi yapilmasi gerekliligi
gorilmustur.

Gilindire Magarasi’nda yogun bir tanitim galismasi yapilarak ulusal bazda bilinirligini arttirmak
ve ilk etapta Alanya’yl ziyaret eden turistleri hedefleyerek onlara yonelik tanitim galismalarinin
yapilmasi hedeflenmelidir.

Gilindire Magarasi ¢evresinde dag bisikletgileri igin bisiklet parkurlarinin diizenlenmesi,
isaretleme ve yonlendirme gibi irili ufakli galismalarin yapilmasi gerekmektedir. Yine benzer sekilde
Akdeniz Sahil Yolu’'nun tamamlanmasi ve eski yolun tamamen trafige kapanmasiyla birlikte bu yol
gerekli tamirat ve isaretleme c¢alismalari yapilarak bisikletgilere agilabilir. Bu bisiklet rotasinin
tanitimi iginse uluslararasi diizeyde bisiklet yarisi tarzinda bir etkinlik diizenlenerek global sporcular
ve uluslararasi basin bolgeye davet edilerek tanitimi gergeklestirilebilir.

Tarim alaninda bilinirligi turizme gore daha yliksek olan bélge hali hazirda bu glicli turizmde
firsata g¢evirememis durumdadir. Muz seralarinin bir kismini turistik ziyarete agmak, caretta
carettalarin uzaktan izlenebilecegi teraslar olusturmak ilk etapta kolayhkla uygulanabilecek
¢ahsmalardir.  Ekoturizm alaninda  Anamur-Bozyazi-Aydincik  bdlgesinin  potansiyelinden
faydalanmak icin bu yonde turistik tesis yatirimi yapilmasi gerekmektedir. Ancak bu durum biraz
daha bekleyip gelen ziyaretcinin talebini izlemeyi gerektirmektedir.

Bunun yani sira bolge ile ilgili bilinirligi arttirmak icin de uzun vadeli tanitim ¢alismasi yapilmasi
sarttir. Bu tanitim galismalarinin planlamasinin ve uygulanmasinin yurtdisi pazarlarda biraz daha gii¢
olacagi soylenebilir.

4.1.6. Anamur-Bozyazi1-Aydincik Turizm Onceliklendirme

Boliim 4.1'de Anamur-Bozyazi-Aydincik hattindaki firsatlar her bir hedef pazar ve turizm tirleri
acgisindan belirlenmis, Bolim 4.1.5’te ise bu firsatlarin uygulanmasinda karsilasilabilecek zorluklar
degerlendirilerek bu firsatlara birer uygulama kolaylik skoru atanmistir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik  turizm bolgesinde hangi noktada hangi turizm tlrindn
onceliklendirilmesi gerektigini dogru sekilde tespit etmek icin gerekli son asama ise her bir firsatin
degeri ile uygulama kolayhgini dikkate alarak yapilacak bir degerlendirmedir.
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Anamur-Bozyazi-Aydincik
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttr Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 3 3
Gastronomi Turizmi Ch=1 1 1 CD=2 1 2 CD=1 1 1
Festival Turizmi DD=0 0 0 CD=2 1 2 CD=1 2 2
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 2 2
Ekoturizm Ch=1 1 1 BD=2 2 4 CD=1 2 2
Saghk Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar ch=1 1 1 BD=2 1 2 CD=1 1 2

Turizm tirlerinin yarattigi firsatlar ve bunlarin uygulama zorluklari birlikte ele alindiginda,
Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinda soyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir;

. Tablodaki onceliklendirme  skorlarina  bakildiginda  Anamur-Bozyazi-Aydincik
bolgesinin genel olarak i¢ turizme yonelik planlanmasi gerektigi goriilmektedir. Kiltiir turizmi, deniz
turizmi, ekoturizm ve doga turizmi bu bélgenin i¢ turizmde 6nceliklendirilmesi gereken turizm
turleridir.

. Ozellikle Bozyazi ilgesinin hali hazirda bulundugu bakir durum ve sahip oldugu dogal
ve kiltlrel glizellikler diistintildiglinde bu bolgede citta slow konseptinin i¢ turizmde oldukca fazla
ilgi gorecegi diistiniilmektedir.

. Hali hazirda c¢evre il ve ilgelerden ziyaretgi ¢eken Anamur-Bozyazi-Aydincik Alt
Destinasyonu, bolgesel turizm acisindan bakildiginda bulundugu cografyanin parlayan
noktalarindandir. Bolgesel turizm kapsaminda degerlendirildiginde bolge mevcut durumu ile de hali
hazirda gelen ziyaretginin taleplerini karsilar diizeydedir. Ancak tabii ki gelisime agik alanlari da
bulunmaktadir. Ozellikle doga turizmi dncelikli durumdadir. Bu baglamda Aydincik’taki Gilindire
Magarasi, Anamur’daki Kosekbiikii Magarasi bélgesel bazda daha fazla tanitilmali; Bozyazi’daki Pullu
ve Dikilitas Milli Parklari yeniden diizenlenerek kampgiliga uygun hale getirilmelidir.

° Bolgesel turizmdeki firsatlarin yiksek, uygulamalarin ise gérece daha kolay oldugu
sdylenebilir. i¢ turizm alaninda &nceliklendirilen alanlarda yapilacak gelistirme ve calismalarin
sonucu bélgesel turizme de olumlu olarak yansiyacaktir.

. Dis turizm alaninda ozellikle kiltlr turizmi, deniz turizmi ve doga turizminin
potansiyel, gorece daha yliksek olsa da uygulama skorlari ve 6zellikle kapsaml bir yurtdisi tanitim
calismasinin gerekliligi distnildigiinde, onceliklendirmede dis turizm ilk siralarda ¢gikmamaktadir.
Ancak bolgenin Alanya’ya yakinhigl ve Alanya’yl ziyaret eden Rus ve Kuzey Avrupal turistler
distnuldigilinde; ilk etapta sadece bu turist grubunu Anamur-Bozyazi-Aydincik bélgesine glintibirlik
programlarla getirmek hedeflenmelidir.
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4.2 Silifke-Erdemli-Mut Firsat Analizi

4.2.1 Silifke-Erdemli-Mut i¢in D1s Turizm

Silifke-Erdemli-Mut bolgesi icin dis turizm anlaminda goze ¢arpan firsatlar kiltiir turizmi, inang
turizmi ve doga turizmi alanlarindadir.

Ozellikle sahil seridine yakin konumdaki Cennet Cehennem Obruklari, Kanli Divane, Korykos
Antik Kenti ve St. Paul yolu nedeniyle 6nem arz eden Aya Tekla Manastiri minferit yabanci turistlerin
ilgisini bir miktar cekse de, uluslararasi tanitim ve bilinirlik dlizeyleri cok yliksek olmadigi icin bu
noktalarin cektigi kiltlr ve inanc turisti sayisi potansiyelinin altinda kalmaktadir. Ancak Turkiye'nin
kisi basina en fazla antik kent diisen bélgesi olan Silifke, Erdemli, Mut hattinda tanitimi yapildigi
takdirde potansiyelini gergeklestirebilecek ¢ok sayida tarihsel ve kultiriel yapr bulunmakadir.
Bunlardan bazilari su sekilde 6zetlenebilir: Aya Tekla Manastiri, Silifke Kalesi, Cennet Cehennem
Obruklan, Ug¢ Giizeller Mozaigi, Adamkayalar, Uzuncabur¢ Antik Kenti, Olba Antik Kenti, Kanli
Divane, Alahan Manastiri

Doga turizmi agisindan da Silifke-Erdemli-Mut bdlgesinin vadettigi potansiyel oldukg¢a ylksek
olmasina karsin, bolgeyi bu amacla ziyaret eden yabanci turist sayisi ¢cok kisithdir. Bélgenin son
dénemde ©ne cikan popiler noktasi Yerkoéprii Selalesi’dir. Ozellikle dogaseverler ve doga
fotografcilari tarafindan ziyaret edilen selalede, yabanci turist sayisi yok denecek kadar azdir. Goksu
nehri rafting ile ilgilenenleri, nehre paralel uzanan Kargicak bolgesi doga yurilylsculerini, kaya
tirmaniggilarini ve kampgilari cezbedecek alanlardir. Lemas kanyonu trekking sevenler ve doga
fotografcilari icin ideal seceneklerden biriyken, Goksu Deltasi kus gézlemcileri agisindan dnemli bir
firsattir. Ancak bolge doga turizmi alaninda ¢ok bilinir olmadigindan yurtdisindan bolgeye gelen kisi
sayisl da oldukga kisitlidir.

4.2.2 Silifke-Erdemli-Mut icin i¢ Turizm

Silifke-Erdemli-Mut bdlgesi icin i¢c turizm anlaminda en 6nemli firsatlar kdltlr turizmi,
ekoturizmi ve doga turizmi alanlarindadir.

Bolgede bilinirligi en yliksek olan ve hali hazirda ziyaretgi ¢ceken kiltilir noktalari olarak Cennet
Cehennem Obruklari, Astim Magarasi, Narlikuyu Ucgiizeller Mozaigi, Kiz Kalesi ve Korykos Antik
kenti olarak sayilabilir. Bu noktalarin daha fazla ziyaretgi gekmesindeki en 6nemli etken sahil seridine
yakin olmasi ve dolayisiyla bu bélgeye deniz turizmi igin gelen ziyaretgiler igin birer ¢ekim noktasi
olmasidir. Ancak sahil seridinden biraz uzaklasip i¢ bolgelere gidilmeye baslandiginda antik kentlerin
ve tarihi alanlarin hem bilinirlik oranlari hem de ziyaret oranlari ciddi oranda diismektedir. Aya Tekla
Manastiri, Silifke Kalesi, tarihi Silifke evleri, Adamkayalar, Uzuncaburg Antik Kenti, Olba Antik Kenti,
Kanl Divane, Alahan Manastiri, Elouisa Sebaste gibi alanlar da tanitimi yapildigi takdirde kultiir
turizmi meraklilarinin ilgisini cekecek glizellikte cazibe merkezleridir.
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Ekoturizm icin de Silifke-Erdemli-Mut bolgesi olduk¢ca uygun bir nokta olmasina ragmen tlke
capinda ekoturizm ziyaretleri almasi icin tesis yeterliliginin yerinde oldugunu soylemek glictlir. Ayni
zamanda bu alanda Ulke capinda bir farkindalik ve taninirlik da henliz mevcut degildir.

Doga turizmi agisindan ise yine dis turizmdekine benzer bir durum séz konusudur. Silifke-
Erdemli-Mut bolgesi bu anlamda oldukg¢a yiiksek potansiyel barindirmasina karsin, bu amach c¢ok
fazla ziyaretci almamaktadir. Yerkopri Selalesi, son donemde ziyaretci cekmeye baslayan
noktalardan olup, doga kullpleri ve doga fotografgilari tarafindan tercih edilmektedir. Goksu
nehri’nde rafting yapildigi bilinse de bdlgedeki tesis sayisi cok yeterli degildir. O nedenle talep ¢ok
yuksek olmamaktadir. Kargicak bolgesi kaya tirmanisina uygun dogal yapisi olsa da bu konuda heniiz
bir calisma yapilmamis olmasi, boélgeyi bakir kilmaktadir. Lemas kanyonu gerek sahil seridine yakin
konumda olmasi, gerekse yemyesil dogasi nedeniyle trekking sevenler ve doga fotografcilari icin
onemli bir segenek olmanin yani sira gevre il ve ilgelerden gelenler igin dnemli bir mesire alanidir.
Bu nedenle boélgenin en kalabalik doga turizmi noktalarindandir. Goksu Deltasi kus gézlemcileri igin
onemli bir firsat olsa da yurticinde ¢ok fazla talep géren bir alan degildir.

4.2.3 Silifke-Erdemli-Mut icin Bolgesel Turizm

Silifke-Erdemli-Mut bdlgesi ayni Anamur-Bozyazi-Aydincik bolgesi gibi 6zellikle denize kiyisi
olmayan cevre il ve ilcelerden ziyaretci cekmektedir. Bu ziyaretcilerin bir kisminin da o6zellikle
Erdemli tarafinda yazlik amacli kullandiklari kendi milkleri bulunmaktadir. Cevre bolgelerden gelen
ziyaretgilerin ziyaretlerinin dnemli bir bolimiU deniz turizmi, mesire yeri ziyaretleri, bazi inang
noktalarinin ziyareti, sahil seridine yakin konumdaki tarihsel ve kiltiirel alanlarin ziyareti seklindedir.

Bolgeye ana amaclari deniz turizmi ya da mesire yeri ziyareti olarak gelen kitleye bolgedeki
kiiltiirel ve tarihsel alanlar anlatilarak, bilinirlikleri arttirilmalidir. Ozellikle sahil seridinden daha ic
kissimda kalan antik kentler ve tarihsel alanlara ziyareti arttirmak icin cekici unsurlar eklenerek
ulasimi kolaylastiran altyapi iyilestirmeleri yapiimalidir.

Deniz turizmi disinda doga turizmi alaninda da son donemde Mut’ta yer alan Yerkopri Selalesi
dikkat cekmeye baslamistir. Cevre ilge ve illerden sadece Yerkopri Selalesi’'ni gérmek ve ziyaret
etmek icin gelenlerin sayisi da giin gectikce artmaktadir. Ancak bu bolgedeki ziyareti koaylastiracak
altyapi iyilestirmelerinin yapilmasi gerekmektedir.

Bolgesel turizm bazinda bakildiginda mesire yeri ziyaretleri ekoturizm ve doga turizminin bir
kombinasyonu olarak dislinilebilir. Gerek piknik amacli, gerekse de doga yirlydisleri icin cevre
illerden Lemas Kanyonu’nu ziyaret eden doga severler halihazirda mevcuttur. Bu alandaki imkanlarin
arttirilmasi ve daha fazla tanitim yapilmasiyla bélgeden daha fazla ziyaretgi cekecegi dngorilebilir.

Goksu Deltasi cevresinde yapilacak doga ile uyumlu yiriyis yollari, dinlenme alanlari sonrasi
bu bolge de doga turizmi ve ekoturizm alaninda cevre il ve ilgelerden ziyaretci cekecektir.
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4.2.4. Silifke-Erdemli-Mut Analizi

Silifke-Erdemli-Mut
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIiZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM |FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kaltar Turizmi AC 2 AC 2 AB 1
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CC 0
Festival Turizmi CD 1 CD 1 BD 2
inang Turizmi BD 2 cC 0 cC 0
Deniz Turizmi Ccb 1 BC 1 BB 0
Ekoturizm CcD 1 BD 2 CcD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 2 AC 2 AC 2
Ekstrem Sporlar CD 1 BC 1 CD 1

Silifke-Erdemli-Mut bolgesinde gdze carpan en buyik firsat 6zellikle dis turizm ve i¢ turizm
pazarlarindaki kiltlr turizmi firsatidir. Silifke ve Erdemli gevresindeki antik kentler ve tarihsel alanlar
kiltlr turizmine ilgi duyanlar nezdinde ¢ok biylik potansiyel ve firsat tasimaktadir. Burada kismen
potansiyelini gerceklestiren Cennet Cehennem Obruklari ya da Kiz Kalesi’nden ziyade yeterli ulasim
imkani olmayan ve taninirligl disiik seviyede olan Kanh divane, Adamkayalar, Uzuncaburg gibi
alanlarda kultir turizmi alaninda biiyuk firsat tasidigi gérilmektedir.

Dis turizm pazarinda inang turizmi de 6nemli firsatlardan biridir. St. Paul yolu Gizerinde bulunan
Mut’taki Alahan Manastiri ve Silifke’deki Aya Tekla Manastiri bélgenin inang turizmi agisindan itici
glcuddar.

Doga turizmi de dig turizm ve i¢ turizm pazarlarinda dne gikan firsatlardandir. Dig turizmde doga
turizminin potansiyeli i¢c turizmdeki kadar yiksek olmamakla birlikte muhteviyatta da biraz
farklilasmaktadir. Dis turizm pazarinda bolgedeki doga turizmi alanlarindan Goksu Deltasi ve
buradaki kus gozlemciligi, Silifke-Erdemli hattinda olusturulabilecek antik kentleri iceren bisiklet
rotasi, Yerkopri Selalesi ve gerekli altyapi iyilestirmeleri yapildigi takdirde Kargicak boélgesinde
kampgilik ve kaya tirmanisi éne ¢ikmaktadir. i¢ turizm pazarinda ise Yerképri Selalesi ve Lemas
Kanyonu o6zellikle trekking ve doga fotografciligi alaninda 6ne ¢ikmaktadir. Doga turizmi dis turizm
pazari ve i¢ turizm pazarinda oldugu gibi bolgesel turizm pazarinda da blyuk firsat tasimaktadir. Bu
pazarda da ayni i¢ pazarda oldugu gibi Yerkopri Selalesi ve Lemas Kanyonu 6ne ¢ikmaktadir.

i¢c turizmde 6ne ¢ikan firsatlardan biri de ekoturizm alanindadir. Bélge hem dogal giizellikleri,
hem de tarim bolgesi olmasi nedeniyle ekoturizm anlaminda da firsatlara sahiptir. Tirkiye’'de
ekoturizm halen gelisme sirecinde oldugu icin bu acidan dis turizm firsatinin daha yiksek oldugu
soylenebilir. Silitke’nin ¢ilegi, Mut’un kayisisi ve zeytini, Erdemli’nin Limonu ve Lemas muzu bélgenin
one cikan tarim Grlinlerindendir.

Bolgesel turizmde festival turizmi de énemli firsatlardan biridir. Organize edilecek bir festival,
bolgesel bazda cevre il ve ilgeler tarafindan sahiplenilecektir.
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4.2.5. Silifke-Erdemli-Mut Turizm Uygulama Kolaylhig:

Silifke-Erdemli-Mut
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI [ POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI

Kiltdr Turizmi AC AC AB

Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 cC 0
Festival Turizmi CcD 1 CD 1 BD 1
inang Turizmi BD 2 cC 2 cC 0
Deniz Turizmi CD 1 BC 1 BB 0
Ekoturizm CcD 1 BD 2 CcD 2
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 1 AC 2 AC 2
Ekstrem Sporlar CD 1 BC 1 CD 1

Silifke-Erdemli-Mut bélgesi’nde her (i¢ pazarda da 6ne ¢ikan turizm tiri olan Kiltlr turizminde
hem ¢ok yiksek potansiyel bulunmakta, hem de uygulama kolayhgi skoru yiksektir. Bu alanda
sadece kicuk gelistirmeler yapilarak ve hedef pazarlar belirlenerek tanitim ¢alismalarinin yapilmasi
gerekmektedir. Kliglik gelistirmelere 6rnek olarak bolgenin bir kiltir turizmi haritasinin ¢ikartiimasi,
minferit gelenlere 6neri kiltir rotalari sunulmasi, Silifke ve Erdemli gibi merkezlerden antik
kentlere ulagimin kolaylastiriimasi verilebilir.

Gerek dis turizm gerekse i¢ turizmde inang¢ turizmi alaninda uygulama kolayligindan
bahsedilebilir. Bunun en 6nemli nedeni inang turizmi 6zelinde kitlelerin zaten hali hazirda belirgin
olmalari ve daha odakl bir seyahat gerceklestirmeleridir. Dis turizm pazarinda inang¢ turizmi
kapsaminda St. Paul Yolu nedeniyle Mut’ta Alahan Manastiri, Silifke’deyse Aya Tekla Manastiri 6ne
¢ikmaktadir. Alahan Manastiri yeni restore edilmis ve ziyarete hazir durumdadir. Aya Tekla Manastiri
da Silifke merkezinde ve iyi korunmus durumda olup, ziyarete hazirdir. Bu noktada tanitim ¢alismasi
gerekmektedir. i¢ turizm pazarinda inang turizmi uygulama kolaylig1 yiiksek olsa da hali hazirda zaten
potansiyeline olduk¢a yakin bir noktada oldugu igin ek olarak sagladigi gelisme firsati sinirli
kalmaktadir.

Gereki¢ turizm gerekse bolgesel turizmde doga turizmi alaninda genel olarak uygulama kolaylhgi
skoru yuksektir. Halihazirda bolgesel bazda turist ¢ceken Yerkopri Selalesi ve Lemas Kanyonu gibi
alanlarin yiksek potansiyele sahip oldugu, ancak henliz potansiyelini tam gerceklestiremedigi
gorlilmektedir. Yapilacak gelistirmeler ve tanitim galismalari bolgenin potansiyelini yakalamasinda
onem tasimaktadir.

Tarim UrUnleri ile 6ne gikan Silifke-Erdemli-Mut bolgesinde ayni doga turizminde oldugu gibi
ekoturizmde de uygulama kolaylgi yliksek olsa da potansiyeli cok yiiksek degildir.
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4.2.6. Silifke-Erdemli-Mut Turizm Onceliklendirme

Silifke-Erdemli-Mut
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kultlr Turizmi AC=2 3 6 AC=2 3 6 AB=1 3 3
Gastronomi Turizmi Cb=1 1 1 CD=1 1 1 CC=0 0 0
Festival Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 BD=2 1 2
Inang Turizmi BD=2 2 4 CC=0 2 0 CC=0 0 0
Deniz Turizmi Cb=1 1 1 BC=1 1 1 BB=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 BD=2 2 4 CD=1 2 2
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BD=2 1 2 AC=2 2 4 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar CD=1 1 1 BC=1 1 1 CD=1 1 1

Turizm tirlerinin yarattigi firsatlar ve bunlarin uygulama zorluklari birlikte ele alindiginda,
Silifke-Erdemli-Mut igin ise sOyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir;

. Pek cogunun restorasyon calismasi tamamlanmis olan antik kentler, tarihsel ve
kiltlrel alanlar sebebiyle Silitke-Erdemli-Mut bolgesinin gerek i¢ turizm, gerekse dis turizm alaninda
onemli bir turizm firsati doguracagi ve kiltlir turizmine ilgi duyan kisileri bolgeye c¢ekecegi
dustnulmektedir. Bunun icin yapilmasi gerekenler bélgenin detayli turizm haritasinin gikartilmasi ve
bolgeye gelen ziyaretgilerin kiltlr turizmi noktalarina kolaylikla ulasiminin saglanabilmesidir.
Bolgeye ilgiyi cekmek icin yurtdisinda hedeflenen pazarlarda ve yurticinde boélgenin tanitiminin
yapilmasi gerekmektedir.

. Silifke-Erdemli-Mut bolgesinde dis turizm alaninda bir diger dncelikli turizm tiiri ise
inang turizmi olarak gdze carpmaktadir. Ozellikle St.Paul yolu kapsaminda yiiksek degere sahip olan
Mut’taki Alahan Manastiri’nin ve Silifke’deki Aya Tekla Manastir’nin boélgedeki varligi inang turizmi
acisindan biyik 6nem tasimaktadir. Bélgenin yurtdisinda tanitimi distnildigiinde ¢ok zor olmasa
da orta zorlukta bir uygulama plani gerekmektedir. St.Paul yolu nedeniyle Tarsus’a inang turizmi
gerceklestiren turistler bu bolge icin blylk bir firsattir. Hali hazirda Tarsus’a gelen turistlere tanitim
yapilarak glintbirlik dahi olsa bu bolge inang rotalari kapsamindaki ziyaretlere entegre edilmelidir.

. Dogal guzellikleri agisindan ¢ok genis yelpazeye sahip olan Silifke-Erdemli-Mut
bolgesinde doga turizmi 6zellikle i¢ turizme yonelik olarak 6nceliklendirilmelidir. Bu alanda 6zellikle
one cikan noktalarda cesitli gelistirmelerin de yapilmasi gerekliligi mevcuttur. Yerkopri Selalesi’'ne
ulasimin kolaylastirilmasi, selale ¢cevresinde hazirlanmis olan tesislerin faaliyete agilmasi, bu bolgede
kampcilara yonelik alanlar olusturulmasi ve bungalow tarzi dogaya uyumlu konaklama alanlarinin
tesis edilmesi bolge icin 6nerilen gelistirmelerden birkacidir. Lemas Kanyonu, Goksu Deltasi gibi
alanlar da bolgenin potansiyelini gerceklestirebilmesi icin gelistirmeye ihtiya¢c duyan alanlardandir.
Doga turizmi bolgesel pazarda da Onceliklendirme sahibidir. Bu alana yonelik yapilacak calismalar
bolgenin bolgesel turizmde de potansiyeline ulasmasina katki saglayacaktir.

Silifke-Erdemli-Mut tarafindaki ekoturizm imkéanlari degerlendirildiginde i¢ pazarlar icin yiksek
potansiyeli olsa da mevcut durunda ekoturizm alaninda yapilan herhangi bir faaliyet olmamasi ve
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uygulamanin c¢ok kolay olmamasi 6ncelik listesine girse bile o listenin en Ustelerinde yer
almayacagina isaret etmektedir. Ancak ekoturizmin bolgede hayata gecirilmesi icin yapilmasi
gereken altyapi calismalari, turistik tesislerin kurulmasi ve turizm deneyiminin sekillendirilerek
isgliclinlin egitilmesi gibi faaliyetler tamamlandiktan sonra bdlge ekoturizm alaninda adindan s6z
ettirecektir.

4.3 Mersin Merkez-Tarsus Firsat Analizi

4.3.1 Mersin Merkez-Tarsus i¢cin Di1s Turizm

Bu ¢alismanin bulgularina gére Mersin Merkez-Tarsus bolgesinde dis turizm igin potansiyel
olusturan turizm tirleri kiltlr turizmi, inang turizmi ve gastronomi turizmidir. Bélgenin dig turizm
alaninda potansiyelini saglayan ana destinasyon Tarsus’tur. St. Paul Yolu Gzerindeki en 6nemli durak
olan Tarsus, ayni zamanda da Hristiyanlar tarafindan kutsal kabul edilen St. Paul’iin evine sahiplik
yaptigindan ¢ok dnemli bir role sahiptir.

Antik Roma doneminden cok sayida tarihi eseri bilnyesinde bulunduran Tarsus ve Soli
Pompeipolis antik kenti ile Mersin Merkez, dis pazarda kultir turizmi agisindan firsat tasimaktadir.

Gastronomi turizmi bdlgenin i¢ pazardaki itici gliclerinden olsa da dis pazarda da gelistirmeler
yapildigl takdirde potansiyelinin artacagi distinilmektedir. Salgam suyu, tantuni, cezerye, mamdil,
kerebic, humus bu boélgenin 6ne cikan lezzetlerindendir.

4.3.2 Mersin Merkez-Tarsus i¢in i¢ Turizm

Mersin Merkez — Tarsus bolgesinde i¢ turizm acgisindan en yiksek firsat sahibi turizm tirleri
kaltdr turizmi ve gastronomi turizmidir. Halihazirda Mersin merkeze gergeklestirilen seyahatlerin
blyutk kismi is icin olsa da, 6zellikle son yillarda bolgeyi festival turizmi icin de ziyaret edenlerin
sayisinda artis gozlemlenmistir.

Kaltdr turizminin itici glict Tarsus’tur. Eski Tarsus evleri, Danyal Peygamber’in Makami, Tarsus
Eski Cami, Altindan Gegme (Romam Hamami), Siptilli Carsisi, St Paul Kuyusu, Antik Roma Yolu, Tarsus
Mizesi, Kleopatra Kapisi, Donuktas Roma Tapinagi, Nusret Mayin Gemisi, Eshabi Kehf (Yedi Uyurlar
Magarasi) bolgenin 6ne c¢ikan tarihsel ve kiltlirel alanlandir. Bunun yani sira Mersin kent
merkezindeki Soli Pompeipolis Antik Kenti, Mersin Arkeoloji Miizesi ve Denizcilik Mizesi kiltlr
turizmi agisindan 6nem arz eden noktalardir.

Hali hazirda is seyahatlerinin kiltlir turizmine oranla daha yogunlukta oldugu Mersin kent
merkezi turizm alaninda bilinirligi cok ylksek olmamakla birlikte, mevcut durumunda daha ¢ok sahil
seridine gecis yapan turistler icin bir gecis noktasidir. Ancak son donemde Narenciye Festivalinin de
etkisiyle llke capinda ilgi cekmeye baslamistir.

Gastronomi turizmi ise Mersin merkez ve Tarsus bdlgesinin i¢ turizmdeki baslica itici glict
olabilecek unsurlara sahiptir. Tantuni ve cezerye tiim Ulkede bilinen ve Mersin ile 6zdeslesmis
lezzetlerdir. Kebap, tantuni, humus, cezerye, mamul, kerebic gibi lezzetler i¢in Tlrkiye’'nin pek ¢ok
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bolgesinden gastronomi gezginlerinin Mersin merkez ve Tarsus’u ziyaret etme potansiyelleri oldukca
yuksektir.

Mersin merkez ve Tarsus’taki gastronomi duraklari, Tirkiye’nin O6nemli gastronomi
merkezlerinden biri olan Adana’nin gastronomi duraklari ile harmanlanarak kapsamli bir lezzet rotasi
olusturularak i¢ turizmde pazarlanabilir. Adana’a yakin konumda olmak Mersin Merkez ve Tarsus
gastronomi turizmi igin blyuk bir firsattir.

4.3.3 Mersin Merkez-Tarsus icin Bolgesel Turizm

Mersin kent merkezi gerek ilgeler, gerekse de gevre iller arasinda turistik anlamda ragbet géren
bolgelerden biridir. Narenciye festivali gibi basarili festivaller bolgesel bazda da Mersin kent
merkezine ilgiyi arttirmistir. Mersin il merkezi ¢evre illerde popliler bir destinasyon olsa da yapilan
ziyaretler daha g¢ok is odakhdir.

Bolgesel turizm noktasinda Tarsus bolgesi gerek doga turizmi gerekse inang turizmi alaninda Mersin merkeze
gore daha yogun bir ilgi gbrmektedir. Tarsus ise gerek Tarsus Selalesi gerekse Eshab-1 Kehf ve Danyal
Peygamber Makami gibi inanc¢ noktalari sebebiyle cevre illerden ziyaretci ceken bir destinasyondur.

4.3.4 Mersin Merkez-Tarsus Analizi

Mersin Merkez-Tarsus
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM |FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kaltir Turizmi AC 2 AC 2 BC 1
Gastronomi Turizmi BD 2 AC 2 BB 0
Festival Turizmi CD 1 BC 1 AC 2
inang Turizmi AC 2 BC 1 AB 1
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saghk Turizmi BC 1 DD 1 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 BC 1 BC 1
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Mersin Merkez ve Tarsus, Adana Sakirpasa Havalimani’na yakin konumu dolayisiyla Mersin
sinirlari igcerisinde kalan diger ilcelere gore ulasim agisindan daha avantajli durumdadir.

Kaltdr turizmi agisindan Mersin kent merkezi ve Tarsus, hem i¢ pazarda hem de dis pazarda
onemli firsat barindirmaktadir. Kilturel ve tarihsel alanlarin zenginligi, St. Paul’lin bélgedeki 6nemi,
Tarsus’u hem kiltlr turizminde hem de inang turizminde 6nemli bir noktaya tasimaktadir.

Kaltdr turizmi alaninda genel olarak tim turizm 6geleri ayri ayri i¢c pazar ve dis pazara hitap
ederken, inang turizminde biraz ayrisma goriilmektedir. i¢ turizmde Danyal Peygamber Makami,
Eshab-1 Kehf gibi alanlar dikkat cekerken, dis pazarda St. Paul’lin evi ve kuyusu 6n plana ¢ikmaktadir.
St. Paul evi hristiyanlar icin kutsal kabul edildiginden bolgedeki inang turizmi dis pazarda daha biylik
bir firsat olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ancak burada St. Paul Evi’'nin ibadete agilmasi bolgedeki inang
turizmini canlandirmak icin en 6nemli aksiyonlardandir.
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Mersin Merkez ve Tarsus’un ana itici unsurlarindan olan gastronomi turizmi, dis turizm
pazarlara acildig taktirde énemli firsat yaratma potansiyeline sahiptir. i¢ turizm pazarinda hali
hazirda gastronomi alaninda riistiini ispatlamis olan Adana’nin gliclinden yararlanmak, Adana ile
ortak lezzet rotalari olusturmak, Adana’ya gastronomi amaciyla gelen turistleri boélgeye ¢ekmek bu
alanda turizmi gelistirmek adina atilmasi gereken adimlardir. Her sene katilimci sayisi artan
Narenciye Festivali gibi organizasyonlar i¢ turizmde de firsat yaratsa da bolgesel pazardaki etkisi cok
daha biyuktdr.

4.3.5 Mersin Merkez-Tarsus Turizm Uygulama Kolayhigi

Mersin Merkez-Tarsus
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI [ POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI

Kaltar Turizmi AC

Gastronomi Turizmi BD 2 AC BB 0
Festival Turizmi CcD 1 BC 2 AC 2
inang Turizmi AC 2 BC 2 AB 2
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saglik Turizmi BC 2 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 BC 1 BC 1
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Mersin merkez ve Tarsus Bolgesi’'nde her U¢ pazarda da one cikan turizm tirl olan Kiltlr
turizminde hem ¢ok ylksek potansiyel bulunmakta, hem de uygulama kolayhgi skoru ylksektir.
Turistik 6gelerin dnemli bir kismi ilgenin tarihi merkezinde ve yiriylis mesafesindedir. Ayrica; bircok
08enin yenileme ve altyapl gelistirme c¢alismalari tamamlanmis vaziyettedir. Dolayisiyla
destinasyona turist getirmek icin cok blyilk altyapi yatirimlarina ihtiya¢ bulunmamaktadir. Kiltir
turistlerinin deneyimlerini artiracak kiiciik gelismeler yerinde olacaktir. Ornek olarak; Tarsus’un bir
kiltlr turizmi haritasinin gikartilmasi, minferit gelenlere 6neri kiltlir rotalari sunulmasi gibi
gelismeler turist deneyimini artiracaktir.

Tarsus’ta kiltlr ve inang¢ turizmine yonelik 6geler icice konumdadir. Dolayisiyla bir rota
Uzerinden, profesyonel rehberlik hizmetiyle 1 tam gilin grup ya da bireysel geziler diizenlenebilecegi
distnidlmektedir.

Gerek dis turizm gerekse i¢ turizmde inang turizmi alaninda uygulama kolayligindan
bahsedilebilir. Bunun en dnemli nedeni inang turizmi 6zelinde kitlelerin zaten hali hazirda belirgin
olmalari ve daha odakli bir seyahat gerceklestirmeleridir. Dis turizm pazarinda inang¢ turizmi
kapsaminda St. Paul Evi ve St. Paul Anit Miizesi Hristiyan turistler i¢in kutsal sayilmaktadir. Yine;
Eshab-1 Kehf Magarasi Kuran-1 Kerim’de ge¢cmesi ve o magaranin Tarsus’ta olduguna inanilmasi
sebebiyle Musliiman turistler igin inang turizmi agisindan 6nemli bir ziyaret merkezidir.

Bu noktada tanitim calismasi gerekmektedir. i¢c turizm pazarinda inang turizmi uygulama
kolayligi ylksek olsa da hali hazirda zaten potansiyeline olduk¢a yakin bir noktada oldugu icin ek
olarak sagladigi gelisme firsati sinirli kalmaktadir.

Kaltdr ve inang¢ turizmi icin ilceye cekilecek turistlere ilcenin gastronomik degerleri de
tanitilarak, turizm deneyimlerinin zenginlestirilebilecegi distinilmektedir. Gastronomi turizmi i¢ ve
dis turizm pazari icin gerek potansiyeli, gerekse uygulama kolayligi acisindan turistlere 6nemli firsat
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sunmaktadir. Tarsus’un Tarsus Kebabi, Tarsus Salgami, Findik Lahmacun, Humus, Tarsus Kaynari vb.
gibi gastronomik degerleri; Tarsus Beyazi, Salgam, Cezerye, Sariulak Zeytini, Yayla Bandirmasi gibi
cografiisaretli Grlnleri deneyim turizmi agisindan énemli bir firsat barindirmaktadir.

Bunlarin yani sira son yillarda 6zellikle bolgesel turizm pazarindan katiimin yogunlastigi Mersin
Narenciye Festivali, Tarsus Gastronomi Glinleri gibi etkinlikler bolgede festival turizmini bir firsat
alani olarak 6ne gikarmaktadir.

Yine bu alt destinasyonda yer alan, Tirkiye’'nin ilk sehir hastanesinin varligi; ayrica uluslararasi
hizmet sunabilecek 6zel hastanelerin bulunmasi 6zellikle Ortadogu ve Korfez (lkeleri igcin Mersin’i
saghk turizminde cazip kilmaktadir.

4.3.6 Mersin Merkez-Tarsus Turizm Onceliklendirme

DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU [  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kaltir Turizmi AC=2 3 6 AC=2 3 6 BC=1 3 3
Gastronomi Turizmi BD=2 2 4 AC=2 3 6 BB=0 0 0
Festival Turizmi CD=1 1 1 BC=1 2 2 AC=2 2 4
inang Turizmi AC=2 2 4 BC=1 2 2 AB=1 2 2
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Saghk Turizmi BC=2 2 4 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 BC=1 1 1 BC=1 1 1
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Turizm tirlerinin yarattigi firsatlar ve bunlarin uygulama zorluklari birlikte ele alindiginda,
Mersin merkez ve Tarsus icin sOyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir;

. Pek ¢ogunun restorasyon ¢alismasi tamamlanmis ve birbirine ¢ok yakin birgok tarihi
ve kiltlrel varligin bulunmasi sebebiyle Tarsus bélgesi gerek ic turizm, gerekse dis turizm alaninda
onemli bir turizm firsati doguracag ve kdiltir turizmine ilgi duyan kisileri bolgeye cekecegi
distnidlmektedir. Bunun icin yapilmasi gerekenler bolgenin detayli turizm haritasinin ¢ikartilmasi,
bir rota halinde buralarin gelen turistlere sunulmasi gibi faaliyetler olarak siralanabilir. Bolgeye ilgiyi
cekmek icin yurtdisinda hedeflenen pazarlarda ve vyurticinde boélgenin tanitiminin yapilmasi
gerekmektedir.

° Tarsus’un dis turizm alaninda bir diger oncelikli turizm tiirl ise inang turizmi olarak
gdze carpmaktadir. Ozellikle St.Paul yolu kapsaminda St. Paul Evi ve St. Paul Anit Miizesi’nin
Tarsus’ta bulunmasi, Hristiyanlar agisindan kutsal adledilen bu mekanlara turist ¢ekilmesi agisindan
onem arz etmektedir. Bunlarin disinda, Eshab-1 Kehf Magarasi, Danyal Peygamber Makami gibi
Mdaslimanlar agisindan 6nemli olan mekanlarin da burada olmasi Misliman turistilerin ilgisini
cekmektedir. Bolgenin yurtdisinda tanitimi disinildiginde ¢ok zor olmasa da orta zorlukta bir
uygulama plani gerekmektedir.

° Gastronomi turizmi i¢ ve dis turizm pazari icin gerek potansiyeli, gerekse uygulama
kolayligi acisindan turistlere 6nemli firsat sunmaktadir. Tarsus’un Tarsus Kebabi, Tarsus Salgami,
Findik Lahmacun, Humus, Tarsus Kaynari vb. gibi gastronomik degerleri; Tarsus Beyazi, Salgam,
Cezerye, Sariulak Zeytini, Yayla Bandirmasi gibi cografi isaretli irlinleri deneyim turizmi acgisindan
onemli bir firsat barindirmaktadir. Son yillarda deneyim turizmi acisindan en yikselen turizm tiirt
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gastronomi turizmidir. ilceye gelen kiiltiir ve inang turistlerin de gastronomik degerlerin sunumuyla,
gastronomi turizmi i¢ turizm ve dis turizm pazari icin oncelikli bir alandir. ilk etapta i¢ turizm pazari,
daha sonrasinda da dig turizm pazarini hedefleyerek bélgenin gastronomi degerlerinin tanitilmasi
gerekmektedir.

° Bunlarin yani sira son yillarda ozellikle bdlgesel turizm pazarindan katilimin
yogunlastigl Mersin Narenciye Festivali, Tarsus Gastronomi Glinleri gibi etkinlikler bolgede festival
turizmini bir firsat alani olarak 6ne ¢ikarmaktadir. Bu etkinliklerin tanitimlarina agirlik verildigi
takdirde festival turizmi Mersin merkez ve Tarsus icin bolgesel pazar icin gelisme potansiyeline
sahiptir.

° Yine bu alt destinasyonda yer alan, Tirkiye’'nin ilk sehir hastanesinin varligi; ayrica
uluslararasi hizmet sunabilecek 6zel hastanelerin bulunmasi 6zellikle Ortadogu ve Korfez Ulkeleri
icin Mersin’i saglik turizminde cazip kilmaktadir. Dig turizm pazarindan boélgeye daha fazla turist
cekebilmek igin akreditasyon belgeleri alinmali, uluslararasi saglik turizmi acentalari ile irtibatlar
artinlmali, hedef pazarlarla b2b iliskiler gelistirilmelidir.
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5. Mersin Turizm Modeli

Mersin il merkezi ve ilgeleri igin bir turizm modeli olusturulurken turizm kaynak pazarlari, turizm
turleri ve hedef pazarlar modelin belirleyicisi olan en o6nemli parametrelerdir. Mersin’de
uygulanmakta olan ve gelecekte planlanacak her turizm pratigi bu parametrelerin bir kombinasyonu
ile ifade edilebilir.

Mersin turizminin hedef pazarlari (ana cografi pazar oOlceginde), alt bolgeleri (birer turistik
destinasyon olarak) ile mevcut ve potansiyel turizm tirleri hep birlikte ele alindiginda s6zkonusu
kombinasyonlar asagidaki sekilde gosterilmistir:

Kaltir Turizmi

/

Dis Turizm T
Gastronomi Turizmi ;
Pazarlari Mersin Merkez + Tarsus
Doga Turizmi /
Saghk Turizmi
Kongre Turizmi Anamur + Bozyazi

. . Deniz Turizmi
I¢ Turizm

Pazari

.
/

inang Turizmi

Festival Turizmi Erdemli + Silifke

Bolgesel
Turizm
Pazari

;
\

Ekstrem Sporlar

1 | 1
HEDEF PAZARLAR TURiZM TURLERI DESTINASYONLAR

Bu calismada iste bu model etrafinda, Mersin boélgesindeki turizm, ana cografi pazarlar olarak
nitelenmis olan dis turizm, ic turizm ve bolgesel turizm pazarlarinda ayri ayri ele alinmaktadir. Bu
pazarlar arasindaki iliski ve her birinin Mersin turizmi icin anlami ortaya konduktan sonra, her bir alt
bolgenin mevcuttaki durumlari ile barindirdiklari potansiyel yine Bolim 4’teki firsat analizi
kisimlarinda skorlanmis, her bir alt bolge-turizm tiirii kombinasyonu icin turizm gelistirme firsatlari
belirlenmis, bu turizm tirlerinin hayata gecirilmesindeki kolayliklara gore ise bir dnceliklendirme
sistemi dnerilmistir.
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Alt bolgelerinin her birinde pek ¢ok turizm tirind barindiran veya bu turizm tiirlerine ait 6nemli
oranda potansiyele sahip olan Mersin bolgesinde hangi turizm tirlerinin hayata gegirilecegini tespit
etmek ve Mersin turizmi icin bir stratejik yon belirlemek igin Bolim 4’te bazi analiz ve tespitler
yapilmistir.

Bu analizler sonucunda elde Mersin turizminin her bir alt bolgesindeki her bir turizm tlri igin bir
oncelik skoru olusmustur. Bu 6nceliklendirme bilgisine gore, bu béliimde ana cografi pazarlarin her
biri igin en genel kapsamda bir turizm modeli ortaya koyulmakta, bu modellerin uygulanmasiyla ilgili
de raporda galismis uzmanlarin ve goris bildiren yerel turizm paydaslarinin girdilerinden de
faydalanarak olusturulmus éneriler listelenmektedir.

Turistik Destinasyonlar

Mersin bolgesi, turizm tarzi itibariyla birbirine benzerlik gésteren alt merkezlerin birlesiminden
olusan 3 farkl alt bolge ve dolayisiyla da 3 farkli destinasyon olarak ele alinmaktadir. Buna ilave
olarak, Camliyayla ilcesi doga turizmi ve ekoturizm minvalinde butik bir destinasyon olarak
tanimlanmaktadir. Bu alt bolgeler seklinde inceleme yaklasiminin nedenleri; Mersin ilinin cografi
genisligi, bolgesel diizeydeki kiiltlirel ve sosyal zenginliklerin yapisal olarak bu boélgeler bazinda
ayrismasi ve de bunlara bagh olarak her bir alt bolge icin farkl firsat analizi ve hedef pazar yaklasimi
ihtiyacidir.

Bu yaklasimla tespit edilen ve tim bu calismada referans alinan Mersin turizm alt bolgeleri
(turistik destinasyonlari) asagidaki sekilde gosterildigi gibidir;

MERSIN iLI TURIZMI

A BOLGESI B BOLGESI C BOLGESI

Mersin Merkez
& Tarsus

Anamur & Silifke
Bozyazl & & Erdemli &
Aydincik Mut
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Hedef Pazarlar

Mersin turizm modeli igin ana cografi hedef pazarlara gore bir yaklasim izlenmis oldugu igin
model i¢ turizm, dis turizm ve bdlgesel turizm olarak parcali yapilandiriimistir. Ancak bu
yapilandirmanin lg bolimli olmasi, bu Gg bolimiin de esit agirlik tasidigi seklinde algilanmamalidir.

Bolim 3’te yapilan BCG analizinde (retilmis ve asagida tekrar edilmis olan matriste gorildigu
gibi i¢ turizm pazari ‘Star’ dogasi geregi hem blylime gostermekte olan, hem de Mersin’in mevcut
basarisinin en yiliksek oldugu pazardir. Bolgesel turizm pazari bir ‘Cash Cow’ olarak gelecekte
blylme beklentisi digerleri kadar yiksek olmasa da mevcuttaki basari diizeyi yiiksek bir pazardir.
Dis turizm ise matriste de gorildigi gibi bir ‘Question Mark’, yani olumlu ya da olumsuza dogru
gitme ihtimali bulunan ve firsatlar kadar riskler de tasiyan bir pazardir.

* Dig Turizm * ¢ Turizm

Pazar Blylmesi

* Bolgesel Turizm

od =

Mevcut Basari

\ 4

Dolayisiyla bu béliimde belirleyici olarak i¢ turizm pazarindaki model alinacak, digerlerinin ise bu
turizm modelinden etkilenmeleri hesaba katilacaktir.

Zaten bir alt bolgede herhangi bir turizm tiirine yonelik yapilan stratejik plan, blyik oranda ve
istisnalar hari¢ olmak Uzere, i¢ turizm ve bdlgesel turizm pazarlarinda da etki sahibi olacaktir.
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Turizm Turleri

Mersin turizm modeli incelenirken turizm tirlerinin arasindaki iliskinin de analiz edilmesi
zorunludur. Her bir alt bolge icin ve her bir turizm tiri icin farkliik gésterebilecek olsa da, en genel
anlamda Mersin’de mevcut turizm tirlerinin boélgenin turizm perspektifinden imajina olan etkisi
turizm modelinin 6nemli bir bilesenidir.

Bu calisma kapsaminda detayli bir pazar arastirmasi yapilmis ve sonucunda Mersin turistik marka
algisi olusturulmus degildir. Burada baz alinan algi, bu ¢alismaya katilan uzmanlarin bakis agisiyla
degerlendirilmis ve her bir uzman tarafindan tek tek skorlanmis olan turizm tirlerinin birbirileriyle
iliskisi sonucu olusmus bir Mersin turizm algisidir.

Bu anket calismasindan hareketle Mersin turizmi icin asagidaki marka konumlandirma haritasi
olusturulmustur.

Pazar Bluyime Hizi

N

Gastronomi
Turizmi

Yuksek

Doga
Turizmi
Saglik
Turizmi
Ekstrem

Sporiar
Turizmi

Dusuk

 Pazar
" Payl

Diisik Yiksek

Haritanin dikey (y) ekseni turizm pazari bliyime hizlarini gosterirken, yatay (x) ekseni ise
Mersin’in o turizm pazarindaki mevcut basari dizeyini ya da payini gdstermektedir. Ornegin
haritanin sol Ust kosesindeki bir turizm tiri, pazarda hizla biyliyen ancak Mersin’in ¢ok iddiali
olmadigl bir turd gosterirken, sag alt ¢eyregindeki bir kiire turizm pazari ¢ok hizli bliyimese de
Mersin’in o turizm tiirinde ve o pazarda etkin oldugu bir alanda bulunmaktadir.
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Ayrica bu haritadaki her bir kiire Mersin genelinde farkh bir turizm tirind temsil etmekte, o
kiirenin capiise uzmanlarin gorislerinin ortalamasina gore o turizm tiirinde Mersin bolgesinin genel
algi dizeyini gostermektedir.

Bu analize gore;

. Mersin bdlgesinin turizm algisinda en buyuk yeri kiltir turizmi, deniz turizmi, inang
turizmi ve doga turizmi tutmaktadir. Mersin bir biitlin olarak ele alindiginda bu tablo dogru olmasina
ragmen, Mersin’in alt bolgeleri turizm potansiyelleri agisindan énemli farklilhiklar gosterdigi icin, alt
bolgelerin her birinde agirlikl olan turizm tiiri de dolayisiyla farklilk gostermektedir.

° Silifke-Erdemli-Mut Bolgesi ile Anamur-Bozyazi-Aydincik Bolgelerinin  her biri
kendilerine has glizellikte sahil seritlerine sahiptir. Bundan dolayi deniz turizmi bu iki alt bolgede 6zel
bir 6neme ve agirliga sahiptir. Silifke-Erdemli hattinda her ne kadar kitle turizmine uygun bir sahil
seridi varsa da bolgede mevcut kiyi yapilasmasi nedeniyle kitle turizminin i¢ turizm ya da dis turizm
boyutlarinda rekabetgi hale getirilmesinin 6éniinde gl¢likler vardir. Bunun yaninda Anamur basta
olmak Uzere Mersin’in bati kiyi seridinde ise daha butik deniz turizmi imkanlari mevcuttur. Bu iki
bblgenin deniz turizm karakteristikleri bu anlamda farkhlik géstermekte, dolayisiyla da bu bolimde
onerilen modeller agisindan ayrilmaktadir.

Silifke-Erdemli bdlgesindeki deniz turizmi blyilk 6l¢iide ‘Cash Cow’ Ozelligi gostermekte ve
bolgeye hali hazirda énemli bir gelir saglamaktadir. Ancak bu bdlgenin i¢ turizm ve dis turizm
pazarlarindaki rekabetci giicli, bolgesel pazardakiyle ayni degildir. Bu anlamda bu alt bélgedeki deniz
turizminin diger pazarlara agilmasindan ziyade mevcut pazarlardan sagladigi faydanin korunmasi
daha mantikh gérilmektedir.

Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinda da yine mevcut durumda 6nemli bir deniz turizmi faaliyeti
gerceklesiyor olsa da 6zellikle i¢ turizm pazari agisindan gelisme alanlari daha yuksektir. Tiirkiye’de
ve diinyada hizla ylikselen deneyim turizmi trendleri nedeniyle, daha butik sekilde yapilanmis ve de
yapilanabilecek olan Anamur-Bozyazi-Aydincik Bolgesi, mevcut pazarlarinin 6tesinde bliyime
potansiyeline sahiptir.

° Kaltlr turizmi ise gerek i¢ turizm, gerekse de dis turizm pazarlarinda ylkselis
trendinde olan bir turizm tiridir. Aslinda oldukga eski bir tlir olmasina ragmen turistik deneyimlerin
etkisi altinda yeniden kesfedilmekte olan bir tirdir. Eskinin cazibe merkezlerinin ziyaretine odakl
kitleler halinde gerceklestirilen kiltlir turizmi, yerini yavas yavas deneyim odakli ve git gide artacak
sekilde bireysel olarak veya kicik gruplar halinde gerceklestirilen modern tarz kiltir turizmine
birakmaktadir.

Basta Silifke olmak lizere ¢ok degerli kiiltir turizmi varliklarina sahip olmasina ragmen Mersin,

kiltlr turizmi alaninda ise ¢ok gicli algilanmamaktadir. Cennet-Cehennem Obruklari gibi bazi
istisnai noktalar haricinde bélgenin kiltir turizmi degerleri gerek i¢ turizm, gerekse de dis turizm
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pazarlarinda mevcut potansiyelinin daha altinda taninmakta ve ilgi gormektedir. Bundan dolayi
Mersin’in genel anlamda kiltdr turizminden yeteri kadar faydalanmadigi séylenebilir. Ancak dogru
tanitim ve turistik drlnlerin olusturulmasiyla bu potansiyelden ¢ok daha yliksek oranda
faydalanilabilir.

° Doga turizmi agisindan da Mersin yine bliylk bir potansiyele sahiptir ve bu acidan bu
turizm tlrd Mersin’de BCG matrisi analizine gore bir ‘Star’ gortinimiindedir. Camliyayla bdlgesi,
Goksu Deltasi gibi noktalar halihazirda doga turizmi severler arasinda popllerse de bu ilgi diizeyi
bolgesel dlgekte glglidir. Yurt ¢apinda veya dis turizm pazarlarinda ise Mersin’in potansiyeli
mevcut ilgi diizeyinin daha Uzerindedir.

Bolgede Yerkopri Selalesi, Gilindire Magarasi, Kisecik Kanyonu gibi noktalarin basli basina birer
cazibe merkezi olarak i¢ turizm ve dis turizm pazarlarinda etkin sekilde konumlandiriimasi gibi bazi
stratejik hamleler Mersin’in doga turizmindeki daha da ileri gitmesini ve i¢ turizm ve dis turizm
pazarlarinda da iddiali konuma gelmesini saglayacak adimlar olacaktir.

. inang turizmi agisindan ise i¢ turizm pazarinda Tarsus, dis turizm pazarinda ise hem
Tarsus, hem de Silifke bolgesi yliksek ilgi gorme potansiyeline sahiptir. Mevcut durumda Hz Danyal
Peygamber Makamu, Eshab-1 Kehf Magarasi, Aya Tekla Manastiri, St Paul Evi ve Kuyusu gibi
noktalara belirli dizeyde bir ilgi gorilmekteyse de, gerek i¢ turizm gerekse de dis turizm
pazarlarindaki potansiyelin altinda kalindig1 sGylenebilir.

. Son dénemde kitle turizmi dinamiklerinin yerine hizla deneyim turizminin gegmekte
oldugu ve de gastronomi turizmi de bu deneyimlerin dnde gelenlerinden oldugu icin gastronomi
turizmi pazarinin biyudigiinden s6z edilebilir. Gastronomi alaninda ise Mersin yine gerek bolgesel
Olcekte, gerekse de yurt capinda taninan 6énemli degerlere sahiptir. Tantuni, cezerye, muz gibi
lezzetlerin adi tiim Tirkiye’de Mersin ile birlikte anilmaktadir. Hal béyleyken i¢ turizm ve dis turizm
pazarlarinda Mersin’e odakli bir gastronomi turizmi pazarinin varligindan s6z etmek glictiir. Bu
durum da yine Mersin’in gastronomi turizmi potansiyelinin hayata gecirilmesi agisindan gidilecek
cok yolu oldugunu gostermektedir.

Basta Gaziantep olmak Uizere gastronomi turizmiyle 6n plana ¢ikan 6rneklerden hareketle i¢
turizm pazarinda tanitim ve (riin yapilandirmasi gibi faaliyetlerle olusturulacak bir yol haritasi,
Mersin’in gastronomi algisini da, gastronomi turizminden faydalanma diizeyini de (st seviyelere
tasiyacaktir. Gastronomi turizmi yliksek gelisme potansiyeline karsin, uygulama gticliikleri nedeniyle
bir ‘Question Mark’ goriinimiiyle Mersin algi haritasinda belirsiz bir konumdadir.

° Ozellikle son dénemde basari diizeyi yiikselmekte olan festivalleriyle Mersin festival
turizminden de 6nemli bir pay alma potansiyeline sahiptir. Pek ¢ok tarim Grtndnin ilk hasadinin
Mersin sinirlarinda yapiliyor olmasi, bu Uriinlerin etrafinda gerceklestirilecek festivaller agisindan
onemli bir potansiyel teskil etmektedir.
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Ancak Mersin, i¢ turizm veya dis turizm pazarlarinda heniiz festivalleriyle taninan ve festival
turizmiyle algilanan bir kent durumuna gelmemistir. Bundan dolay! festival turizmi acgisindan
yapilacak hamleler, Mersin’in bu yondeki algisini giglendirecek ve festival turizminden
faydalanmasini saglayacaktir.

Mersin agisindan festival turizmi hem énemli bir potansiyel barindirmakta, hem de uygulamayla
ilgili mevcut durumda bazi belirsizlikler tagimaktadir. Bu agidan BCG matris analizine gére konumu
‘Question Mark'tir.

. Saglik turizmi de yine son yillarda hizla gelismekte olan turizm tiirlerinden biridir.
Mersin’in Adana Sakirpasa havalimanina olan yakinligi nedeniyle dis turizm pazarlarindan saglhk
turizmi ziyaretcisi cekme potansiyeli mevcuttur. Ancak halihazirda bu turizm tliriindeki ziyaretci
sayisi heniz istenen dizeyde degildir. Mersin’in dis turizm pazarinda saglk turizmi noktasi olarak
algilanmasi saglamak igin etrafli bir hareket plani olusturulmasi gerekmektedir.

. Mersin’de kaya tirmanisi, kanyonculuk, dag bisikleti, rafting gibi sporlara uygun
noktalar bulunmaktadir. Bu agidan Mersin’in ekstrem spor turizmindeki potansiyelinden so6z
ederken basta Camliyayla bolgesi ve Goksu Deltasi olmak Uzere daglk ve sahil bolgeleri ayri ayri
dustnulebilir.

o Tim dlinyada hizla artan bir trend olan ekoturizm de yine Mersin agisindan
potansiyeli olduk¢a yilksek bir turizm tdradidr. Ancak mevcut durumda Mersin’de 6nemli bir
ekoturizm potansiyelinden s6z etmek mimkin degildir. Bu turizm tirinln getirdigi imkanlardan
yararlanmak igin uygulanmasi zaman ve bitge agisindan maliyet getirecek bazi adimlar atilmasi
zorunludur. Pek c¢ok tarim Grinlnin Mersin’deki varligi ve hatta ilk hasatlarinin Mersin’de
gerceklesiyor olmasi ise dogru yapilandirildigl taktirde atilacak bu adimlarin ekoturizm alaninda
olumlu sonuglar getireceginin gostergesidir. Bu agidan bakildiginda ekoturizm, Mersin icin BCG
matrisinde ‘Question Mark’ konumundadir.

Turizm Firsatlari

Bollim 4’teki 6nceliklendirme sistemine gére Mersin’in her bir alt bolgedeki turizm firsatlar tek
tek asagidaki gibi degerlendirilmis ve bu degerlendirmelerin birlestirilmesi ile asagidaki tablo
(Mersin Turizm Onceliklendirme Sonug Tablosu) ortaya ¢ikmistir.
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Anamur-Bozyazi-Aydincik
DI TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURiZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttr Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 3 3
Gastronomi Turizmi Ch=1 1 1 CD=2 1 2 CD=1 1 1
Festival Turizmi DD=0 0 0 CD=2 1 2 CD=1 2 2
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 2 2
Ekoturizm Ch=1 1 1 BD=2 2 4 CD=1 2 2
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BC=1 2 2 AC=2 2 4 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar Ch=1 1 1 BD=2 1 2 CD=1 1 2
Silifke-Erdemli-Mut
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kulttir Turizmi AC=2 3 6 AC=2 3 6 AB=1 3 3
Gastronomi Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 CC=0 0 0
Festival Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 BD=2 1 2
inang Turizmi BD=2 2 4 BC=1 2 2 CC=0 0 0
Deniz Turizmi CD=1 1 1 BC=1 1 1 BB=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 2 2 CD=1 2 2
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BD=2 1 2 AC=2 2 4 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar CD=1 1 1 BC=1 1 1 CD=1 1 1
Mersin Merkez-Tarsus
DIS TURIZM i¢ TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttr Turizmi AC=2 3 6 AC=2 3 6 BC=1 3 3
Gastronomi Turizmi BD=2 2 4 AC=2 3 6 BB=0 0
Festival Turizmi CD=1 1 1 BC=1 2 2 AC=2 2 4
inang Turizmi AC=2 2 4 AC=2 2 4 AB=1 2 2
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Saglik Turizmi BC=2 2 4 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 BC=1 1 1 BC=1 1 1
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Yukarida yer alan Mersin Turizm Onceliklendirme Sonug Tablosu incelendiginde bélge geneli icin
varilan sonuglar ve yapilan tespitler asagidaki gibidir:

° Alt bolge-turizm tird ikilileri ele alindiginda;
o Dis turizmde birinci 6ncelikte 6 adet, ikinci oncelikte 24 adet ve Uliclinci
oncelikte 9 adet ikili,
o li¢turizmde birinci éncelikte 9 adet, ikinci dncelikte 6 adet ve ligiincii 6ncelikte
5 adet ikili,
o Bolgesel turizmde ise birinci dncelikte 3 adet, ikinci 6ncelikte 10 adet ve
Uclincli 6ncelikte de yine 3 adet ikili,
oldugu gorilmektedir.
Buna gore birinci 6ncelikteki agirhgin i¢ turizmde oldugu ¢ikarimi yapilabilir.

. Birinci oncelikteki alt bolge — turizm tarG ikilileri incelendiginde ise bunlarin;

o 5 tanesinin kiltlr turizminde,
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4 tanesinin doga turizminde,

3 tanesinin inang turizminde,

2 tanesinin gastronomi turizminde,
1 tanesinin festival turizminde,

1 tanesinin ekoturizmde

1 tanesinin deniz turizminde,

0O O O O O O O

1 tanesinin saglik turizminde,
oldugu goze carpmaktadir.

Buna dayanarak kiltlr turizmi, doga turizmi ve inang¢ turizminin, Mersin turizm modelinde
mutlaka dncelikli bir yeri olmasi gerektigi, gastronomi turizminin ise noktasal bazda 6nemli oldugu
sonucuna varilabilir.

. Anamur-Bozyazi-Aydincik bolgesinde i¢ turizm igin 4 adet birinci dncelikte firsat gbze
carpmaktadir. Dolayisiyla bu bdlgede i¢ turizm pazarinin 6énem sirasinin daha yiliksek olacagi
rahatlikla soylenebilir. Ancak i¢ turizmde birinci 6ncelikte goriinen bu firsatlarin ayni zamanda dis
turizm ve bolgesel turizmde de ikincil 6ncelikte oldugu da goriulmektedir. Dolayisiyla i¢ turizm baz
alinarak degerlendirilecek firsatlarin ayni zamanda dis turizm ve bolgesel turizm pazarlarinda da
sonug¢ bulacagini disiinmek Anamur-Bozyazi-Aydincik 6zelinde Mersin turizm modeli i¢in dogru bir
yaklasim olacaktir.

. Silifke-Erdemli-Mut bolgesine goz atildiginda ise kiltlr turizminin hem ig turizm, hem
de dis turizm pazarlarinda birincil 6ncelikte oldugu, Ustelik de bir hayli ylksek bir 6ncelik skorunda
oldugu gorilmektedir. Ayni zamanda inang turizmi de bu bolgede basta dis turizm pazar olmak
Uzere 6nemli bir firsat olarak goze carpmaktadir. Doga turizmi ise Silifke-Erdemli-Mut acisindan
Mersin turizm modelinin 6nemli bir diger 6nceligi olmalidir.

° Mersin Merkez-Tarsus agisindan ise kiltlr turizmi ve gastronomi 6zellikle i¢ turizm ve
dis turizm pazarlarii¢in 6n plana ¢tkmaktadir. inang turizmi ise yine hem dis turizm, hem de i¢ turizm
pazarlarinda birinci 6ncelikte gorilmektedir. Bu acidan bakildiginda Mersin Merkez ve Tarsus’un dis
turizm pazar acisindan Mersin turizm modelindeki en 6nemli alt bolgesi oldugu soylenebilir.
Ozellikle saglik turizmi agisindan Mersin turizm modelinin tek éncelikli firsati da Mersin il merkezinde
goze carpmaktadir.

Onceliklendirmenin tespitinde kullanilan baz kriterler o turizm tiiriiniin o alt bélgede yarattigi
gelisme firsati ve bu firsatin uygulamasindaki kolaylikla sinirlidir. Ornegin mevcut durumda kritik bir
turizm tirinde c¢ok iyi konumda olan bir bolgenin o tiiri daha fazla gelistirmek icin firsati
olmayacagindan dolayi, onceliklendirme skoru yiksek cikmayabilir. Bu durum bolgelerdeki bu
stratejik turizm tlirlerinin manuel tespitiyle bertaraf edilmeli ve béyle durumlarda dnceliklendirme
skoru ikincil bir kriter olarak kullaniimahdir.
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Bu durum, bu analiz modelinin bir kisitlamasidir. Dolayisiyla da ¢alisma bulgulari kullanilirken bu
kisitlamaya dikkat edilmelidir. Ayni sebepten dolayl bu raporu baz alacak planlama, strateji ve
tanitim galismalarinda kullanilirken de ayni gergek dikkate alinmalidir.

5.1 i¢ Turizm

Bolim 3’te detayh agiklandigi gibi Mersin bolgesi icin ana cografi alanlara gore segmentlenmis
hedef pazarlar icerisinde en belirleyici olani i¢ turizm pazaridir. Hem en fazla dncelikli turizm tirine
sahip olmasi, hem de diger hedef pazarlar izerinde de etki sahibi oldugu igin i¢ turizm pazari Mersin
turizm modelinde 6ncelikli konumdadir.

Onerilen Mersin i¢ Turizm Modeli’ni olustururken ise bazi noktalar dayanak olarak kullanilmistir;

i¢ turizm bakis agisiyla ele alindiginda her 3 alt bélge de (Anamur-Bozyazi-Aydincik, Silifke-
Erdemli-Mut ve Mersin Merkez-Tarsus) oldukga ©6nemli destinasyonlardir. Anamur-Bozyazi
Aydincik’ta 4 adet, Silifke-Erdemli-Mut’ta 2 adet ve Mersin Merkez-Tarsus’ta 3 adet birincil 6ncelikli
ic turizm firsati bulunmaktadir. Bu agidan Mersin’in bir bolge olarak turizminin Tlrkiye ¢apinda alt
bolgeler agisindan dengeli sekilde kurgulanmasi, gelistirilmesi ve tanitilmasi dogru olacaktir.

Bolim 2.8’deki GZFT analizinin de gosterdigi gibi kiltlr turizmi, doga turizmi ve deniz turizmi
Mersin bolgesinin en dnemli itici giicleridir. i¢ turizm modeli olusturulurken bu turizm tiirlerinin
glcinden faydalaniimali ve yukarida belirtildigi gibi her 3 alt bélgenin de dengeli sekilde dahil
oldugu, ancak cografi konumlarina gore yer aldigi sekilde bir yapi kullanilmalidir.

i¢ turizm modeli igin bir diger 5nemli parametre ise ulagimdir. Mersin geneli cevre iller ile oldukca
iyi ulasim imkanlarina sahipse de, il dahilinde bir havalimani bulunmamaktadir. Ancak bu durum
turizm acisindan bir olumsuzluk teskil etmemekte, Adana Sakirpasa Havalimani bdlgenin
dogusunda, 6zellikle Mersin Merkez ve Tarsus’a ulasim icin, Alanya Gazipasa Havalimaniise bélgenin
batisinda Anamur ve Bozyazi’ya ulasim igin oldukga glicli secenekler sunmaktadir.

Havalimani ulasimi agisindan olabilecek tek glicllk Silifke-Erdemli-Mut bélgesi icin diistnilebilir.
i¢c turizmde bu alt bdlgenin éncelikleri kiiltiir turizmi ve doga turizmidir. Bélgedeki antik kentler ve
oren yerleri ile Yerkopri Selalesi basta olmak lzere Mut tarafinda yogunlasan dogal gizellikler, ic
turizm pazarinda buylk deger gorirken, 6zellikle havalimanlarinin trafik ve frekanslari gézoniine
alindiginda bu bolgelerin etrafinda yapilandirilan i¢ turizm Grlnlerinin agirhkli olarak Adana
Sakirpasa Havalimani’ni kullanmasi gerektigi diistintlebilir.

i¢c turizm turistik Griinleri acisindan bir diger 6nemli konu da konaklama kapasite ve kalitesidir.
Konaklama, Mersin genelinde gelistirilmesi gereken bir alan olarak géze carpmakta, bu durum
turizm firsatlarinin hayata gecirilmesindeki kolayliklar kisminda, Bolim 4’te 6zellikle 6ne
cikmaktadir.

Bu acidan disintldigiinde Anamur-Bozyazi-Aydincik bolgesindeki konaklama tesislerinin
kapasite ve kalite olarak gelistirilmesi 6zellikle 6Gnem tasimaktadir. Bu bolgedeki deneyim turizmi,
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kaltdr turizmi, deniz turizmi ve doga turizmi ziyaretgileri icin kitle turizmi tesislerinden farkh olarak
butik konaklama segenekleri daha iyi sonug verecektir. Bu alt bolgedeki konaklama imkanlarinin
gelisimi bu ac¢idan planlanmaldir.

Konaklama kapasite ve kalitesinde iyilestirmeler yapilirken, bir taraftan da Adana ve Alanya’da
konaklayan turistlerin de Mersin’i glintbirlik ziyaret edebilecekleri de gz ardi edilmemeli, i¢ turizm
(hatta Alanya acisindan dis turizm) Grunleri yapilandiriirken bu noktalarda konaklayan kisilere
yonelik Grln alternatifleri de olusturulmahdir.

Tim bunlar g6z 6nline alinarak ve Bolim 2’teki tespitlerin ve Bolim 4’teki analizlerin sonucunda
i¢c turizm pazari icin Mersin turizm modeli 6n plana ¢ikan turizm tirlerine gore asagidaki gibi
incelenmistir;

5.1.1. Kiltiir Turizmi

Mersin i¢ Turizm Modeli’nin Kiltiir Turizmi kismi icin Mersin 3 alt bélge halinde ele alinmalidir;

A BOLGESI B BOLGESI C BOLGESI

Anamur & Silifke Mersin Merkez
Bozyazl & & Erdemli & & Tarsus
Aydincik Mut

i¢ turizm pazarindan kiiltiir turizmi ziyaretgisi cekmek icin Mersin’in her alt bolgesindeki dogru
turizm Urinleri ve deneyimlerinin ayri ayri yonetilmesi ve tanitilmasi gerekmektedir. Bu agidan genel
Mersin olgeginde bir butinlikten ziyade, her alt bolgenin kendi icindeki batlinliginden s6z etmek
mUmkdindur.

Ote yandan Mersin genel itibariyla cok fazla sayida ve ¢ok cesitli turizm degerlerine sahip oldugu
icin klltlr turizmi agisindan talep gérecek Mersin turizm degerleri tiim bolgeye yayillmis durumdadir.
Bu nedenle tim alt bolgelerin uyum icinde yonetilmesi ve kiltir turizmi Grlinlerinin alt bolgelerin
yalnizca bir tanesiyle sinirli kalmamasi ve birden fazlasini kapsamasi dogru bir strateji olacaktir.

Turizm Uriinleri

Yukarida bahsedilen stratejik nedenlerden dolayi i¢ turizme hitap edecek kiltlr turizmi Grinleri
kurgulanirken alt bolgelerin her biri hem kendi basina, hem de diger bolgeler ve cevre il ve ilgelerle
birlikte diistinlilmelidir. Bu eksende bazi tespit ve 6neriler asagidaki gibidir;
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ic turizm pazarinda gitgide artan bir trend olan uzun hafta sonu seyahatlerinden faydalanmak igin

Mersin’in alt bolgelerinden bir veya birkacini iceren kombinasyonlarla 2-3 ginlik veya 3-4 giinlik

tur paketleri tasarlanabilir.

Ornek kombinasyonlar:

e Anamur (2-3 giin) + Bozyazi (giiniibirlik veya 1 giin) + Aydincik (giiniibirlik)

o O 0O 0O O 0o O 0o O O

Kosekbiikii Magarasi

Mugz seralari

Anemurium

Mamure Kalesi

Pullu & Dikilitas tabiat parklar
Bozyazi

Aydincik limani

Kelenderis mozaikleri

Gilindire Magarasi & Aynali Gol
Yerkopri Selalesi

o Silifke (1-2 giin) + Erdemli (1-2 giin) + Mut (glnibirlik)

veya

e Erdemli (3 giin) + Silifke (gliniibirlik) + Mut (glnubirlik)

o 0O O 0O O 0O 0O O o O o O o o o

Silifke Kalesi

Narlikuyu Ug Giizeller Mozaigi
Aya Tekla Manastiri

Tasucu tekne gezisi / Plaj deneyimi (Bogsak, Kiz Kalesi, Tisan, Tasucu vb)
Uzuncaburg antik kenti
Kanhdivane 6ren yeri
Adamkayalar

Cambazli Kilise

Olba antik kenti

Kiz Kalesi & Korykos

Lemas kanyonu
Elouisa-Sebaste antik kenti
Demircikdy Roma mezarlari
Yerkopri Selalesi

Alahan Manastiri

e Mersin merkez (2 giin) + Tarsus (1 giin) + Adana merkez (glinibirlik)

veya

e Mersin merkez (3 giin) + Tarsus (giinlibirlik) + Adana merkez (gliniibirlik)
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Mersin Arkeoloji Miizesi & Mersin Deniz Mizesi
Mersin Marina

Kushimato Sokagi

Latin italyan Katolik Kilisesi

Mugdat Cami

Soli Pompeipolis

Mersin Atatlirk Mizesi

Mersin yerel lezzetler tadimi (cezerye, tantuni, ciger, balik vb)
Tarihi Tarsus Evleri

St Paul Evi ve Kuyusu

St Paul Anit Mizesi

Danyal Peygamber Makami

Eski Camii

Sahmeran Heykeli

Antik Roma yolu

Siptilli Carsisi

Tarsus yerel lezzetler tadimi (humus, mamdil, kerebig vb)
Tarsus Selalesi

Eshab-i1 Kehf & Taskuyu Magarasi

Kleopatra Kapisi

Tarsus Muzesi

Nusret Mayin Gemisi

0O 0O 0O 0O O 0O 0O 0o 0o 0o 0o O o o o o o o o o

Gunubirlik Adana (Adana Sehir Miizesi, Taskopri, Ramazanoglu Medresesi, Yag
Cami, Bebekli Kilise, Kazancilar Carsisi vb)

o Adanayerel lezzzetler tadimi (kebap, salgam suyu, ciger, sirdan, gliveg, tas kadayif
vb)

Mersin’in 3 alt bolgesinin bir veya bir kagini kiiltir turizmi amagli ziyaret edecek kisilerin;

e O bolge icin hazirlanmis paket kilttr turlari bulabilmesi,
e Mersin’e miinfrerit geliyorsa da yerelde tur rehberi ve/veya paket tur bulabilmesi,

mutlaka saglanmalidir.

Bu alt bolgelerin (destinasyonlarin) dahilinde veya birden fazla destinasyona (kombinasyonlara)
degecek sekilde Mersin turizmi icin Urlnlestirilmesi 6n goriilen noktalardan 6ne ¢ikanlari asagidaki
Ozetlenmistir;

Bollim 2.3’teki Mersin turistik deger zincirinden hareketle, bir ziyaretginin Mersin’i kiiltlr turizmi
amacli ziyaret ederken, onun tecriibesine deger katacak tiim asamalar (Mersin disi dagitim, bolgeye
ulasim, Mersin ici dagitim, bolge ici ulasim, konaklama ve seyahat tecribesi) teker teker ele alinmal
ve turistik Grinler olusturulurken bunlar bir siire¢ olarak yonetilmelidir.

Tipki dinyanin geri kalaninda oldugu gibi Turkiye’'de de kiltlr turizmindeki egilimlerin kitle
turizminden hizla deneyim turizmine dogru dondigini isaret etmektedir. Buna bagh olarak
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turistlerin Mersin’de yasayacaklari seyahat deneyimine sahip cikilmasi ve turistik tesislerin hazirhgi,
turistlerin bilgilendirilmesi, yerel halkla temas noktalarinin organize edilmesi, yerel kiltir
tecriibelerinin dlizenlenmesi gibi deneyim turizminin kilit noktasi olacak tim bilesenler dikkatlice
incelenmeli, iyilestiriimeli ve yonetilmelidir. Mersin’deki tim sektdr paydaslari deneyim turizmine
gecis konusunda bilgilendirilmeli ve turizm vyaklagimdaki degisim vyerel turizm kiltUrinde
gergeklestirilmelidir.

Mersin’in kiltlr turizmi degerleri Turkiye ¢apinda ¢ok iyi tanitilmal, bu degerlerle ilgili farkindalik,
tercih edilirlik ve rekabetgilik diizeylerini arttiracak sekilde kapsamli bir pazarlama plani yapilmali ve
uygulanmahdir.

Deneyim Turizmi

Bolim 3’teki turizm sektori tespitlerinde de gorilebilecegi gibi, yerli seyahat severler gerek son
dénemde ylkselen doviz kurlarinin, gerek sosyal medyadan aldiklari ilhamin, gerekse de deneyim
turizmi trendlerinin etkisiyle yerli turizm destinasyonlarina giderek daha fazla ilgi gdstermektedir.

i¢ turizm pazarinda son dénemde Kars’a giden Dogu Ekspresi ile yolculuk etmek, Isparta’da
lavanta tarlalarinda gezinmek, Salda Goli’nde ylizmek gibi deneyimler hizla populerlik kazanmustir.
Benzeri deneyimlerin Mersin bolgesinde tasarlanmasi, i¢ pazarda kiltir turizminin basarisi igin
esastir.

Mersin’in Turkiye kaltir turizmi pazarinda yeni trend olacak destinasyonlara sahip olmasi igin
gereken iki ana hamle sunlardir;

1. Kaltdr turizmi deneyimlerinin tasarlanmasi ve altyapinin, paydaslarin, tesislerin ve isgliciinlin
buna hazir hale getirilmesi,

2. Tanitim faaliyetleri ile Mersin bolgesindeki kiiltlir turizmi deneyimlerinin genis kitlelere ilham
verecek sekilde duyurulmasi,

Yukarida bahsedilen kdltlr turizmi Grinleri kurgulanirken 6ne cikabilecek bazi deneyimler
destinasyonlara gore asagidaki gibi tespit edilmistir;
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Anamur-Bozyazi-Aydincik

e Muz serasi ziyareti

e Bozyazi'da cittaslow konseptinde planlanmis konaklama ve yerel halkla temasi
mumkiin kilan serbest programa sahip tur paketleri

Silifke-Erdemli-Mut
e Cilek serasinda ¢ilek toplama
e Sarikegili yoruk yurduna ziyaret veya yorikler ile yol tecribesi

Mersin Merkez-Tarsus
e Cezerye yapim atelyesini ziyaret
e Humus tadimi

Kaltdr turizminde deneyim turizmi trendinin takibi yukaridaki érneklerle sinirli kalmayip, bu tarz
turizm drinlerinin gelistiriimesi bir stire¢ olarak ele alinmahldir. Bu sekilde ziyaretcilerin bolge
kiltlrinG ve yasantisini daha yakindan hissetmesini saglayacak bir turizm gelistirme anlayisi tesis
edilecek, yeni deneyim turizmi Griinlerinin dizenli olarak Giretiimeye devam edildigi bir siire¢ ortaya
cikacaktir.

One Cikan Cazibe Merkezleri ve Deneyimler

Geleneksel kitle turizmi Grinleri yukarida belirtilmis ve Gzerine deneyim turizmi trendlerine
yonelik tavsiyeler ile bazi 6rnek deneyimler de eklenmistir. Mersin’in 6ne ¢ikan ve talep gérme
potansiyeli olan tim turistik degerlerinin listesi ise daha uzundur. Bolim 4’teki analizden ve uzman
goruslerinden cikarimlarla Mersin bolgesi icin 6ne ¢ikan bazi cazibe merkezleri ve deneyimler ile
bunlara iliskin tavsiyeler ve gelistirme Onerileri asagidaki gibidir;

e Anemurium Antik Kenti

Anemurium 6ren yeri hem tarih meraklilari, hem de deniz turizmi ziyaretgileri icin degerli
bir alandir. Antik kentin igcinden denize girilebiliyor olmasinin yarattigi avantaj, kilttr
turizmi igin bir kaldirag olarak kullaniimalidir.

Anemurium icin tarihi canlandirmalar ve teknoloji kullanimiyla yaratilacak canli atmosfer
bu oren vyerinin vyiksek ilgi c¢ekmesini saglayacaktir. Antik kentin tarihinin
hikayelestirilerek bir rota seklinde tasarlanmasi ve ziyaretcilerin bu hikdyeleri dinleyerek
gezdirilmesi, donem kostlimleri giymis kisiler tarafindan yapilacak canlandirmalar ve
devaminda da deniz tecriibesi Anemurium’un essiz bir antik kent deneyimi haline
gelmesini saglayacaktir.
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Mamure Kalesi

Mamure Kalesi de yine benzer sekilde Ortacag havasini canli tutma avantajina sahip bir
noktadir. Burayi gezen kiltlr turizmi ziyaretgilerinin deneyimlerini zenginlestirmek adina
yine tarihi canlandirmalar ve teknoloji kullanimi etkili olacaktir. Avrupa’nin pek cok
destinasyonunda, 6rnegin Brugge Kalesi’'nde, kullanim ornekleri goriilebilecek 3 boyutlu
canlandirmalar, hologram gosterileri veya sanal gergeklik videolari ile kalenin
Ortacag’daki hali ziyaretgilere yasatilip buraya olan ilgi bu yontemle yikseltilebilir.

Mamure Kalesi’'nin bir diger ve 6nemli yonl ise ginbatimindaki i1sik agisi ve kalitesi
nedeniyle iyi fotograf vermesidir. Bu durum sosyal medya mecralarinda cok ilgi gbrecegi
icin ziyaretgilerin Mamure Kalesi’'nin en iyi fotografi ¢ekecegi noktalar tespit edilerek
dizenlenip, hatta gerekirse bir fotograf terasi olusturulup, bu noktaya levha ve isaretlerle
ziyaretciler yonlendirilebilir. Hatta Mamure Kalesi’'nin ¢ekilen ve sosyal medyada
paylasilan en iyi fotograflari Mersin resmi hesaplarinda paylasilarak édillendirilebilir.

Kelenderis Mozaikleri

Kelenderis mozaikleri Aydincik bolgesinin en dnemli kiltir turizmi degerlerindendir ve bu
acidan bir an 6nce dizenli olarak ziyarete agilmasinda fayda vardir. Basli basina bir cazibe
alani yaratma potansiyeli olan bu mozaiklerin ziyareti icin dizenlemelerin hem
mozaiklerin korunmasina, hem de ziyaret¢i ¢ekmesine yonelik planlanmasinda fayda
bulunmaktadir.

Mozaiklerin izerine yapilacak cam kaplamalar veya mozaiklerin iyi izlenebilecegi sekilde
dizenlenecek yiriyus yollari, mozaiklerin korunmasi icin elzemdir. Bu korunma dnlemleri
alindiktan sonra Kelenderis mozaiklerinin llke ¢apinda tanitimi icin harekete gecilmeli ve
tim kaltlr turizmi meraklilarina duyurum yapiimahdir.

Cennet-Cehennem Obruklari

Hali hazirda zaten ciddi bir ziyaretci kitlesi olan bu noktada, ziyaretci deneyiminin
iyilestirilmesi ve 6zellikle de cennet obruguna inisin kolay ve givenli bir hale getirilmesi
onemlidir. Halen devam etmekte olan yol iyilestirme, asansor yapimi ve Meryem Ana
kilisesinin tadilati bu anlamda cok olumlu gelismelerdir.

Bunun haricinde 6zellikle cennet obrugunun ihtisaml gorintlisi ve akustik 6zelliklerinden
faydalanacak sekilde ziyaretcilere yonelik bazi gbsteriler de tasarlanabilir. Yine Avrupa’nin
bazi noktalarinda, o6rnegin Norvec¢’teki Flam-Myrdal treni rotasinda oldugu gibi,
magaranin belli noktasindan gliniin belli saatlerinde bir 151k ve ses gosterisi, canl arya
soyleyen bir ses sanatcisi gibi deneyimlerle ziyaretcilerin daha fazla etkilenmesi
saglanabilir.

113



Narlikuyu Ug Giizeller Mozaigi

Mozaigin dogal guzelligi ve hikayesi kultir turizmi merakhlari arasinda hizla ilgi
toplamasina icin yeterli bir cazibe alani yaratmaktadir. Ancak alandaki ziyaretin
kolaylastirilmasi ve yurt ¢apinda mozaigin tanitiminin giglendirilmesi bu ilginin hayata
gecirilmesi icin 6nemlidir.

Mozaigin hikayesinin sosyal medyada iletisiminin hem resmi kanallardan, hem de sosyal
medya igerik Ureticileri kanaliyla yapilmasi bu ilginin ylikselmesini saglayacaktir. Ayni
zamanda boélim 5.1’in baslarinda belirtildigi gibi kitle turizmi Grlinlerinin igerisine de
Narlikuyu’nun ve Ug Giizeller Mozaigi’nin dahil edilmesi 6nemlidir.

Silifke Kiiltiir Rotasi / Bisiklet Rotasi

Uzuncaburc¢-Olba-Cambazli Kilise-Adamkayalar-Kanlidivane hatti oldukca fazla sayida
kiltlr degerini bir arada barindiran ve aralarindaki ulasim da bir hayli kolay olan bir
konumdadir.

Aragla, bisikletle ya da ylrlyerek rahatlikla birbiri arasinda gidilebilecek, birbirine oldukga
yakin noktalarda Uzuncaburg, Olba, Cambazh Kilise, Demircikdy Roma Mezarlari, Olba
Antik Kenti, Kanlidivane, Adamkayalar gibi cok 6nemli 6ren yerleri burada bulunmaktadir.

Silifke bolgesinin 6zellikle bu kismini ele alan bir kiltir turu rotasi olusturulmasi, bu turizm
tiriniin bu destinasyonda hizla popilerlesmesine katkida bulunacaktir. Bunun igin
oncelikle yapilmasi gerekenler asagidaki sekilde tespit edilmistir;

- Bolgenin turistik kaltdr haritasinin gikariimasi

- Ylrlyus, aragla ulasim ve bisikletle ulasim igin ayri ayri ya da bir arada tabela ve
yonlendirmelerin saglanmasi

- Basta ylruyulsculer ve bisikletli gezginler icin mola noktalarinda Ustl kapal siginma
alanlarinin yaratilmasi, bu noktalara acil durum telefonu cekilerek glivenligin
saglanmasi

Bunun yani sira bolgenin hem etkin tanitimina, hem de ziyaretci tecriibesine biyuk katki
saglayacak sekilde teknoloji etkin kullanilarak asagidaki gelistirmeler yapilabilir;

- Web sitesi lizerinden tiim Silifke 6ren yerlerinin farkl dillerde bilgilendirmesi amaciyla
bilimsel olarak dogru olan ancak okuyucusunu sikmayan, eglenceli, kaliteli icerikler
olusturulmasi
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- Bir mobil uygulama gelistirilerek hem yukarida belirtilen icerigin ziyaretcilerin yaninda
da olmasinin ve yerinde erisiimesinin saglanmasi, hem de mobil uygulamaya
yerlestirilecek yon bulma, yardim ¢agirma gibi 6zellikler sayesinde ziyaretgi glivenligi
ve konforunun saglanmasi

- Hem web sitesi, hem de uygulama sayesinde hem ek turizm geliri elde edilmesi, hem
de ziyaretgilerin sayilarinin ve gesitli istatistiklerinin toplanmasi

- Buyolla daha fazla ziyaretciye ulasmak icin dijital pazarlamada faydali olacak verilerin
toplanmasi

Kanlidivane

Blylk bir obruk etrafinda kuruldugu icin ziyaretcilerini yalnizca tarihi ve hikayeleriyle
degil, ayni zamanda gorselligiyle de etkileyen Kanlidivane Antik Kenti, Mersin’in kiltur
turizmi degerlerinin en Ust siralarinda gelmektedir.

Kanlidivane’de c¢evre dizenlemesi, ylrlyus vyollar, bilgilendirmeler gibi pek ¢ok
dizenleme zaten yapilmis durumdadir. Hediyelik esya alinabilecek noktalar, dinlenme
alanlari gibi bazi ek gelistirmelerin de yapilmasinin ardindan daha genis 6lgekte turizme
hazir durumdadir.

Yukarida onerilen Silifke Antik Kentler Rotasi veya Uzuncaburg Bisiklet Rotasi gibi turistik
rotalara eklenmesi ile beraber yogun olarak tanitim yapilmasi Kanlidivane’nin daha genis
kitleler tarafindan taninmasini saglayacaktir. Antik kentte yapilacak gece aydinlatmalari,
konser gibi faaliyetler de bu alanin gordigi ilgiyi arttiracak faaliyetlerdir.

Adamkayalar

Silifke yakinlarindaki Kanl Divane antik kentinin nekropoliindeki Adamkayalar, pek ¢ok
acidan cok etkileyici bir ziyaret deneyimi sunmaktadir. Hali hazirda bu noktanin ulasimi,
yolu olmayan, kayalarin Uzerinden tehlikeli bir inisi gerektiren zorlu bir parkurdan
yapilabilmektedir. Ancak bu noktaya yapilacak bir yol iyilestirmesi, bu essiz glizellikteki
kaya mezarlarin daha genis kitleler tarafindan hizla taninmasi icin elzem bir ilk adimdir.

Adamkayalar icin dikkat edilmesi gereken nokta ise bu noktanin yolunun dizeltilmesini
miuteakip, acilen glvenliginin de arttinimasidir. Kaya mezarlarindaki kabartmalar
ziyaretcilerin fiziksel erisimine ve dolayisiyla olasi tahribatina cok acgik bicimde,
savunmasiz durumdadir. Bu noktada sirekli gozetim bulunmasi elzemdir.
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Bunun vyani sira kaya mezarlari izleyecek bir seyir terasinin ve ziyaretcilerin dinlenip
yiyecek icecek bulacagi sosyal alanlarin da tesis edilmesi énemlidir.

Adamkayalar’in girisindeki bilgilendirme imkanlarinin da arttirnlmasinda ve kaya
mezarlarin (bilindigi kadariyla) tarihlerinin ve hikayelerinin ziyaretgilere giriste
sunulmasinda biyik fayda olacaktir.

5.1.2. Doga Turizmi

Doga turizmi Mersin icin hem i¢, hem de dis turizm pazarlar icin éne ¢ikmaktadir. i¢ turizm
pazarinda Mersin’in doga turizmi agirlikl destinasyonlari ve cazibe merkezleri, ulagim kolayligi ve
bilinirligin daha kolay olusturulmasi nedeniyle éncelikli konumdadir. Kimi dis turizm pazarlarinda ise
doga turizminin Tirkiye’ye oranla daha yiiksek ilgi gormesi nedeniyle, ulasimin gérece daha maliyetli
olmasi ve Mersin doga destinasyonlarinin yurtdisinda Turkiye’de oldugu kadar bilinmemesine
ragmen; doga turizmi dis turizm acisindan da Mersin turizm modeli icin 6ncelik tasimaktadir.

Mersin’deki doga turizmi potansiyeli, gerek sehirden kacarak doganin glizel oldugu noktalarda
zaman gecirmek isteyen kisilerin ziyaretleri, gerek doga sporlari icra eden profesyonel ve amatoér
sporcular ile botanik, kus gozlemi, fotografcilik gibi 6zel ilgi alanlarina merakl kisilerin yarattig
turizmin bir toplami olarak degerlendirilmelidir.

Doga Turizminde One Gikan Cazibe Merkezleri

Mersin’in pek ¢ok noktasinda doga turizmi agisindan degerli noktalar mevcuttur. Bu noktalari ele
alirken, ayni Mersin kiltlir turizm modelinde, B6lim 5.1.1’de oldugu gibi, Mersin’in turistik
destinasyonlarini birbirinden ayri diisinmek gerekir. Doga turizmi 6zelinde bakildiginda ayni 3
destinasyon goze carpsa da, yanlarina doga turizmine 6zel destinasyon olarak Camliyayla da
eklenerek dislintlmelidir:
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MERSIN TURISTiK DESTINASYONLARI

Anamur- Silifke- Mersin
Bozyazi- Erdemli- Merkez-

Aydincik Mut Tarsus

| f

ANA DESTINASYONLAR OZEL DESTINASYON

Doga turizmi agisindan 6ne ¢ikan kimi cazibe merkezleri asagidaki gibi tespit edilmistir:

Anamur-Bozyazi-Aydincik

Gilindire Magarasi basta olmak (izere Anamur-Bozyazi-Aydincik hattinda doga turizmi
acisindan degerli noktalar bulunmaktadir. Alanya Gazipasa Havalimani’na yakinligi
nedeniyle i¢ turizm agisindan bu bélgedeki noktalar ulasim avantajina sahiptir.

Bu bolgede, 6zellikle de Gilindire Magarasi’'na giden yolda dag bisikleti rotalari acilip,
isaretlemeleri yapilarak bisiklet merakhlarinin bolgeyi ziyaretleri arttirilabilir.

Bozyazi-Anamur arasinda Pullu ve Dikilitas Milli Parklari’'ndaki kamp imkanlarinin
gelistirildikten sonra yurt capinda ve yurt disinda tanitilmasi, bu bolgeye doga turizmi
amacl gelecek ziyaretcilerin sayisini arttiracaktir.

Gilindire Magarasi

Gilindire Magaras! yalnizca Aydincik’in veya A bolgesi ismi verilen Anamur-Bozyazi-
Aydincik destinasyonunun degil, tim Mersin’in Ulke capinda lGne kavusma potansiyeli
olan bir dogal glizelligidir.

Gilindire Magarasi ile ilgili en bilylik 6neri, magaranin giizelliginin korunmasini saglamak

amaciyla ziyaretgilerin elle magara ylizeyine temas etmelerinin 6niine gececek 6nlemlerin
alinmasidir.
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Ayni zamanda bu noktadaki bilgilendirmelerin arttirilmasi, magara olusum hikayelerini
bilimsel ancak sikmayan, eglendirici bir dille anlatan teknolojik diizeneklerin kurulmasi ve
magara igerisinde rehberli turlarin tesis edilmesi Gilindire’nin popdulerligini arttiracaktir.
Bilgilendirme isleminin yalnizca magara igerisinde degil, ayni zamanda giriste kurulacak
kapsaml bir bilgilendirme merkezinde yapilmasi, ziyaretcilerin magarayi gezmeden 6nce
bilinglendirilmesi biylk faydalar saglayacak, ziyaretci tecriibesini de zenginlestirecektir.
Bu rehberlik hizmetleri ve bilgilendirme merkezi ayni zamanda ek turist geliri saglamak
icin de onemli bir yontemdir.

Polonya’nin Katowice kenti yakinlarindaki Wieliczka tuz madenlerinin, hem tesisi
korumak, hem de ziyaretgileri bilgilendirerek tecriibelerinin kalitesini arttirmak amaciyla
kurdugu bilgilendirme, rehberli gezdirme ve ziyaret¢i merkezi O6rneklerinden
faydalanilabilir.

Yerkoprii Selalesi

Mevcut durumda giristeki otoparktan selale alanina ulasim, halkin geneli icin ancak uzun
bir yol, kopriden sonra ise dik bir yokusu asmakla mimkin olmaktadir. Bu yolun
astlmasinin kolaylastirilmasi igin;

- Giristen en alt kota kadar bir asansor sistemi kurulabilir

- inis yolunda giinesten ve yagmurdan korunmak icin Ustii kapali ek alanlar
yaratilabilir

- Yol lGzerinde musluk ve lavabonun yani sira su ve icecek temin edilebilecek
noktalar tesis edilebilir.

Yerkopri Selalesi'nin onilindeki vadinin gorsel glizelligi oldukga fazladir. Karsi tarafa
gecmek icin vadi Gzerinde kurulan kopri de ziyaretgiler tarafindan son derece fazla ilgi
¢ekmektedir. Vadinin bu yapisindan yararlanmak igin kurulacak bir zipline (gelik halatli inis
sistemi) ile tepe noktadan selalenin dibine kadar makaralar yardimiyla inmeyi saglayacak
bir hazirlik, bolgenin popdlaritesini arttirmaya blyuk katkida bulunacaktir.

Slovenya’nin Kranjska Gora kentinde kis aylarinda kayakla atlama rampasi olarak
kullanilan pistlerin Gzerindeki zipline sistemi, yaz aylarinda turistleri agirlamakta ve bugin
Avrupa’nin pek cok noktasindan ziyaretci cekerek boélgeye ek turizm geliri saglamaktadir.
Zipline sistemlerinin en blylk turistik basarisi, ziyaretcilerin celik halat (izerinde makara
sistemiyle kayarken etraflarinda gérdiikleri manzaradan dolayi edindikleri tecriibedir. Bu
acidan Yerkopru Selalesi diinyanin sayili zipline tecriibelerinden birini saglamaya adaydir.
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Kisecik Kanyonu

Halk arasinda bilinen adiyla Sakli Cennet, adinin ifade ettigi gibi pek az kisi tarafindan
bilinen, daha ziyade doga sporculari ve doga tutkunlar tarafindan ragbet goren bir
alandir. Dagcilar, kaya tirmaniscilari, kampgilar, trekking merakhlarinin yani sira
profesyonel kanyon gecisi yapan sporcular icin Kisecik Kanyonu ve etrafindaki bolge
oldukca degerli bir doga turizmi alanidir.

Ancak bu nokta sporcular haricindeki ziyaretgiler agisindan gesitli ulasim zorluklari,
glvenlik riskleri ve de doganin kirlenme risklerini de barindirmaktadir. Bu agidan, glivenlik
ile ziyaretgi konforu ve tecrlbesinin iyilestirilmesi igin bir seri gelistirme yapilmasinda
fayda gorulmektedir;

- Kanyon girisinde yerel halkin kendi yapmis oldugu sal sistemiyle derme ¢atma bir
ulasim saglanmaktadir. Bu ulasimin ilgili uzmanlar tarafindan glvenliginin kontrol
edilmesi ve diizenlenmesinde fayda vardir.

- Kanyonun dar girisinden sonra acildigl dizlikte dogal glizelligi ¢ok yiksek, kamp
yapmaya cok elverisgli alanlar mevcuttur. Burasi yalnizca doga sporculari agisindan kamp
alani potansiyeli tasimamakta, ayni zamanda glamping (liiks kamping) icin de ¢ok elverisli
kosullar barindirmaktadir. Bu noktada tesvik edilecek turizm tesisleri, Turkiye’de ilk olacak
uygulamalardan birini bu essiz glizellikteki noktada gerceklestirebilirler.

- Kanyonun (st tarafi ise, iki nokta arasinda ip gerilerek iplerin Uzerine kurulan ve
Stingray ismi verilen ¢adirlar igin son derece misait bir alandir. Bu noktaya glivenli sekilde
bu uygulamayi yapabilecek uzman ve turizmcilerin énderliginde yapilacak stingray ¢adir
kampi imkani, kisa sire icerisinde ulusal ve global capta talep toplama potansiyeline
sahiptir.

- Bu noktada var olan HES, ziyaretgiler icin dnemli bir glivenlik riski teskil etmektedir.
Kanyon suyunda gerceklesecek hizi ylkselmeler, ziyaretgiler icin hayati riskler
tasimaktadir. Bu agidan HES’in yonetiminin ziyaretgilerin glivenligi igin aldigi dnlemlerin
gozden gegirilmesinde ve gerekli gorildiugl taktirde arttirilmasinda fayda vardir.
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Goksu Deltasi

Mersinili sinirlariigerisinde yer alan Goksu Deltasi ve Goksu Nehri, hem doga turizmi, hem
ekstrem sporlar turizmi, hem de ekoturizm alaninda blyik dneme sahiptir. Bdlgenin bu
turizm tirlerinde Urinlestirilebilecek bazi degerleri ile bunlara yonelik kimi 6neriler
asagidaki gibidir;

Hali hazirda Goksu Nehri’nde yapilan rafting sporu, bolgedeki tesislere yeterlilik
kazandirilmasi ve givenlik 6nemlerinin alinmasiyla birlikte turist cekecek sekilde
Urinlestirilebilir.

Kaya tirmanisi meraklilari igin ise GoOksu Nehri’'ne paralel uzanan yerlesim
yerlerinden Kargicak bélgesi 6nemli alanlara sahip durumdadir. Bu bolgedeki kaya
bloklarinin analiz edilmesi ve alternatif kaya tirmanisi rotalari igin fizibilite
¢alismasi yapilmasi bu potansiyelin agiga ¢itkmasini saglayacaktir.

Overland yasam tarzi ve turizmi igin elverisli olan bélgede nehir boyunca kamping
alanlarinin olusturulmasi, sertifikalandirilip bir gesit oryantasyon da iceren ve ilgili
kisileri bolgeye cekecek ¢oklu noktali trekking rotalari bolgeye olan doga turizmi
ilgisini arttiracak gelistirmelerdir.

Endemik bitkilerin yani sira 500 kus tlirinden 334 tanesine ev sahipligi yapan
Goksu Deltasi kus fotografcilari ve gozlemcileri igin de buylk potansiyel
tasimaktadir. i¢ turizm ve dis turizm pazarlarinda yapilacak dogru tanitim ve
bolgede yapilacak kimi diizenlemelerle Goksu Deltasi, doga turizmi agisindan
Mersin’in 6nemli degerlerinden biri haline gelme potansiyeline sahiptir. Ancak bu
bdlgenin turizme acilmasi yalnizca dogaya zarar vermeyecek yol ve yontemlerle
gerceklestiriimelidir. Bolgede dogaseverlerin daha rahat gezinebilmesi icin
motorsuz tekneler, kayiklar gibi suda giden araglarin bulundurulmasi, bunlar igin
bir iskele ve barinak yapilmasi gibi altyapi hazirliklari turizmin gelismesi icin dnemli
bir gerekliliktir. Bunun yani sira ziyaretgilerin doganin glzellikleri ve nasil
korunacaklari ile ilgili bilgilendirilmesi igin bir bilgilendirme merkezi kurulmasi da
yine turistik deneyim agisindan énemlidir.

5.1.3. Gastronomi Turizmi

Mersin turizmi acisindan gastronomini birden fazla acidan ele alinabilir. i¢ turizm pazarinda
Tarsus ve Mersin merkezin yani sira Mersin bolgesinde ilk hasadi yapilan tarim Urilinleri gastronomi
turizmi agisindan onemli degerler yaratma potansiyeline sahiptir. Bu agidan bakildiginda Mersin,
gastronomi turizmi icin bir cazibe noktasi olabilir. Ancak bu lezzetlerin Mersin cografyasina daginik
konumda bulunmasi ve belli lezzet noktalarinin turistik acidan tanimh ve hazirlanmis durumda
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olmamasi, gastronomi turizminin bolgede tek basina gelismesini gliclestirmektedir. Bu nedenden
dolayi, Mersin turizmi acisindan gastronominin tamamlayici bir turizm unsuru olarak i¢ turizm
pazarinda Mersin’in deger ifadesinin 6nemli bir bileseni olarak modellenmesi daha dogru olacaktir.

Mersin’i kiltlr turizmi veya doga turizmi gibi glgli ¢cekim alani olan turizm tirleri kapsaminda
gelen ziyaretcilere bolgedeki gastronomi unsurlari ziyaretlerini zenginlestiren bir deger olarak
sunulmalidir. Ornegin Silifke bélgesine diizenlenecek kiiltiir turlarinda Silifke ve Mut bélgelerindeki
ilk hasat zamanlarinda gerceklestirilecek tarim noktasi ziyaretleri kiltir turlarina deger katacaktir.
Ayni sekilde Anamur-Bozyazi-Aydincik hatti veya Silifke-Erdemli-Mut’taki tarim Grind (muz, kayisi
vb) toplama deneyimleri turistik Grlin olarak sunulabilir ve tarim Griini merkezli festivallerde
Mersin’in kiltlr turizmi ve doga turizmi Grlnleri 6n plana gikarilarak turistik tecriibe agisindan sineriji
yaratilabilir. Bu tarz bir yaklasim, hem uygulama kolayliklarini beraberinde getirecektir, hem de
gastronomi agisindan turistik unsurlarin orta ve uzun vadede gelisimini saglayarak Mersin’i
gelecekte basl basina gastronomi turizmi odakli destinasyon yaklasimlarina da hazirlayacaktir.

Mevcut gicli cekim alani olan turizm tilrlerinden faydalanmaya bir diger 6rnek ise Adana ile
Tarsus’un yakinhginin yarattigi avantajdan faydalanmaktir. Gerek cografi, gerekse kiltirel agidan
Adana’ya yakinhigindan dolayr Tarsus mutfagi Adana mutfagiyla benzer 6zellikler gostermektedir.
Bununla birlikte Tarsus’a 6zgli humus, mamdil, kerebic gibi bazi lezzetler ile dalak dolmasi gibi
bolgeye 6zgl bazi yemekler Adana mutfagindan ayrismaktadir.

Hali hazirda gastronomi turistlerinin ilgi odagli durumunda olan Adana’yi ziyaret eden kisilerin
gastronomi deneyimlerini Tarsus’u turistik Grlinlere dahil ederek tamamlayacak bir i¢ turizm
yaklagimi en hizli ve etkili sonuglari doguracaktir. Bu agidan iki ilin bir arada ¢alismasi ve gastronomi
ziyaretcilerine butinlesik bir deneyim sunabilecekleri turistik Grlinler gelistirmesi dogru olacaktir.

5.1.4. Deniz Turizmi

108 kilometrelik dogal kumsallari ve toplam 321 kilometrelik sahil seridiyle Mersin, deniz turizmi
acisindan 6nemli degere sahip bir kenttir. Anamur, Bozyazi, Aydincik, Giilnar’a bagh Ortaburun
turizm bolgesi, Yanisli Mahallesi, Silifke’ye bagli Tasucu ve Tisan, Erdemli bolgeleri genis kumsallari
ve uzun plaj sezonuyla deniz turizmi agisindan potansiyel tasimaktadir.

Mersin’in deniz turizmi potansiyelini 2 farkli sekilde ele alarak modellemek dogru olacaktir;

- Kitle turizmi modeli
- Butik deniz turizmi

Kitle turizmi acisindan genis kumsallari ve uzun deniz sezonu Mersin’in avantajlaridir.
Dezavantajlarin basinda ise 6zellikle Silifke-Erdemli bolgesinde yogunlasmis olan kalabalik sahil
yapilagsmasi gelmektedir.
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Gerek bu yapilasma nedeniyle, gerekse de genis kapasiteli turistik tesislerin bulunmamasi sonucu
kitle turizmi Olceginde Mersin deniz turizminden yeteri kadar faydalanamamaktadir. Bu noktada
yapilacak altyapi yatirimlarinin deniz turizmi modelinin (izerinde biiylik bir stratejik etkisi olacaktir.

Mersin’in turizm gelistirme plani igerisinde bulunan ve Bakanlar Kurulu karariyla belirlenmis 8
adet Kiltur ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi, bu agidan kritiktir;

Mersin Silitke Ovacik Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi

Mersin Silifke Kargicik Kaltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi

Mersin Gllnar Ortaburun Kiltlr ve Turizm Koruma ve Gelisim Boélgesi
Mersin Anamur Melleg Kiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi

Mersin Tarsus Kazanli Kiiltir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi

Mersin Silifke Tasucu-Bogsak Kiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Boélgesi
Mersin Silitke Narlikuyu-Akyar Kiltir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi
Mersin-Tarsus-Gulek-Karbogazi Kiiltlir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi

O O 0O O O O O O

bolgelerindeki yatirrm planlarindan 6zellikle Silifke-Erdemli hattinda yer alanlarinda, yliksek
kapasiteli ve hizmet kalitesi acisindan Antalya, Bodrum gibi alternatiflerle rekabet edecek diizeyde
olan turistik tesislerin insa edilmesi halinde Mersin’in kitle deniz turizmi agisindan ¢ehresinde dnemli
bir degisim olmasi mimkunddr.

Ornegin; Silifke bélgesi icin &n gorilen kiltir turizmi rotasinin basarisi icin Ovacik, Kargicik, Akyar
ve Bogsak’taki tesislerin ayni tarz turizm kitlesinin beklenti ve ihtiyaclarini karsilayacak sekilde
yapilandirilmasi ve buna yonelik projelendirilmesi, Mersin turizminin toplamdaki basarisini
arttiracaktir.

Mevcut durumda ise ikinci alternatif olan butik deniz turizmi uygulanmasi daha kolay, daha az
maliyetli ve daha hizli hayata gegirilebilecek bir alternatif olarak éne ¢ikmaktadir. Ozellikle Anamur-
Bozyazi-Aydincik hatti, bu tarz bir deniz turizmi igin son derece uygundur. Bozyazi'da
gerceklestirilecek bir Citta Slow (sakin sehir) konseptli turizm anlayisi, beraberinde buna uygun deniz
turizmi ziyaretgilerini ¢ekecek, bu ziyaretgiler ise her sey dahil sistemle calisan, ylksek kapasiteli
turistik tesisler yerine kicik konaklama tesislerini, pansiyonlari ve butik otelleri tercih edecektir.

Dolayisiyla Anamur-Bozyazi-Aydincik’taki deniz turizmi altyapisi, gerek konaklama ve yeme-igcme,
gerekse sehir yapilasmasi olarak bu eksende planlanmalidir. Ayni sekilde, Anamur-Bozyazi-Aydincik
bolgesinde 6n planda gorilen sakin sehir ve butik deniz turizmi konseptleri bu bolgedeki Kiiltir ve
Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi planlariyla paralel sekilde yapilandiriimali; Tarsus bélgesinde
olusmasi 6n gorilen kiltir turizmi ve gastronomi turizminin ulusal ¢apta ve dis pazarlardaki hedef
kitlelerinin turistik deneyim beklentileri de Mersin Tarsus Kazanh Kiltir ve Turizm Koruma ve
Gelisim Bolgesi planlamasinin girdisi niteliginde ele alinmalidir.

5.1.5. Diger Turizm Tirleri

Mersin i¢ turizm modelinde 6n planda goriilen turizm tirleri B6lim 5.1.1 — 5.1.4 arasinda
belirtilen tirlerdir. Ancak bunlarin disinda kalan tiirler de, ana belirleyici unsurlar olmasalar bile
cesitli onceliklerde turizm firsatlari dogurmaktadir.
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Bozulmamis doga, endemik tirler, flora ve fauna konusunda diinyada esine az rastlanir bir
cesitlilige sahip olan Mersin, ayni zamanda sahip oldugu sosyo-kiltirel degerler ve zengin tarim
Urlinleri de eklenince, ekoturizm konusunda potansiyel bir cennet konumuna gelmektedir. Boélgede
blytk ylzolcimi kaplayan Goksu Deltas’’nin kuslarin goc¢ vyollari (izerinde yer almasi, nesli
tikenmekte olan pek ¢ok nadir kusun yasam alani olmasi, endemik pek ¢ok bitkiye ev sahipligi
yapmasl ve zengin sulak alanlari sayesinde dnemli bir kus gozlem merkezi olabilme potansiyeli
tasimaktadir. Turkiye’de pek ¢ok meyve ve sebzenin ilk hasadinin yapildigi yer olan Mersin ekoturizm
alaninda onemli bir potansiyele sahiptir.

Ekoturizmi Mersin turizm modeli dahilinde degerlendirirken nis pazarlari ve genel kitleyi
birbirinden ayiran bir yaklasim izlemek gereklidir. Kus gozlemcileri, botanikgiler gibi belli bir alan
Uzerinde yogunlasmis uzman veya meraklilarin bolgeye bu amacla yapacaklari ziyaretler ayri bir
turizm seklinde ele alinirken, daha genis kitlelerin turizmi distnuldiginde ekoturizmin roli ayri bir
sekilde tasarlanmalidir.

Endemik bitki ve hayvan tlrlerinin gozlemine yonelik ziyaretler icin alan uzmanlari, merakli
kisilerin olusturdugu dernekler ve ozellikle Internet kanalindan seyahat planlamasi yapan tekil
bireyler ekoturizm hedef kitlesi olarak degerlendirilmeli ve onlarin tanitimdan, seyahat tecriibesine
kadar uzanan suregleri bir zincir seklinde ele alinmalidir.

Genis kitlelerle ekoturizmin temas etmesi distintldiglinde ise;

Goksu deltasinda ¢evreye saygili ve duyarli konaklama alanlari ile ziyaret noktalarinin
gelistirilmesi, ylrlyls ve bisiklet yolu isaretlemelerinin yapilarak ekoturizme yakin bir
hedef kitlesi olan doga ylrlyusculeri ile bisikletgilerin kitle olarak kazaniimasi,

* Anamur’da mugz, Silifke’de ¢ilek, Mut’ta kayisi, Erdemli’de Lemas muzu ve limon igin ilk
yapilan hasat festivallerinin ekoturizmi yesertmek (ve bulunan yerlerde de giiclendirmek)
icin bir firsat olarak kullanilmasi,

* Camliyayla bir turistik destinasyon olarak dustndldiginde bu bdlgenin pek cok
noktasinda ekoturizmin énemli bir destek alani olan ve uygulama kolayligi agisindan hizla
sonu¢ alinabilecek koy pansiyonculugu ve tarim alani konaklama imkanlarinin
gelistirilmesi,

hizli ve etkin sonug verecek hamleler olacaktir.

Genel olarak saglik ve inovasyon odakli kongrelere ev sahipligi yapan Mersin, son yillarda ise
festival turizmi konusunda da adimlar atmaya baslamistir. Ozellikle her sene katihmin arttigi Mersin
Narenciye Festivali ile lilke glindeminde yer bulmaya baslamistir.

Festival turizminin Ulke capinda yayginlasmasi ve basari dlizeyinin ylikselmesi icin dnerilen baslica
yaklasim, festival sayisinin arttirilmasindan ¢cok mevcutta diizenlenen festivaller icerisinden bir veya
ikisine yatirim yapilarak iceriginin, erisiminin ve tanitiminin zenginlestirilmesi seklinde olmaldir.
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Buna iyi bir 6rnek Mersin Narenciye Festivali olabilir. Festivalin llke glindeminde daha genis yer
bulmasi ve biylik sehirlerden Mersin’e bu festival amaciyla daha fazla ziyaret¢i gelmesinin
saglanmasi icin kapsamli bir pazarlama plani calisilmali, hedef kitle belirlenerek personalar (kitle
kisilikleri) olusturulmal ve bu personalara gére sunulan deger ve iletisim plani hazirlanarak hayata
gecirilmelidir. Tum bunlarin igerisinde deneyim turizmi ve sosyal medya gibi modern iletisim
araglarinin sekillendirdigi yeni seyahat trendleri géz ardi edilmeden, kapsamli bir pazarlama ve
tanitim plani olusturulmahdir.

Mersin il merkezinde saglik turizmi konusunda Ust diizeyde hizmet verebilecek hastane ve tesisler
mevcuttur. Mersin Sehir Egitim ve Arastirma Hastanesi tlkenin en 6nemli Sehir Hastanelerinden biri
konumunda olup, kentte uluslararasi diizeyde hizmet veren VM Medical Park Mersin Hastanesi gibi
ozel saghk kuruluslari da yer almaktadir.

Mersin turizm modelinde saglik turizmi potansiyeli agirlikli olarak dig turizm pazari kapsaminda
dusiiniilse de, istanbul ve Mersin saglik sektérii fiyatlar karsilastirildiginda i¢ turizm acgisindan da
saghk sektorinln gekici olabilecegi unutulmamalidir. Bu anlamda dis turizm hedef pazarlari igin
saglik turizmi yapilandirilirken, i¢ turizm pazarindan da ziyaret¢i cekmek tizere planlama yapilabilir.

Mersin’de, Cukurova ve Toroslar'in dogal yapisi, cografi cesitliligi ve sezonsal uzunluk geregi
ekstrem sporlarin pek ¢ok dali igin firsat noktalari mevcuttur. Doga turizmi icerisinde de belirtildigi
Uzere ozellikle Camliyayla Bolgesi’'ndeki Kisecik Kanyonu, Cehennem Deresi Yaban Hayati Gelistirme
Sahasi, Kadincik Vadisi, Papaz’in Bahgesi gibi noktalar dagcilik, kanyonculuk, kaya tirmanisi, dag
bisikleti, kampgilik ve trekking agisindan dogal olanaklara sahiptir. Goksu Deltasi rafting agisindan
olanak saglarken, bu bdlgedeki Kargicak Mevkii kaya tirmanisi icin dogal ortam sunmaktadir. Sahil
seridi ise bisiklet ve su sporlarina uygun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ekstrem sporlar turizmi igin en dnemli pazarlar i¢ turizm ve dis turizm pazarlaridir. Bu sporlarin
onemli bir bolimu genis kitlelere yaygin olmayip, yalnizca o sporlarin meraklisi ve hobi gruplari
arasinda kalmakla birlikte, bu grup dahilindeki kisiler icin ise Mersin’deki bu potansiyel noktalar
onemli birer ziyaret nedeni haline kolaylikla gelebilecegi icin ekstrem spor turizmi Mersin turizm
modelinde mutlaka yer almalidir. Basta Mersin’deki ekstrem spor kliiplerinin ve gesitli branslardaki
meraklilarin turizm Grlinleriyle eslestirilebilecek spor aktivitelerinin desteklenmesiyle baslayabilecek
ekstrem spor turizmi yesertme slreci, sonraki asamalarda daha vyuksek ilgi goéren dallarin
belirlenerek bunlara 6zel genis kapsamli planlama yapilmasi seklinde ilerletilebilir.

5.2 Di1s Turizm

Mersin’deki turizm kaynaklari, pek cok turizm tiirine gére deger yaratmaktadir. Ancak mevcut
durumda bu kaynaklarin deger buldugu ve firsata donistigi hedef kitle agirhkli olarak Tirkiye
icinden gelen ziyaretcilerdir. Mevcut durumda Mersin, dis turizm pazarlarindan ¢ok az sayida
ziyaretci cekmektedir ve Mersin boélgesindeki turizm de blylk Olglide dis turizm pazarlarina yonelik
yaptlanmamistir. Bolim 3’teki hedef pazar yaklasimina gore, dis turizm pazari Mersin turizm modeli
icin ‘Question Mark’ konumundadir. Bunun anlami ise dogru stratejik yonlenim ile ‘Star’ konumuna
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gelebilecekken, dogru adimlar atilmadigi taktirde pazar payl kazanamayarak ‘ Dog ’ durumuna da
disebilecegidir.

Mersin dis turizm modeli i¢in asagida belirtilen bazi noktalar esas alinmistir:

. Mersin, mevcut durumda agirlikli olarak i¢ pazara gore hazirlanmis bir turizm
barindirmaktadir.

Gerek turistik tesislerdeki personelin dil yetenekleri, gerek miize ve 6ren yerlerindeki isaret ve
tabelalar, gerekse de turizm tiirleri yapilandirilirken yabanci turistlerin talep ve ihtiyaglarinin géz ardi
edilmesi gibi durumlar, Mersin bdélgesinin buglnki haliyle dis turizm pazarlarina agilmaya hazir
olmadigina isaret etmektedir. Bundan dolayi 6ncelikle, hangi turizm tirindeki dis turizm firsatindan
bahsedilirse edilsin, dis turizm pazarina hazirhk konusunda bir c¢alisma yapilmasi gerektigi
kuskusuzdur.

. Bazl turizm tirleri mevcut durumda dahi yurtdisindan Mersin bdlgesine ziyaretgi
gelmesini saglamaktadir. Bu tirler ya turizm kaynaklarinin dogasi geregi yurtdisina hitap etmesinden
veya yurticinde yeteri kadar ilgi gérmeyen kaynaklarin aslinda yurtdisi pazarlarda daha cazip
olmasindan kaynaklanmaktadir.

Halihazirda yurtdisindan turist ¢ekmeyi basaran turizm tirlerinin basinda saglik turizmi
gelmektedir. Mersin’deki saglik turizmi sertifikali saghk kuruluslarinda tedavi hizmeti almak igin
Mersin il merkezine gelen ziyaretgilerin sayisi hizla artmaktadir. Bir diger 6rnek ise doga turizmi ve
ekstrem sporlar alanlarinda gorilmektedir. Dagcilik, dag bisikleti, rafting, motokros, kaya tirmanisi,
kanyon gegisi, trekking, kus gézlem gibi alanlarin meraklilari Mersin’de kendi alanlarinda ¢ok cazip
bulduklari noktalari ziyaret etmek igin bolgeye gelmektedir.

° Mersin’in pek cok alt boélgesindeki turizm tirleri igin, dis turizm pazarina yonelik
yapilmasi gereken c¢alismalar ile i¢ turizm pazarina yonelik yapilmasi gereken c¢alismalar benzerlikler
ve farklilar tasimaktadir. Soyle ki;

o O turizm tlriinin o alt bolgede hayata gecirilmesi icin yapilacak altyapi
calismalari i¢ turizm ve dis turizm pazarlari icin blyik 6l¢tiide aynidir. Tek farkhlik, hedef dis
turizm pazarina gére dogru dil, kiltir ve turizm aliskanhklari gézetilerek hazirlik yapilmasi
gerekliligidir. Ornegin, bir éren yerine bilgilendirici tabelalar konurken, orada dis turizm de
hedefleniyorsa ingilizce, Cince veya Arapca tabelalarin da olmasina dikkat edilmelidir.

o O turizm tirinin i¢ turizm pazarinda ve dig turizm pazarinda tanitim ve
pazarlama planlarinda farklilik olmasi beklenmelidir. i¢ turizm pazarinda bir triiniin iletisimi
yerli turistlere cekici gelecek mesajlar ve iletisim tonu ile yapilirken, bunlarin yabanci bir tlke
icin bambaska bir tarzda yapilmasi gerekebilir.
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. Mersin dig turizm modeli yapilandirilirken, i¢ turizm ile paralellik gésteren alanlar,
ornegin altyapi ¢alismalari igin yapilmasi gerekenler Bolim 5.1’de zaten belirtilmis oldugu igin bu
boélimde yeni bastan yazilmamistir. Ancak dis turizm agisindan farkliliklar Gzerinde durulmustur.

Mersin’in dig turizm pazarindan turist gekme potansiyeli olan tlkeler Bolim 3’teki hedef Pazar
analizinde listelenmistir. Bu pazarlarin her biri igin ayri bir firsat analizi ve pazarlama plani yapiimasi
gerekmekle birlikte, en genel haliyle hedef pazarlarin 6zet tablosu asagidaki gibidir;

Turizm Tiri

Destinasyon/Cazibe Merkezi

Hedef Dis Pazar

Kaltar Turizmi

Mersin il merkezi - Soli Pompeipolis Antik
Kenti, Mersin Arkeoloji Miizesi, Mersin
Deniz Mizesi, Anemurium Oren Yeri,
Mamure Kalesi, Kelenderis Mozaikleri,

Almanya, ingiltere,
iskandinavya, italya, ispanya,
Japonya, Guney Kore, Cin,
Amerika

Alahan Manastiri, Aya Tekla Manastiri,
Uzuncaburg Antik Keni, Olba Antik Kenti,
Cennet Cehennem Obruklari, Adam
Kayalar, Kanli Divane, Kiz Kalesi (Korykos
Antik Kenti), Narhkuyu Uc¢ gizeller
Mozaigi, Tarihi Tarsus Evleri, St. Paul Evi
ve Kuyusu, Antik Roma Yolu, Nusret
Mayin Gemisi, Sahmeran Heykeli

Mersin il merkezi, Tarsus

Ortadogu, Kuzey Afrika, Tim
Avrupa

Gastronomi Turizmi

Doga Turizmi Pullu Tabiat Parki, Dikilitas Tabiat Parki, | Tum Avrupa, Japonya, Cin,
Kosekbikl Magarasi, Gilindire Magarasi | Gliney Kore, Rusya
ve Aynaligdl, Yerkopri Selalesi, Goksu
Nehri ve Deltasi, Kisecik Kanyonu
Ekstrem Sporlar Pullu Tabiat Parki, Dikilitas Tabiat Parki, | Tum Avrupa, Japonya, Cin,
Yerkopri Selalesi, Goksu Nehri ve | Glney Kore
Deltasi, Kargicak mevkii, Kisecik Kanyonu
Deniz Turizmi Anamurium Oren Yeri ve Anamur Sahili, | Tim Avrupa, Rusya
Bozyazi, Aydincik sahili, Tisan, Dana,
Bogsak, Tasucu, Erdemli
inang Turizmi Tarsus —St. Paul Yolu, Danyal Peygamber | Tiim Avrupa, Amerika,
Makami, Eshab-1 Kehf Ortadogu ve Korfez Ulkeleri
Saglik Turizmi Mersin il merkezi Ortadogu, Kuzey Afrika ve

Korfez Ulkeleri

Yukarida belirtilen noktalarin 1siginda ve tablodaki dis turizm hedef pazarlari distndldigiinde,
Mersin dis turizm modeli kapsaminda 6ne ¢ikan turizm tirleri ve baslca turizm firsatlari ile bu
firsatlara yonelik yaklagim ve Grlin 6nerileri Bolim 5.2.1-5.2.4 arasinda ele almaktadir.
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5.2.1. Kiltiir Turizmi

A BOLGESI B BOLGESi C BOLGESI

Anamur & Silifke Mersin Merkez
Bozyazi & & Erdemli & & Tarsus
Aydincik Mut

Bolim 5.1.1’de ana hatlariyla gizilen kiltiir turizmi modeli ve bilesenleri, dis turizm pazarlarinin
pek cogu icin de gegerlidir. i¢ turizm ile dis turizm arasindaki farkhilklar, kiiltiir turizmi 6zelinde su
noktalarda ortaya ¢ikmaktadir;

° Bolim 5.1.1’deki Mersin i¢ Turizm Modeli’nde dnerilen 3-4 giinliik uzun hafta sonu
turlari, dis turizm pazari icin gegerli Grin tipleri olmayabilir. Tiirkiye’ye farkli bir tlkeden gelen pek
cok ziyaretci en az 1 haftalik bir konaklamay: tercih edecektir. Bundan dolayi kiltir turlarinda;

" Anamur (2 glin) + Bozyazi (1 giin) + Aydincik (glintbirlik) + Silifke (2 glin) + Erdemli (1
glin) + Tarsus (glintbirlik)

benzeri trinler 7-8 glinllik Grlinlerdaha anlamli olacaktir. Bu sekilde bir turda 6n plana c¢ikacak kiiltlir
turizmi duraklari ise asagidaki gibi olabilir;

Kosekblikii Magarasi

Muz seralari

Anemurium

Mamure Kalesi

Pullu & Dikilitas tabiat parklari
Bozyazi

Aydincik limani

Kelenderis mozaikleri

Gilindire Magaras! & Aynali Gol
Yerkopri Selalesi

Silifke Kalesi

Narlikuyu Ug Giizeller Mozaigi
Aya Tekla Manastiri

Tasucu tekne gezisi / Plaj deneyimi (Bogsak, Kiz Kalesi, Tisan, Tasucu vb)
Uzuncaburg antik kenti
Kanhdivane 6ren yeri
Adambkayalar

Cambazli Kilise

Olba antik kenti

Kiz Kalesi & Korykos

0 O 0O 0O O 0O oo 0o 0O o 0o o o o o o o o
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Lemas kanyonu

Elouisa-Sebaste antik kenti

Demircikdy Roma mezarlari

Yerkopri Selalesi

Alahan Manastiri

Mersin Arkeoloji Miizesi & Mersin Deniz Mizesi
Mersin Marina

Kushimato Sokagi

Latin italyan Katolik Kilisesi

Mugdat Cami

Soli Pompeipolis

Mersin Atatlirk Mizesi

Mersin yerel lezzetler tadimi (cezerye, tantuni, ciger, balik vb)
Tarihi Tarsus Evleri

St Paul Evi ve Kuyusu

St Paul Anit Mizesi

Danyal Peygamber Makami

Eski Camii

Sahmeran Heykeli

Antik Roma yolu

Siptilli Carsisi

Tarsus yerel lezzetler tadimi (humus, mamdil, kerebig vb)
Tarsus Selalesi

Eshab-i1 Kehf & Taskuyu Magarasi

Kleopatra Kapisi

Tarsus Muzesi

o 0 0O 0O O 0O oo oo 0o O o oo o o o o o o o o o o o

Nusret Mayin Gemisi

. Hristiyan agirlikli hedef pazarlar igin i¢ turizmde fazla gegerli olmayan bazi inang
turizmi noktalari (6rnegin Tarsus’ta St Paul Anit Mizesi ve St Paul Kuyusu, Silifke’de Aya Tekla
Manastiri ve Cambazli Kilise, Mut’ta Alahan Manastiri vb) iizerinde daha fazla durulabilir. inang
turizmi tarafindaki giicli yoni nedeniyle Silifke ve Tarsus’un payi daha yiksek olmalidir.

° Hazirlanan paket turlardaki yerel rehberler ile bireysel ziyaretcilere hizmet vermek
lizere yetistirilmis yerel rehberlerin ilgili dis turizm pazarina gére (ingilizce, Arapca, Cince vb) yabanci
dilde ¢alisma yeteneklerinin olmasi gerekmektedir. Ayni sekilde bolgelerde bulunan bilgilendirici
brosir ve kitapciklar ile tarihi alanlar ve miizelerdeki yonlendirme ve bilgilendirme tabelalarinin da
hedef pazar dillerini kapsamasi zorunludur.

° Turistik deger zincirinin her asamasi dis turizmdeki hedef pazarlar icin yeniden gézden
gecirilmeli ve dil, kiiltlr, seyahat aliskanliklari gibi bakis acilariyla turistik tGrinler sekillendirilmelidir.
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. Yine ayni sekilde deneyim turizmi trendlerini yakalayacak sekilde turistik deneyimler
tasarlanirken, hedef dis turizm pazarlarindaki iletisim tonu ve kiltlrel ahlskanliklari hesaba
katilmalidir. Ornegin i¢ turizm pazarinda siradan bulunabilecek bazi kiiltiirel ritiieller dis turizm
pazarlarinda otantik bulundugu icin deger tasiyabilir.

° Tanitim ve pazarlama planlar da dis turizm pazarlarina yonelik bir stratejiyle
Uretilmeli ve o pazarda gecerli iletisim tonu ile kurgulanmahdir.

° Dis turizm pazarlari igin i¢ turizmde oldugundan daha fazla deger tasima ihtimali
yuksek olan noktalar ve deneyimlerden bazilari agagidakilerdir:

o Anemurium antik kentinin, gerek tarihi oOzellikleri, gerekse de antik kent
icerisinden denize girme deneyimi, kiltlr turizmi ziyaretgilerine 6nemli bir deger
sunmaktadir.

o Silifke antik kentler rotasinin Avrupa ve Asya pazarlarindan gorecegi ilgi diizeyinin
i¢c turizm pazarina gore daha yliksek olacagi beklenebilir. Uzuncaburg, Olba ve
Adamkayalar icin ziyaret olanaklarinin kolaylastiriimasi ve yabanci ziyaretgilere
yonelik bilgilendirmelerin artirilmasi gerekebilir.

o Kelenderis Mozaikleri, U¢ Giizeller Mozaigi gibi bilyiik deger tasiyan tarihi kiiltiir
miraslarinin erisilebilirlik, ziyaret kolayligi ve bilgilendirme gibi dis turizme yonelik
ozelliklerinin gelistirilmesi gereklidir.

o Mut’taki Alahan Manastiri, mesafe olarak sahil hattindan uzak da kalsa da 6zellikle
dis turizm kultir ziyaretgileri icin o yolu kat etmeye degecek kadar yiliksek
potansiyel tasimaktadir.

o Tarsus’ta, St Paul Kuyusu ve Evi, St. Paul Anit Miizesi gibi inang turizmi igin dnemli
noktalar ayni zamanda kultir turizmi noktalaridir.

o Kizkalesi’'nin yani sira, Korykos, Elauissa-Sebaste gibi deniz hattina yakin noktalar
da, antik kentlerin ve o6ren yerlerinin kiltir turizmi potansiyeli ile sahil
noktalarindaki deniz turizmi potansiyelini birlestiren 6zellikte olduklari igin dikkate
deger potansiyel barindirmaktadir.

5.2.2. inan¢ Turizmi

Mersin bolgesindeki inang turizmini dis turizm pazarlari 6lgeginde ele alirken iki tarafli bir
hedefleme yapmakta fayda vardir;

1. Hrnistiyan nifusun yasadigi dis turizm hedef pazarlari
2. Miusliman nifusun yasadigi dis turizm hedef pazarlari

Mersin hem Hristiyan niifus acisindan, hem de Muisliiman nifus agisindan énemli inang turizmi
noktalarina sahiptir. Farkli hedef pazarlara hitap ettigi icin de bu Urlnlerin gerek tanitim ve altyapi,
gerekse ziyaret deneyimleri acisindan ayri ayri ele alinmalari gerekmektedir.

Hristiyan dis turizm pazarlari icin bazi inang turizmi degerlendirmeleri asagidaki gibidir;
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* Mersin bolgesine diizenlenecek Hristiyan inang turizmi ziyaretleri ve inang¢ turizmi
Urlinleri, asagida listelenen belli bash cazibe merkezlerine ziyareti mutlaka icermelidir;

o Tarsus: St Paul kuyusu ve evi, St Paul Anit Mizesi
o Silifke: Aya Tekla Manastiri, Cambazl Kilise
o Mut: Alahan Manastiri

* Dogum yeri Tarsus olan St Paul, bilindigi gibi Hristiyan diinyasi icin cok énemli bir kisiliktir.
St Paul’un evini ziyaret etmek, pek ¢ok Hristiyan icin hac niteliginde degerli ve kutsal bir
anlam tagimaktadir. Bugiin anit mize olan St Paul Kilisesi’nin dini amaglarla gesitli
etkinlikler icin kullanilmasi, bélgeye diizenlenecek inang turizmi turlar igin ¢ok etkili
olacaktir.

* Ziyaret edilecek tiim noktalar icin hedef pazarlara uygun bilgilendirme, brosir, tabela ve
yonlendirmeler kanaliyla mutlaka yapilmalidir. Bireysel ziyarete gelen kisiler igin ise yerel
turist rehberlerinin inang turizmi yéninde donanimli kisiler olmasi saglanmalidir.

Mdisliman dis turizm pazarlari icin inang turizmi degerlendirmeleri ise su sekildedir;

* Mersin bolgesindeki Musliman inang turizmi Urlnlerinde asagidaki cazibe merkezleri
mutlaka yer almalidir;

o Tarsus: Eshab’i Kehf, Danyal Peygamber Makami, Eski Camii
o Mersin il merkezi: Mugdat Cami
o Giilnar: Zeyne Tirbesi

*  Miuisliman dis turizm hedef pazarlarina yonelik inang turizmi degerleri i¢ turizme yonelik
inang turizmi degerleriyle ayni oldugu icin, bu noktalar icin yapilacak gelistirmeler her iki
pazara da etki edecektir.

* g turizm ve dis turizm pazarlarinin ayristigi nokta ise tanitim & pazarlamaile bilgilendirme
& yonlendirme tarafindadir. Mersin’deki inang turizmi noktalarinin pek ¢ogunda yabanci
turistler icin yeterli bilgilendirme ve ydnlendirme tabelasi, brosiir ve bilgi Kkiti
bulunamamaktadir.

* Mersin’deki Misliman inang turizmi degerleri gerek sayi, gerekse de 6nem agisindan dis
turizm pazarlarini bolgeye siiriikleyecek giicte degildir. Bundan dolayr dis turizm
pazarlarinda etkili olabilecek diger turizm tirlerinin tamamlayicisi olarak kullanimlari
stratejik acidan daha dogru olacaktir. Ornegin; Mersin’e Ortadogu ve Kuzey Afrika
pazarlarindan gelecek saglk turizmi, kiiltlir turizmi ve doga turizmi ziyaretcilerine ayni
zamanda inang turizmi acisindan da 6nem tasiyan bu noktalar deger olarak sunulabilir. Bu
ziyaretcilere yonelik hazirlanmis turistik Grinlerin icerisine inang turizmi cazibe merkezleri
de eklenebilir.
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5.2.3. Saghk Turizmi

Mersin, gerek Adana Sakirpasa Havalimani’na yakinligi nedeniyle, gerekse de Ulkenin ilk agilan
sehir hastanelerisi olan Mersin Sehir Egitim ve Arastirma Hastanesi’ne sahip oldugu igin dis turizm
pazarinda saglik turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Sehir hastanesinin yani sira uluslararasi hizmet veren 6zel hastanelere de sahip olan Mersin, dig
turizm pazarlarindan, oOzellikle de Tarkiye'yi fiyat-kalite dengesi ve ulasim kolayhgl agisindan
Tlrkiye'yi tercih etme olasiligl yiksek olan Ortadogu ve Kuzey Afrika Ulkelerinden, saghk turizmi
ziyaretgilerini hali hazirda gekmektedir.

Mevcut dis turizm pazarlarindan gelen ziyaretgilerin sayisinin arttirilmasi igin ilgili pazarlarda;

e Mersin’in bir saghk turizmi destinasyonu olarak bilinirliginin arttirilmasi igin tanitim
faaliyet yapilmasi,

e Turkiye’ye saghk hizmetleri alma amaciyla gelecek turistlere seyahat hizmetleri
saglayacak tur sirketleri ve seyahat acentalariyla ortaklasa galisarak, bu seyahatlerin bir
turistik Grln olarak kurgulanmasi,

e Mersin’e gelen dis turizm pazari ziyaretgileri icin konaklama gibi olanaklarin arttiriimasi,

saglanmaldir.

Bunun yani sira diger turizm tirleriyle korelasyon da bir diger 6nemli parametredir. Mersin’e dis
turizm pazarlarindan gelecek saglk turizmi ziyaretgilerine saglanan toplam deger, yalnizca saglk
hizmetleriyle sinirh birakilmayip, kiltlr turizmi, gastronomi turizmi ve doga turizmi gibi Mersin’in
glcll oldugu diger turizm tirlerindeki Uriinlerle beslenerek ziyaretgilerin sagladigi turizm deneyimi
faydasi arttinilmalidir. Bunun igin saglik turizmi ziyaretgisi agirlayan turizm acentasi ve saglk
kuruluslarrile kiltlr turizmi ve doga turizmi Grlinleri saglayan kuruluslarin bir araya getirilerek sinerji
Uretecek isbirlikleri olusturulmalarinin saglanmasi gereklidir.

5.2.4. Diger Turizm Tirleri

Basta deniz turizmi, doga turizmi ve gastronomi turizmi olmak lzere, Mersin’in dis turizm
pazarlarindan ziyaretci cekme potansiyeli bulunan farkh turizmi tirleri de mevcuttur.

Genis sahil seridi ve uzun sezonu nedeniyle deniz turizmi agisindan dogal kaynaklari ¢ok
degerli olan Mersin’in, dis turizm pazarlarindan ziyaretgi gekmek igin en énemli ihtiyaglardan birisi
olan nitelikli turistik tesis sayisi agisindan ise dis turizm pazarlari nezdinde rekabetgi gii¢ dezavantaji
bulundugu soylenebilir. Antalya basta olmak (zere Akdeniz ve Ege'deki turistik kiy
destinasyonlarindaki tesis ve hizmet kalitesi ile fiyat oranlarinin yarattigi rekabet glicli, Mersin
acisindan olumsuz goriilebilir.

Bu durumun olumluya donebilmesi icin bazi yontem ve Oneriler asagidaki sekilde
Ozetlenmistir;
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Mevcut turistik tesislerdeki hizmet kalitesinin yiikseltilmesi icin turizm personelinin
egitimi ve slrekli hizmet denetimleri uygulanarak rekabetciligin tesis edilmesi
gereklidir. Yiksek kapasiteyle olgek ekonomisi uygulayan biylk tesislerin fiyat
rekabetciligi dlizeyine ulasilmasi daha zor olacagl icin Mersin otellerinin hizmet
kalitesinde fark yaratmasi, rekabetgilik icin en dogru yontem olacaktir.

Mersin bolgesinde kurulacak yeni turistik tesislerin, bélgenin deniz turizmi basta
olmak Uzere cesitli turizm tirlerindeki rekabetci gliciin degistirecek, mevcut tesis
rekabetcilik diizeyini st seviyeye tasiyacak sekilde planlanmis ve yapilanmis tesisler
olmasinin saglanmasi gereklidir.

Mersin ‘de bulunan Kiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri’nin devam eden
planlama sireclerinde bu hususun g6z 6nilinde bulundurulmasi ve planlamanin yeni
acilacak turistik tesislerin mevcut tabloyu degistirecek bir strateji dogrultusunda
hizmete sahip tesisler olmasi elzemdir.

Basta Silifke-Erdemli hatti olmak lzere Mersin’in pek ¢ok sahil bdlgesinde yogun
sekilde yazhk ev tarzi 6zel kisilere ait konaklama tesisleri mevcuttur. O kadar ki bu
tesisler, gerek konaklama kapasitesi olarak, gerekse sahilde kaplanan toplam alan
acisindan tim sahil seridinde baskin konumdadir.

Ev konaklamalarinin i¢ ve dis turizmde kullanilmak {zere turizme agiimalarini
saglayacak gerekli dizenleme ve hazirliklarin yapilmasi, Mersin’deki konaklama
kapasitesi ve tesis ve hizmet kalitesi sorunlari ile bunlarin yarattigi olumsuz alginin
hizla 6nline gegilmesini saglayacaktir.

Mersin sahil bolgelerindeki yazlik evlerin pek ¢ogu, Ozellikle sezon disinda atil
durumda oldugu icin, bu tarz bir kullanim bolge ekonomisine ek fayda olarak da
katkida bulunacaktir.

Boliim 5.1.2'de etraflica (i¢ turizm pazariicin) anlatilarak detaylandirilan Mersin doga turizmi,
dis turizm pazarlarinin pek c¢ogu icin de, en az i¢ turizm pazarinda oldugu kadar deger gérme
potansiyeline sahiptir. Ozellikle Camliyayla’daki dogal giizellikler, yiiriiyiis ve kamping alanlari, kaya
tirmanigi, kanyon gegisi alanlari, Goksu deltasinin kus cenneti gibi bazi doga guzellikleri dis turizm
pazarlari acisindan 6nemli cazibe noktalaridir.

Boliim 5.1.2’de ana hatlari ¢gizilen doga turizmi modeline dis turizm pazari icin ilave edilecek
noktalar asagida listelenmistir;

Doga turizmi icin muhtemel hedef dis pazarlar dogaya ilginin yliksek oldugu Avrupa,
Rusya ve Asya ulkeleridir (Japonya, Gliney Kore, Cin, Tayvan vb)

132



e Hedef pazar olan llkelerde Mersin’in dogal gizelliklerinin tanitiminin yapilmasi,
dijital medya kanallarinin kullaniminin 6nceliklendirilerek doga turizmi degerlerinin
surekli ve tutarli bir sekilde anlatilmasi elzemdir

e Dis turizm pazarlarinda Mersin doga turizmi Urlnlerinin satiliyor olmasi bir diger
onemli faktordir. Dogaseverlerin 6nemli bir bolim bireysel seyahati tercih ettigiigin
buradaki Grlin ve satis kanallarinin kitle turizmi Gzerine degil, bireysel seyahat
diizenlemesi Gzerine yetkinlestiriimesi esastir.

Mersin’in dogal glizelliklerinden haberdar olan ve Mersin’in doga turizmi noktalarini
ziyaret etme konusunda ilham almis potansiyel ziyaretgilerin;

Mersin’in nasil ulasacaklari

Nerede ve nasil konaklayacaklari,

Nereleri ve nasil gezecekleri, gezecekleri noktalara nasil erisecekleri
Ne yiyip icecekleri

O O O O O

Doga turizmi disinda baska hangi gezme segenekleri olacagi

konularinda hem bilgi, hem de hizmet alabilecekleri bilgilendirme yapilarinin
kurulmasi gereklidir.

Bunun igin 6nerilen, Mersin’in doga turizmi konusunda hizmet veren Essiz Mersin
(essizmersin.com) ilgili hedef pazar (lke lisanlari ve uygun iletisim dilleriyle
zenginlestirilerek benzeri hizmet veren o (Ulkelerin yerel dillerindeki igeriklerin
sayisinin arttirilmasidir.

e Ziyaretcilerin Mersin igerisindeki doga turizmi noktalarinin ziyaret deneyimlerinin
tatmin edici olmasi igin ise turistik Urlnlerin yeterli sekilde yapilandiriimasi,
bilgilendirme, ulasim, konaklama, yeme-icme, hediyelik esya alisverisi gibi imkanlarin
tesis edlmesi 6nemlidir.

Son olarak gastronomi turizmi de tipki i¢ turizmde oldugu gibi Mersin’in dis turizmde de
deger yaratan turizm tirlerinden biri olarak 6ne ¢cikmaktadir. Dis hedef pazarlarin dogasina ve lezzet
aliskanliklarina gbre gastronomi turizminin odagi ve uygulanis sekli B6lim 5.1.3’te i¢ turizm igin
hatlari gizilen gastronomi turizmi modeline gore farkliliklar gésterecektir.

Gastronomi turizmi Mersin igin ana itici glic olmaktan ziyade, diger turizm tirlerinin yarattigi
degeri tamamlayici ve zenginlestirici bir rol oynayacak sekilde stratejik olarak konumlandirilmalidir.
Mersin’in dis turizm pazarinda daha iddiali olacagi kiltiir turizmi, doga turizmi, inang turizmi gibi
turizm tirlerine bolgedeki gastronomi degerleri de eklenerek toplam turist deneyimi
glclendirilmelidir.

Tarsus, Mersin bolgesinin 6nde gelen gastronomi turizmi noktasi olarak géze carpmaktadir.
Burada bulunan lezzetler ise bulyiik ol¢clide Adana mutfagiyla benzerlik gosterdigi icin, gastronomi
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turizmi agisindan, tipki i¢ turizm pazarinda oldugu gibi dis turizm pazarinda da Adana’nin gastronomi
turizmi potansiyelinden faydalanmakta yarar vardir.

5.3 Bolgesel Turizm Modeli

Bolim 5’in basinda belirtildigi gibi Mersin igin agirlikli olarak i¢ turizm pazari 6ne ¢ikmaktadir.
Mersin turizm potansiyeli, hem agirlikli olarak Tirkiye i¢ turizm hareketlerinden kaynaklanmaktadir,
hem de firsatlarin hayata gecirilmesindeki kolaylik agisindan i¢ pazara yonelik turizm firsatlari daha
kolay elde edilebilir durumda degerlendirilmektedir. Aslinda teknik olarak i¢ turizm pazari tarafindan
kapsanan, ancak kendine gore daha farkli dinamiklere sahip bolgesel turizm pazari ise bu 6zellikleri
nedeniyle Mersin turizm modelinde kendine 6zel bir yeri hak eden bir cografi hedef pazardir.

Bolim 3’teki hedef pazar yaklagimina gore, bélgesel turizm pazari Mersin turizm modeliigin ‘Cash
Cow’ konumundadir. Bunun anlami ise gelecekteki pazar buyime beklentisinin ¢ok yuksek
olmamasina karsin, mevcut basari diizeyinin gérece yiksek oldugu bir pazar olmasidir. ‘Cash Cow’
karakteristiginden otlirii Mersin bolgesel turizm modelinde firsatlari degerlendiren ve mevcut
avantajlardan faydalanarak dezavantajlari elemine edecek bir yaklagim takip edilmelidir.

Mersin bolgesel turizm modeli olusturulurken asagidaki noktalar dayanak alinmistir:

° GoOze carpan en onemli nokta Mersin bolgesinin bolgesel turizmdeki mevcut basari
dizeyidir.

Mersin 6zellikle ¢evre illerden oldukga yogun deniz turizmi ilgisi gérmektedir. Erdemli ve Silifke
bolgesindeki sahiller, gerek glinibirlik, gerekse de yazlikcilar tarafindan c¢ok ragbet goéren
noktalardir. Ayni sekilde Anamur-Bozyazi hatti da kendi butik deniz ve doga turizmi kitlesini
olusturmus durumdadir. Camliyayla’daki dogal glizellikler ve Goksu Deltasi ise kendi 6zel kitlesinin
iyi bildigi ve cevre illerden gelerek siklikla ziyaret ettigi noktalardir.

Tim bunlara dayanarak Mersin’in bolgesel Olcekte ciddi bir turizm potansiyeli icerdigi
soylenebilir. Bu potansiyelin mevcut duruma yansimasi da bolgesel turizm 6lceginde, i¢ turizm ya da
dis turizme goére daha olumludur.

. Mersin, mevcut durumda agirlikli olarak i¢ pazara gore hazirlanmis bir turizm
barindirmaktadir. Bu durum uluslararasi ziyaretgileri dis turizm pazarlardan ¢ekme c¢abalarinda
kisitlayici etkide bulunurken, ayni dezavantajlar bolgesel turizm pazari icin mevcut degildir. Kiltir
ve dil farklihklari bulunmadigi icin ic turizm modelindeki tanitim unsurlarinin pek ¢cogu bolgesel
turizmde de kolaylikla kullanilabilir. iste bundan dolayi Béliim 5.1’de detaylandirilan pek ¢cok nokta
bu bolimde ikinci bir kez tekrarlanmayacak, Bolim 5.1’deki 6rneklere referans verilecektir.

° Mersin turizmi icin bolgesel 6lcekte mevcut basari diizeyinin yliksek olmasi, bu agidan
yapilabilecek daha fazla gelistirme olmadigl anlamina gelmemelidir. Mevcut basari dizeyi agirhikl
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olarak nicel ozellik gostermekte, nitel kriterlerde daha basarili olmak icin halen alinacak yol
bulunmaktadir.

Erdemli-Silifke sahili 6rneginden devam edilecek olursa, bu sahil bandina cevre illerden gelen
turistlerin sayisi oldukga yliksektir. Bu sehirlerdeki tesislerin doluluk oranlari isletmecileri tatmin
edecek dlizeydedir. Ancak tesis altyapisi ve hizmet / fiyat dengesi agisindan gelistirilebilecek pek ¢ok
alan da mevcuttur. Bu alanlarda yapilacak iyilestirmeler ise bolgesel anlamda kalkinma faydalari
saglayacak niteliktedir.

. Bolgesel turizm, yapisi geregi i¢ turizm ve dis turizm pazarlarindan kopuk degildir.
Basta altyapi olmak lizere pek ¢cok alanda yapilan iyilestirme ve gelistirmeler bélgesel turizme oldugu
kadar, i¢ turizm ve dis turizm pazarlarina da olumlu yansiyacaktir. Ayni sekilde bolgesel dlcekteki
olumsuzluklar da bu U¢ pazarin hepsini birden etkileyecektir.

Bundan dolayi bolgesel turizm pazari ayri bir sekilde ele alinmayip Mersin turizm modelinin bir
parcasi olarak sunulmustur. Mersin turizmi icin yapilacak tiim gelistirme, iyilestirme ve stratejik
degisimlerin bolgesel turizm pazar lzerindeki etkisi ve ayni sekilde bolgesel turizm dinamiklerinin
de i¢ ve dis turizm pazarlari agisindan Mersin turizm modeline etkisi g6z 6niinde bulundurulmalidir.

. Bolgesel turizmin, diger olgeklerdeki i¢ turizm ve dig turizm pazarlarina gére énemli
farklihklarindan biri de tanitim alaninda ortaya ¢ikmaktadir. Yalnizca yapilacak tanitimin dili, tarzi ve
tonu degil, ayni zamanda stratejisi de bolgesel turizm icin diger turizm tiirlerine gére daha farkh
olmalidir. i¢ turizm pazar kendi dinamiklerine gére farkli bir iletisim gerektirirken, dis turizm
pazarinda ise hem dil hem de kiltirel agidan var olabilecek farkliliklar gbz onilinde
bulundurulmalhdir. Bolgesel turizm pazari agisindan ise bolge kultiirli, yereldeki tatil ve seyahat
anlayisi ile bolge halkinin turizme bakis agisi, tanitimin ana belirleyici unsurlari olmalidir.

Mersin bolgesel turizm modeli kapsaminda turizm tiirleri ve alt bolgelerde gbze carpan baslica
turizm firsatlari asagidaki gibidir;

5.3.1. Kiiltiir Turizmi

Bolim 5.1.1 ve 5.2.1'de uzun hafta sonlari veya haftalik turlar olusturan bir yaklasim
onerilmektedir. Bolgesel turizmde ise i¢ turizm ve dis turizmden farkli olarak bu model kullaniimayip,
destinasyonlar biraz daha bagimsiz sekilde ziyaret edilecek pozisyonda degerlendirilmistir.

Bolgesel kiiltur turizmi acisindan degerlendirmeler su sekildedir;

° Bolgesel turizmdeki lojistik avantaj bolgesel turizm modelinin en 6nemli
belirleyicisidir. Mersin cevre illerinden Mersin’e ulasim daha kolay oldugu icin cevre illerdeki
potansiyel ziyaretciler Mersin bolgesini kiiltlir turizmi amach gezmek icin daha kisa zaman araliklarini
tercih edeceklerdir. istanbullu bir aile Mersin’i ziyaret etmek icin 3-4 giinliik bir zaman ayirirken,
Gaziantep’ten gelen bir aile yalnizca tek bir glin konaklamali bir ziyaret veya glintbirlik Mersin turu
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tercihinde bulunabilir. Bundan dolayi bolgesel turizmde Mersin il merkezi ve ilgelerini birlestirecek
kadar uzun zaman araliklari yaratmak daha giic olabilir.

Buna karsin gevre illerden gelecek ziyaretgilerin Mersin’i ziyaret sikhginin daha yiiksek olmasi
beklenmektedir. Uzak illerden veya bliyliksehirlerden gelerek Mersin’i ziyaret edecek kisiler bu tarz
bir seyahati belki yilda bir ya da iki kez yapabilecekken, ¢evre illerden gelecek kisiler senede birden
fazla Mersin ziyareti gerceklestirecek ve her ziyaretlerinde farkh bir ilgeyi veya alt bolgeyi ziyaret
edecek sansa sahiptir.

iste bu sebeplerden dolayl Bélim 5.1.1 ve Bolim 5.2.1°deki sunulan kombinasyonlar yine
bolgesel turizm agisindan her merkez kendi 6zelinde olmak lizere degerlendirmelidir.

° i¢c turizmde ve dis turizmde paket kiiltiir turlar tGzerinde ¢okca durulmus olmasina
ragmen bolgesel turizm pazari icin paket turlarin etkisi daha sinirli olacagl icin ana odagin
ziyaretgilerin bireysel tecriibesi olacagi distintlmelidir.

Bu durum hig paket tur olmayacagi seklinde yorumlanmamalidir. Tipki Sanhurfa ve Gaziantep
bolgelerine dizenlenen Gap turlarina gevre illerden talep gérilmesi veya Mardin, Antakya gibi
noktalarda rehberli kiiltir turlarinin bolgesel ilgi cekmesi 6rneklerinde gorildigi gibi Mersin’in belli
basli noktalarinda da bolgesel turizm ziyaretgilerinin rehberlik hizmeti iceren paket kiltir turlarina
ilgi gdstermesi beklenebilir. Ancak bu ilginin i¢ turizm veya dis turizm ziyaretgilerinde oldugu kadar
yuksek oranda degerlendirilmesi gibi bir sonu¢ beklenmemelidir.

Bolgesel turizm igin diizenlenecek paket turlarda da yine yukarida bahsedilen destinasyonlarin
bagimsiz olarak teker teker kendi 6zelinde ele alinmasi anlayisi gozetilmelidir. Silifke Kiltlr Rotasi
icin ayri bir rehberli tur, Anamur igin ayri bir tur distnilmeli, bunlarin birlestirilme ihtimalinin i¢
turizm ve dis turizm pazarlarina oranla ¢cok daha disiik ihtimal olacagi hesaba katilmahdir.

. Destinasyonlar 6zelinde bakilacak olursa Bolim 4’te yer alan 6nceliklendirmelere
gore asagidaki merkezler bolgesel turizm Ozelinde en yiiksek oncelige sahip olan kiltirel turizm
noktalaridir;

=  Anemurium Antik Kenti

=  Mamure Kalesi

=  Kelenderis Mozaikleri

= Cennet-Cehennem Obruklari

»  Narlikuyu Ug Giizeller Mozaigi

= Sjlifke Kulttr Rotasi / Bisiklet Rotasi
= Kanhdivane

=  Adamkayalar

Bu noktalar boélgesel turizm agisindan asagida teker teker ele alinmistir.
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o Anemurium Antik Kenti 6zellikle antik kent icerisinden denize girme firsati
oldugu icin zaten halihazirda bir ¢ekim alanidir. Denize girme amaclh cevre illerden gelen
ziyaretgilere Anemurium tarihiyle ilgili daha yaratici ydntemlerle, 6rnegin tabela, canlandirma
ve teknoloji yardimiyla daha fazla bilgi ve ilham verilerek buradaki kiltlir turizminin
canlandirilmasi saglanabilir.

o Mamure Kalesi, Anamur bolgesinde oldukga popller bir noktadir. Burada
gergeklestirilecek kale canlandirmalari, bélgesel ilgiyi arttirabilir.

Ozellikle aksam saatlerinde, giinbatiminda ¢ok iyi fotograf veren kalede
dizenlenecek glinbatimi etkinlikleri bolgesel dlgekte basarili gekim unsurlari yaratabilir.

o Kelenderis Mozaikleri ise ziyaretin kolaylastiriimasiyla birlikte ¢cevreden kiltir
meraklisi ziyaretgileri gekecektir.

o Cennet-Cehennem obruklari, Kizkalesi ile birlikte Mersin’in belki de en iyi
taninan ve ulke capinda Unli olan noktasidir. Burada oOzellikle Cennet obruguna ulasimin
kolaylastiriimasi (6rnegin ¢alismalari devam eden asansor projesiyle) ziyaretgilerin deneyimini
iyilestirecektir. Cennet Obrugu igin 6nerilen ses sanatgisi ile yapilabilecek dinleti ve animasyon
tarzi gosteriler, ziyaretgi deneyimini arttiracak ve i¢ turizm ile dis turizm pazarlarinda basarili
oldugu kadar bolgesel turizm pazari ziyaretcileri arasinda da ilgi dlizeyini arttiracaktir.

o Uc¢ Guzeller Mozaigi de Narlikuyu’yu deniz turizmi ve deniz rinleri
restoranlari nedeniyle halihazirda ziyaret etmekte olan bolgesel turistler icin dnemli bir kiltlr
turizmi duragi olarak gorev yapabilir. Bu mozaigin ve gevresindeki diger eserlerin ziyaretinin
kolaylastiriimasi ve gerekli bilgilendirme ve yonlendirmelerin yapilmasiyla mozaige olan ilgi
artacaktir.

o Silifke Kiltir Rotasi’'ndaki noktalar ise sahil hattina gevre illerden gelen deniz
turizm ziyaretgisi yogunlugu nedeniyle 6nemli bir firsat vadetmektedir. Deniz turizmi kitlesine
yapilacak tanitim, bilgilendirme ve ilham verici iletisim, mevcut durumda gevre illerden gelen
ziyaretciler arasinda popllerlik dizeyi ¢ok yliksek olmayan bu kiltlr turizmi duraklarinin ilgi
gormesini saglayacaktir.

Bolim 5.1.1’de oOnerilen bisiklet rotasi ve yonlendirmeleri ile bisiklet kiralanmasi veya
Uzuncaburc 6ren yerine kadar bisikletlerin tasinmasi gibi projeler hayata gecirilirse, bunlar da
bolgesel turizm Gzerinde ¢ok etkili olacaktir.

o Silifke Kiltur Rotasi’'nda yer almakla birlikte bélgesel kultiir turizmi agisindan
ozel bir ilgiyi hak eden bir nokta da Kanlidivane Antik Kentidir. Yalnizca tarihi dnemi ve tarihi
kalintilarin guzellikleri nedeniyle degil, ayni zamanda Oren yerinin ortasinda bulunan obrugun
yarattigl atmosfer ve bilhassa akustik nedeniyle Kanlidivane, bir cazibe merkezi olarak dnemini
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arttirmaya adaydir. Kanlidivane’de diizenlenecek muzik dinletileri, canlandirmalar veya gorsel
gosteriler, bolgesel ziyaretcilerin arasindaki ilgi diizeyini yikseltmek ve Kanlidivane'yi cevre
illerde tanitmak igin etkin olabilecek bir segenektir.

o Ayni Kanlidivane gibi Adamkayalar da tarihi degeri kadar etkileyiciligi
nedeniyle bolgesel dlgekte yliksek ilgi gdrme potansiyeline sahiptir. Bilhassa buraya kurulacak
bir seyir terasi, Adamkayalar’in bolgede oldukga ilgi gdrmesini saglayacak bir proje olacaktir.

° Son olarak atlanmamasi gereken bir diger nokta da deneyim turizmi trendleridir. ic
turizm pazan igin dasinilen turistik deneyimler biyilk olcide bolgesel turizmde de karsilik
bulacaktir. Silifke Kultlir Rotasi’'nda antik kentler arasinda bisikletle gezinti, Cennet-Cehennem
Obruklar’nda arya gosterisi, Kanlidivane’de konser ve dinletiler, Mamure Kalesi’'nde tarihi
donemleri canlandiran etkinlikler, arttiriimis gerceklik (augmented reality) teknolojisiyle yasatilacak
tarihi deneyimler, Adamkayalar’da cam teras vyuriylst gibi deneyimler bolgesel turizm
yapilandiriirken odak noktasi olmali, geleneksel bodlge ziyareti aliskanliklarina dayali tur
yapilandirilmasina gore tercih edilir olmaldir.

5.3.2. Doga Turizmi

Doga turizminde dis turizm ve i¢ turizm modelleri ile bélgesel turizm modeli arasinda benzerlik
orani bir hayli yiiksektir. Dolayisiyla Mersin Bolgesel Turizm Modeli dahilinde doga turizmi icin
ongorilenler ile Bolim 5.1.3 ve 5.2.4’teki bakis acilariyla ele alinmis doga turizmi blyilk 6lciide
aynidir.

Bununla birlikte bolgesel turizm agisindan gevre illerde baskin olan kdltir, lojistik yakinlik, ziyaret
imkanlarinin dogasi géz ontinde bulunduruldugunda bazi farkliliklarin olmasi da beklenmektedir.
Mersin’e blylik sehirler ile uzak illerden ve yurtdisindan gelen ziyaretgiler daha ziyade doga sporlari
ozelinde deneyimlerle ilgilenirken, bolgesel turizm 6zelinde bunun yani sira mesire yeri ziyaretleri
de doga turizminin bir dal olarak goriilmeli ve doga sporlarina gére daha genis bir kitleye ulasmasi
beklenmelidir.

Bolgesel dlcekte doga turizmi tanitimlari yapilirken ve turistik Grinler cevre illerde tanitilirken
izlenecek yontemler, ulusal ve uluslararasi 6lcekte mevcut bulunan doga turizmi biling diizeyinin
bolgesel 6lcekte de yerlesmesi icin egitici ve bilgilendirici faaliyetlere diger turizm 6lceklerine gore
daha fazla 6nem verecek sekilde yapilandiriimalidir. Bu sayede Mersin’in dogal glzelliklerinin
korunmasi ve turizm hareketinin bu guzellikleri barindiran noktalara zarar vermesinin 6nine
gecilmesi saglanmalidir.

5.3.3. Festival Turizmi

Mersin il merkezi ve ilgelerinde yapilan cesitli festivaller i¢ turizm pazarinda Mersin’e turizm
degeri katma potansiyeline sahiptir. Basta Narenciye Festivali olmak lzere bu festivaller mevcut
durumda agirhikli olarak i¢ turizm pazarini oldugu kadar bélgesel turizm pazarini da hedeflemektedir.
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Festivaller agisindan i¢ turizm pazari ve bolgesel turizm pazarlarindaki calismalarin biylik 6lctide
benzerlik gosterecegi 6ngorilmektedir. Festival turizmini degerlendirirken bolgesel turizm cografi
pazar 6lceginde asagidaki noktalara dikkat etmek gerekir;

° Kimi festivaller birden fazla giin siirecegi icin cevre illerden gelen ziyaretciler Mersin
il merkezi veya U¢ ana destinasyonundaki konaklama imkanlarindan faydalanacaktir. Bu agidan
konaklama tesislerindeki uygunluk ve hizmet kalitesi 6nem tasimaktadir. Ancak ¢evreden gelecek
ziyaretlerin 6nemli bir kisminin da glintbirlik ziyaretgi olmasi beklenmelidir. Bu agidan konaklama
tesislerinin planlamasi yapilirken bolgesel ziyaretgilerin yaratacagl potansiyel ve bu ziyaretgilerin
beklentileri de hesaba katilmahdir.

. Cevre illerden gunubirlik gelecek festival ziyaretgileri igin ulasim imkanlari gézden
gecirilebilir. Gaziantep, Adana, Karaman gibi énemli merkezlerden Mersin’e festival glinlerinde
yeterli sayida arag¢ saglanmasi bu ziyaretlerin sayisini dogal olarak arttiracaktir.

. Festivalleri ziyaret etmek igin gevre illerden gelen turistlerin Mersin’in diger turizm
turlerine de ilgi duymasinin saglanmasi icin bu bélimde belirtilen bélgesel turizm tanitim iletisiminin
bu kisilere erismesi saglanmali, bu yonde 6zel bir planlama cabasinda bulunulmahdir.

Onerilecek pratik yéntemler arasinda cevre illerden ulasim saglayacak aracglarin icerisinde
Mersin’deki turistik unsurlarin tanitim broslrleri ve arag dijital ekranlarinda da tanitim filmlerinin
bulundurulmasi, festival bilgilendirme noktalarinda diger turizm Grlinlerinin tanitimlarinin yapilmasi
ve gerceklestirilecek e-posta, sms gibi bilgilendirmeler igerisine de yine diger turizm Urlnleriyle ilgili
bilgilendirici ve ilham verici iletisim unsurlarinin yerlestirilmesi sayilabilir.

5.3.4. Deniz Turizmi

Mersin’in halihazirda bolgesel 6lcekte en basarili oldugu turizm tiri deniz turizmidir. Silifke,
Erdemli, Anamur, Tasucu gibi merkezler ile bu merkezlerin ¢evresinde yogun olarak gézlenen deniz
turizmi ziyaretgileri genelde Mersin ili sinirlarindan veya gevre il ve ilgelerden gelmektedir.

Mersin bolgesel turizm modeli agisindan deniz turizmi ile ilgili dikkat ¢ekilecek noktalar sunlardir;

. Raporun daha onceki béliimlerinde bir kag kez belirtildigi sekilde Silifke ve Erdemli
noktalarindaki deniz turizmi, yapilanmasi geregi lilke ¢capinda veya dis turizm potansiyeli agisindan
bazi dezavantajlar tasimaktadir.

Bolge, sahip oldugu deniz turizmi tesisleri acisindan degerlendirildiginde, barindirdigi dogal
glzellikler, plajlar ve iklimi nedeniyle uzun bir sezona sahip olmasi gibi avantajlarina ragmen turistik
tesislerin sayisi, hizmet / fiyat dengesi acisindan Ege ve Akdeniz’'deki alternatiflerine kiyasla,
rekabetci durumda degildir. Ancak bu rekabetcilik problemi bolgesel 6lcekte biylik bir soruna neden
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olmamakta, turistik tesisler yiiksek fiyatlarina ve gorece daha zayif turistik hizmet kalitelerine
ragmen cevre il ve ilcelerden talep gérmektedir. Bu durum hem bir avantaj, hem de bir dezavantaj
olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Avantaj olan durum deniz turizmi agisindan bdélgenin, altyapi olumsuzluklarina ragmen deger
tasiyor olmasi ve bolgeye fayda sagliyor olmasiyken, olumsuzluk ise bu durumun gelismenin 6éniinde
bir engel teskil etmesidir.

Bu agidan Mersin turizmi genelinde bakilirsa, 6zellike Silifke ve Erdemli hatti igin stratejik bazi
kararlar alinmasi gerekmektedir.

Buna gore;

o Ya deniz turizmi tesislerinde kapsamh bir iyilestirmeye gidilecek, c¢arpik kiyi
yapilasmasi, hizmet kalitesi, gorece yiksek fiyatlar gibi turizm sorunlari giderilmeye calisilarak Silifke
ve Erdemli i¢ turizm ve dis turizm pazarlarini hedeflemeye baslayacak,

o Ya da bu bolgeler bolgesel turizm o6lgeginde kalacak ve gelistirmeler sadece bu
eksende yapilacaktir.

Bu raporu hazirlayan uzmanlarin gérisleri yukaridaki seceneklerin ikincisine daha yakindir. ig
turizm ve dis turizm pazarlarindaki deniz turizmi basari kriterlerinin yuksekligi, ilk se¢enegin
degerlendirilmesi igin yapilmasi gereken ¢alismalari olduk¢a zorlu ve maliyetli hale getirecek ve
mevcut dinamikler acisindan da zorlayici olacaktir.

Bundan dolayr Mersin deniz turizminin bdlgesel Olgekte daha basarili olmasi igin planlama
yapilmasi ve Mersin bolgesel turizm stratejisinin bu yénde kurulmasindan daha olumlu sonug
alinacagi gorusl rapora katkida bulunan uzmanlar arasindaki hakim goristdr.

° Bolgesel turizm o6lgeginde de olsa Silifke ve Erdemli bolgelerinde bazi iyilestirmeler ve
gelistirmeler 6nerilmektedir. Bunlar siralanacak olursa;

o Turistik tesislerin hizmet kalitesinin yikseltilmesi igin tesis personeli ile isletmecilerin
egitilmesi, hizmet seviyelerinin denetlenmesi ve mevcut ticari basarilarina ragmen daha Ust seviyede
hizmet vermeleri icin motive edilmelerinin saglanmasi gerekmektedir. Boyle bir ¢aba mevcut
bolgesel turizm pazari ziyaretgilerinin memnuniyet dizeyini arttiracak ve bu boélgeler icin daha
yiksek turizm degeri saglanmasiyla sonuclanacaktir.

o Silifke ve Erdemli’de hakim tatilcilik modelinin, trend olan turizm deneyimleriyle
zenginlestiriimesi 6nerilmektedir. Her iki merkeze de yakin bazi noktalar turizm deneyimleri
acisindan buyik potansiyel vadetmektedir. Bunlarin baslicalari Gilindire Magarasi, Yerkdpri Selalesi,
Kanhdivane, Olba, Uzuncaburg gibi noktalarla Silifke kiltir rotasinda kurulmasi 6nerilen bisiklet turu
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gibi deneyimlerdir. Silifke ve Erdemli icin daha kapsamli bir deneyim turizmi analizi
gerceklestirilermesinde fayda gorilmektedir.

° Deniz turizminin bolgesel olgekte yarattigl ¢cekim alani ve ziyaret¢i hacminden diger
turizm tirlerinin gelismesi igin sinerji olusturmak amaciyla faydalanilabilecegi géz onilinde
bulundurulmalhdir. Cevre il ve ilcelerden Silifke ve Erdemli’ye deniz turizmi amacli gelen ziyaretcilere
cevre ilgelerde ve il merkezindeki 6n plana gikarilmak istenen turizm Urlinleri ve unsurlariyla ilgili
iletisim yapilmalidir. Bunun igin plajlardaki bilgilendirme alanlarinin tanitim igin kullaniimasi ve
turistik tesislerle isbirligi yapilmasi, bu tesislerin de bu tarz Uriinlerden gelir elde etmesinin
saglanmasi gibi yontemler ile bu amacin gergeklestiriimesini saglamaya c¢alismak dogru olacaktir.

6. Sonuc ve Sonraki Adimlar

Mersin turizm degerlendirmesi kapsaminda yapilan ¢alismalar sonucunda Mersin turizmi ile ilgili
asagidaki adimlar izlenmistir;

1. lgili literatiir taranmis, Mersin turizmini incelerken faydali olabilecek yaklasimlar, sektér
trendleri, ulusal ve uluslararasi turizm dinamikleri incelenmis,

2. Sektor verileri incelenmis ve ilgili kurum ve kuruluslardan goris ve veri toplanmis,

3. Mersin bolgesindeki turizm degeri tasiyabilecek noktalar Cukurova Kalkinma Ajansi ile
birlikte belirlenmis,

4. Belirlenen noktalarin her birini iceren kesif gezileri diizenlenmis ve bu gezilerde galismanin
sonraki agamalarinda faydali olacak veriler toplanmis, turizm potansiyeli tagiyacak her bir nokta tek
tek degerlendirilerek olumlu ve olumsuz gorisler dokiimante edilmis, gelisme alanlari tespit edilmis,
daha kapsamli degerlendirme gereken turizm noktalarina, ilgili alanlarda analiz yapmak Uzere bir
uzman ekibi calismaya dahil edilmis, bu ekiple birlikte ilgili her bolgeyi kapsayan uzman kesif gezileri
diizenlenmis,

5. Duzenlenen kesif gezileri sonucunda uzmanlarin bulgulari dékiimante edilmis ve ¢alismadaki
analizlerde kullanilmak lizere uzmanlardan farkli alanlarda goris ve bilgi toplanmis,

6. Turizm sektori yetkilileri, yerel belediyeler, Tursab, Cuktob, Rehberler Odasi gibi kuruluslarin
yetkilileri, Mersin il Kiiltiir Midurligi basta olmak tizere bdlgedeki etkin kamu kurulusu yetkilileri,
turistik tesis isletmecileri ve turizm sektoriniin bolgedeki ileri gelenleri ile bir arada ve ayri ayri
gortismeler diizenlenerek bolge paydaslarinin degerlendirmeleri kayit altina alinmus,

7. Toplanan sektor verileri, kesif gezileri bulgulari, uzman degerlendirmeleri ve paydas gorusleri
kullanilarak, nitel ve nicel yaklasimlarla bir analiz gergeklestirilmis,
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8. Bu analizin dahilinde 6ncelikle;

. Hedef pazarlar

. Turistik destinasyonlar (alt bolgeler)

° Potansiyel turizm tirleri
belirlenmis,

9. Daha sonra Mersin turizmi igin kritik dnem tasiyan;

° Turizm firsatlari
. Firsatlarin uygulama kolayliklari
° Firsatlarin oncelik sirasi

belirlenen hedef pazarlar, turistik destinasyonlar ve turizm tirleri igin teker teker incelenerek her
bir hedef pazar i¢in ayri kirllimlariyla bir Mersin turizm modeli olusturulmustur.

10. Son asamada ise belirlenen Mersin turizm modelleri dahilinde, her bir hedef turizm pazari
(dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm) icin farkli turistik Grinler, farkh gelistirme onerileri, farkli
tanitim stratejileri ve 6nerilen bu modeller arasindaki baglantilari da iceren bir turizm yapilandirma
yaklasimi 6nerilmistir.

Bu ¢alisma kapsaminda varilan sonuglar ve sonraki adimlar igin 6nerilerimiz asagidaki sekilde
Ozetlenebilir;

. Oncelikle bu calismanin tek bir yaklasim barindirdigi gercegi unutulmamalidir. Her ne
kadar ¢alisma dahilinde mimkiin olan tim veriler derlenmeye c¢alisiimis, olabildigince fazla sayida
uzman ve paydasin gorls ve bilgilerine basvurulmussa da, ¢calismanin eksikleri bulunabilir.

Bu calisma bir firsat analizini baz alan ve sonug odakli bir analiz olarak tasarlanmis, ¢alismanin
hedefleri olarak bélgenin turistik acidan bir degerlendirmesini yapmak ve turizmin gelismesi igin
uygulanabilir firsatlar gergeke¢i bir uygulama kolayligi bakis acisiyla 6nceliklendirerek bir turizm
modeli olarak 6nermek amaclanmistir.

Bunun haricinde farkli hedefler ve farkli bakis agilariyla turizm analizleri yapilabilir ve bu
calismalarda hedef olarak daha detayli turizm Grlni tanimlari, sektor potansiyeli analizleri, altyapi
kapasite calismalari veya yatirrm firsat calismalari gerceklestirilebilir. Bu ¢alisma belirtilen bu
noktalarin hi¢ birisinin 6zelinde yogunlasmamistir ancak bu tarz ¢alismalara katki olarak
kullanilabilecek sonuglar icermektedir.

° Calisma vyapilirken 360 derece entegre bir yaklasim izlenmis ve tiim ilgili kurum ve
kuruluslar ile turizm sektoérii paydaslarinin gérislerine basvurulmustur. Ozel uzmanlik gerektiren
kiltlr turizmi, gastronomi, saglik, ekstrem sporlar, doga sporlari, arkeoloji gibi alanlarda yine
uzmanlarin goéruslerinin de bu calismada 6nemli bir yeri vardir.
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Bu acilardan bu calisma, en azindan girdileri acisindan tim bu katilimcilarin ortak ¢alismasi olarak
gorulmelidir. Analiz kismi ise raporu hazirlayanlar tarafindan yapilarak ilgili kurum, kurulus ve
temsilciler ile paylasiimis ve gorisleri alinarak sonuca ulastiriimigtir.

. Her ¢alismanin oldugu gibi bu galismanin da bir takim gligli yonleri oldugu gibi bir
takim kisitlamalari da vardir. Her seyden 6nce bu calisma tamamen akademik bir yontemle
gergeklestiriimemis, sektor verilerinin yetersiz kaldigi durumlarda varsayimlar ve uzman géruslerine
basvurmustur. Bu gorislerin yetersiz kaldigina kanaat getirilen durumlarda, ilgili kisimlarla ilgili veri
toplanmasi ve daha detayl analiz yapilmasinda fayda vardir.

Mersin turizminin analizi oldukga kapsamli ve sorumluluk gerektiren bir gérevdir. Bu ¢alismanin
kapsami, sonug odakhlik geregi, miimkiin olan her verinin toplanmasini hedeflememis ve turistik bir
model olusturmayi yontemsel olarak ana hedef olarak se¢mistir. Ancak maddi kaynak agisindan
genis kapsamli ve zaman agisindan daha az kisitlamasi olan bir analizde, bu ¢alismada atlanmis veya
tespit edilememis farkli noktalarin tespit edilmesi mimkinddr.

Ozellikle turistik drinler olusturulurken, bu driinlerin test edilmesi ve deneme-yanilma
yontemiyle bazi iriin 6zelliklerinin (Ornegin: gezilecek noktalar, fiyat, siire acisindan uzunluk,
sezonsallik vb.) belirlenmesi 6nemlidir.

Hedef pazar analizi agisindan da bu galisma ¢ok genel bir yaklasimla, dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm pazarlarn Olgeginde analiz yapilmasiyla yetinmistir. Bu pazarlarin alt kirihmlari,
ornegin dis turizm pazarlarinda belli tlkeler veya belli cografyalar ya da Tirkiye ¢apinda ilgili sosyo -
ekonomik gruplarin hedeflenmesi icin daha kapsamli analizler yapilmasinda fayda vardir. Ancak
bdyle analizlerin mevcut bltln pazar alternatifleri igin yapilmasi oldukg¢a uzun ve kapsamli bir
calisma olacagi icin, hedef pazar dnceliklerinin tespit edilip, 6ncelikle bir tarama ¢alismasi yapilmasi,
bu calisma kapsaminda tespit edilen potansiyel hedef pazarlarin ise detayli sekilde veri kullanilarak
analiz edilmesinde, ilgili pazarlarda basarili olan turistik destinasyon, turizm tlrld ve turizm
Urlinleriyle karsilastirmali * Benchmark ’ analizleri yapilmasinda fayda vardir.

e Bu calismanin sonraki adimlarinda mutlaka olmasi gerektigi duslintlen noktalar
sunlardir;

1. Calismanin paydaslar tarafindan degerlendirilmesi, Onerilen yontemlerin degisiklige
ugratiimadan veya degistirilerek kabull ardindan turizm gelistirme planlarinda eksen olarak
kullanilmasi,

2. Gerekli altyapi yatinnmlari ile gelistirme projelerinin bu calismanin bulgulari dogrultusunda

yapilmasi ve belirlenen stratejik dogrultudan bir sapma olmamasi icin 6nerilen model dahilinde bir
plana oturtulmasi,
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3. Onerilen model dahilinde turistik Griinlerin olusmasi icin ilgili sektér paydaslariyla Griin
dzelinde pratik calismalar yapilmasi. Uriin nitelikleri, éncelikli hedef pazarlar, fiyatlandirma,
zamanlama gibi unsurlarin ilgili sektor paydaslari, havayollari, rehberler, turizm acenteleri ve turistik
tesis isletmelerinin katkilariyla ortaklasa sekillendirilmesi. Bunun igin gerekirse bolge gezileri veya
calistaylar diizenlenerek Mersin turistik Grin haritasinin pratik olarak kullanilabilir bir versiyonunun
olusturulmasi,

4. Mersin turizmiigin bir pazarlama plani olusturulmasi. Bu plan dahilinde;

. Mersin destinasyonunun bir marka olarak pazarlama stratejisinin
° Mersin’in turistik Grinlerinin Grlin pazarlama stratejilerinin
belirlenmesi ve bu planin uygulamaya gegirilmesi.

° Bu calisma kapsaminda 6nerilen analiz yontemi yalnizca tek bir sefere mahsus bir
inceleme olarak degerlendirilmemelidir. Bu yontem uygulanirken kullanilan pek ¢ok sektor verisi,
pazar dinamigi ve kosullari zaman igerisinde degisiklik gosterecektir.

Bu degisiklikler dahilinde;

. yeni bazi turizm firsatlari ortaya ¢ikacak,
° tespit edilen bazi firsatlar gecerliligini yitirecek,
. firsatlarin arasindaki 6ncelik sirasi ¢esitli nedenlerden dolayi degisebilecektir.

Bundan dolayr bu galismanin zaman igerisinde belirli periyotlarda yenilenmesi ve firsat
analizlerinin yeni kosullar altinda tekrar yapilmasinda fayda vardir.

° Son olarak bu g¢alismanin kapsami yalnizca tespitler ve oneriler lizerine kurulu olup,
uygulamaya dair pek c¢ok noktayr bolgedeki sektér paydaslarina birakmaktadir. Mersin turizm
sektori paydaslarinin gerek analiz, gerekse uygulama alaninda bu calisma sonuclarinda
olusturulacak stratejik uygulama planlarina sahip ¢ikmasi, bu calisma sonugclarinin basariya ulasmasi
icin blylik 6nem tasimaktadir.
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Ekler

Ek1

BCG matrisi 1970 yilinda Boston Consulting Group tarafindan gelistirilmistir. Bu yontem bir
pazarlama analizi-araci semasi ile Urunlerin  karsilagtirmali pazar paylr ve konumlarini
gorsellestirmeye yaramaktadir.

Bu matrisin amaci ise, alinan kararlarin maliyetlerini minimize etmek ve dogru alanda dogru
yatirimlar yapmaktir. Matriste iki 6nemli husus yer almaktadir. Bunlar; pazarin bliyime hizi ve
goreceli pazar payidir. Pazarin biyime hizi, bir 6nceki yila gére piyasadaki satislarin artis orani iken;
goreceli pazar pay, sirketin yahut markanin, en blyik rakiplerine gore piyasadaki payidir.

BCG matrisine gore bir dikdortgen alinir ve dérde boliinir. —y eksenine pazarin bliyime hizi
yerlestirilirken, -x eksenine de gbreceli pazar payi yerlestirilir.

Dikdortgenlerde ise su yapitaslari belirtilmistir:
Yildizlar (Stars)

Eger pazarin blylme hizi ylksek ve sirketin en yakin rakiplerine gore pazar pay! da yliksekse
sirkete kazandigini bu ise yatirim yapmasi ve pazardaki durumunu giliclendirmesi onerilir. Yani, bu
bolgede yer alan sirket veya markalara yapilacak stratejik yonlendirme bliyiime stratejisi seklinde
olacaktir.

inekler (Cash Cows)

Eger pazarin blylime hizi dislk ve sirketin pazar payi oldukga ylksekse bu is muhtemelen sirkete
sicak para akisi (cash flow) saglamaktadir. Zaten bu alanin “inek” olarak adlandirilmasinin ana nedeni
de dizenli akis (stit) saglanmasindan gelmektedir. Cok agresif bir pazarlama stratejisi gerektirmezler,
bu yiizden defansif olmak yeterlidir. ineklerin pazar pay! belirli bir siire sonra yeni rakiplerin sektére
girmesiyle birlikte azalir ve inek kopege donisdr.

Belirsizler (Question Marks)

Pazar payi dusik ve sirketin/markanin bulundugu pazar yiksek hizla biyiyorsa bu boélgede bazi
belirsizlikler ve soru isaretlerinin olmasi muhtemeldir. Bu gibi durumlarda genelde rekabet ¢ok
siddetli degildir ve sirketler iki olasi secenekle karsilasabilecektir. Eger, sirket rakibe gore pazar payini
daha c¢ok artirilabilirse bu belirsiz is, yildiza terfi ederek gozde bir sirket olabilir. Ama pazardaki
rakipler daha iyi yonetim yaklasimlariyla pazardan ve sirketimizden daha fazla pay alirsa, bu
durumda; belirsizlikler kbpege donusur.

Kopekler (Dogs)

Pazarin bliylime hizi ve sirketin pazar payi da disikse; bu bolgedeki isletmeler sorunlu yani kdpek
olarak adlandiritlir. Malumunuz, biyliime hizinin yiksek olmadigl pazarlarda rekabet derecesi
oldukca siddetli iken, bu bolgede yer alan isletmelerin nakit olusturma ihtimali de ziyadesiyle diislik
oldugu icin bu sirketin yahut markanin satilmasi veya kapatilmasi 6nerilen bir stratejidir.
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Ek 2

° Mevcut durum skoru o turizm tiriinin o alt bodlgede halihazirdaki durumunu
skorlamaktadir.

° Turizm potansiyeli skoru ise o alt bélgenin o turizm tiriindeki potansiyelini A-B-C-D
Olceginde skorlamaktadir.

° Turizm potansiyeli ve mevcut durum skorlarinin arasindaki fark o alt bolgenin
onilndeki o turizm tlriine dair firsat olarak hesaplanabilmektedir. Bu bélimde yukaridaki iki skor
(mevcut durum ve potansiyel) birlestirerek bir turizm firsati skorlama sistemi olusturulmustur.

. Turizm firsati skorlama sistemine gore mevcut durum ve potansiyel skorlarindaki
harfler (A=4, B=3, C=2, D=1) seklinde rakamlandiriimis ve potansiyel durumla mevcut durum
arasindaki fark ise hem ¢ift harflendirme sistemiyle, hem de harflerin rakam skorlari arasindaki farkin
blylkliguyle 6l¢eklendirilmistir.

. Turizm firsati skorlama sistemine gore;

o AA = Cok yuksek potansiyel (4), cok iyi mevcut durum (4), firsat:4-4 =0
o AB = Cok yuksek potansiyel (4), iyi mevcut durum (3), firsat: 4-3 =1
o BB = Yiiksek potansiyel (3), iyi mevcut durum (3), firsat:3-3 =0
o BC = Yiiksek potansiyel (3), orta mevcut durum (2), firsat:3-2 =1
o CC = Orta diizey potansiyel (2), orta mevcut durum (2), firsat:2-2 =0
o CD = Orta diizey potansiyel (2), zayif mevcut durum (1), firsat: 2-1 =1
o DD = Zayif potansiyel (1), zayif mevcut durum (1), firsat: 1-1 =0
o AC = Cok yliksek potansiyel (4), orta mevcut durum (2), firsat: 4-2 =2
o AD = Gok yuksek potansiyel (4), zayif mevcut durum (1), firsat: 4-1 =3
o BD = Yiiksek potansiyel (3), zayif mevcut durum (1), firsat:3-1 =2

Bu turizm firsati skorlama sistemine gére Mersin il merkezi ve ilgelerinden olusan Mersin turizm
alt bolgelerinin her birinin tek tek analizi asagida yer almaktadir. Her bir alt bélge igin turizm firsati
puan tablosu da olusturularak ilgili bolim altinda verilmistir.
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Ek 3

Uygulama Kolaylik Skoru Anlami
Firsatin hayata gecirilmesi kolay. Yalnizca tanitim ve kiictik
3 iyilestirmeler yeterli.

Firsatin hayat gegirilmesi orta zorlukta. Kaynaklarda iyilestirmeler
2 ve iyi tanitim gerekli.

Firsat hayata gegirilmesi zor. Tanitimdan dnce kaynak ve altyapi
1 gelistirmeleri yapilmali.

Firsat olmadigi igin, uygulama kolayhgi skorlanmamistir.

Bu skorlama sistemi bir yonlendirme unsuru veya son karar ifadesi olarak diisiiniilmemeli,
tamamen objektif bir degerlendirme oldugu unutulmamalidir.

Uygulama kolaylik dereceleriyle ilgili bu raporda kullanilan skorlama sistemi ayrica ¢ok basit bir
sistemdir ve yalnizca bu analize bir temel olusturmasi amaciyla yaratiimistir. Mersin bélgesindeki
herhangi bir turizm tlirlinde, herhangi bir firsat degerlendiriimeden 6nce uygulamayla ilgili daha
genis kapsamli, veriye dayali ve paydaslarla etraflica gérisulerek yapilacak analizler mutlaka
gereklidir. Bu ¢alismadaki uygulama kolayligi skorlamasi bu tarz detayli analizlerin yerini tutma
amaci tasimamaktadir.

Uygulamanin zor oldugu bildirilen bir noktada tiim zorluklara ragmen elde edilecekler nedeniyle bu
zorluklara degecek bir firsat olabilecegi gibi, bazen uygulamanin cok kolay oldugu firsatlardan
alinacak geri donis istendik 6l¢clide olmayabilir.
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Ek 4

Oncelik Skoru = Firsat Skoru X Uygulama Kolayligi Skoru
Buna gore bir bolgedeki turizm tirlerinin herhangi biri;

. Ortaya koydugu deger firsati ile o firsatin hayata gecirilmesindeki kolaylikla dogru

orantihdir,
° Ne kadar buyik bir firsat ortaya koyuyorsa o kadar déncelikli olmahdir,
° Uygulamasi ne kadar kolay ise o kadar oncelikli olmalidir.

Mersin bolgesi turizmi agisindan firsat yaratan noktalar iste bu sistematikle degerlendirilerek
bir onceliklendirme 6ngorilmustir. Bolim 3.1, 3.2 ve devaminda Mersin bélgesinin her bir alt
bolgesi igin turizm tirleri tek tek ele alinarak énceliklendirmeye tabi tutulmustur. Her bir alt bolge
icin, tespit edilen firsat skorlari, uygulama kolayligi skorlari birlikte yukaridaki formile goére
kullanilarak her alt bélgedeki her bir turizm tiri icin birer dncelik skoru tespit edilerek tablolara
islenmistir.

Oncelik skorlarinin degerlendirmesi ise su sekilde yapilmistir;

Oncelik Skoru Anlami

Derecede oncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede 6ncelige sahip
Derecede 6ncelige sahip
Derecede 6ncelige sahip

ok |N|lw|is
WWININIE e

Onceliklendirmeyle ilgili kullanilan bu élgek ve yéntemin yalnizca bu ¢alisma kapsamiyla sinirli
oldugu unutulmamahdir. Bu ¢alismadaki analiz, en yakin ve kolay firsatlarin ve en yliksek turizm
degeri yaratacak uygulamalarin degerlendirilmesi esasina baglidir. Ancak bazen en biyuk firsati
Uretmeyip, uygulamasi da kolay olmayan bazi turizm uygulamalari stratejik acidan 6nem
tasiyabilmektedir. Bu bélimdeki inceleme bu bakis agisini ele almamakta, tamamen turizm firsati ve
uygulama kolayligi Gizerinden bir deger analizi yapmaktadir.
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