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RAPORUN KAPSAMI

Bu strateji belgesi, turizm sektoriiniin gelistirilmesi amaciyla Adana turizm destinasyonlarinin
mevcut durumunun analiz edilmesi, bélgedeki turizm firsat ve sorunlarinin tespitinin yapilmasi ve
potansiyel destinasyonlar1 belirlemek tizere Sanayi ve Teknoloji Bakanligi koordinasyonunda faaliyet

gosteren Cukurova Kalkinma Ajansi tarafindan hazirlattirilmastir.

HAKLAR BEYANI

Bu rapor, yalnizca ilgililere genel rehberlik etmesi amaciyla hazirlanmistir. Raporda yer alan bilgi ve
analizler raporun hazirlandig1 zaman diliminde dogru ve giivenilir olduguna inanilan kaynaklar ve
bilgiler kullanilarak, kurumlar1 yonlendirme ve bilgilendirme amagh olarak yazilmistir. Rapordaki
bilgilerin degerlendirilmesi ve kullanilmasi sorumlulugu, dogrudan veya dolayli olarak, bu rapora
dayanarak ¢alisma yapan, yatirim karar1 veren ya da finansman saglayan sahis ve kurumlara aittir. Bu
rapordaki bilgilere dayanarak bir eylemde bulunan, eylemde bulunmayan veya karar alan kimselere

kars1 Sanayi ve Teknoloji Bakanligi ile Cukurova Kalkinma Ajansi sorumlu tutulamaz.

Bu raporun tiim haklar1 Cukurova Kalkinma Ajansina aittir. Raporda yer alan gorseller ile bilgiler
telif hakkina tabi olabileceginden, her ne kosulda olursa olsun, bu rapor hizmet gordiigii cercevenin
disinda kullanilamaz. Bu nedenle; Cukurova Kalkinma Ajansi’nin yazili onayr olmadan raporun
icerigi kismen veya tamamen kopyalanamaz, elektronik, mekanik veya benzeri bir aragla herhangi
bir sekilde basillamaz, c¢ogaltilamaz, fotokopi veya teksir edilemez, dagitilamaz, kaynak

gosterilmeden iktibas edilemez.
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1. Kapsam ve Yontem

Bu c¢alismanin amaci; Adana turizm destinasyonlarinin degerlendirilmesine yonelik uzman
gorisleri 1siginda bolge turizminin mevcut durumunun analiz edilmesi, bolgedeki turizm firsat ve
sorunlarinin tespitinin yapilmasi ve potansiyel destinasyonlarin belirlenerek turizm, isletme ve
pazarlama bakis agisiyla degerlendirilmesidir.

Calisma kapsaminda alan uzmanlari tarafindan boélgeye ayri ayri kapsaml ziyaretler
diizenlenmis, mevcut ve potansiyel turizm destinasyonlari bizzat yerinde incelenmis, bolgedeki
turizm paydaslarinin, yerel yonetimlerin, yararlanicilarin, bélge sakinlerinin gérislerine detayh
sekilde ulasilmaya c¢ahlsiimis, cesitli sektorel veriler ve istatistikler de dikkate alinarak bélge
turizminin mevcut durumu ve gelecegi ile ilgili perspektif ortaya ¢ikariimistir.

Ulkemizde ve diinyada hizla degismekte olan turizm trendleri, makro cevre faktorleri, turizm
seyahat aliskanliklarindaki gelisimler de dikkate alinarak, Adana bdélgesindeki turizm tablosunun
gelecegi, bu gelismeler 15181 altinda detaylica degerlendirilmistir.

Raporda agirlikli olarak nicel (kalitatif) analiz yontemleri kullanilmis olmakla birlikte, eldeki
mevcut veriler 1siginda zaman zaman nitel (kantitatif) yontemlere de basvurulmustur. Calisma
kapsamindaki analizlerin ana ekseninde ise uzmanlarin detayli ve yerinde analizleriyle edindikleri
gorusleri ve bolgedeki paydaslarin deneyimleri, bilgi birikimleri yer almakta olup, rekabet analizi
kanaliyla ulusal ve uluslararasi basarili 6érneklerden de faydalanarak uygulanabilir bir perspektif
sunulmustur.

1.1. Amag ve Hedefler

Bu ¢alisma, en genel kapsamiyla, Adana ili ve gevresinin turistik potansiyelini incelemek, bolgeyi
cesitli turizm dikeylerine gore degerlendirmek ve potansiyel gelisme alanlarini tespit etmek yoluyla
Adana bdlgesinin destinasyon yonetim stratejisine kaynak olmak amacini tasimaktadir.

Galismanin batin hedefleri asagidaki gibi 6zetlenebilir;

° Adana bdlgesindeki mevcut turizmin genel bir degerlendirmesini yapmak,

° Bolgenin mevcut ve potansiyel turizm degerlerini tespit etmek amaciyla, halihazirda
varhigindan haberdar olunan noktalari yerinde ziyaret ederek detayli sekilde incelemek,

° Turkiye’deki ve dinyadaki turizm trendleriyle paralellik gosteren bazi firsat
noktalarini tespit etmek ve bu alanlarda yapilacak daha kapsamli ¢alismalar igin bir isaretgi
olma gorevi saglamak,

° Adana’nin yerel ve sektorel bolge dinamiklerine bolge disindan tarafsiz bir bakis acisi
sunabilmek,

Bu calismanin hedefleri arasinda yer almayan, yer almasina ragmen lzerinde yogunlasmadan
yalnizca ylizeysel olarak deginilen veya bilincli olarak kapsam disi tutulan bazi konular ile bu
calismanin bazi sinirlamalari ise asagidaki gibidir;
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Calisma kapsaminda cesitli kaynaklardan veriler baz alinmissa da, bu ¢alisma tamamen istatistiki
verileri temel alan bir yaklasim sergilememektedir. Yapilan analizlerin 6nemli bir kisminda uzman
gorusleri, milli ve kiresel turizm trendleri ile rekabet kiyaslama ydntemlerini iceren bir dizi
pragmatik analiz yontemi kullanilmistir.

Detayli altyapi analizleri bu ¢alisma kapsami disinda tutularak, mercek altina alinacak bolgeler
isaret edilmis, genel durumlari ortaya konulmus, potansiyelleri o6lclilmis ve detayh projeler
yurdtilmesi ve fikirler igin daha uzun siireli uzman analizleri yapilmasi tavsiye edilmistir.

Makro 6lcekte buyilik degisimler gerektirecek, bolgenin cografi yapisini, jeopolitik durumunu,
toplumsal profilini degistirmeden hayata gegirilmesi imkansiz olan, ayagi yere basmayan proje, fikir
ve degerlendirmeler, gergekgi bir bakis acisi esas alinarak elenmis ve bu ¢alismanin kapsami disinda
tutulmustur.

Bolgede yapilan kesif gezileri ve degerlendirmeye alinan noktalar, bélge uzmanlarinin, yerel sivil
toplum kuruluslari ve resmi otoritelerin ve toplum genelinde izdlisim bulundugu distndlen, genel
kaltiur kapsaminda bakildiginda bilinen bolge ve noktalara yapilacak sekilde planlanmistir. Bu galisma
kapsaminda heniiz kesfedilmemis, haberdar olunmamis veya atlanmis bolge ve noktalar bulunmasi
siiphesiz mimkindir. Bu tarz yerlerin, degerlerin tespiti durumunda bu calismaya eklenmesi icin
ayni yontem ve slireglerin uygulanmasi ile bu yeni yerlerin de analizinin yapilmasi muhakkak
gerekmektedir. Bunun yapilmasi, Adana bdlgesinin barindirdigl turizm potansiyelinin anlaml
bitlinliglinin saglanmasi agisindan 6zellikle 6nem arz etmektedir.

1.2. Kullanilan Yontem

Bu calisma gerceklestirilirken kullanilan bazi inceleme yontem ve esaslari asagidaki gibidir;

° Mevcut durumda aktif turizm yapilan ve/veya turizm potansiyeline sahip bélgelere
gercgeklestirilen gezilerde uzman incelemeleri yapilmistir.

° Yapilan uzman incelemelerinde boélgelerdeki turizm potansiyelinin su turizm tiirlerine
gore ele alinmasi uygun gorilmustir;

Kaltar turizmi

Deniz turizmi
Gastronomi turizmi
inang turizmi

Doga sporlari turizmi
Ekstrem sporlar turizmi
Ekoturizm

Kongre turizmi

O O 0O O 0O 0O O O O

Saglik turizmi

12



° Bolgelerdeki incelemelerde turizm hedef kitleleri bilhassa dikkate alinmis ve bolge
turizm potansiyelleri hedef pazar dlgegine gore de ayrica degerlendirilmistir.

Buna gore;

o) Bolgesel turizm (cevre iller),

o Ulusal turizm (Tirkiye geneli),

o) Uluslararasi turizm (diger tlkeler),

acisindan incelemeler yapilmis ve turizm 6geleri bu pazarlara gore farkli sekillerde ele
alinmistir.

e Adana bolgesinin mevcut turizmi ve gelecekteki turizm potansiyeli degerlendirilirken,
Ulkedeki ve diinyadaki turizm trendleri, bolgesel faktorler ile fiziksel, soyut ve beseri
kaynaklar ile makro etkiler de géz 6éniinde bulundurularak bitiinlesik bir yaklagimla analiz
yapimistir.

e Calismanin tiim asamalarinda, basta Cukurova Kalkinma Ajansi olmak Uzere, resmi
otoritelerden, yerel sivil toplum kuruluslarindan ve bdlgelerdeki uzmanlardan gorusler
alinmis ve boélge gergeklerine uzak kalmamaya dikkat eden bir yaklasim sergilenmistir.

Bltln bunlara ek olarak, bu galisma kapsaminda bélge degerlendirmeleri yapilirken;

= Cukurova Kalkinma Ajansi yardimiyla resmi otoritelerin katkilari ve
yonlendirmeleri,

= Bolgede etkin sivil toplum kuruluslari, meslek odalari ve yerel yonetimler ile
bolgelerin ileri gelenlerinin gorusleri,

= Bolge turizmi ile ilgili resmi kaynaklarin olusturdugu istatistiki veriler, dikkate
alinarak, bolgenin kendi i¢c dinamikleri

olabildigince gdz dnlinde tutulmustur.
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1.3. izlenen Siiregler

CGalisma kapsaminda izlenen ana siiregler agsagidaki gibidir;

I. Kesif
II. Analiz
lI. Strateji Calismasi

I- Kesif:

Kesif amach geziler, 29.06.2018 — 04.09.2018 tarihleri arasinda yapilmistir. Onceden Cukurova
Kalkinma Ajansi ile birlikte kararlastirilan ve Adana ili sinirlari dahilinde bulunan ¢ok sayida bélgesel
turizm noktasi ekip tarafindan kesif amacli olarak ziyaret edilmis, ele alinan bélgesel turizm noktalar
bahsi gegen turizm tirleri ve olasi hedef pazarlar agisindan degerlendirilmistir.

II. Analiz:

05.09.2018 tarihinde CGukurova Kalkinma Ajansi binasinda gergeklestirilen degerlendirme
toplantisi sirasinda uzmanlarin, bolgedeki noktalar, turizm unsurlari, turizm tirleri ve hedef
pazarlarla ilgili gorusleri kayit altina alinmistir. Ayni etkinlik kapsaminda olasi destinasyon gelistirme
fikirleri ele alinmis ve sorun-firsat analizleri yapilmistir.

Uzman kesif gezilerinden elde edilen bulgular ise Madde 1.5’ te daha detayl sekilde
belirtilmistir. Kesif gezilerinin bulgulari, eldeki veriler ve gorisler ile harmanlanarak Adana igin
kapsamli bir turizm analizi gergeklestirilmistir. Sirecin sonundaki degerlendirmeler ise Madde 2’de
kapsaml sekilde yer almaktadir.

lll. Strateji Calismasi:

Son olarak gerceklestirilen strateji calismasi ise kendisinden 6nceki kesif ve analiz streclerinin
ciktilarini ele almis, daha sonraki asamalarda Adana igin yapilacak detayli strateji olusturma
calismalarina girdi saglayacak sekilde yapilandiriimistir. Strateji calismasi ile ilgili detaylar Madde
1.7’ de yer almaktadir.
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1.4. Kesif Gezileri

Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte segilen noktalar, bu c¢alismayi gergeklestiren ekip
tarafindan gezilerek yerinde incelenmistir.

Kesif gezisi sirasinda bélge halki, turistik isletme sahipleri ve yoneticileriile yorenin ileri gelenleri
ile temas edilmis, gorus ve dislnceleri kaydedilmistir.

Kesif gezileri programi asagidaki tablodaki gibidir:

Gun # m Cazibe Merkezleri

1 Adana Merkez Sabanci Merkez Cami, Atatlirk Mdzesi, Sinema Mizesi, Tepebag Evleri, Musabali Konagi, Adana Sehir
Miizesi, Taskdprii, Kiz Lisesi, Yag Cami, Bedesten, Biyiik Saat, Kazancilar Carsisi, Ulu Cami, Ramazanoglu
Medresesi, Ramazanoglu Konag, Carsi Hamami, Kiicuk Saat, Bebekli Kilise, Kemeralti Cami, Seyhan Nehri,
Seyhan Baraji, Dinazor Parki
2 Karaisal Kapikaya Kanyonu, Kesri Hani, Hacikiri, Varda Képriisii, Kérkiin Kanyonu, Tagdurmaz/Cakit, Ekotepe
Ekolojik Yasam Ciftligi
3 Pozanti Belemedik, Tekir Yaylasi, ibrahim Pasa Tabyalari, Sekerpinari, Akképrii
4 A|adag Eyner Koy, Simit Selalesi, Kiip Koy, Kip Selalesi Milli Parki, Kapuzbasi Selalesi (*)
5 Tufanbeyli Tufanbeyli Merkez, Sar Harabeleri
5 Saimbeyli Obruk Selalesi, Saimbeyli Kalesi, Mavi Kelebek Koruma Merkezi, Saimbeyli Merkez
5 Feke Feke Kalesi, Kara Kilise, Feke Merkez
6 Kozan Sis Kalesi, Battal Gazi Zindani & Kesis Magarasi, Kilikya Manastiri, Anavarza, Kozan Merkez, Hoskadem
Cami, Bedesten, Arikan Konagi, Bucak Kéyu & Kalesi
Ceyhan Ulu Cami, Kurtkulagi Kervansarayi, Yilan Kale, Sirkeli HéyUgi, Mutavalli Kabartmasi
Yumurtalik Yumurtalik Merkez, Ayas Kalesi, Stileyman Kulesi, Markopolo iskelesi, Yumurtalik Plaji, Kiz (Atlas) Kalesi,
Deveciugagi Lagini, Yelkoma Lagini (Milli Park), Haylazh
7 Ka ratas Magarsus Antik Kenti, Karatag Merkez, Yanik Kilise, Menzil Hani Kalintisi, Akyatan Kus Cenneti

Gezi sirasinda izlenen rota ise asagidaki haritalarda gosterildigi gibidir:
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Kesif gezileri sirasinda gezilen noktalardaki;

e Mevcut turizm altyapisi ile halihazirda devam etmekte olan turizm faaliyetleri incelenmis,
e Altyap yeterlilikleri, beseri ve dogal kaynaklar gbz éniline alinarak bolgenin gesitli ve farkli
turizm tirlerine yatkinhgi arastiriimis,

° Tur operasyonlari: Bolgeye cevre illerden gelecek veya ulusal ve uluslararasi kitle
turizmi kapsaminda Adana ili ve gcevresini ziyaret edeceklerin boélgedeki turizmden memnun
kalmalari, turizm altyapisinin uygunlugu ve/veya yeterliligi ile bolgede gelistiriimesi olasi
turizm turlerine uygun turizm Urdnlerinin Uretilmesi konularini incelemek Uzere turizm
operasyonlari konusunda uzman bir kisi,

° Gastronomi: Adana il merkezi ve ¢evresinde 6n plana ¢ikan turizm degerleri arasinda
onemli bir yer tutan gastronomi altyapisini ve gastronomi turizmi potansiyelini daha detayli
degerlendirmek icin bu alanda uzman bir kisi,

° Doga turizmi: Toroslar ve Daglik Kilikya bolgesi basta olmak Uizere bolgedeki doga
turizmi, kampcilik, kis turizmi, dagcilik gibi alanlardaki turizm firsatlarini daha iyi
degerlendirmek amaciyla doga sporlari ve doga gezileri alaninda uzman bir kisi,

. Ugurtma sorfii: Kesif gezisi sirasinda Haylazli Bolgesi'nde ugurtma sorfi
(kitesurf/kiteboard) alaninda gorilen genis potansiyeli daha iyi degerlendirmek amaciyla bu
alanda uzman bir kisi,

. Saghk turizmi: Adana il merkezi basta olmak Uizere, bolgede hizla gelismekte olan ve
uluslararasi pazarlardan katma degerli turizm akisi yaratmak icin 6nemli firsatlar sunan saglk
turizmi alaninda bir uzman kisi.

e Bolgenin komsu bodlgeleri, komsu illeri ve diger baska bdlgelerdeki turizm odaklariyla
paralellik ve rekabet durumu agisindan degerlendirmesi yapilmistir.

Kesif gezilerinde elde edilen bulgular, her bir bélgedeki turizm faaliyetlerine iliskin gortslerimiz

ve vyukarida bahsedilen hususlardaki degerlendirmeler Adana Turizm Envanter Calismasi
Raporu’nda detayli sekilde ele alinmistir.

1.5. Analiz Yontemleri
Kesif gezileri sonucu elde edilen bulgulara dayal olan ve detaylari Adana Turizm Envanter

Calismasi Raporu’nda paylasiimis olan degerlendirmeler, bu rapordaki analizlerin ¢ikis noktalarindan
birini olusturmaktadir.
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Bolim 2’de ise Adana turizmindeki mevcut durum incelenmis ve sektor verileri ile uzman
gorusleri dogrultusunda asagidaki basliklar altinda analiz edilmistir;

° Turizm pazarlarindaki durum: Kiiresel turizm pazari ve Tlrkiye turizm pazari ayri ayri
incelenmis, sektor verilerine gdz atilmis ve pazar egilimleri dikkate alinmistir. Burada dikkat ¢ekilen
tablonun, Adana turizmi icin B6lim 3’te yapilan analizler icin ortam tespiti anlaminda 6nemli olmasi
amaglanmistir.

. Turizm kaynaklari: Adana’nin sahip oldugu turizm kaynaklari listelenmis ve
kategorize edilmistir. Buradaki tespitler, Bolim 3’teki analize girdi niteliginde olup Adana’nin sahip
oldugu turizm degerlerinin de fiziksel, beseri, kiltirel ve finansal bakis agilarindan imkan ve
kisitlarina isaret etmektedir.

. Turistik Deger Zinciri Analizi: Bu kisimda ise Adana’nin sahip oldugu turistik degerleri
ve turizm aktivitelerinin tanimi ve tespiti igin kullanilan ve 1985’te Michael Porter tarafindan éne
surilen ‘Deger Zinciri Analizi’ yontemi kullaniimistir. Bu yontem kullanilirken Adana turizmi bir stireg
olarak ele alinmis, ic veya dis turizm pazarlarindaki potansiyel Adana ziyaretgilerinin Adana
turizmiyle ilgili farkindalik, bilgilenme, satin alma, ziyaret tecriibesi gibi tecriibe asamalarinin her biri
birer siireg olarak teker teker degerlendirilmistir. Bu siireglerin yarattigl toplam turizm degeri ise
sureg bilesenlerinin bir sonucu olarak bu analizle tespit edilmistir.

. Turistik Deger Haritasi: Adana turizm kaynaklarinin tespiti ve turistik deger zinciri
analizinin ardindan Adana’nin turistik deger haritasi gikarilmistir. Bu harita, yukarida belirtilen
analizler sonucunda tespit edilmis ve Adana turizmine deger katacagi belirlenmis turistik unsurlarin
gorsel bir ifadesi niteligindedir ve sonraki analiz adimlari icin bir baz olusturmaktadir.

° Turizm Tirleri: Adana boélgesi icin mevcut durumda faal olan ve potansiyel tasiyan
turizm tirleri listelenmis ve her bir turizm tiridnin Adana’nin hangi turizm degerleri ve deger
zincirinin hangi noktasina karsilik geldigi incelenmistir. Turizm tlrleri tespitlerinin ayni zamanda
Adana’nin mevcut turizm noktalari ve gelecek igin potansiyel tagiyan turizm noktalarinin hangilerine
denk geldigi de bu kisimda belirtilmistir.

Adana turizm tirlerinin tespiti, Bolim 3’teki analiz ve modellemeler agisindan énemli bir girdi
olup, bu modellerin her bir turizm tirine gore farkh sekillerde olusturulmasini saglamaktadir.

° Turistik Destinasyonlar: Yukaridaki analizler neticesinde ve On Kesif Gezileri ile
Uzman Kesif Gezileri bulgularina dayanarak Adana’nin turistik potansiyel tasiyan destinasyonlari
tespit edilmistir. Bolim 3’teki turizm modelleri olusturulurken bu tespit neticesinde ortaya koyulan
turistik destinasyonlar, birer turizm merkezi olarak ele alinmis ve analizlerin kalani bu eksende
gerceklestirilmistir.
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. Adana Turizm Pazan Egilimleri: Bu kissmda ise Adana turizm pazarindaki mevcut
egilimler incelenmis ve dokiimante edilmistir. Burada baz alinan sektor verileri ve bu rapora katkida
bulunan uzman ve paydas gorisleridir. Bu bolimde tespit edilen pazar egilimleri Bolim 4’te yapilan
analizler ve turizm modellemelerinde mevcut durumun nitel ve nicel tespiti acisindan deger
tasimaktadir.

° Adana Turizmi Rekabet Analizi: Adana turizmi yalnizca kendi i¢ dinamikleri agisindan
analiz edilmekle kalmayip, ulusal, uluslararasi ve bolgesel acidan rekabetci gicli de dikkate
alinmistir. Bu amagla gergeklestirilen analizde Adana turizminin giigli ve zayif yonleri ile Adana
turizmi agisindan firsat ve tehdit olusturabilecek unsurlar GZFT (SWOT) analizi yontemiyle
incelenmistir.

Boliim 2’de gergeklestirilen mevcut durum analizinin ardindan Boliim 3’te Adana turizmi icin bir
model ortaya koyulmustur. Bu modelin olusturulmasinda esas alinan yaklagim ve adimlar asagidaki
sekilde 6zetlenebilir;

. Adana’nin sahip oldugu turizm kaynaklari ve turizm degerleri, analizin ana materyali
olarak kullaniimistir. Bu turizm degerleri ve turizm kaynaklari sonraki asamalarda ¢esitli kategoriler
altinda ve hedef pazarlara gore incelenmistir.

. Adana turizminin hedef pazarlari Bélim 2’de ana cografi pazar dlcegine gore dis
turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlari olarak tespit edilmistir. Bu hedef pazarlarin her birinin
yapisi, dinamikleri, birbirleriyle iliskileri ve Adana turizmi agisindan yarattigl deger Bolim 2.1’de
incelenmistir.

Hedef pazar analizinde Ek 1’de agiklanan BCG matrisi yontemi esas alinmistir. Buna gore dis
turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarinin her biri, Adana turizminin o pazardaki basari diizeyi
ve o turizm pazarinin biiyime hizina gore degerlendirilerek bu pazarlarin Adana turizm stratejisi
acisindan yeri tespit edilmistir.

° Adana turizm degerleri ve turizm kaynaklari, B6lim 3’te tespit edilen Adana turistik
destinasyonlarina gore kategorize edilmistir. Adana il merkezi ve tespit edilen 10 ilgenin her birinde
ayri ayri analizler yapilmistir.

° Bolim 3’te tespit edilen Adana turizminde hedef alinabilecek turizm tirleri Adana
turizm modelini olustururken parametrelerden biri olarak alinmis ve turizm degerleri ve kaynaklari

bu tlrlere gore ayrilmistir.

° Yukaridaki ti¢ kriter olan ana cografi hedef pazarlar, destinasyonlar (alt bolgeler) ve
turizm tirleri birer kriter olarak birlestirilerek analiz bu {i¢li eksen lizerine kurulmustur.
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Adana turizm modeli dahilinde yapilan her tespitte turizm degerlerinin hangi hedef pazar, hangi
alt bolge ve hangi turizm tiriine yonelik yapildigi net olarak belirlenmis ve yapilan nitel ve nicel
degerlendirmeler hedef pazar - alt bélge - turizm tirli kombinasyonlarinin her birine gore ayri ayri
bolinmastir.

. Bolim 3’te Adana turizm modeli olusturulurken yapilan analizde esas alinan ana
kriterler sunlardir;

o Tespit edilen turizm firsati: Adana turizm modeli olusturulurken eldeki firsatlarin
degerlendirilmesi ilk 6nemli adimdir. Bu nedenle yapilan tespitlerde kullanilan ilk kriter, her bir alt
bolgede, her bir turizm tiriinde, her bir hedef pazara yonelik nasil bir firsat bulundugudur.

Bu amagla bir destinasyondaki (alt bolgedeki) turizm firsatlari, hedef pazar ve turizm tiriine gore
incelenmis ve bu firsatlara birer numerik deger atanmistir.

Uzman degerlendirmeleri ve paydas gorislerine dayanan bu degerler A - D 6lgeginde, en yiksek
firsat A, en distk firsat D olarak belirlenmis ve B6lim 3.2.1’de her bir alt bdlge igin ayri birer tabloya
dokllmustdr.

o Firsatin uygulama kolayhgi: Belirlenen turizm firsatlarinin yani sira bir diger 6nemli
kriter de o firsatlarin hayata gegcirilmesindeki kolayliktir. Cok ylksek deger tasiyan bir firsat,
uygulanmasi zor oldugu icin 6ncelik tasimayacagi gibi, ondan daha az deger tasiyan bir firsat ise
kolaylikla uygulanabilecegi icin daha yiiksek dncelik tasiyabilir.

Bu noktadan hareketle Bolim 3.2.1'deki turizm firsatlarinin hayata gecirilmesindeki kolayliga da
birer numerik deger atanmistir.

Yine uzman degerlendirmeleri ve paydas gorisleri 1siginda bu numerik degerler 1 - 3 Olgeginde
belirlenmis, en kolay uygulanacak firsatlara 3, en zor uygulanacak firsatlara ise 1 degeri atanmistir.
Bollim 3.2.2’de her bir alt bolge icin uygulama kolayliklari hedef pazar ve turizm tirlerine gére birer
tabloya dokilmustur.

o Onceliklendirme: Turizm firsatlarinin hangisinin daha fazla &ncelik tasidig;, o
firsatlarin blyukligi ve uygulanmasindaki kolayligin ortak sonucudur. Bu sonucu tespit edebilmek
adina Bolim 3.2.1°deki firsat analizi ve Bolim 3.2.2’deki uygulama kolayligi analizi birlestirilerek
Bollim 3.2.3’te bir dnceliklendirme sonucuna variimistir.

Onceliklendirme belirlenirken yine nicel (kantitatif) bir yaklasim izlenmis ve turizm firsatlarina
Bollim 3.2.1’de atanan numerik degerler ile B6lim 3.2.2'de belirlenen uygulama kolaylgi numerik
degerlerinin carpimi sonucu her bir alt bolge icin her bir hedef pazar ve her bir turizm tird icin birer
onceliklendirme skoru belirlenmistir.
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Buna gore turizm firsatlarinda belirlenmis olan A-D dlcegi, numerik olarak (A=4, B=3, C=2,
D=1) degerlenmis ve uygulama kolayliginin 1-3 arasindaki numerik degerleriyle ¢arpilarak, sonuglar
1-9 dlgeginde, 1 en dusiik oncelik, 9 en yiksek oncelik olacak sekilde bir numerik degerlendirme
kriteri olusturulmustur.

Bu kritere gore Bolim 3.2.3’te her bir alt bolge icin ilgili hedef pazarlar ve ilgili turizm tirlerine
gore birer 6nceliklendirme tablosu olusturulmustur.

. Son olarak Bolim 3.2’de belirlenen oncelikler dogrultusunda Bolim 3.3’te Adana
turizm modeli, hedef pazarlar olarak belirlenen dis turizm, i¢ turizm ve boélgesel turizm pazarlarinin
her biri icin tek tek olusturulmustur.

Hedef pazarlarin her biri icin alt bolgelerdeki turizm tirleri igin farkl uygulamalar 6nerilmis ve
pratik bazi ¢oziim yontemleri ile turistik Girtin 6nerileri sunulmustur.

Bu turistik Urinlerin, turistik destinasyonlarla iligskisi ve turizm deneyimlerinin kurgulanmasi,
turistik destinasyonlarin aralarindaki iliskiler ve tanitim ile pazarlama strateji dnerileri de yine bu
bolimde yer almaktadir.

. Sonug olarak Bolim 3.3’te i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm pazarlari igin tek
tek detaylar verilen Adana Turizm Modeli, Bolim 3.2.3’teki onceliklendirmeyi, Bolim 3.2.3’teki
onceliklendirme ise Bolim 3.2.1°'deki firsat analizini ve Bolim 3.2.2°deki uygulama kolayligi
degerlendirmesini esas almaktadir.

TUm bunlar 1siginda bu ¢alisma neticesinde varilan ve Bolim 3’te ortaya koyulan model, uzman
incelemelerinin bulgulari, bélge paydaslarinin gérisleri ve sektor verilerinin yari nitel - yari nicel bir
analizi sonucunda ele alinmasi sonucu belirlenmis bir modeldir.

Her calismada oldugu gibi bu calismada da bazi glicli yonler ve bazi kisitlar vardir. Calismanin
inceleme yontemleri ve rapor sonuglari degerlendirilirken asagidaki noktalara dikkat edilmesi
gerekmektedir:

° Adana turizmi pek ¢ok acgidan ele alinabilir. Turizm verileri incelenerek her bir turizm
dikeyi icin ayri ayri analizler yapilip, detayl turizm planlari olusturulabilir. Bu planlarin baz alacagi
girdiler ise sektor verilerine yonelik tamamen teknik ve nicel (kantitatif) bir yaklasim olabilecegi gibi
Oznel goruslere dayali nitel (kalitatif) bir yaklasim da olabilir.

Tamamen nicel yapilacak bir analizin avantaji sonuclar agisindan analitik keskinlik olmasina

ragmen, mevcut verilerin bulunabilirligi ve daha kapsamli veri ihtiyacina yonelik calisma yapilmasi
gereklilikleri nedeniyle kisitlayici olmasi gibi bazi dezavantajlari da vardir.
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Tamamen nitel yapilacak bir analizde ise uzman gorisleriyle kisith kalinmasi ve kisisel
tespitlerdeki dogruluk seviyesine bagimlilik nedeniyle bazi dezavantajlar yaninda uygulanma
anlaminda pratiklik ve sonuca ¢abuk ulasma acisindan avantajlar da bulunmaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda ise nitel ve nicel analizlerin bir kombinasyonu tercih edilmistir. Mevcut
sektor verileri gerek duyulan analizlerde kullanilmis, yeni verilerin saglanmasi gerektigi noktalarda
ise degerlendirme yapilmadan birakilmamis, uzman inceleme bulgulari, paydas gorisleri ve genel
gecer kabul gérmis bakis acilarina dayanilmistir. Bunun yani sira uzman bulgulari ve paydas gorisleri
Bolim 4’te numerik degerlere gevrilmis ve dnceliklendirme analizi gibi kritik karar konularinda yine
nicel (kantitatif) yontemlerle analiz tercih edilmistir.

Bu anlamda ¢alismanin bitlinsellik ve sonug odakhlik agisindan avantajlari varken, dezavantajlari
ise mevcut verilerin kisithhgl ve rapora katkida bulunan uzman ve paydaslarin goriislerindeki dogal
hata paylarini barindirmasidir.

. Bu calismadaki analizlerde genel kabul gérmis strateji araglarina da zaman zaman
basvurulmustur. Bu araglarin kimileri jenerik modellerde oldugu gibi kullanilirken, kimileri ise Adana
turizmine uygunluk saglamasi igin 6zellestirilerek kullanilmistir.

Bolim 2.3’te Adana turistik degerleri incelenirken Michael Porter’in Deger Zinciri Analizi (Value
Chain Analysis) tercih edilmistir. Bu analizde slre¢ seklinde yaklagim tercih edilmis ve Adana
turizminde turist deneyiminin suregleri deger zincirinin bilesenleri olarak ele alinmistir.

Bolim 2.8’de ise GZFT (SWOT) analizi kullanilmis, Adana’nin rakip destinasyonlarina goére
rekabetci konumlanmasi bu yéntemle yapilmistir.

Adana turizmi icin hedef pazarlar analiz edilirken, bu pazarlarin bliyime potansiyelleri ve Adana
turizminin bu pazarlardaki mevcut basari diizeyi birer eksen olarak alinarak BCG matrisi analizi
kullaniimistir. Bu analize gére dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarinin Adana igin ifade
ettigi stratejik deger ve alinmasi gereken stratejik dogrultu belirlenmistir.

Bolim 3 de kullanilan analitik yontem ise endistri standardi bir yontem degil, yukarida belirtildigi
uzman degerlendirmeleri ile paydas goruslerine numerik degerler atanmasi yoluyla karsilastirmal
analizine dayali bir ydontemdir.

. Adana turizmi incelenirken bir baska bakis agisindan yine iki farkli yaklasim
mUamkuindur:

o Tamamen akademik bir yaklasimla sektor verileri, devlet politikalari ve turizm
trendleri, yetkili kurum ve kuruluslar ile akademik yayinlar baz alinarak degerlendirmeye alinip,
analizlerde bu temel baz alinarak teorik bir calisma yapilabilir. Béyle bir calismada yapilacak tiim
cikarimlar veriye dayali olmali ve akademik bir yaklasimla yapiimalidir.
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o Tamamen nesnel gorislere dayanan, uzman gorislerinin tek kriter oldugu bir
yaklagimla ampirik sonuglara varilarak, turistik Griin ve destinasyonlarin turizm dogrultusuyla ilgili
yaklagimlar 6nerilerek pratik bir model igerisinde degerlendirilmesi de dnerilebilir. Bu yaklasimda ise
ortaya atilacak dneriler uzman gorislerinin tamamen sozli ifadeleri ile gerceklestirilip, herhangi bir
analiz yéntemine basvurulmaz.

Bu ¢alisma kapsaminda yapilan degerlendirmelerde ve varilan sonuglarda ise yine bu yontemlerin
bir kombinasyonu tercih edilmistir. Mevcut sektor verileri ve strateji araglari zaman zaman kullanilsa
da, calismanin ana basari kriterlerinden biri olan pratiklik esas alinmis ve calisma sonucunda somut
turistik Grlin 6nerileri bir Adana turizm modeli formatinda sunulmustur.

Bu yontemin tercih edilmesindeki en 6nemli nedenler ise gergekgilik ve uygulanabilirliktir. Sektor
verilerinden tamamen bagimsiz ve strateji araglarini kullanmayan bir yontem tercih edilmemis,
turizmin mevcut tablosu eldeki veriler i1siginda sistematik olarak ele alinmis, ancak verilerin
bulunmadigi noktada uzman gorusleri temel alinmistir. Uzmanlarin bulgularina ve sirece dahil olan
paydas goruslerine dayanan degerlendirmelerde ise analitik yontemler tercih edilmis, ancak bu
yontemler yalnizca kendi iclerindeki tutarliik goézetilerek kullanilmis, akademik bir kriter
kullanilmamistir.

Son olarak bu calisma, yalnizca raporu kaleme alan ekibin sahsi gorisleriyle hazirlanmamis, bu
gorislerin Gzerine Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte tespit edilen alan uzmanlarinin bolge kesif
gezilerinden elde edilen bulgulara ve turizm sektori temsilcileri, yerel belediye ve kamu kurumlari
yetkilileri, turizm ve ilgili sektorlerdeki sivil toplum kurulusu temsilcileri ile bolgelerdeki turistik tesis
isletmecilerinin ve sektor ileri gelenlerinin gorislerine blylk oranda yer verilerek olusturulmusgtur.

2. Adana Turizminde Mevcut Durum

Adana, gerek il merkeziyle, gerekse de ¢evresindeki dogal ve kiltiirel kaynaklari itibariyla turizm
potansiyeli olduk¢a yiksek bir bolgedir. Adana’nin 10 ilgesinde ve il merkezinde halihazirda
gergeklestirilen etkin turizm tirleri bulunmasinin yani sira, bélge kimi farkh turizm turleri ve farkh
ulusal ve uluslararasi pazarlar igin ciddi bir potansiyele sahiptir.

Adana boélgesindeki turizmin mevcut durumunu incelemek icin 6ncelikle kiresel ve ulusal
turizmdeki durumu incelemek, ulusal ve uluslararasi Olgekteki turizm trendleri ile glinimuzdeki
hayat stillerinin ve makroekonomik faktorlerin turizm Gzerindeki etkilerine g6z atmak
gerekmektedir. Bu calismanin 2.1 bélimiinde turizm sektérine bu acilardan bakilmaktadir.

Gerek turizm altyapisi, gerek dogal gizellikler ile kiltlirel cekim unsurlari, gerekse de beseri
kaynaklar olmak Gzere Adana’nin turizm bakis agisindan kaynaklarina géz atmak, turizmin mevcut
durumunu analiz etmek icin bir diger gerekliliktir. Bolim 2.2, bu acidan bir inceleme
barindirmaktadir.
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Mevcut turizm kaynaklarina dayanan Adana turizm degerlerinin birbirleriyle iliskisini resmeden
turistik deger zinciri analizi gerceklestirilerek Bolim 2.3’te bu calismaya eklenmistir. Yine ayni
sekilde turizm kaynaklarinin bir deger haritasina dokilmds hali ise Bolim 2.4’te yer almaktadir.

Adana’da mevcut turizm tirleri ile bunlarin bolgesel, ulusal ve kiiresel 6l¢ekte degerlendirmesi
ise Bolim 2.5'in konusudur. Bu turizm tirlerinin barindirdiklari potansiyelle paralel sekilde
degerlendirilmesi icin bir 6n basamak olacak bu ¢alisma, en fazla firsat barindiran gelisme alanlarinin
tespitinin ilk adimi olacaktir.

Bolim 2.6 ise, Adana’nin turistik destinasyonlarinin bir 6zetini barindirmaktadir. Bu bélimde
yapilan degerlendirme, bu destinasyonlarin mevcut turizm durumlari géz 6niine alinarak yapilmis
olup, bu 6zet daha sonra Bolim 3.3’te verilen turizm destinasyon potansiyeli ve 6nerileri icin ise bir
baz olusturmak amaci tagimaktadir.

Bolim 2.7’de yer alan Adana turizm pazari egilimleri 6zeti ise Adana’daki mevcut turizmi
istatistiklerin 1518inda ele alan ve veriye dayali gercekgi bir durum tespiti yapmayi hedeflemektedir.

Boliim 2.8 Adana turizmini bolgesel ve ulusal anlamda rakipleriyle kiyaslamakta ve daha sonra
Bolim 3 de 6nerilecek modellemeler igin bir temel olusturmaktadir.

2.1 Turizm Sektoriine Genel Bakis

Turizm sektori hem diinyada, hem de Tirkiye’de dnemini gitgide arttiran ekonomik ve kultirel
bir deger kaynagi olarak géze carpmaktadir.

Uluslararasi turist ziyaret sayisi (milyon)

1,326

tahmini veri
Kaynak = Duinya Turizm Orgutia (UNWTO)

Klresel Olgekte turizm pazari 2010 yilindan beri devam ettirdigi blylime trendini strdurdrken,
bu trend toplumlarda gerceklesen sosyal degisimler ile diinya politik ve ekonomik konjonktirlerinin
etkisi altinda bazi degisimler de gecirmektedir.
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Ulusal dlcekte turizm, hem yabanci turistlerin Tlrkiye'yi ziyareti, hem de yerli turistlerin yerli
destinasyonlari ziyareti anlaminda Tirkiye igin yine olumlu gériinim vermektedir.

Yabanci turistlerin Tirkiye'yi ziyareti, ekonomiye en ylksek katma degeri yaratan turizm tdri
olup, Turkiye’nin de uluslararasi anlamda ¢ok popdiler bir turizm destinasyonu olmasi nedeniyle yillar
icerisinde tlkemizin 6nemli gelir kaynaklarindan biri haline gelmistir.

Gegmis yillarda yasanan teror olaylari ve siyasi dalgalanmalar nedeniyle 2015 - 2016 yillarinda
yasanan durgunluga ragmen, 2017 yilindan itibaren yasanan iyilesme dénemiyle birlikte Turkiye
turizmi yeniden eski olumlu giinlerine donme ve yurtdisindan yabanci turistleri Tlrkiye'ye cekme
egilimindedir.

Yerli turistlerin yerli destinasyonlari ziyareti anlaminda, ulusal turizm agisindan ise kiresel
Olgekte goriilen sosyo-ekonomik trendlere benzer egilimler belirleyici rol oynamaya baslamis, bazi
ana akim tatil trendleri gecerliligini korurken, kimi yeni seyahat trendleri de turizm sahnesinde
belirmeye baslamistir.

Cukurova bolgesindeki turizm potansiyelini degerlendirirken dncelikle kiiresel turizm pazarinda
ve ulusal capta bu sektérdeki ana dinamikleri incelemek gerekir.

2.1.1 Kiiresel Turizme Bakis

Diinyada turizm biyiik bir hizla biyimektedir. Uluslararasi Diinya Turizm Orgiiti’niin 2011
yilinda Giliney Kore’nin Gyeongju kentinde gergeklestirdigi 19. Genel Kurul toplantisinda ortaya
konulan vizyon dogrultusunda kiiresel turizm pazarindaki seyahat eden birey sayisinin her yil artarak
2030 yilinda 1,8 Milyar kisiye ulasacagi ongorilmustir.

Uluslararasi turizm, Diinya geneli Uluslararasi turist sayisi (milyon)
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Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)
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UNWTO’nun 2018 Ocak ayindaki barometre raporunda yayinlanan 2017 kiresel turist sayisi
verileri bu ongoriyl destekler niteliktedir. 2017 yilinda dnceki yila oranla %7 artis gosteren turist
sayisi 1,322 Milyar kisiyi bulmustur.

IGOPE] 1990 1995 2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Turist Sayssi (Milyon)| 435 | 527 | 674 | 809 | 953 | 994 | 1040 | 1088 | 1134 | 1189 | 1235 | B3
Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii {unwto.org) 2018

Uluslararasi turist ziyaret sayisi degisimi (%)
a I +7.0%

Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

2018 rakamlari heniiz yayinlanmamis olsa da, ayni kurumun 2018 yilinin ilk dért ayinin verileri
baz alinarak yayinladig istatistiklere gére bu biylme beklentisinin yine karsilandigi, hatta asildigi
gorulmektedir.

UNWTO 2018 Haziran tarihli Diinya Turizm Barometresi raporuna gore biyime egilimi devam
etmekte olup, 2018 Ocak - Nisan aylarinda kiiresel 6lcekte toplam seyahat edenlerin sayisi bir 6nceki
yilin ayni dénemine gore %6 oranda artarak UNWTO’nun %4 - %5 bandinda olan biylime
beklentisinin lGzerinde gerceklesmistir.

UNWTO’nun Turizm Uzmanlari Paneli anketine gére de kiresel olgekteki bu saghkli turizm
blylimesi 6nimizdeki donemlerde gliclini korumaya devam edecektir.

25. World Travel Monitor forumunun verilerine gére 2017 yilinin ilk 8 ayinda kiresel bazda
seyahat edenlerin sayisi 6nceki yilin ayni aylarina gére %6 artarak, diinya GSYH ortalamasindaki
blylimenin 3 kati oranda bir artis gergeklestirmistir. Henliz yayinlanmamis olan World Travel
Monitor 2018 verilerinde de benzeri bir artis beklenmektedir.

Seyahat edenlerin sayisi genel olarak kitalar bazinda benzer oranlarda artis gostermekte olup
2018 yili icin 6ngorilen veriler de %5’lik bir artisla yine blylimeyi isaret etmektedir.

Bu verilerle diinya seyahat ekonomisinin 2010 yilindan beri araliksiz sliregelen biyime egilimini
2018 yilinda ve sonrasinda da koruyacagi 6ngoriilmektedir.
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2.1.1.1 Turizmin Kiiresel Ekonomiye Etkileri

Turizmin direk ve dolayli olmak lzere lilke ekonomisine ve kiresel ekonomiye blyik katkilari
vardir. Turistik tesislerdeki harcamalar ve turizm dUrinleri satin almasi igin yapilan harcamalar
‘turizmin ekonomiye direk katkisi’ olarak goruliirken, turistlerin ziyaretleri sirasinda boélgedeki
harcamalari, turizm sektorinin istihdam yoluyla issizligi azaltmaya olan etkisi, bélgeye sermaye akisi
ve yatirimlari dogal yollarla tesvik etmesi ve ihracati tetiklemesi gibi diger faktorlerin etkisi de goz
onlne alinarak vyapilan hesaplama ise ‘turizmin ekonomiye dolayli katkisi’ olarak
degerlendirilmektedir.

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WWTC)'nin 2018 raporuna gore turizmin 2017 yilinda
kiresel GSYH’ya direk katkisi 2,57 Trilyon S olarak gergekleserek, diinya kiresel toplam GSYH’nin
%3,2’si oranina ¢ikmistir. Kiiresel GSYH’ya turizmin direk ciro katkisinin 2018’de %4, devamindaki 10
yilda ise yillik ortalama %3,8 artarak 2028 yilinda 12,45 Trilyon $’a varacagi ve diinya kiresel toplam
GSYH’nin %3,6’s1 oranina varacagl ongorilmektedir.

TURIZMIN GSMH’YA TOPLAM KATKISI
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Turizmin diinya ekonomisine dolayh katkisi, 2017 yilinda 8,272 Trilyon $ olarak gerceklesmis ve
dinya GSYH’sinin %10,4’tne karsilik gelmistir. 2028’e kadar toplam dolayli GSYH katkisinin $12,45
Trilyon dolari bularak diinya GSYH’sinin %11,4’(ine karsilik gelecegi 6ngorilmektedir.

Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) ise yalnizca turistik Griin cirolarini baz alarak yaptigi dlgiim
sekliyle 2017 yilindaki diinya turizm gelirlerini 1,34 Trilyon $ olarak belirlemis ve bu oranin bir dnceki
seneye oranla yillik %5 artisa denk geldigini belirtmistir.
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2.1.1.2 Seyahat Edenler ve Seyahat Nedenleri

UNWTO 2018 barometre raporuna ve raporun baz aldigi turizm verilerine gore 2018’in ilk 4
ayindaki bliyimenin basini geken destinasyonlarin bulundugu bélge yillik bazda %8’lik artigla Asya-
Pasifik olmus, onu %7’lik artisla Avrupa takip etmistir. Afrika’daki blyliime %6 oraninda
gerceklesirken Ortadogu pazarindaki artis %4, Amerika kitasina gergeklestirilen ziyaretlerdeki artis
ise %3 oraninda kalmistir.

Toplam yurtdisi seyahat +%5,5 +%7,5
Tatil amacli geziler +%6 +%6 +%5 +%9 +%6
- Sehir ziyaretleri +%16 +%20 +%9 +%15 +%9
- Deniz & giines tatilleri +%9 +%7 +%14 +%9 -%2
2018 tahmini toplam +%5 +%4 +%6 +%4 +%6
yurtdisi seyahat sayisi
Kaynak: Diinya Seyahat Monitori (WTM), IPK International, 2017

Klresel seyahat trendlerine ilk bakista goze c¢arpan, seyahat nedenlerindeki ilk sirayi tatilin
almasidir. Tatil sekilleri incelendiginde ise sehir ziyaretleri ile deniz turizminin blylimeyi siirtikleyen
ilk iki unsur oldugu goriilmektedir.

Klresel tatilcilerin sayisindaki artisin ana sariikleyici unsuru olan sehir ziyaretlerindeki artis
kiiresel bazda yillik %16 oraninda gerceklesmis, Avrupa’da ise bu artis orani gectigimiz yilin ilk 8
ayinda %20 olmustur. ikinci tatil nedeni olan deniz turizmi de yine hem kiiresel dlcekte, hem de
Avrupa, Asya ve Kuzey Amerika pazarlarinda, sehir ziyaretleri kadar olmasa da ziyaret sayisindaki
artis ortalamasini yukari tasiyacak kadar artislar sergilemektedir.

Bir diger dikkate deger egilim de dis turizm ile i¢ turizm arasindaki oranlardir. Diinya Turizm
Orguitii verilerine gore diinya lizerinde seyahat eden her 5 kisiden yalnizca 1’i farkl bir iilkedeki bir
destinasyonu ziyaret etmektedir. Diinya seyahat pazarinin 4/5’i i¢ turizmden olusmaktadir.

Seyahat edenlerin mensup olduklari bélge ve llke bazinda incelenmesi sonucu ortaya ¢ikan
tablo ise su sekildedir: 2017 yilinda %48 ile Avrupalilar diinyanin en ¢ok seyahat eden turistleri
olurken ikinci siray1 %25 ile Asya-Pasifik tlkelerinin vatandaslari ve Uglnci sirayr da %17 ile kita
Amerikasi almaktadir.
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\¢

= Avrupa

W Asya-Pasifik
m Amerika

m Ortadogu

m Afrika

W Diger

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Ulke bazinda seyahate en ¢ok para harcayan turistler ise asagidaki tablodaki gibidir:

Siralama 2017’de En ¢ok harcayanlar (Milyar S)
17T M6
1 China 257.7

2 2 USA

3 3 Germany

4 4 United Kingdom

5 5 France

6 6 Australia

7 7 Canada

8 n Russian Federation

9 8 Republic of Korea

10 9 Italy

* = tahmini veri

Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Bu tabloya gore Cinli seyahat severler en yakin rakibi ABD’nin iki kati harcama yaparak
liderliklerini korurken, ilk 7 sira 2016’dan 2017’ye degismemis, Rus turistler ise 2016’da 11nci
siradayken 2017’de 8’inci siraya ylikselmistir.

2.1.1.3 Ziyaret Edilen Destinasyonlar

Yine Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) 2017 yili verilerine gére gerceklestirilen toplam 1,326 Milyar
ziyaretten destinasyon olarak en buyuk payl %51 ile Avrupa almistir. Onu izleyen bolgeler ise sirayla
Asya-Pasifik (%24), kita Amerikasi (%16), Afrika (%5) ve Ortadogu (%4)’dur.
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Asya-Pasifik
A 211 Milyon (+%5) A672 Milyon (+%8) «A 323 Milyon (+%6)
® $326 Milyar (+%1) ®  $519 Milyar (+%8) ® $390 Milyar (+%3)
Ortadogu
A 63 Milyon (+%9) A 58 Milyon (+%5)
@ $37 Milyar (+%8) (@) $68 Milyar (+%13)
13 Eylul 2018 tarihinde giincellenmistir
Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Ulke bazinda siralamada ise 86,9 Milyon turist ile en yiiksek sayida ziyareti Fransa alirken onu
81,8 Milyon turist ile ispanya ve 76,9 Milyon turist ile ABD izlemektedir. Tiirkiye ise 37,6 Milyon
uluslararasi turist ile 8. sirada yer almaktadir.

Siralama Uluslararasi turist ziyaretleri, 2017 (Milyon)
7 "6

* = tahmini veri
Kaynak = Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)

Cin ve Ortadogu pazarlari basta olmak Uzere diinyaya yeni acilan bazi pazarlar diinya
istatistiklerine damgasini vurarak seyahat etme oranlarini arttirmaktadir. Deneyim turizmi yeni ve
glicli bir trend olarak ortaya ¢ikmakta, gitgide ekonomide daha fazla s6z sahibi olmaya baslayan
geng yeni kusaginin seyahat tercihleri diinya turizmini etkilemeye baslamaktadir. Kitle turizmindeki
kapasite problemlerinin yani sira turizmde sorumluluk ilkesi 6n plana ¢ikmakta ve seyahat etme
tarzlari bu yeni dinamiklere gore sekil degistirmektedir.



Kiresellesmenin, Internet ve sosyal medya gibi iletisim aracglarinin yayginlasmasi ve
zenginlesmesiyle tetiklenen turizm kiresel capta $1,235 Trilyon $ degerinde bir endustri olmustur.
Diinya Turizm Orgiiti verilerine gdre bu rakam 2030’da 1,8 Trilyon $’a ulasacak sekilde biyiime
trendine devam etmektedir.

2.1.1.4 Kiiresel Turizmin Ana Trendleri

Hizla blyimekte olan kiresel turizm pazarinda sektoriin ic dinamikleri, seyahat edenlerin
profilindeki kusak kiltirlerine bagh degisim, sosyal medya ve mobil haberlesme cihazlarinin
yayginlagsmasiyla degisen aliskanliklar ve turizmin yayginlagsmasiyla kaginilmaz olan kimi gelismeler
blyitk degisiklikler yaratmaktadir. Bu degisiklikler kisa ve uzun vadede etkilerde bulunmakta ve
gelecegin turizm anlayisina sekil vermektedir.

Kiresel turizmde fark yaratan ve diger turizm tlrleri arasindan 6ne gikan bazi trendlere gbz atmak
bu calisma agisindan da 6nem tasimaktadir.

2.1.1.4.1 Deneyim Turizmi

Tum diinyada hizla yayginlasan ve tlketicinin beklentilerinde Ust siralarda yer alan trend olan
deneyim turizmi hizla tim dinya turizm pazarlarini etkisi altina almaktadir. Deneyim turizmine bu
hizli dons, iletisim aliskanliklari, teknolojideki yenilikler ve degisen kusaklarin yeni beliren seyahat
tarzlariyla da tetiklenmektedir.

Seyahat edenler giderek artan oranda, ziyaret ettikleri destinasyonlarin yalnizca 6ne ¢ikan
noktalarini, tarihi alanlarini ve turistik cazibe merkezlerini gezmekle yetinmeyip, kendilerini o
destinasyonda yasanan vyerel kiltliriin bir parcasi hissedebilecekleri deneyimler yasamak
istemektedir.

Bolgenin yerel lezzetlerini tatmak, geleneksel torenlere ve yore kiltiriinde 6nemli yer tutan
kiltlrel aktivitelere katilmak, dogayla bltlinlesebilecekleri maceralar yasamak, bolgeye has spor
aktiviteleri gerceklestirmek gibi unutulmaz anilar yasatacak cesitli etkinliklerde bulunmak gliniimiz
seyahat severlerinin dnceligi haline gelmistir.

Airbnb’nin 2018 Seyahat Trendleri raporuna gore gerceklestirilen deneyim tabanli turizm
rezervasyonlarinin %29’u gastronomi eksenli, tadimlar, yemek atolyeleri ve yemek turlari gibi yeme
ve icme deneyimleri Gzerinedir. Bunu %9 ile doga deneyimleri ve yine %9 ile miizik deneyimleri
izlemektedir.

Diinyanin belli basli destinasyonlarindaki turizm bu giicli egilime gore degisim gdstermekte ve
turizm destinasyonlari, markalari ve bdlge yonetimlerini turizme yaklasimlarini bu yonde
degistirmektedir.
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2.1.1.5 Asir1 Turizm (Overtourism)

Dinyaca unli ve populer pek gok turistik destinasyonun son yillardaki en dnemli problemi haline
gelen asiri turizm (overtourism) destinasyonlarda ve o noktalarda yasayan toplumlarda ¢ok ciddi
sikintilar yaratmaya baslamistir. Bu sikintilar yalnizca destinasyonlari, cazibe merkezlerini, yerel
isletmeleri ve bolge halkini degil ayni zamanda seyahat edenleri de olumsuz etkilemektedir.

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi verilerine gére diinyadaki en ¢ok ziyaret alan 10 destinasyon
toplam diinya ziyaretgi sayisinin %40’in1 kendisine gekmekte, en ¢ok ziyaret alan 20 destinasyon goéz
oninde bulunduruldugunda bu rakam toplam dlinya ziyaret¢i sayisinin %70’'ine vararak kapasite
problemlerine neden olmaktadir.

Asiri turizmi yaratan unsurlarin basinda tiim diinyada hizla artan turist sayisi gelse de, kruvaziyer
turizmi gibi rakamlara ylksek etkisi olan kitle turizmi araglari, pazarlama iletisim yogunlugunun belli
basli bazi destinasyonlarda toplaniyor olmasi ve diinyaya yeni acilan llkelerden gelen yliksek sayida
turistin oncelikle belli bash destinasyonlari gezmek isteme egilimi gibi faktorler de bulunmaktadir.
Giderek artan fiyatlar, cevre kirliligi, gezme deneyimlerinde kalabaliga bagli yasanan kalite dususu,
dogal ve kiltirel alanlarin deformasyonu ve altyapi sikintilarinin destinasyonlar tarafindan yonetimi
basta olmak Uzere pek c¢ok faktor asiri turizm olgusunun c¢ozilmesi gereken kiresel turizm
problemlerinde ilk siralarda yer almasina neden olmaktadir.

Asiri turizm nedeniyle alinan baslica 6nlemler arasinda; altyapi calismalari, kapasite arttiriimasi
ve seyahat edenlerin bilinglendirilmesi gibi reaktif onlemlerin yani sira, talebin alternatif
destinasyonlara yonlenmesini tesvik edecek proaktif dnlemler de yer almaktadir. Tim Ulkeler ve
yerel yonetimler artisindan memnun olduklari turist sayisini, destinasyonlari arasinda dengeli
dagitmanin yollarini bulmaya galismaktadir.

2.1.1.6 Sorumlu Turizm

2004 yilinda Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti’niin strdirilebilir turizme dikkatleri
¢ekmesinin ardindan gegen yillar igerisinde siirdirilebilir turizm kavrami, gerek terimin kullanimi
acisindan, gerekse de anlaminin kapsami acgisindan sorumlu turizm kavramina dogru dontsiim
gecirmistir. Cok temel olarak sorumlu davranilarak gergeklestirilecek her turizm tiiriini kapsayan bir
olgudur.

20 llkeden 280 delegenin katimiyla 2002 yilinda Glney Afrika’da gerceklestirilen Dilinya
Surduirulebilir Gelisim Zirvesi’'nin sonucu olarak yayinlanan Cape Town Deklarasyonu’na gore
sorumlu turizm;

e Ekonomik, cevresel ve sosyal olumsuz etkileri en aza indirmek,

e Yerel halkin ve evsahibi toplumlarin basta ekonomik faydalar olmak Ulzere tim
¢ikarlarini, calisma kosullarini ve turizmden faydalanma dizeylerini iyilestirmek,

o Kendi hayat sartlarini etkileyecek konularda yerel halki karar siireclerine dahil etmek,
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e Dunyadaki her tir gesitliligi korumak adina, dogal ve kiiltiirel miraslarin korunmasina
olumlu katkilarda bulunmak,

amaglarini tasimaktadir.

Sorumlu turizm yalnizca bir moda terim olmakla kalmayip, pek ¢ok destinasyonun turizm gelisim
stratejilerinin ana bilesenlerinden birini olusturmaktadir. Bunun vyani sira sivil toplum
kuruluslarindaki sorumlu turizm yoénlinde bilinglendirme c¢alismalari da, 06zellikle gelismis
toplumlarda giderek artan bir olgudur.

2.1.1.7 Teknolojik Degisim

1990’lardaki Internet devrimi, 2000’li yillarin basinda sosyal medyanin yayginlasmasi ve iginde
bulundugumuz on yilda gerceklesen mobil cihazlarin iletisimin ana eksenine oturmasiyla birlikte
hemen hemen tim sektorlerde kokli degisimler yasanmistir ve halen de yasanmaktadir.

Bu degisimler toplumlarin iletisim aliskanliklarinin degisimi, geleneksel is modellerinin dijital
doénisim sonucu gegirdikleri yapisal farklilasmalar ile diinya ekonomilerinin olumlu ve olumsuz
konjonktlirel degisimlerden tetiklenmektedir. E-ticaret, dijital siire¢ yonetimi, cevrimici otomasyon
ve dijital pazarlama ile baglayan degisim slreci buglin nesnelerin Internet’i, yapay zeka, makine
o6grenimi, buylk veri, blockchain teknolojileri ile yeni bir doneme girmis ve tiim sektorler gibi turizm
sektoriinde de kokli, kaginilmaz ve geri donlilmez degisimlere yol agmistir.

Bu degisimlerin sektérel anlamda etkili ve profesyonel diinyay! ilgilendiren kismi turizm
sirketlerinin is modellerinde gorilmektedir. Turizm bir siireg olarak ele alindiginda turistik Griinlerin
satin alinmasindan, tiiketimine, 6deme yontemlerine kadar tiiketiciyi ilgilendiren her asamasinda
degisimler olmustur. Ulasimdan konaklamaya, restoranlardan rehberlik hizmetlerine kadar pek ¢ok
turizm bileseni ¢evrimigi araglarin kullanimiyla verimlilik artigi, son tiiketiciye ulagsma kanallarindaki
dinamizm ve rekabetciligin arttirilmasi icin teknoloji kullanimi gibi ¢ok glcli degisimler turizm
sektoriini bastan basa degistirmistir.

Havayolu sirketleri, oteller, restoranlar, tur operatorleri, seyahat acentelerinin tamami kendi i¢
slireclerindeki  verimlilik, musteri odakhligi gibi konularda teknolojik degisimlerden
yararlanmaktadir.

Tuketici tarafinda ise bugiin ucak bileti satin almalarinin blyutk bir kismi e-ticaret kanallari
Uzerinden yapilmakta, konaklama rezervasyonlari bliyik hizla OTA denilen g¢evrimigi turizm
acentelerine kaymakta, restoranlardan rehberlik hizmetlerine, turistik cazibe merkezlerinden paket
turlara kadar pek cok turistik Grinin satisi, etkilesim imkani yiksek cevrimici kanallardan
gerceklesmektedir. Bunun yani sira turizm Urlnlerinin satin alinmasi igin fiyat karsilastirma siteleri
gibi geleneksel is modellerinde var olmayan yeni araclarin kullanimi giderek yayginlk kazanmustir.

Sosyal medya ve iletisim araglarinin turizm (zerindeki bir diger etkisi ise paylasim ekonomisi
araclaridir. Uber ve Airbnb gibi yenilik¢i is modellerine sahip sirketler ulasim, konaklama gibi
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turizmin ana eksenini olusturan bilesenlerinde sektérde geleneksel olarak etkin olmayan kaynaklari
devreye sokarak turizmde devrim yaratmaktadir.

Tlketici algisi ve tiketim tercihleri tarafinda ise iletisim araglari blylk degisimleri yol agmistir.
Gegmiste turistik Grlinlerin ve degerlerin tanitimi icin geleneksel medya kanallari kullanilirken,
glnimizde bireyler kendi igerik tiiketim kanallarinda rastladiklari iletisime gore seyahat tercihlerini
sekillendirir olmugstur. Bireysel seyahat dizenleme oranlarindaki artis ve deneyim turizmine
yonelme gibi egilimler de blylik oranda iletisim ve tanitimdaki bu degisimlerinden
kaynaklanmaktadir.

2.1.2 Ulusal Turizme Bakis

Tlrkiye diinya turizm 6lgeginde Ust siralarda olan bir tlke olup, genellikle seyahat destinasyonu
olarak da diinya siralamalarinda siirekli olarak ilk siralarda yer almaktadir.

Diinya Turizm Orgiitii istatistiklerine gére 2017’de 8. sirada bulunan Tiirkiye, dnceki yillarda
yasanan teror saldirilari ve siyasi konjoktirden kaynaklanan olumsuzluklarin dizelmesiyle, 6zellikle
de Rusya pazarindaki geri donisle birlikte 2016’dan 2017’ye diinyada en yiksek ¢ikisi gésteren
(senelik bazda %24 artis) tlke olarak géze carpmaktadir.

2017 Degisim (%)

Fransa
ispanya

ABD

Cin

italva
Meksika
Birlesik Krallik
Turkiye
Almanya
Tayland
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2.1.2.1 Turizmin Ulke Ekonomisine Katkisi

Turizmin llke ekonomisine katkisi bazinda incelendiginde de, Tlrkiye yine diinyada Ust siralarda
yer almaktadir. Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi verilerine gére 2017 yilinda Tirkiye, tlkede
turizmin GSYH’ya direk katkisi agisindan 32 Milyar dolarla 15. sirada, turizmin GSYH’ya dolayh katkisi
agisindan ise 98,4 Milyar dolarla 14. sirada yer almigtir.

SEYAHAT VE TURIZMIN 2017 SEYAHAT VE TURIZMIN 2017

GSMH’YA DIREK KATKISI (Milyar USD) GSMH’YA TOPLAM KATKISI (Milyar USD)

5 italya 106,8 6 italya 253,5

10 ispanya 70,9 ispanya 196,2

--

Diinya Ortalamasi 21,5 Diinya Ortalamasi

25 Yunanistan 16,2 29 Yunanistan 39,7

38 Misir 10,7 45 Misir 21,1

44 Fas 8,8 49 Fas 20,0
Avrupa’nin Kalaninin Ortalamasi 5,9 Avrupa’nin Kalaninin Ortalamasi 19,5

63 Labnan 33 69 Libnan 9,3

70 Tunus 27 80 Tunus 5.7

87 Malta 1.7 88 Kibris Rum Kesimi 4,7

92 Kibris Rum Kesimi 1,5 100 Malta 3i2

2.1.2.2 Yabanci Turistlerin Tiirkiye Ziyareti

Yabanci turistlerin Tlrkiye'yi ziyareti ekonomiye en yiliksek katma degeri yaratan turizm tird
olup, Tiirkiye'nin de uluslararasi anlamda cok popliler bir turizm destinasyonu olmasi nedeniyle yillar
icerisinde Ulkemizin dnemli gelir kaynaklarindan biri haline gelmistir.

Gecmis yillarda yasanan teror olaylari ve siyasi dalgalanmalar nedeniyle 2015-2016 yillarinda
yasanan durgunluga ragmen, 2017 yilindan itibaren bir iyilesme dénemiyle birlikte Turkiye turizmi
yeniden eski olumlu glinlerine dénme ve vyurtdisindan yabanci turistleri Tirkiye'ye c¢ekme
egilimindedir.

TURSAB verilerine gore turizm gelirlerinin GSMH icindeki payr 2015 yilindaki %6,3 oranina gore
dists gostererek 2017 yilinda %3,1 olarak gerceklesmis olsa da bu oran 2016’daki %2,6 oranina gore
artmis olup son yilda yasanan yurtdisindan Tirkiye'ye ziyaretlerdeki diizeltmeye isaret etmektedir.

Turizm gelirlerinin toplam ihracata orani ise 2015 yilinda %21,9, 2016 yilinda %15,5 ve 2017
yilinda ise %16,7 olarak gergeklesmistir. Bu oranlar turizmin Ulke ekonomisinde blyuk bir yer
tuttugunun gostergesidir.
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Yabanci turistlerin Tlrkiye'yi ziyaretleri {ilke turizminin en gicli kollarindan biri olmaya devam
etmektedir. Dis turizm acisindan son yillarda yasanan, basini terér patlamalarinin ¢ektigi olumsuz
sire¢ diizelmeye baslamis ve Ullkemiz yurtdisi pazarlardan tekrar turist cekmeye baslamistir.
Avrupa’daki belli bash turizm destinasyonu Ulkelerle yasanan siyasi atmosferdeki olumsuzluklarin
etkisi henliz tam olarak gecmemis olmakla beraber o6zellikle yiikselen Euro kurunun etkisiyle
Tirkiye’nin ekonomik anlamda daha rekabetgi bir destinasyon olmasiyla beraber énimizdeki
donemde Avrupa trendlerinin yeniden eski dlizeylerine ulasacagi ongorilebilir.

Rusya ile yasanan politik krizden sonra gecirilen duraklama dénemi sona ermis olup, Tilrkiye'yi
ziyaret eden Rus turistlerin sayisi 2015 dncesindeki diizeylere yaklasmistir.

Ortadogu pazarindan turist gelisi ise hizini arttirmaya devam etmis, Ortadogulu turistlerin ilgisi
istanbul ve Karadeniz disindaki destinasyonlara da ydnelmeye baslamistir.

Ortadogulu turistlerin Tlrkiye'yi bir destinasyon olarak se¢cmesinin bir diger nedeni de saglik
sektorudir. Turkiye’deki tip imkanlari ve bilgi birikiminin bolge Ulkelerine oranla daha yiksek
olmasinin yani sira maliyet olarak bu s6z konusu pazarlara gére daha rekabetgi fiyatlarla hizmet
veriliyor olmasi, basta Ortadogu pazari olmak lzere ¢esitli dis llkelerden Tirkiye’deki hastane ve
kliniklere tedavi amach ziyaretleri arttirmakta, bu ziyaretler ise turizm bilesenleriyle tamamlanarak
bolge ekonomisine katkida bulunmaktadir.

Tim diinyada en yuksek oranda blylimeyi gerceklestiren Cin pazari basta olmak Uzere
Uzakdogu’dan Turkiye'ye gelmekte olan turistlerin sayisinda da hareketlilik géze ¢arpsa da heniz
istenen bliyime oranlarina ulasiimamistir.

Son donemde Hindistan’in deniz 6tesi destinasyonlarda gergeklestirilen diginlerinin turizm
pazarindan bir pay almaya baslayan lilkemizde potansiyel turist pazarlarindan biri de bu llke olmaya
adaydir.

2.1.2.3 i¢ Turizmde Mevcut Durum

Ulusal turizmin bir diger kolu olan yerli turistlerin ziyaretleri ise son donemde giderek yayginlasan
baska bir trenddir. TUIK verilerine gére T.C. vatandaslari 2012 yilinda yurticinde 64.922.000 kez
seyahate cikarken bu sayl son 5 yil icerisinde her yil artis géstererek 2017 yilinda 77.179.000
seyahate ulagmis, son 5 yilda %18,9’luk bir artis gostermistir.
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Yurtiginde ikamet edenlerden yurtigi seyahat yapanlarin seyahat ve geceleme sayisi ile harcamalari, 2009-2017
Number of trips, overnights and expenditures of domestic visitors, 2009-2017

Seyahat sayisi Geceleme sayisi Ortalama geceleme Seyahat harcamasi Ortalama harcama

(Bin) (Bin) sayisi (Bin TL) (TL)

Yillar Number of trips  Number of overnights Average number of  Expenditures of trips Average expenditures
Years (Thousand) (Thousand) overnights (Thousand TL) of trips (TL)
2009 60 888 510 961 84 12216 339 201
2010 68 373 555 145 8.1 13 843 504 202
2011 65 854 558 270 8,5 15 641 262 238
2012 64 922 556 803 8,6 16 725 035 258
2013 68 452 557 459 8.1 18 416 817 269
2014 70 894 575 871 8,1 22 601 201 319
2015 71251 588 786 8,3 24 409 560 343
2016 68 450 605 608 8.8 28 033 083 410
2017 77179 665 194 8,6 35 305 804 457

Kaynak: TUIK Hanehalk: Yurt igi Turizm Arastirmasi
Source: TurkStat Household Domestic Tourism Survey

T.C. vatandaslarinin yurtici destinasyonlarini daha fazla ziyaret etmesini tetikleyen belli bash
unsurlar sunlardir:

- Ekonomik unsurlar
- Vize Olanaklari
- iletisim aliskanliklar

- Deneyim turizmi trendi

2.1.2.4 Yurtici Seyahat Artisinin Ekonomik Nedenleri

Yikselen doviz kurunun etkisiyle yurtdisi seyahat maliyetleri oldukga ylikselmis, bu durumun
2019 ve devaminda yurtdisi seyahate olan talepte azalmaya neden olacagl ongorilmektedir.
Gezimanya Seyahat Trendleri Raporu’na goére Agustos-Eylil 2018 aylarinda yapilan yurtdisi
destinasyon aramalari gegen yilin ayni dénemine gore %39 oraninda azalmistir.

Ekonomik durumda yasanan sikintiyla birlikte seyahat eden yurttaslarin sayisinda ve yapilan

toplam harcamada bir diislis yasanacag éngorilecegi gibi yurtdisi seyahat destinasyonlari yerine
yurtici destinasyonlarin tercih edilecegi de beklenebilir.
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2.1.2.5 Vize Olanaklarinin Yurtdisi ve Yurtici Seyahat Uzerindeki Etkisi

Son yillarda yasanan siyasi iliskilerin de etkisiyle T.C. vatandaslarina yurtdisi seyahatlerde,
bilhassa da Avrupa destinasyonlari 6zelinde vize konusundaki zorluklar artmis veya en az dnceki
dénemler kadar zor olmaya devam etmistir.

Vize olanaklarinin yurtdisi seyahatleri lizerinde yaptigi olumsuz etkilerin en 6nemlisi yasanan vize
reddi olaylarindaki artis ve vize alma sireglerindeki bekleme sireleridir. Bu durum pek ¢ok kisinin
yurtdisi seyahatlerine uzun yillardir engel teskil etmekteydi, bu son yillarda da ayni oranda devam
etmektedir.

Vize zorluklarinin ikinci etkisi ise maliyet ekseninde olmaktadir. Ozellikle Schengen bélgesinin
yuksek fiyath vizeleri, tatil amagli seyahat eden T.C. vatandaslarinin vize maliyetinden kaginmak igin
bu destinasyonlari tercih etmemesi sonucunu dogurmaktadir.

Bu sebeplerden dolayi yurtdisi seyahatleri yerine Tirkiye'ye vize uygulamayan Ulkelere olan
seyahatlere ve yurtici seyahatlerine artan bir ilgiden s6z etmek mimkiindir. Gezimanya 2017
Seyahat Trendleri Raporu’na gore Turkiye ile karsilikli vizeleri kaldirma politikasini uygulayan
Ukrayna’nin 4 sehrinin (Lviv, Odessa, Kiev ve Kharkiv) 2017 yilinda en ¢ok arama yapilan 10
destinasyon arasina girdigi gortilmektedir. Ayni listedeki 10 destinasyonun toplamda 6’si Tiirkiye'ye
vize uygulamayan Ulkelerin sehirlerindendir.

2.1.2.6 iletisim Aliskanhiklar Degistikce Seyahat Aliskanliklar: da degisiyor

Yurtici seyahat destinasyonu tercihlerinde ise son donemde bazi farkli dinamikler 6n plana
ctkmaktadir. Ozellikle gelisen iletisim araclar sayesinde bireysel seyahatler artmakta, seyahat
severler kitle turizmi yerine, hakkinda Internet lizerinden rahatlikla bilgi edinerek kendileri
planlayabildikleri bireysel seyahatlerine yonelmektedirler.

Destinasyonlarin glindeme gelmesinin klasik yontemi olan geleneksel medya, reklam sektori ve
kitlesel turizm pazarlamasi ise yerini daha ¢ok sosyal medyanin etkisine birakmaya baslamistir. Yeni
nesil geng kusagin maddi gliciini arttirmasi ve sosyal medya kullaniminin toplumun geneline
yayllmasinin da etkisiyle i¢ pazar turistleri seyahat fikirlerini gitgide artan oranda sosyal medya
gonderilerinden ve ilgi duyduklari web sitelerinden almaktadir. Bu durum ise zaman igerisinde yogun
olarak ziyaret edilen veya sosyal medya giindeminde kendine daha genis yer bulan bazi
destinasyonlarin hizla popilerlik kazanmasina yol agmaktadir.

2.1.2.7 Deneyim Turizmi Yurti¢i Destinasyonlarin Yeniden Kesfine Neden
Oluyor

Tim diinya genelinde bir trend olan deneyim turizmi, i¢ turizmde de yildizi parlayan bir
konumdadir. Yine toplumun iletisim sekillerinin teknoloji ve sosyal medya aliskanliklariyla
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degismesinden gii¢ alan deneyim turizmi, geleneksel deniz turizmi ve kis turizmi tirlerine bir
alternatif olarak sehirlerin ve sehirlerde yasananlarin birer turistik Griin olarak talep gdérmesine
neden olmaktadir.

Deneyim turizminin 6zellikle Glkemizdeki énemli pargalarindan biri gastronomidir. Toplumun
yeme-igme aliskanlklari ve Ulke mutfagindaki cesitliligin dogal bir sonucu olarak Tirk seyahat
severler igin yemek yemek, seyahat deneyiminde olmazsa olmaz bir yer teskil etmektedir. Son
donemde yalnizca gastronominin eksen alindigi turistik Griinler ortaya ¢ikmakta ve gerek bireysel
gerekse de gruplar halinde seyahat eden kitleleri kendine ¢cekmektedir.

Toplumun 6zellikle st egitim ve gelir gruplarinda ise bazi 6zel turizm tiirlerine olan ilgide artis
gorilmektedir. Kayak, snowboard, rlizgar sorfl, ugurtma sorfii, dagcilik, kaya tirmanisi, dag bisikleti,
yamag parasitd, rafting, tipli dahs, motokros, tur motosikleti gibi ekstrem spor branslarinin yani
sira doga yurlyusleri, trekking, gezinti bisikleti, yoga gibi meditasyon tirleri ile saglikli yasam eksenli
turlar da gitgide daha popiler olmaktadir. Bu hobi ve merak alanlarinda bireysel ya da kiiglik ilgi
gruplar seklinde seyahat edenler kendi ilgi alanlarina gére dogru destinasyon ve deneyimleri
aramaktayken, bu anlamda hazir olan ve dogru yatirimlari yapan destinasyonlar icin 6nemli gelisme
firsatlari 6n plana ¢ikmaktadir.

2.2 Adana Turizm Kaynaklari

Adana ili ve cevresi gerek dogal ve tarihi glizellikleri, gerekse de yore kiltliri ve insanlarinin
dogasi ile turizm agisindan degerli pek ¢ok kaynak barindirmaktadir. Bu kaynaklar, bu ¢alisma
kapsaminda asagidaki sekilde ele alinarak siniflandiriimistir;

Fiziksel kaynaklar:

o Tarihi Alanlar: Tarihi degerler, 6ren yerleri.

o Dogal Guzellikler: Tabiat degerleri, plajlar, parklar vb.

o Ulasim Olanaklan: Hava, kara, tren yolu baglantilariyla bolgeye ve bolge igin ulasim.
o Konaklama Olanaklari: Turistik tesisler ve diger konaklama imkanlari.

e Soyut kaynaklar:

o Turizm Hizmetleri: Turistik tesislerdeki hizmet kalitesi ve fiyatlamasi.

o Yore Mutfagi: Turistik acidan gastronomi degerleri.

o Yerel Kiltiir: Bolge halkinin turizme yatkinligl ve motivasyonu.

o Giivenlik Algisi: Bélgenin turizm pazarlarinda giivenli olarak goriilmesi.
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e Begseri kaynaklar:
isgiicii: Turizm isgiicliniin beceresi ve kapasitesi.
Is Etigi: Turizm sektériiniin profesyonel is anlayisi.

¢ Finansal kaynaklar:

o Yatirim Sermayesi: Bolgenin turizm yatirimcilari tarafindan gordgi ilgi diizeyi.

o Kamu Sermayesi: Bolgedeki turizmin gelismesi icin ayrilan kamu kaynaklari.

o Gelistirme ve Pazarlama Finansmani: Turizmin boélgedeki gelisimi igin ayrilan pazarlama ve
gelistirme kaynaklari.

Bu yaklasimla degerlendirilip siniflandirildiginda Adana il merkezi ve tespit edilen 10 diger turizm
noktasi icin yapilan degerlendirme asagidaki tabloda 6zetlenmistir.

Tarhi Alanlar Tarihi degerlerin meveudiyeti, ren yerlerinin gekic i ve germeye missithy 3 3 3 1 1 2 2 3 3 1 1 23/33

1o O B Dogal Gizel iider On plana gkan tabiat defeder, doga turizmine yatinkk 2 3 3 3 3 3 2 1 1 3 3 27/33
Ulagm Olanakdan Hova, kara, tren yoluyla ulssm kolayld e tagma aragannin yaygmlk ve maliyef 3 2 1 1 1 1 1 3 2 2 2 19/33
Konaklama Kapasites [Turistik tesis oda saysi ve kalitesi 3 1 1 1 1 1 1 2 1 z 2 16/33
11/12 912 §12 6/12 6/12 7/12 6/12 9/12 7/12 812 | 812 85/132

[Tesslerdeld turizm hizmet kalitesi, fiyat-kalite denges 3 1 2 1 1 1 o 2 1 1 1 15/33

B8l gedeli gastronomik dedererin turistik apdan gici 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33/33

akla Bolge hallonmn turizme yatkink ve motivasyonu 3 3 3 3 2 3 3 3 2 2 2 21
Blgenin turizm agsndan givenlik dpis 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33/33

12/12 10/12 | 11/12 | 10/12 | 9/12 10/12 | 10/12 | 11/12 | 9/12 912 | 9/12 110/132

iiciiniin Kapasite ve Becerisi  |Mevaut turizm igiiciinin profesyonellik dizeyi ile editim ve kalifikasyon diizeyi 3 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 14/33

— {|Profesyonel s Erigi Turzm isginin prokesyonel is etidi duzeyi 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33/33
6/6 /6 48 1/6 4/6 46 1/6 5/6 4/6 /6 4/6 47/66

P Y 2tirim Sermayesi ||§:Ig_-m1 turizm yatwimoian tarafindan gordigi ilgi diizeyi 3 1 1 1 1 1 1 2 1 2 2 16/33
] am Sermayes |56/ gedeti turizmin gefismesi igin ayrian kamu finansman dizeyi 3 2 2 1 1 1 1 3 3 2 2 21/33
Geligtirme ve Pazarlama Kaynakla{Turizmin baigedel geligmesi igin aynian pazariama ve gelistirme kaynaidan 3 3 2 2 1 1 1 3 1 2 2 21/33

9/9 6/9 5/9 4/9 3/9 3/9 3/9 8/9 5/9 6/9 6/9 58/99

Her bir turizm merkezi, turizm kaynaklarina gore degerlendirilirken kullanilan puanlandirma
kriteri ise asagidaki gibidir:

Degerlendirme Puan Tablosu

Puan Degerlendirme Karsihg
3 Kaynaklar tatmin edici diizeyde, turizmin gelismesi icin yeterli ve rekabetci duzeyi yuksek
2 Belirgin diizeyde kaynak mevcut ancak turizmin gelismesi icin yeterli degil, rekabetci olmak igin gelistirme gerekli
1 Kaynaklar yeterli degil. Turizmin gelismesi ve rekabet¢i olmasi igin kaynaklarin gelistirilmesi gerekli

Bu degerlendirme kriteri ve puanlama sistemine gore;

° Tatmin edici diizeyde kaynaklara sahip olan ve turizmin gelismesi icin yeterli ve
rekabetci diizeyi ylksek kaynaklara 3 puan,

° Belirgin dlizeyde kaynak mevcutsa ancak bu kaynaklar turizmin gelismesi icin yeterli
olmayip, rekabetgi olunabilmesi icin bu kaynaklarin gelistirilmesi gerekiyorsa 2 puan,

° Kaynaklar yeterli degil ve gelistirilmesi gerekliyse 1 puan atanmistir.
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Yukaridaki degerlendirme sistemine gore olusturulan tablodaki gériiniime gore Adana bolgesi
turizm kaynaklariyla asagidaki ¢cikarimlari yapmak mimkiindir;

. En genel perspektifte degerlendirmek gerekirse Adana bdlgesi tim kaynaklar
acisindan oldukga sansli bir bolge olup, ozellikle yore mutfagi, yerel halkin konuksever kiltiiri ve
glvenlik algisi gibi soyut kaynaklarin bir hayli gli¢lii oldugu bir cografyadir.

° Fiziksel kaynaklar agisindan Toroslar civari basta olmak lizere Adana il merkezi disi,
dogal glizellikleriyle daha 6n planda olup, tarihi alanlar agisindan ise 6zellikle Ovalik Kilikya’nin tarihi
kalintilari nedeniyle Kozan, Ceyhan gibi noktalar; Osmanl donemi kalintilari nedeniyle de Karaisali
ve Pozanti bolgeleri degerli kaynaklariyla 6nem tasimaktadir.

° Soyut kaynaklar acisindan yore mutfagi nedeniyle dne ¢ikan gastronomi tiim bolgenin
en onemli degerlerindendir. Halkin cana yakin yapisi, olumlu bir kaynak olarak gbze ¢arparken,
bolgede glivenlik sorunu yasanmiyor olmasi da bu bir avantajdir. Turistik tesisler agisindan Adana il
merkezi son derece rekabetci bir tablo cizmektedir. Toroslar Daglari’nda tesis sayisinin yetersizligi
goze carparken, Yumurtalik ve Karatas gibi kiyi beldelerinde ise tesislerin nitelik ve kapasitesi ancak
bolgesel turizmi tatmin edecek dizeyde kalmaktadir.

. Beseri kaynaklar agisindan da turistik tesislere benzer bir tablo gérilmektedir. Adana
il merkezi ve bir miktar da Kozan’da turizm hizmetleri olumlu bir gériinim verirken bélgenin geri
kalanindaki turizm hizmetleri niteligi gelistiriimeye ihtiya¢c duymaktadir.

. Finansal kaynaklarin énemli bir kismi Adana il merkezinde toplanmakla beraber
Kozan’daki gelistirme calismalari goze carpmaktadir. Kamu sermayesinin mobilizasyonuyla Ceyhan
bolgesindeki 6ren yerlerinde yapilan iyilestirmeler bir istisna olmakla birlikte il merkezi ve Kozan
disinda turizm sermayesinin ve tanitim calismalarinin gelismeye acik oldugu noktalardan
bahsedilebilir. Yumurtalik, Ceyhan ve Karatas'taki oren yerlerindeki tanitim c¢alismalari olumlu
diizeyde olmakla birlikte turizmin daha genis ¢apta bly(tiilmesi anlaminda bu noktalarda daha fazla
finansal kaynaga ihtiyac¢ duyuldugu gérilmektedir.

2.3 Adana Turistik Deger Zinciri Analizi
Adana’nin turistik degerlerinin deger zinciri analizi yapilirken asagidaki yontem izlenmistir;

° Deger yaratan turizm faaliyetleri deger zinciri analizi yontemine gore iki bolimde ele
alinmistir: Dogrudan Turizm Faaliyetleri ve Dolayli Turizm Faaliyetleri.

° Dogrudan Turizm Faaliyetleri incelenirken deger zinciri bir slire¢ olarak ele alinmis ve

bir ziyaretcinin Adana bolgesini ziyaretinin baslangicindan sonlanmasina kadar olan asamalar
slirecin parcalari olarak modellenmistir. Buna gore;
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o Adana bolgesi disinda gerceklesen faaliyetler;

= Turistik Grdnlerin turistik satis kanallarindan dagitimi ulusal acenteler ve
ulusal/uluslararasi tur operatorleri tarafindan gercgeklestiriimekte olup, bunun yaninda bireysel
ziyaretgilerin de kendi turistik tecrtibelerini farkli kanallardan olusturmasi olarak ele alinmistir.

= Adana’ya ulasim saglanmasi, havayolu, karayolu ve demiryoluyla ulasim basliklari
altinda distinilmustir.

o Adana bolgesi icinde gerceklesen faaliyetler ise;

= Adana bolgesindeki yerel acenteler ve yerel tur operatérleri tarafindan Adana
icerisindeki turistik Grlnlerin dagitimi ele alinmistir.

= Bolge ici ulasimda ise toplu tasima olanaklari, 6zel tasima acentelerinin sunduklari
hizmetler ile kiralik arag olanaklari degerlendirilmistir.

= Konaklama ayri bir turistik faaliyet bileseni olarak ele alinip turistik tesisler, klglk
oteller ve yazlik evler ayri birer faaliyet kalemi olarak dikkate alinmistir.

= Son olarak da turistlerin seyahat tecribesi degerlendirmeye alinmis, turist
rehberlerinin, cazibe merkezlerinin ve restoranlar gibi turistik tesislerin her birinin ziyaretgiler
Uzerinde yarattigl seyahat tecriibesi ayri ayri degerlendirilmistir.

o Dolayl Turizm Faaliyetleri bashgi altinda ise;

e Destinasyon planlamasi ve altyapi yonetimi,
e Egitim ve beceri gelistirme,

e Teknoloji ve sistem gelistirme

e lgili sektorler ve tedarik yénetimi,

her biri ayri birer faaliyet bashgi olarak ele alinmistir.

Bu yaklasimla olusturulan Adana Turistik Deger Zinciri asagidaki sekildeki gibi resmedilebilir:
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E Destinasyon Planlamasi ve Altyapi
=
E:
g Egitim ve Beceri Gelistirme
=
g
g
- Teknoloji ve Sistem Geligtirme
=
3
o
Q ilgili Sektérler ve Tedarik
TURIZM
. : o "4l DEGERI
= Dagitim Adana’ya Ulasim Dagitim Balge ici Ulasim Konaklama Seyahat Tecriibesi,
=
=
[
>
=
E Ulusal Acentalar Havayolu Sirketleri Yerel Acentalar Toplu Tagma Turistik tesisler Rehberler
=
|
s Ulusal Tur Karayolu Ulagimi Yerel Tur Ozel Tagima Kiigiik Oteller Cazibe Merkezleri
- Operatbrieri Operatdrleri Acentalan
=
8
a Bireysel Demiryolu Ulagimi Rehberler Kirahk Arag Yazhk Evier Restoranlar
3
a |l J L J
| |
Adana Digi Adana lgi

2.3.1 Dogrudan Turizm Faaliyetleri

2.3.1.1 Adana Dis1 Dagitim

Turizm deger zincirinin ilk halkasi olan Adana disi dagitim icin kitlesel ve bireysel turizm
acilarindan eksiklikler gorildiugl séylenebilir.

Gerek ulusal turizm acenteleri gerekse de ulusal capta faaliyet gosteren tur operatorlerinde
yeteri kadar Adana turu bulunmamaktadir. Programinda Adana gecen pek cok paket tur
programinda Adana Sakirpasa Havalimani lojistik amacgli kullanildiktan sonra ya panoramik Adana
turu yapilarak il merkezindeki 1-2 noktanin ziyaretiyle yetinilmekte ya da Adana’ya hi¢ ugranmadan
cevre iller gezilmektedir.

Adana’ya gergeklestirilen ulusal turizm ziyaretlerinin dnemli bir miktari festival amach, kongre
turizmi amacl veya gastronomi amacli organize ya da bireysel seyahatler seklindedir.

Adana’ya uluslararasi turizm acenteleri tarafindan diizenlenen tur ise ya hi¢c bulunmamakta ya
da ¢ok nadir gorilmektedir. Uluslararasi ziyaret nedenleri genelde yurtdisinda yasayan Tirklerin
Adana bolgesindeki yakinlarini ziyaretleri, saglik turizmi ya da festival ve kongre turizmidir.

2.3.1.2 Adana’ya Ulasim

Sehir disindan Adana’ya ulasim imkanlari oldukga iyidir. Hem havayolu, hem karayolu ulagimi
oldukca iyi olan Adana’ya ayni zamanda tren yoluyla ulasmak da mimkundir.

43



Sakirpasa Uluslararasi Havalimani milyonlarca yolcu kapasitesiyle ¢ok sayida ulusal ve
uluslararasi havayolu tarafindan kullanilmaktadir.

Adana’nin karayolu baglantilari da gevre illerden ulasimi son derece kolaylastirmaktadir. Adana
D400 karayoluyla Mersin, Osmaniye ve Gaziantep’e, D850 yoluyla Hatay’a, E90 karayoluyla Ankara
ve Aksaray’a, 021 karayoluyla da Kayseri’ye baglanir.

Adana’ya hali hazirda 3 ayri tren hatti vardir: Konya-Adana tren hatti, Adana-Kurtalan tren hatti
ve Adana-Mersin tren hatti. Konya-Adana hattinin sagladigi baglanti ile Ankara ve istanbul’dan
trenle Adana’ya ulasim miumkiindr.

Tren hatlarinin turizmde son donemde artan popdlerligi bir turizm degeri olarak gorulebilir.
Ozellikle Hacikiri istasyonunda tarihi Varda Képriisi’nii izlemek ve yakinlarindaki cazibe merkezleri
olan Kapikaya Kanyonu ve Yerkopri’'yl ziyaret etmek degerli turizm araclari haline getirilebilir.
Bununla ilgili detaylar 4. Bolimde yer almaktadir.

2.3.1.3 Adana i¢i Dagitim

Adana turistik deger zincirinin yereldeki en 6énemli halkalarindan olan Adana i¢i dagitimda
agirhikl olarak yerel acenteler ve yerel tur operatorlerinin faaliyetlerine géz atmak gereklidir.

Adana merkezli veya Adana’da temsilciligi bulunan turizm acentelerinden gok biyuk bir bolimi
agirlikli olarak Adana cikish turlarla Adana bdlgesinde ikamet edenlerin farkli destinasyonlari
gezmesine yonelik faaliyet gostermektedir.

Her ne kadar Adana il merkezi ve ilcelerine tur diizenleme yetenek ve bilgisine sahiplerse de bu
konuda pazarda olusmus talep zayif kaldigi icin yerel acente ve tur operatorleri Adana turlarini
faaliyet kalemlerinin icerisinde 6n siralarda tutmamaktadir. Bu durumun degismesi icin Adana’ya
olan turizm talebinin artmasi gerekmektedir.

Bireysel seyahat edenler icin ise yerel profesyonel rehberlik hizmeti Adana ilcelerinde ve il
merkezi disindaki destinasyonlarda bulunmamaktadir. Adana il merkezinde rehberlik hizmetleri
bulunmakta ancak gerek rehber sayisinin yetersizligi, gerekse de mevcut rehberlerin agirhkh olarak
Adana cikish sehir disi turlara odakli olmasi nedeniyle Adana icerisinde rehberlik hizmeti edinmek
cok kolay olmamaktadir.

2.3.1.4 Bolge ici Ulasim

Adana bolgesine ulastiktan sonraki bolgesel ulasim imkanlari konusunda da turizm degeri
yaratma acisindan bazi eksiklikler oldugu soylenebilir.
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Kitle turizmi ile Adana’ya gelen ve paket turlarla seyahat eden ziyaretciler icin yerel tasima
acentelerinin ve tur operatorlerinin yeterli ¢éziimleri mevcuttur. Bireysel olarak Adana’yi ziyaret
edenler icin bolgede tasimacilik yapan turizm acenteleri mevcutsa da bu imkanlar agirlikh olarak
Adana il merkeziyle sinirli kalmakta, ilgelerde ayni imkanlar ya bulunmamaktadir veya kisithdir.

Bunun yani sira kiralik ara¢ imkanlari vardir ve 6zellikle bireysel ziyaretciler tarafindan sikhkla
kullanilmaktadir. Kiralik araglar da agirhkli olarak Adana il merkezinde toplanmis olup, bu durum
bolge ziyaretlerinde il merkezinden gegilmesi gerekliligini dogurmaktadir.

2.3.1.5 Konaklama

Adana bélgesinde cesitli fiyat ve nitelikte konaklama imkanlari bulunmaktadir. ilde Turizm
Bakanligi’'ndan belgeli toplam 49 tesiste 7255 yatak kapasitesi mevcuttur. Belgeli tesislerin 6 tanesi
5 yildizli, 16 tanesi 4 yildizli, 15 tanesi 3 yildizli ve 4 tanesi de 2 yildizhidir.

Konaklama imkanlari agisindan da yine Adana il merkezinin gerek kapasite, gerekse de nitelik
olarak 6n planda oldugu goérilmektedir. Turizm Bakanhgi belgeli 49 isletmenin 44’G Seyhan ve
Yiregir ilgelerinde yer almaktadir. Ayni zamanda yerel yénetimlerce belgelendirilen, belediyeler ve
ozel idarelerin yonetimindeki toplam 75 tesisin 30’u Adana il merkezindedir.

Adana il merkezindeki tesislerin gerek altyapi, gerekse de hizmet kalitesi olarak tatmin edici
diizeyde oldugu soylenebilir. Festival donemlerinde yasanan yogunluk disinda tesis kapasitesinin
yeterli dizeyde oldugu ve ihtiyacla birlikte zaman icerisinde gerekli artislarin saglandigi da
gozlenmistir. 2012 yilinda Bakanlik isletmeli tesis sayisi 33 iken, bu sayi 2018 yilinda 49’a ulagmis,
yatak kapasitesi ise ayni slreg icerisinde 4582’den 7255’e yikselmistir. Adana il merkezindeki otel
fiyatlarinin da oldukca rekabetci oldugu gozlemlenmistir.

Adana il merkezi disinda, bolgenin geri kalaninda ise gerek yatak kapasitesi, gerek hizmet kalitesi,
gerekse de fiyat-kalite dengesi acgisindan yetersizlikler gozlenmistir. Kozan’da yalnizca 2 adet nitelikli
tesis tespit edilmis, Saimbeyli, Tufanbeyli, Feke gibi merkezlerde ise turizmin gelismesi icin gerekli
nitelikte tesislere rastlanmamistir.

Yumurtalik ve Karatas’ta ise konaklama tesislerinde doluluk oranlarinin gevre illerden ve Adana
bolgesinden gelen taleple doyuma ulasmasiyla birlikte fiyatlar ulusal 6lgcekte muadillerine gore bir
hayli yliksek, hizmet kalitesi ise bu fiyat seviyelerini yakalayamayacak kadar yetersiz olarak
gozlemlenmistir.

Bu verilere, kesif bulgularina ve uzman goruslerine bagli olarak Adana il merkezindeki olumlu

tabloya karsin, il merkezi disindaki pek ¢ok ilcede konaklama konusunda genel bir kapasite ve hizmet
kalitesi acig1 oldugunu séylemek mimkuinddir.
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2.3.1.6 Seyahat Tecruibesi

Turistlerin Adana bolgesini ziyaretinde edindikleri tecriibe Adana turistik deger zincirinin en son
halkasi olup ayni zamanda en 6énemli bilesenlerindendir. Ozellikle deneyim turizminin agirhk
kazandigl glinimiizde bdlgeyi ziyaret edenlerin olumlu ve hatirda kalacak tecribeler edinmesi
Adana turizminin gelisimi igin kritik nemdedir.

Seyahat tecribesinin pek ¢ok bileseni olmasina ragmen sektérel bazda incelendiginde dogal,
kiltlrel ve kentsel cazibe merkezleri, yerel rehberlik hizmetleri ve basta gastronomi olmak lizere
bolge kiltlirti bu calisma kapsaminda ana odak konulari olmustur.

2.3.2 Dolaylh Turizm Faaliyetleri

Adana Turistik Deger Zinciri'nin Bolim 2.3.1'de detaylandirilan dogrudan turizm faaliyetleri
kismi turistik degerin yaratilmasi ve tim sirece yayilmasinda ana unsur olarak rol oynarken, bir
takim destekleyici ve yardimci faaliyetler de bu siregte turizm ¢abalarinin deger yaratmasi igin
destekleyici olarak gereklidir.

Bu analiz kapsaminda tespit edilen dolayl turizm faaliyetleri olan;

. Destinasyon planlamasi ve altyapi yonetimi,
. Egitim ve beceri gelistirme,

. Teknoloji ve sistem gelistirme,

. ilgili sektorler ve tedarik,

basliklarinin her biri icin bu analiz kapsaminda ihtiya¢ goriilen noktalar belirtiimekle beraber, bu
faaliyetlerin planlama, icra ve yonetimi bu ¢alismanin kapsami disinda kaldigindan 6tiir(i, yapilan
analiz dolayli turizm faaliyetlerinin bu boyutunu kapsamamaktadir.

2.3.2.1 Destinasyon planlamasi ve altyap1 yonetimi

Turistik deger zinciri analizinin énemli pargasi olan dolayl turizm faaliyetlerinin basinda boélgeye
bir destinasyon olarak yaklagilmasi ve turizm stratejisi ve dnceliklerinin bu yaklasimla belirlenmesi
gerekmektedir.

Bolgedeki turizm altyapi calismalarinin da bu ana turizm stratejisi ekseninde yapilmasi deger
zincirinin eksiksiz islev gormesi acisindan gerekli bir yaklasim olacaktir.

Destinasyon planlamasi yaklasimi ve bunun beraberinde gereken altyapi yOnetiminin bu
yaklasimla yapilmasi, Adana bdlgesinin gerek kaynak yodnetimi, gerek tanitim, gerekse de
performans 6l¢lim slireclerinde sonu¢ odakliligi da beraberinde getirecektir.
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2.3.2.2 Egitim ve Beceri Gelistirme

Adana bolgesindeki turizmin gelismesi igcin elzem konulardan biri de turizm isgliclinin
yetkinligidir. Bu yetkinlik turistik tesislerde verilen hizmetteki profesyonellikten, turizm isletmeciligi
verim ve basarisina, tanitim ve pazarlama faaliyetlerindeki etkinlikten kriz yonetimine kadar ¢ok
genis bir yelpazede degerlendirilmelidir.

Adana turistik deger zincirinin dogrudan faaliyetlerinin her biri Adana bolgesinde mevcut her
kademedeki isgliciinlin yetkinligine dogrudan bagl oldugundan dolayi egitim ve beceri gelistirme,
turistik deger zincirinin kritik bilesenlerinden biridir.

2.3.2.3 Teknoloji ve Sistem Gelistirme

Teknolojideki gelismeler, icinde bulundugumuz cagda yalnizca is modellerini ve dolayisiyla is
basarilarini degil, ayni zamanda tiketicilerin davraniglarini da énemli dlglide degisime ugratmistir ve
ugratmaya da devam etmektedir.

Bu durum turizmde yalnizca turistik isletmeler igin degil, ayni zamanda destinasyon yonetimi
yaklagimi igin de gegerlidir.

Teknolojinin sagladigl avantajlardan faydalanan isletmelerin basarili oldugu ve is modellerini
degisime uyduramayan isletmelerin rekabetciligini kaybettigi turizm dlinyasinda da gézlenen bir
durumdur.

Ayni sekilde teknolojinin imkanlarindan faydalanmak, destinasyon yonetiminde de izlenmesi
gereken yoldur.

Adana’daki turistik isletmelerin i¢c verimlilikleri, slire¢ yonetimleri ve hizmet kalitelerinin
yukseltilmesi icin teknolojiden yararlanilabilecegi gibi tim bdlgedeki turizmin yonetilebilmesi igin
cevrimici ortamlar da yaratilabilir.

Ayni sekilde ziyaretgilerin yasadiklari deneyimleri daha iyi hale getirebilmek icin web siteleri,
mobil uygulamalar, akilli ekranlar gibi teknolojik imkanlar kullanilabilir.

Adana bolgesine daha fazla turist gekmek igin teknolojiyle birlikte erisilebilirligi ve yayginlig
artmis iletisim araclari verimli halde kullanilarak bélgenin bir destinasyon olarak tanitimi daha etkin
sekilde yapilabilir.

Teknolojik imkanlardan yararlanarak Adana turistik deger zincirinin tamamlanmasi ve dogrudan

faaliyetlerin desteklenerek siirecin verimli sekilde islemesi adina genis caph ve etrafli bir dijital
donisim calismasi yapmakta fayda olacaktir.
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2.3.2.4 Ilgili Sektorler ve Tedarik

Turizm yalnizca kendi i¢ dinamikleri icerisinde hareket etmeyip, pek ¢ok farkli sektor ile de
etkilesim halindedir. Turistik deger zincirindeki pek ¢ok dogrudan ve dolayh faaliyet de lojistik,
ulasim, gida, tarim, ¢evre yonetimi gibi pek ¢cok alanda diger sektorlere temas etmektedir.

Adana bolgesi turistik degerin tim sireg icerisinde dogru sekilde yaratilip ziyaretgiye, sektore
ve bolgeye katkida bulunabilmesi igin ¢evre sektorlerle iliskisini saglikli sekilde kurmak, izlemek ve
yonetmek gerekmektedir.

Ulagim, Adana turizmi igin deger yaratacak veya diger unsurlar tarafindan yaratilan turistik
degeri destekleyecek en 6nemli komsu sektordiir. Havayolu ulasimi kanaliyla farkli pazarlara
aciimak, demiryolu imkanlarini turist deneyimini zenginlestirmek i¢in kullanmak, 6n planda tutulup
Uzerinde durulmasi gereken destinasyonlara karayolu ulasimini kolay ve konforlu hale getirmek hep
turizm basarisini 6nemli dlglide etkileyen faktorlerdir.

Adana turizmi, boélgenin dogasi geregi Ozellikle tarim ve gida sektorlerinden yogun olarak
etkilenmektedir. Adana’daki mevcut turizmin énemli bir bacagl olan gastronomi tarim ve gida
sektorleriyle dogrudan ilintilidir. Ayni sekilde Karatas ve Yumurtalik 6zelinde denizcilik ve deniz
ulasimi da Adana turizmini etkileyen komsu sektorlerdendir.

Bu galismanin kapsami diger sektorlerin analizini igermese de, Adana turizmini dogrudan veya
dolayl etkileyen sektorler arasindaki iliskiyi ve koordinasyonu saglamak amaciyla yapilacak ayri bir
calisma Adana turistik deger zincirinin saglkli islev gérmesi icin faydali olacaktir.

2.4. Adana Turistik Deger Haritasi

Pek c¢ok turistik degere sahip olan Adana’nin bu zenginliklerini kategorize etmek icin asagidaki
yontem tercih edildi:

. Cukurova Kalkinma Ajansi ve Adana il Kiiltiir ve Turizm Midirligi basta olmak tizere
Adana bolgesindeki tiim turizm paydaslariyla bolge ziyaretleri, turizm degerlendirme toplantilari ve
birebir gorismeler sirasinda gorisilerek cesitli baslhklarda bolge uzmanhgina basvuruldu. Bu
basliklar asagidaki gibidir;

Adana’nin tarihi degerleri,

Adana bolgesinin dogal glizellikleri ve bunlari gezme olanaklari,
Deniz turizmi agisindan deger tasiyan noktalar,

Kent ziyaretlerinde 6nem arz edecek nokta ve tecriibeler,

o O O O O

Bolgenin turizme deger olusturacak kiltlrel unsurlari, geleneksel sanatlar, el
iscilikleri hediyelik esyalar,
o Gastronomi turizmi acisindan yore mutfagi ve yoresel Grtinler,
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o Ekstrem sporlar agisindan degerli olacak faaliyet ve noktalar,

o Bolgede gergeklestirilen ve Adana’nin ziyaret edilmesi icin neden teskil eden

etkinlikler,

o Bolgesel turizmde ve kent ici ziyaretleri acisindan deger tasiyan mesire yerleri,

. Cikarilan envanter, belirlenen basliklara gore siniflandirilarak turistik degerler birlikte

anlam tasidigi gruplar seklinde ayrildi.

° Ortaya cikarilan turistik deger kategorileri, “Kiiltlirel Degerler”, “Kentsel Degerler” ve

“Dogal Degerler” olarak kiimelendi. Kimi kategoriler bu kiimelerin yalnizca birine dahil olurken, kimi

digerleri birden fazla kiimeye dahil edildi.

° Adana Turistik Deger Haritasi ortaya cikarildi.

Tarihi Mekanlar

Taskopru Misis Koprisi
Ulu Camii Anavarza Antik Kenti
Kazancilar Cargisi Kara Kilise

Yag Cami Saimbeyli Kalesi
Ramazanoglu Konag Feke Kalesi
Ramazanoglu Medresesi Tumlu Kalesi

Kiz Lisesi Kurtkulag:
Tepebag Evieri Kervansarayi
Musabali Konag Kozan Kalesi
Magarsus Antik Kenti Hogkadem Cami
Sirkeli HoyUgl Sar Antik Kenti
Varda Koprist Yilan Kale
Belemedik Atlas Kalesi
Kesri Han Ayas Kalesi

Geleneksel Zanaatlar

Kalaycilik Tespih Yapimi
Salvar Yapimi Semercilik
Bicakgilik Agac Isciligi

Kebap Kahvaltida ciger kiltird
Salgam suyu Ciger
Sirdan Borek

Kentsel Cazibe Merkezleri

Sabanci Merkez Cami Adana Miizesi

Seyhan Baraji Kiz Lisesi

Sinema Miizesi Atatirk Evi
Fotograf Miizesi

Festivaller

Portakal Cicegi Lezzet Festivali

Festivali Kebap Festivali

Adana Film Festivali  UluslarasiTiyatro
Festivali

/ Kiiltiirel Degerler \f Kentsel Degerler \/ Dogal Degerler \

Dogal Cazibe Merkezleri

Kapikaya Kanyonu Tagdurmaz
Korkin Kanyonu Akyatan Kus Cenneti
Yumurtalik Lagini

Ekstrem Sporlar

Haylazh Ugurtma Seyhan Baraji su sporlan
Sorfu Bisiklet

Yamag Parasitu Kug gozlemciligi

Kaya tirmanigt Trekking

Mesire Yerleri

Kiip Selalesi
Simit Selalesi
Dokuzoluk

Gastronomi

Tas kadayif
Yumurtalik deniz Grinleri
Karatas deniz drtnleri

Daghcak Sekerpinan
Obruk Selalesi Pozanti
Karapinar Karaisali Yerkopru

Deniz Turizmi

Yumurtalik Karatag
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2.5 Adana’da Turizm Tiirleri

Adana ilinde kiltlr turizmi, gastronomi turizmi, inang turizmi, ekoturizm, deniz turizmi, spor
turizmi, doga turizmi, spor turizmi, ekstrem spor turizmi, saglik turizmi ve kongre turizmi olanaklari
halihazirda mevcuttur.

Bu turizm tirlerinin bazilari Adana ilinin merkezi ve bazi ilge ve bolgelerinde yiiksek kapasitede
gerceklestirilirken, bazi tirler henliz yeni gelismeye baslamakta, diger bazi tiirler ise olanaklarin
mevcut olmasina karsin tam anlamiyla faydalanilacak sekilde gelismemis durumdadir.

Bu turizm tirlerine genel olarak bakmak gerekirse;

2.5.1 Kiiltiir turizmi

Adana il merkezi basta olmak Uzere, Kozan, Karaisali, Pozanti, Tufanbeyli, Saimbeyli, Feke,
Yumurtalik ve Ceyhan’da degerli kiltir varliklari yer almaktadir.

Adana bolgesinin  kiltirel degerleri Asurlulardan Kilikya Ermeni Krallig’'na, Roma
imparatorlugu’ndan Ramazanogullari Beyligi'ne kadar genis bir tarihi yelpazededir. Ge¢misi
ylzlerce, binlerce yil 6ncesine kadar giden medeniyetlerin 6nemli merkezlerine ev sahipligi yapan
bu cografya, ozellikle Kilikya Ermeni Kralligi ve Roma déneminden kalma kalintilar ve 6ren yerleriyle
oldukga zengindir.

Adana il merkezinde Tas Koépri basta olmak lGizere Roma déneminden kalan kuiltiir degerleri,
Ramazanogullari Beyligi doneminden kalan Ulu Camii ve medresesi ile Osmanl déneminin izlerini
tasiyan Tepebag bolgesi, kiiltlir turizmi acisindan 6nemli cekim unsurlaridir. Bunun yanisira Adana
Arkeoloji Miizesi ve Atatirk Mizesi gibi mizeler de kiltir turizmi acisindan degerli merkezlerdir.

Bir Roma vilayeti olan Kilikya’nin Ovalik Kilikya olarak bilinen bolimi buglinkii Cukurova’ya
yayllmis olup Anavarza, Magarsus, Misis gibi 6nemli antik kentlerden kalan 6ren yerleri ile bu
noktalarda bulunan Karakilise, Kilikya Manastiri, Misis Koprsi gibi yapilar da bugiin kiltir gezginleri
icin 6nem tasiyan noktalardir. Anavarza’nin UNESCO Diinya Kiltlir Mirasi Gegici Listesi’'nde
bulunmasi, bu noktanin kiltiir turizm acgisindan 6nemini arttirmaktadir.

Kilikya Kaleleri olarak bilinen Anavarza Kalesi, Feke Kalesi, Kozan Kalesi, Tumlu Kalesi ve Yilan
Kale yine kiltlr turizmi agisindan belli basli gezilecek noktalardir. Tiirkiye’deki 78 kalenin 6 tanesi
Adana il sinirlari igerisinde yer almaktadir.

Kozan ilcesinde ise Osmanl déneminin kiltirel dokusunu tasiyan bedesten, Hoskadem cami ve
eski Kozan evleri bu bolgeyi kiiltlr turizmi agisindan cazip kilmaktadir.
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2.5.2 Deniz Turizmi

Yumurtalik ve Karatas bolgeleri genis kumsallari ve uzun plaj sezonuyla deniz turizmi agisindan
potansiyel tasimaktadir. Ayni zamanda bu bolgelerdeki dogal laglinler ve Akyatan kus cenneti gibi
onemli dogal glizellikler de tamamlayici rol oynayarak deniz turizmini desteklemektedir.

Gerek bu bolgedeki kiyr yapilasmasindaki olumsuzluklar, gerekse de bolge demografisinin ulusal
ve uluslararasi deniz turizmine yatkin olmayisi nedeniyle Yumurtalik ve Karatas bolgesindeki
kumsallar bolgesel turizm ile sinirli kalmis durumdadir.

Ozellikle Yumurtalik blgesindeki kimi koy ve kumsallar ise heniiz yapilasma gerceklestirilmemis
oldugu icin deniz turizminin genisleme alanlari olarak potansiyel tasimaktadir.

2.5.3 Gastronomi Turizmi

Adana ili ve ilgeleri gastronomi turizmi acisindan Tirkiye’nin en 6nemli noktalarindandir.
Mevcuttaki gastronomi turizmi ise Adana’nin en 6nemli ziyaret nedenlerindendir. Adana mutfagi,
Adana kebabi, ciger, sirdan, salgam suyu gibi ulusal capta sohrete sahip lezzetleriyle taninan, dnemli
bir gastronomi degerine sahiptir.

Adana il merkezi ulusal ¢apta gitgide artan bir taninirliga ulasmissa da uluslararasi arenada fazla
bilinmemektedir. Ayni sekilde Adana mutfaginin ulusal ¢apta bilinirligi ise Adana kebabi, salgam
suyu, sirdan ve ciger kebabiyla sinirli kalmakta, bunun yaninda pek ¢ok c¢esit yerel lezzet Adana il
sinirlari disinda yeteri kadar taninmamaktadir.

Adana’nin hem il merkezinde hem de ilgelerinde pek ¢ok restoran ve bireysel ¢cabalariyla yore
lezzetlerini sunan usta ve sefler, bu bdlgede gastronomi ve gastronomi turizmi agisindan énemli
degerlerdir. Birbirinden farkli lezzetler ve mutfak deneyimleri sunan ve her gegen giin gesitliligi artan
bu gastronomi noktalari, gastronomi meraklilari tarafindan kesfedilmektedir. Ozellikle sosyal medya
ve iletisimdeki gelismelerin gastronominin avantajina seyretmesi nedeniyle, Adana’nin gizli lezzet
noktalari dnemli bir gastronomi potansiyeli tasimaktadir.

Yumurtalik ve Karatas bolgesindeki deniz Urlinleri lezzetleri ise Adana’nin geleneksel mutfak
degerlerine farkh bir cesitlilik katmakta, bdlgede gastronomi tutkunlari agisindan balik, karides,
havyar gibi alternatifler yaratmaktadir.

Adana Lezzet Festivali gibi gastronomi etkinlikleri ise Adana mutfaginin ulusal ve uluslararasi
capta tanitimina blylk katkida bulunmakta, gastronomi turizminin itici glici olmaktadir.
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2.5.4 Inang¢ Turizmi

Adana il merkezindeki ve kimi ilcelerindeki cami ve killiyeler inang turizmi agisindan deger
tasimaktadir.

il merkezindeki Ramazanoglu Cami (Ulu Cami) ve Kiilliyesi, Memliik ve Selcuklu Gsluplarini
yansitmakta, Saint Jacques Kilisesi’'ne ekler yapilarak donistirilmus Yag Cami ise farkli tGsluplari bir
arada bulundurmaktadir. Sabanci Merkez Camii, Balkanlarin ve Ortadogu’nun en blyik camisi
olmasi ve 6 minareli bir cami olmasi nedeniyle 6nem tasimaktadir. Adana il merkezindeki diger
onemli cami ise Yeni Camidir.

2.5.5 Doga Turizmi

Doga turizmi agisindan Adana’nin gliney ve kuzey ilgeleri 6n plana g¢ikmaktadir. Karaisali ilgesi,
Kapikaya Kanyonu ve Korkin Kanyonu gibi farkl profesyonellik seviyelerindeki doga sporcularina
hitap eden turistik unsurlariyla 6ne cikmaktadir. Varda Kopriisii'ne yakin konumunun avantajini
yasayan Kapikaya Kanyonu ayni zamanda énemli bir trekking rotasi icerisinde yer almaktadir. Doga
sporculari kadar fotograf tutkunlari icin de potansiyel tasimaktadir.

Karaisal’dan Pozanti tarafinda yer alan Belemedik’e gecis Tasdurmaz / Cakit Vadisi izerinden
saglanabilmektedir. Mevcut durumu ile sadece itfaiye araglarinin gegisine olanak saglayan yol doga
severler ve fotograf tutkunlarina hitap edebilme potansiyeline sahiptir. Mevcut durumu ile tehlike
arz eden bir rota olsa da motocross ve offroad tutkunlarini da bélgeye ¢ekmektedir.

Aladag ilcesi yuksek daglari, stk ormanlari, Eyner Simit Selalesi ve Kip Selalesi gibi dogal
glizelliklere sahip olsa da, ulasim zorlugu nedeniyle potansiyelinin altinda kalmaktadir. Ancak
mevcut durumu ile Adana Merkez ve gevre illerden dogaseverler ve fotograf tutkunlari tarafindan
miinferiden ziyaret edilir durumdadir. Bolgedeki doga ve dagcilik kullplerinin glini birlik
programlarinda yerini almasi avantajdir.

Saimbeyli ilcesi Obruk Selalesi ile doga turizmi igin bir firsat olsa da mevcut durumu ile mesire
alani konumundadir. Sadece Saimbeyli Bolgesi’nde yetisen mavi kelebek ve Obruk Selalesi birbirinin
tamamlayicisi durumundadir.

Yumurtahk Lagtund Milli Parki ve Karatas’a bagli bulunan Akyatan Goli ve ve Tuz Goli sahip
olduklari fauna, flora ve habitat geregi 6zellikle doga turizminde Kus gozlemcileri icin biylk firsat
barindirmaktadir. Her iki sahil kasabasi da genis kumsallari ve uzun plaj sezonuyla bu bdlgenin
tamamlayicisi rolliindedir.

52



2.5.6 Ekoturizm

Karaisal ilcesi'nde kisisel girisimlerle baslatilan Ekotepe Ekolojik Yasam Ciftligi, bolgeye
ekoturizm anlaminda 6nculik etmektedir. Adana merkezden kolay ulasilir olmasi ve hafta sonu doga
ve kiltlr gezginlerinin glizergahinda yer almasi bir firsattir.

Diistk nifusu ile Saimbeyli ilcesi Adana ilinin ekoturizme en hazir noktalarindan biridir. Hali
hazirda Mavi Kelebek'i ile dikkat ceken Saimbeyli her sene Haziran’in ikinci ya da Uglinci haftasi
dizenledigi kiraz festivali ile de bolgeye hareketlilik getirmis durumdadir. Ancak bolgedeki paydaslar
bu durumu yeterli gormemekle birlikte ekoturizm ve kirsal turizmde farkl alanlara agilmak
istemektedir. Kirsal turizm icin Gircl popllasyonunun yogun oldugu Avcipinar Kéyi’'nden baslamak
Uzere lavanta tariminin baslamasi igin hazirlanan projeler bélge igin arti deger tasimaktadir. Bolge
paydaslari  “Lavantanin dalinda Mavi kelebek” mottosu ile Saimbeyli'yi 6ne ¢ikartmak
arzusundadirlar.

Ekoturizmin bolgede yayginlasmasi icin gectigimiz donemde yurtdisindan 62 kisilik bir fotografgi
ekibi bolgeye davet edilmistir. Bu donemde koy halkinin kendi evlerinin kapilarini bu davetlilere
acmasi halkin da ekoturizme acgik oldugunu ve bu firsatin degerlendiriimesi ve desteklenmesi
gerektigini distindliirmektedir.

Yumurtalk ve Karatas ilgeleri ise laglinler ve goller ¢evresindeki alanlari ve de Cukurova’nin
denize acgilan kapisi olmasi nedeniyle potansiyel tasimaktadir. Ozellikle Ceyhan-imamoglu’ndan
baslayip bu bolgeye kadar uzanan pamuk tarlalari ekoturizm alaninda 6nemli bir degere sahiptir.

2.5.7 Ekstrem Spor Turizmi

Adana’nin gerek merkezi, gerekse ilgeleri ekstrem spor turizmi alaninda blyilk potansiyele
sahiptir. Adana Merkez ilgcede Seyhan Baraj Goli cevresinde yelken ve kano yapilmaktadir. Seyhan
Baraj Goli’ne bakan yamaclarda ise yamag parastitl yapilan alanlar mevcuttur.

Karaisali bolgesi 6zellikle Kapikaya ve Korkiin Kanyonlari ile profesyonel kanyonculari ¢ekme
potansiyeline sahiptir. Ozellikle Kérkiin kanyonu zorluk derecesine bakildiginda ulusal ve uluslararasi
ekstrem sporculari cezbedecek 6zelliklere sahiptir. Her iki kanyon da kaya tirmanis parkurlar
olusturuldugu takdirde potansiyelini arttiracak 6zelliklere sahiptir.

Bu bolge Yer Koprii, Hacikiri Koyd, Varda Kopriisi, Tasdurmaz ve Belemedik ile bitiincil olarak
distndldigiinde doga yiriyisi, dag bisikleti ve kampgilik icin de potansiyel sunmaktadir.

Hacikiri Kéyu'nden baslayarak, Tasdurmaz / Cakit Vadisi'ni icine alarak Belemedik’e kadar inen
rota sundugu dogal glizellikler de distnlldiglinde gerek trekking, gerek dag bisikleti, gerek
motocross, gerekse offroad icin bir cazibe merkezidir. Glivenlik dnlemleri alinip tanitimi yapildiginda
uluslararasi tine kavusma potansiyeli mevcuttur.
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Feke ilcesindeki Akoluk koyl yamac parasiitii icin potansiyele sahip olup henliz yeterince
bilinmemektedir.

Karatas’taki Harb-is plaji mevcut durumu ile rizgar sorfii ve kite slrf yapmaya elverisli bir
alandir. Su seviyesi ve rizgar durumu bu bolgeye kitesurf'te orta ve Ust seviyedeki sporcularin
gelmesine olanak saglar. Ancak ¢evresinde yeterli tesis olmamasi dezavantajdir.

Yumurtalik’ta yer alan Haylazli kdyu ise gerek riizgar haritalari analizinde gerek sahilinin kumluk,
genis ve uzun olmasiyla, gerekse su derinliginin sig olmasiyla yeni baslayan kite surfgller igin ideal
bir noktadir. Buraya yapilacak yatirim ile gerek metropollerden gerekse yurtdisindan turist cekme
potansiyeline fazlasiyla sahiptir.

2.5.8 Saghik Turizmi

Adana Merkezde Saglik Turizmi konusunda oldukg¢a (st diizeyde hizmet verebilecek tesisler
mevcuttur. Adana’daki Cukurova Universitesi Tip Fakiiltesi Balcali Hastanesi ilkenin dnemli
Universite hastanelerinden biridir ve Adana Sehir Egitim ve Arastirma Hastanesi tilkenin dnemli Sehir
Hastanelerinden biri durumundadir.

Adana’da onemli kalite degerlendirme sistemi JClI (Joint Comission International)
Akreditasyonuna sahip merkezler bulunmaktadir:

e Acibadem Adana Hastanesi
e Ozel Medline Hastanesi

e Cukurova Universitesi Tip Fakiiltesi Merkez Laboratuvari

Adana’da havayolu baglantilari da disiiniildigiinde 6ncelikle Liibnan, Suriye, Irak, iran,
Azerbaycan, Tiirkmenistan, Ozbekistan, Misir, Sudan ve Kérfez Ulkeleri (Suudi Arabistan, Bahreyn,
Katar, Kuveyt, Birlesik Arap Emirlikleri ve Umman) hedef Ulkeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ancak Adana’da saglk turizmini gelistirmek adina bolgedeki devlet ve 6zel hastanelerin bir
araya gelip daha aktif olmalari ve ortak politikalar belirlemeleri ka¢inilmazdir. Buradaki en énemli
kistaslardan biri ortak fiyat politikasi belirlenmesidir.

Adana’da saglik turizminin gelistirilmesi yapilacak tanitim g¢alismalari ile de dogrudan
baglantilidir. Bu kapsamda Internet Gzerindeki arama motorlarinda gorinir olmak ve 6zellikle belirli
uzmanlik alanlarinda 6n siralarda ¢ikmak 6nem arz ediyor. Adana’daki saglik JCI (Joint Commission
International) Akreditasyonuna sahip merkezlerin kendi web sitelerinin isimlerinin Ust siralarda
cikmasi icin gerekli calismalarin yapilmasi gerekliligi bulunmaktadir. Bazi hastanelerin web
sitelerinde ingilizce dil secenegi olsa da bir kisminda bulunmamaktadir. Web sitelerindeki dil
alternatifleri hedeflenen Ulkelere gore cesitlendirilerek potansiyel ziyaretcilerin arama yapmalari
kolaylastiriilmalidir. Hastanelerde farkli tlkelerden “info” adreslerine gelen mailleri yanitlayacak dil
bilen, konuya hakim personeller istihdam edilmesi gerekmektedir.
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Uluslararasi Saglik Turizmi fuarlarina mevcut Saglk Turizmi Dernegi (Adana Saghk Turizmi
Dernegi) saghk turizmi hizmeti veren tiim isletmeleri temsilen katilim saglamali veya bireysel olarak
katilacak isletmeler desteklenmelidir.

Ulkedeki tip diizeyinin Tiirkiye’ye kiyasla diisiik oldugu Sudan, Misir, Irak gibi tilkelerde biiyiik
hastanelerin yonetimleri ile direk iletisim kurmak elektif tedavi yontemleri gerektiren ve bunu
ekonomik olarak karsilayabilecek hastalarin Adana bdélgesine yonlendirilmesi igin bir firsattir.

2.5.9 Kongre Turizmi

Adana hem kolay ulasilabilir olmasi hem de énemli bir ticaret merkezi olmasi nedeniyle her sene
¢ok sayida fuar ve kongreye ev sahipligi yapmaktadir.

Diizenlenen fuarlar arasinda Cukurova Kitap Fuari, Adana insaat Fuari, Adana Kent Fuari, IHS
Adana, Cukurova Tarim Fuari, Cukurova Otoshow Fuari, Cukurova Altin ve Miicevherat Fuarli, Adana
Universite Tercih Fuari, Cukurova Mobilya Dekorasyon Fuari, Adana Tarim Fuari, Adana Sera-Bahge
Fuari, Gayrimenkul Yatirirm Fuari, Adana Kozmetik ve Kisisel Bakim Fuari, Evlilik Hazirliklari Fuari,
Gurme Gida ve Yoresel Lezzetler Fuari 6ne gikmaktadir. Fuarcilik konusunda Tlyap Adana Fuarcilik
AS’nin buylk rolii ve dominansi bulunmaktadir. Fuarlarin her birinin ortalama siresi 3 glindir. Fuar
donemlerinde ulusal ve uluslararasi pek ¢ok kisi fuarlari ziyaret etmek icin kente gelmekte ve bu
donemlerde otellerdeki doluluk artmaktadir.

Fuar turizmi kapsaminda kenti ziyaret eden kisiler is diinyasinin icinden isimler oldugundan
ortalama bir turiste goére kentte daha uzun sire kalmakta ve ortalamanin Uzerinde harcama
yapmaktadir.

Kongre turizminde Adana’da genel olarak saglik kategorisindeki kongreler éne ¢ikmakta ve
Hilton Adana, Adana Kongre turizminde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Diizenlenen kongreler arasinda 2. Cukurova Hepatoseliiler Kongresi, 4. Bahar Pediatri Glinleri,
Turk Oftalmoloji Dernegi Mart Sempozyumu, 2. Cukurova Ortognatik Cerrahi Ginleri, 2. Cukurova
Gastro-Intestinal Hastaliklar ve Cerrahisi Sempozyumu, Yasl Hastalarda Goglis Cerrahisi
Sempozyumu, Cukurova Kulak Burun Bogaz Dernegi Konferanslari, 4. Cukurova International ELT
Konferansi, 12. Cukurova Dermatoloji Giinleri, Cukurova Universitesi 2. Uluslararasi Sanat
arastirmalari Sempozyumu, 12. Aile Hekimligi Arastirma Giinleri, 1. Ulusal Cukurova Universitesi
Saglk Bilimleri Arastirmalar Ogrenci Kongresi, 14. Uluslararasi Enerji Depolama Konferansi, 9. Ulusal
Pediatrik Uroloji Kongresi, 6. Ulusal Pediatrik Hematoloji Sempozyumu, 2. Uluslararasi
Multidisipliner Calsmalari Kongresi, Cukurova Acil Tip Gilinleri, 8. Uluslararasi Endodonti
Sempozyumu, 17. Uluslararasi Dogu Akdeniz Aile Hekimligi Kongresi, 2. Cukurova Ebelik
Sempozyumu, 8. Ulusal Limnoloji Sempozyumu, Cukurova Kadin Dogum Guinleri, Akilli Sistemlerde
Yenilikler ve Uygulamalari Konferansi, 3. Uluslararasi akdeniz Fen ve Miihendislik Kongresi, Tiirk
Norosirurji Akademisi 2018 Bilimsel Konferansi, 9. Ulusal Kiyt Mihendisligi Sempozyumu, Vaskiler
ve Molekiiler Kardiyoloji Kongresi, 15. Baskent Kulak Burun Bogaz Ginleri, 2. Cukurova Kadin
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Calismalari Kongresi, Yiiz Plastik Cerrahi Dernegi 12. Ulusal toplantisi, Ramotolojide Glincelleme
sempozyumu, Cukurova 1. Uluslararasi Multi Disipliner Calismalar Kongresi sayilabilir.

Dizenlenen kongrelerin her biri yaklasik 2-4 giin sirmektedir. Ayni fuarcilik tarafinda oldugu
gibi kongre katilimcilari da is dlinyasinin iginde isimler oldugundan ortalama bir turiste gore kentte
daha uzun siire kalmakta ve ortalamanin Gzerinde harcama yapmaktadirlar.

2.6 Turistik Destinasyonlar

Kesif gezileri ile Adana bolgesi paydaslariyla yapilan gortismeler, Cukurova Kalkinma Ajansi ile
yapilan degerlendirmeler sonucu Adana bolgesinde turizm agisindan 6ne ¢ikan ve destinasyon
olarak tanimlanabilecek noktalar asagidaki gibi belirlenmistir:

° Adana Merkez

. Karaisal

o Pozanti

. Aladag

. Tufanbeyli
. Saimbeyli
. Feke

° Kozan

. Ceyhan-imamoglu
. Yumurtahk
° Karatas

Bollim 3.6.1 ile 3.6.11 arasinda tiim bu turistik destinasyonlarin degerlendirmesi yer almaktadir.
Destinasyonlar ele alinirken g6z éniinde bulundurulan kriterler sunlardir;

° Destinasyonda 6ne ¢ikan turizm tirleri

° Destinasyonda mevcut ya da potansiyel olarak goriilen turizm tirleri

. Destinasyondaki cazibe merkezleri, tarihi alanlar, dogal glizellikler

° Destinasyonun bolge ici ve ¢evre illerden aldigi, 'bélgesel turizmin durumu
° Destinasyonun Ulke genelinden aldigi ulusal turizmin durumu

° Destinasyonun farkli Glkelerden aldigi kiiresel turizmin durumu

° Destinasyona ulasim olanaklari

° Destinasyondaki konaklama olanaklari

° Destinasyondaki yemek secenekleri ve gastronomi turizminin durumu

° Destinasyonda turistlerin alisveris yapma secenekleri

° Destinasyondaki turizm hizmet kalitesi, kalite-fiyat dengesi

° Destinasyondaki turizm isgliciniin profesyonelligi, egitim ve beceri durumu
° Destinasyondaki yerel halkin turizme yatkinhgi
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Degerlendirmelerin bir 6zeti ise asagidaki gibidir:

2.6.1 ADANA MERKEZ

One gikan turizm tiirleri

Gastronomi Turizmi, Kiltiir Turizmi, inang Turizmi.

Diger turizm tiirleri

Festivaller, Ekstrem sporlar, Saglk turizmi

Cazibe merkezleri

Sabanci Merkez Cami ve Parki, Atatlirk Mizesi Evi,
Adana Sinema Miizesi, Tepebag Mahallesi ve Evleri,
Bebekli Kilise, Adana Etnografya Miuizesi, Klg¢lik Saat
Bolgesi, Adana Tarihi Kent Merkezi, Ramazanogullari
Konagi ve Harem Dairesi, Ulu Camii ve Medresesi,
Blylik Saat, Carsi Hamami, Adana Bedesten (Tarihi
Kazancilar Carsisi), Vakiflar Carsisi, Yag Cami, Eski Adana
Kiz Lisesi, Tas KOpr, Eski Baraj ve Baraj Yolu Bulvari,
Seyhan Baraji ve Baraj Golii, Yeni Adana Miizesi ve
Dinazor Parki

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Cevre illerde popler bir
destinasyondur.

Ulusal turizmin durumu

Yogundur. Ulke genelinde yiiksek ilgi diizeyine
sahiptir. Etkinliklerle ulusal giindemdeki ilgi donemsel
olarak yukselip azalmaktadir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Saglik turizmi basta olmak Uizere ve
miunferit olarak gergeklesen ekstrem spor meraklilari
ziyaretleri disinda yogunluk gortilmemektedir.

Ulasim olanaklari

Sehir merkezi oldugu igin Sakirpasa Havalimani ve
karayolu baglantilari oldukca gucltuddr.

Konaklama olanaklari

Tatmin edici diizeydedir. 6’s1 5 yildizli, 16’s1 4 yildizli
ve 15’i 3 yildizli olmak lizere toplam 48 otel mevcut
olup yatak kapasitesi 7.335tir.

Yemek segenekleri

Oldukca glicliidir. Ulusal ve kiiresel anlamda ¢cekim
alani yaratacak gli¢lli bir gastronomi degerine sahiptir.
Kiglk yerel isletmelerden bliylk ve yliksek kapasiteli
restoranlara kadar genis se¢cenekler mevcuttur.

Alisveris secenekleri

Gugludar. Adana 6nemli bir ticaret merkezidir.
Hediyelik esya anlaminda ise Grlin cesitliligi yetersizdir.
Hediyelik esya alisverisine uygun noktalar kisith sayida
ve daginik konumdadir.

Turizm hizmet kalitesi

Gugludur. Cok sayida 4 yildizli ve 5 yildizl otel
vardir. Yonetim dlzeyleri profesyoneldir. Fiyat-kalite
dengesi makuldiir.

Turizm isgiici

Gucludar. Turizm c¢alisanlari egitimlidir ve
profesyonel hizmet vermektedir.

Turizme kiiltirel yatkinhk

Gucludar. Halk disariya acik ve turizme olumlu
yaklasmaktadir.
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2.6.2 KARAISALI

One ¢ikan turizm tiirleri

Kaltlr Turizmi, Doga Turizmi

Diger turizm tiirleri

Ekstrem sporlar, Ekoturizm

Cazibe merkezleri

Ekotepe Ekolojik Yasam Ciftligi, Kapikaya Kanyonu,
Korkin Kanyonu, Kesiri Han, Hacikiri Koyi ve Varda Koprusi

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Cevre illerde popiler bir destinasyondur.
Bolgesel capli fotograf ve doga kulliplerinin glintbirlik tur
yaptigi bir destinasyondur.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde bilinirligi diisiiktiir. Mevsimsel
olarak biylk sehirlerdeki doga ve fotograf kullipleri
vasitasiyla ziyaretgi cekmektedir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Varda Koprisi ve Belemedik Alman
kalintilarinin tarihsel baglantilari nedeniyle zaman zaman
ziyaret eden Rus ve Alman turistler ile Avrupa’dan miinferit
ekstrem spor meraklilari disinda yabanci turist ziyareti
almamaktadir.

Ulasim olanaklari

Adana Merkez ilgeye yaklagik 60 km mesafede olup
karayoluyla rahatlhkla ulasilabilir durumdadir. Karaisali'ya
bagh Hacikiri Kéyli’ne Demiryolu baglantisi olmasi da bir
avantaj olarak gortlmektedir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen herhangi bir tesis
bulunmamaktadir. Konaklama icin, Hacikiri Kéy halki kendi
evlerini pansiyon gibi kiralamaktadir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagl zengin olsa da yemek yemek igin
restoran ¢ok sinirhdir. Varda Koprisu ¢evresindeki tesislerin
faaliyete gecmesi bu noktada énemlidir.

Alisveris secenekleri

Zayiftir. Ekotepe Ekolojik Yasam Ciftligi disindaki
alanlarda hediyelik esya satisi ya da bolgeye has Uretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayiftir. Tesis olmadigindan hizmet kalitesinden
bahsetmek de zordur.

Turizm isgilici

Zayiftir. Tesis olmadigindan isglicii de mevcut degildir.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Orta diizeydedir. Halk disariya acik ve turizme olumlu
yaklasmaktadir. Mevcut durumda bolgeye gelen turiste son
derece misafirperver bir yaklasim vardir.
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2.6.3 POZANTI

One ¢ikan turizm tiirleri

Kultlr Turizmi, Doga Turizmi, Ekstrem sporlar.

Diger turizm tirleri

Gastronomi Turizm, Yayla Turizmi, Kis Turizmi.

Cazibe merkezleri

Cakit Vadisi/Tasdurmaz, Belemedik Alman Kalintilari, Tekir
Yaylasi, Karbogazi.

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Ozellikle Tekir Yaylasi sebebiyle Adana ve cevre
illerde populer bir destinasyondur. Belemedik bélgesi mesire
alani olma o6zelligiyle haftasonlari igin cazip bir merkezdir.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde bilinirligi diisiiktir. Ekstrem spor
alaninda Tasdurmaz bolgesi mevsimsel ve bazi ekstrem
aktiviteler acgisindan belirli bir potansiyel kitleyi kendine
cekmektedir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Belemedik Alman kalintilari ve Karaisali’daki Varda
K6prisli’niin tarihsel baglantilari nedeniyle zaman zaman
ziyaret eden Rus ve Alman turistler ile Avrupa’dan minferit
ekstrem sporcular ve 6zellikle bisikletgi, motocross meraklilari
disinda yabanci turist ziyareti almamaktadir.

Ulasim olanaklan

Adana merkez ilgeye yaklasik 100 km mesafede olup,
karayoluyla rahathkla ulasilabilir durumdadir. Belemedik’e
Demiryolu baglantisi olmasi da bir avantajdir.

Konaklama olanaklari

Yerel vyonetimlerce belgelendirilen 3 adet tesis
bulunmaktadir. Bu tesislerin yatak kapasitesi ise 74’t(r.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagi zengin olsa da yemek yemek i¢in restoran
¢ok sinirhdir. Belemedik bolgesi c¢evreden piknikgileri
cekmektedir. Sekerpinari ve Akkopri’de ise et ve sit Urinleri
sunan yol Ustl restoranlar mevcuttur.

Alisveris secenekleri

Zayiftir. Hediyelik esya satisl ya da bolgeye has lretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta. Tesis sayisinin azligi nedeniyle bolgede hizmet
kalitesi ¢cok Ust seviyede degil.

Turizm isgilici

Zayiftir. Tesis yeterli olmadigindan isgici de disuk
seviyede.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Orta. Halk digsariya agik ve turizme olumlu yaklasiyor.
Mevcut durumda bolgeye gelen turiste son derece
misafirperver bir yaklasim var.
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2.6.4.ALADAG

One ¢ikan turizm tiirleri

Doga Turizmi, Ekstrem sporlar.

Diger turizm tirleri

Ekoturizm.

Cazibe merkezleri

Kip Selalesi, Egner Simit Selalesi.

Bolgesel turizmin durumu

Zayiftir. Ulasimi kolay bir bolge olmadigi ve toplu tasima
yetersiz oldugundan sadece vyakin bolgeden ziyaretgi
cekmektedir. Bolgesel capli fotograf ve doga kuliplerinin
ozellikle Kip Selalesi'ne gindbirlik tur vyaptigi bir
destinasyondur.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde bilinirligi diisiiktir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir.

Ulasim olanaklar

Adana Merkez ilgeye yaklasik 100 km mesafede olsa da
yolun durumu nedeniyle ulasmak 2 saati bulabilmektedir.
Pozanti tarafindan gecisi ¢cok zordur. Toplu tasima yetersizdir.

Konaklama olanaklari

Yerel vyonetimlerce belgelendirilen 2 adet tesis
bulunmaktadir. Bunlarin toplam yatak kapasitesi ise 64’tur

Yemek segenekleri

Restoran cok sinirhdir. Kip selalesi cevresinde bolge
halkinin kurdugu cadirlarda gozleme tarzi yiyecekler bulmak
mumkindir. Ancak bolgeye elektrik de gitmediginden yemek
segenekleri turistik unsurlar gevresinde ¢ok sinirhdir.

Alisveris secenekleri

Zayiftir. Hediyelik esya satisi ya da bolgeye has Uretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayiftir. Tesis sayisinin azhgi, bazi bolgelerde elektrik
olmamasi sebebiyle hizmet kalitesi oldukga disuktr.

Turizm isglicii

Zayiftir. Tesis yeterli olmadigindan isgicli de dusuk
seviyededir.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Zayiftir. Bolgeye cevre halki disinda ¢ok fazla turist
gelmediginden halk da turizme ¢ok yatkin degil. Ancak bolge
halki olduk¢a misafirperver ve yardimci olmak konusunda
gonalludur.
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2.6.5 TUFANBEYLI

One ¢ikan turizm tiirleri

Kultir Turizmi, Doga Turizmi

Diger turizm tiirleri

Cazibe merkezleri

Sar Oren Yeri.

Bolgesel turizmin durumu

Oren Yeri’'nin
bolgesel

Zayiftir.  Sar
bulunmadigindan
¢ekememektedir.

odagi
ziyaretgi

yeterli cazibe
bazda da

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde bilinirligi diisiiktir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Ulasim zor ve bilinirlik yoktur.

Ulasim olanaklari

Adana Merkez ilgeye yaklasik 200 km mesafede olup yol
yaklasik olarak 3 saat kadar slirmektedir. Toplu tasima yeterli
degildir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 2 adet tesis

bulunmaktadir. Yatak kapasitesi ise toplamda 86’dir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagi zengin olsa da yemek yemek icin restoran
cok sinirhdir.

Aligveris segenekleri

Zayiftir. Hediyelik esya satisi ya da bolgeye has Uretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayiftir. Tesis sayisinin azhgi, bazi bolgelerde elektrik
olmamasi sebebiyle hizmet kalitesi oldukga distktdr.

Turizm isglicii

Zayiftir. Tesis yeterli olmadigindan isgici de dusuk
seviyededir.

Turizme kiilturel yatkinhik

Zayiftir. Bolgeye cevre halki disinda ¢ok fazla turist
gelmediginden halk da turizme ¢ok yakin degildir. Ancak bolge
halki olduk¢a misafirperver ve yardimci olma konusunda
isteklidir.
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2.6.6. SAIMBEYLI

One ¢ikan turizm tiirleri

Kaltdr Turizmi, Doga Turizmi, Ekoturizm.

Diger turizm tiirleri

Cazibe merkezleri

Obruk Selalesi, Saimbeyli Kalesi, Mavi Kelebek Ureme Alani,
Avcipinar Koyda.

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Obruk Selalesi hem dogal guizelligi hem de bir
mesire alani olarak 6ne giktigindan ozellikle hafta sonlari igin
cazip bir merkezdir.

Ulusal turizmin durumu

Orta diizeydedir. Ulke genelinde bilinirligi diisiiktiir. Ancak
endemik bir tir olan Mavi Kelebek, Obruk Selaleleri ve
donemsel olarak diizenlenen Kiraz Festivali’'nin etkisiyle belirli
bir potansiyel kitleyi kendine cekmektedir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Ulasim olanaklari

Adana Merkeze yaklagik 165 km mesafede olup, yol
yaklasik 3 saat slirmektedir. Toplu tasima olanaklari yeterli
degildir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 2 adet tesis
bulunmaktadir. Yatak kapasitesi 20°dir. Avcipinar Koyl halki
kendi evlerini pansiyon gibi isletmektedirler.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagl zengin olsa da yemek ihtiyaci icin restoran
cok sinirhdir. Obruk Selaleleri ¢cevreden piknikgileri cekebilecek
ozelliktedir. Bolgede yetisen kiraz, bolge genelinde 6ne ¢ikan bir
ekoturizm Grlnudur.

Alisveris secenekleri

Orta diizeydedir. Hediyelik esya satisi yapan yerler ve
hediyelik esya secenekleri sinirhdir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta dizeydedir. Tesis sayisinin azligl nedeniyle bolgede
hizmet kalitesi ¢ok Ust seviyede degildir.

Turizm isgilici

Zayiftir. Tesis yeterli olmadigindan
seviyededir.

isglicii de dusuk

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Orta diizeydedir. Halk disariya aciktir, turizme olumlu
yaklasmaktadir. Mevcut durumda bolgeye gelen turiste son
derece misafirperver bir yaklasim vardir. Ozellikle Avcipinar
Koyl bu baglamda turizme katki saglamaktadir.
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2.6.7 FEKE

One ¢ikan turizm tiirleri

Kaltlr Turizmi, Doga Turizmi, Ekstrem sporlar.

Diger turizm tiirleri

Cazibe merkezleri

Feke Kalesi, Kara Kilise.

Bolgesel turizmin durumu

Orta durumdadir. Bolgesel bazda son yillarda yamag parasiitii
yapan kitleyi kendisine cekmektedir.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dtstktir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Ulasim olanaklari

Adana Merkez ilgeye yaklasik 130 km mesafede olup yol
yaklasik 2,5 saat slirmektedir. Toplu tasima olanaklari yeterli
degildir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen herhangi bir tesis
bulunmamaktadir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagi zengin olsa da yemek ihtiyaclari icin restoran
cok sinirhdir.

Aligveris segenekleri

Zayiftir. Hediyelik esya satisi ya da bolgeye has Uretilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayiftir. Tesis olmadigindan hizmet kalitesinden bahsetmek de
muimkiin degildir.

Turizm isglicii

Zayiftir. Tesis olmadigindan isglicli de mevcut degildir.

Turizme kiilturel yatkinhik

Zayiftir. Bolgeye cevre halki disinda ¢ok fazla turist
gelmediginden halk da turizmden gelir elde etme fikrine yakin
degildir. Ancak bolge halki oldukg¢a misafirperver ve yardimci
olma konusunda isteklidir.
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2.6.8 KOZAN

One ¢ikan turizm tiirleri

Gastronomi Turizmi, Kiltir Turizmi.

Diger turizm tiirleri

inang Turizmi.

Cazibe merkezleri

Kozan Kalesi (Sisi Kalesi), Hoskadem Camii ve Bedesten,
Yaver’in Konagi (Arikan Konagi), Kozan Tarihi Evleri, Etnografya
Miuzesi, Kozan Kilikya Manastiri (Sis Ermeni Manastiri), Tarihi
Kopri ve Anavarza Kalesi.

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Cevre illerde popliler bir destinasyondur.

Ulusal turizmin durumu

Orta diizeydedir. Ulke genelinde bilinirligi orta seviyededir.
Genellikle Adana’ya gidenlerin ginibirlik gitmeyi tercih ettigi
bir destinasyon durumundadir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Ulasim olanaklari

Adana Merkez ilgeye yaklasik 60 km mesafede olup
Karayoluyla rahatlikla ulasilabilir durumdadir. Toplu tasima
yeterli seviyededir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 1 adet tesis
bulunmaktadir. Yatak kapasitesi ise 13’tlir. Son dénemde eski
konaklar restore edilerek turizme ac¢ilmaktadir.

Yemek segenekleri

Oldukca gicludir. Ulusal ve kiresel anlamda ¢ekim alani
yaratacak glicli bir gastronomi degerine sahiptir. Kiglk yerel
isletmeler agirhktadir. Ozellikle Kozan Cigeri 6ne ¢ikan
gastronomik bir degerdir.

Alisveris secenekleri

Orta dizeydedir. Bedesten tarafinda bolgeden el yapimi
Urinlerin alinabilecegi kiiglik dukkanlar mevcuttur. Ancak
hediyelik esya anlaminda trin ¢esitliligi yetersizdir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta dlizeydedir. Tesis sayisi arttik¢a hizmet kalitesinin de
artmasi beklenmektedir. Fiyat - kalite dengesi makul
diizeydedir.

Turizm isgilici

Orta dlizeydedir. Turizm g¢ahsanlar egitilirse kolaylkla is
glici de arttirlabilir durumdadir.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Gucli durumdadir. Halk disariya acik ve turizme olumlu
yaklasmaktadir.
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2.6.9 CEYHAN-IMAMOGLU

One ¢ikan turizm tiirleri

Kaltdr Turizmi, Doga Turizmi, Ekoturizm.

Diger turizm tiirleri

Cazibe merkezleri

Sirkeli Hoyigl ve Muvatalli Kabartmasi, Yilan Kale, Kurtkulagi
Kervansarayi, Altinini Yeralti Sehri, Pamuk Tarlalari.

Bolgesel turizmin durumu

Zayiftir. Denize kiyisi olmadigindan kendine yakin konumdaki
Yumurtalik ve Karatas gibi turist gekmemektedir.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde tarim merkezi olarak bilinmektedir.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Ulasim olanaklari

Adana Merkeze yaklasik 50 km mesafede olup, yol yaklasik 40
dakika stirmektedir. Toplu tasima olanaklari yeterli seviyededir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 4 adet tesis bulunmaktadir.
Yatak kapasitesi ise 188'tir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagl zengin olsa da yemek yemek icin restoran c¢ok
sinirlidir. Cogu restoran kiguk bir isletme halinde yasamaktadir.
Pamuk bolge genelinde 6ne gikan bir ekoturizm Grinidr.

Aligveris segenekleri

Zayiftir. Hediyelik esya satisi ya da bolgeye has (retilmis
hediyelik esya mevcut degildir.

Turizm hizmet kalitesi

Zayiftir. Tesis olmadigindan hizmet kalitesinden bahsetmek de
zordur.

Turizm isglicii

Orta diizeydedir. Tesis sayisi arttikca hizmet kalitesinin de
artmasi beklenmektedir. Fiyat - kalite dengesi makuldur.

Turizme kiilturel yatkinhik

Zayiftir. Bolgeye c¢evre halki disinda c¢ok fazla turist

gelmediginden halk da turizme ¢ok yakin degildir.
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2.6.10 YUMURTALIK

One ¢ikan turizm tiirleri

Deniz Turizmi, Kiltlr Turizmi, Doga Turizmi.

Diger turizm tiirleri

Ekstrem sporlar, Gastronomi Turizmi

Cazibe merkezleri

Yumurtalik plaji, Ayas Kalesi, Marco Polo iskelesi, Haylazli ve
Deveciusagi Laglini.

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Ozellikle denize kiyisi olmayan cevre illerden,
bilhassa yaz doneminde ¢ok fazla turist cekmektedir.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Ulke genelinde bilinirligi olsa da daha ¢ok cevre illerden
ziyaret¢i ¢ekmektedir. Ekstrem spor alaninda Haylazli, son
donemde kitesurf yapan sporcular igin bir potansiyel haline
gelmistir. Deveciusagl laglnii ise doga turizmi ve kus
gozlemcileriigin bilindik bir destinasyondur.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir.

Ulasim olanaklari

Adana merkeze yaklasik 80 km mesafede olup, karayoluyla
rahatlikla ulasilabilir durumdadir. Toplu tagima olanaklari yeterli
seviyededir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 19 adet tesis bulunmaktadir.
Yatak kapasitesi ise 1149'tur. Buna ek olarak bdlgede
pansiyonculuk ve donemsel olarak ev kiralama yaygindir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagi oldukga zengin olup, ilcedeki restoranlar genelde
az kisi kapasiteli aile isletmeleridir.

Alisveris secenekleri

Gugludir. Yumurtalik Plaji boyunca pek ¢ok tezgah ve diikkanda
bolgeye has hediyelik esya satisi yapilmaktadir. Hediyelik
esyalar arasinda deniz kabuklariyla olusturulan Grlinler genis yer
tutmaktadir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta dizeydedir. Tesisiler mevsimsel bazda neredeyse %100’e
yakin dolulukla ¢alismakta oldugundan hizmet kalitesini
arttirmaya yonelik biyik bir caba bulunmamaktadir.

Turizm isgilici

Orta diizeydedir. isgliciiniin hizmet kalitesini arttirmaya yonelik
egitilmesi ihtiyaci mevcuttur.

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Guglidir. Ancak bolgeye gelen ziyaretgi kemiklesmis
oldugundan, halk turizm alaninda yeniliklere ¢ok agik degildir.
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2.6.11 KARATAS

One ¢ikan turizm tiirleri

Deniz Turizmi, Kiltlr Turizmi, Doga Turizmi.

Diger turizm tiirleri

Ekstrem sporlar, Gastronomi Turizmi.

Cazibe merkezleri

Magargus Antik Kenti, Akyatan Kus Cenneti, Harb-is
Plaji.

Bolgesel turizmin durumu

Yogundur. Ozellikle denize kiyisi olmayan cevre
illerden, bilhassa yaz déneminde ¢ok fazla turist
cekmektedir.

Ulusal turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Kiiresel turizmin durumu

Zayiftir. Bilinirligi dustktr.

Ulasim olanaklari

Adana merkeze yaklasik 50 km mesafede olup,
karayoluyla rahatlikla ulagilabilir durumdadir. Toplu
tasima olanaklari yeterli seviyededir.

Konaklama olanaklari

Yerel yonetimlerce belgelendirilen 12 adet tesis
bulunmaktadir. Yatak kapasitesi ise 422’dir. Buna ek
olarak bolgede pansiyonculuk ve doénemsel ev
kiralama yaygindir.

Yemek segenekleri

Bolge mutfagi olduk¢ca zengin olup, ilcedeki
restoranlar genelde distk kapasiteli aile
isletmeleridir.

Alisveris secenekleri

Orta diizeydedir. ilce merkezinde pek ¢cok diikkanda
bolgeye has hediyelik esya satisi yapiimaktadir.
Hediyelik esyalar arasinda deniz kabuklariyla
olusturulan Grilnler genis yer tutmaktadir.

Turizm hizmet kalitesi

Orta dlzeydedir. Tesisler mevsimsel bazda
neredeyse %100’e yakin dolulukla ¢alismakta
oldugundan hizmet kalitesini arttirmaya yonelik
blyuk bir caba bulunmamaktadir.

Turizm isgilici

Orta dizeydedir. isgiiciinin hizmet kalitesini
arttirmaya yonelik egitilmesi gerekmektedir..

Turizme kiiltiirel yatkinhk

Guglidir.  Ancak bolgeye gelen ziyaretgi
kemiklesmis, halk turizm alaninda yeniliklere ¢ok
acik degildir.
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2.7 Adana Turizm Pazari Egilimleri

Turizm, Adana igin deger yaratan ve bliyiime potansiyeli tasiyan bir sektérdir. Bu potansiyelden
yararlanmak igin blylime yontemi onerilerine géz atmadan 6nce turizmin mevcut dinamiklerini
analiz etmek gerekmektedir.

Adana bolgesi turizm pazarini 2 farkl yonden degerlendirmek mimkindir:

. Pazarin genel egilimleri
. Pazar verileri

2.7.1 Genel Egilimler

Adana turizmindeki genel egilimleri ele alirken bdlgeye gelen ziyaretgilerin hangi pazarlardan
geldikleri, bolgede 6ne g¢ikan turizm tirleri, turizmin gelismesi igin gerekli sektoérel yapilanma
sekilleri, global ve ulusal turizm trendlerine bolgedeki yatkinlik ve hazirlhk durumlari, incelenmesi
gereken baslica konulardir.

2.7.1.1 Turistlerin Mensei ve Bolgedeki Turizm Tiirleri

Adana turizminin ilgi gérdugu ziyaretgi kitlesine genel olarak bakildiginda, agirhkli olarak yerel
turizm ve ulusal turizmden faydalanan kitle oldugu gériilmektedir. Adana il Kiltir ve Turizm
Madurligi verilerine gore 2017 yilinda Adana’yi ziyaret edenlerin %89’u yerli turistler olmustur.

Ozellikle gastronomi turizmi ile taninan Adana yerli turistler acisindan gitgide cekiciligi arttiran
bir yurtici destinasyon olarak one cikmaktadir. Son donemde yogunlugu arttirilan festivallerin ve
bolgenin gastronomi Urin ve markalarinin bilinirliginin artmasiyla birlikte bu egilimin giderek
artacagini 6ngérmek de yanlis olmaz.

Ulusal capta zaten iyi derecede bilinen Adana gastronomi {rlnleri, son dénemde sosyal
medyanin etkisini arttirmasi ve Adana’daki festivallerin llke capinda ses getirmesi gibi etkenlerle de
birleserek Adana mutfagina olan ilgiyi arttirmis durumdadir. istanbul’da birbiri ardina agilan Adana
yemekleri restoranlari ve Adana’ya 6zgil, daha Once genis kitlelerce iyi bilinmeyen ancak son
doénemde daha fazla duyulan sirdan, bérek, kaymakh kadayif gibi lezzetler tiim Ulke capinda Adana
gastronomisinin adini duyurmaktadir.

Gerek bolgedeki turizm driinlerinin dogasi, gerek yapilanmis turizm tirleri, gerekse de
Adana’nin llke ¢capindaki ve uluslararasi diizeydeki bilinirlik diizeyinin etkisi sonucu bdlgeye yogun
bir yabanci turist ziyareti gerceklesmemektedir.

68



Yabanci turistlerin Tarkiye’deki ana ziyaret nedeni olan deniz turizmi, kiltlir turizmi, saghk
turizmi ve doga sporlari turizmi alanlarinda Adana bélgesinde kaynaklar mevcutsa da gerek mevcut
altyapi ve hizmetler, gerek uluslararasi bilinirlik, gerekse de heniiz bazi sektér dinamiklerinin yeni
gelismeye baslamasi nedeniyle yurtdisi pazarlara bu turizm urinleri ulastirlamamaktadir.

Yumurtalk ve Karatas bolgesindeki deniz turizmi, cevre illerden ve bdlge icerisinden gordigi
ilgi dolayisiyla kapasitesini doldurmakta ve dig pazarlara agilma egilimi géstermemektedir. Bu cazibe
merkezlerindeki dogal glizelliklerin gekiciligine ragmen, tesis sayisi ve fiyat - kalite dengesi agisindan
gerek Akdeniz ve Ege’deki, gerekse de yurtdisindaki alternatiflere goére rekabet giicleri cok ylksek
degildir.

Kiltir turizmi alaninda ise 6zellikle tarihi Kilikya 6ren yerleri ve bélge kiltlrinin yarattig cekim
alani yadsinamazsa da bu turistik Grlinlerin ulusal gapta bilinirlik diizeyi heniiz istenen noktada
olmayip, kiiresel arenada bilinirlik diizeyi ise oldukga diistk seviyededir.

Adana bdlgesi doga sporlari ve ekstrem sporlar alanlarinda yliksek potansiyel tasiyan noktalara
sahiptir. Ancak bu sebeple bolgeyi ziyaret edenler, sadece ilgili sporun meraklilari ve hobi gruplari
seviyesinde kalmaktadir. Daha genis kitlelere ulagilamamaktadir. Bunun en belirgin nedeni ise bu
alanlardaki altyapi hazirliklarinin eksikligi ve taninirlik igin gerek duyulan, potansiyel ziyaretgi kitlesi
tarafindan takip edilen bolge tecriibelerinin bulunmamasi veya yeterli diizeyde olmamasidir.

Cakit Vadisi, Tasdurmaz Mevki, Belemedik gibi noktalarda doga yuriyusleri ve bisiklet turlar
icin cok cazip yerler iken, bu noktalara yapilan ziyaretler icin gerekli hazirliklar hentiz yeterli degildir.
Haylazli mevki ucurtma sorfu icin Tlrkiye’nin en gekici noktalarindan biri olma potansiyeline sahipse
de buraya gelecek turistlerin konaklama, yeme - icme ve alisveris yapma gibi turistik faaliyet
imkanlari kisithidir.

Yabanci turistlerin Adana bdlgesini ziyareti icin en olumlu tablo ise saglik turizmi alaninda
gorulmektedir. Bolgedeki hastanelerin kapasite ve yetenekleri, Ortadogu Pazari basta olmak lizere
pek cok uluslararasi pazardan miusteri cekmektedir.

2.7.1.2 Kitle Turizmi ve Bireysel Seyahat

Adana bdlgesinin llke ¢apinda bilinirligi agirlikh olarak gastronomi 6zelliklerinden gelmekte
olup, Adana deyince akla ilk olarak kebap ve diger bolgesel lezzetler gelmektedir. Ancak bunun
yaninda tarihi ve dogal glizellikleri de fazlasiyla barindiran bolgeye diizenlenecek organize turlarin
gerceklestiriimesi veya bireysel turistlerin ziyareti, kiltlr turizmi agisindan ¢cok 6nemlidir.

Ancak mevcut durumda bdlgeye diizenlenen pek ¢ok kiltir turunda Adana il merkezi ve cevre
ilceleri ya Ustlinkorld gecilmekte ya da hi¢ kapsama alinmamaktadir. Cogunlukla Gap bdlgesi,
Gaziantep, Sanlurfa, Hatay ve Adiyaman civarini hedefleyen turlarda bir durak olarak yer alan
Adana’nin tercih sebebi genelde Adana Sakirpasa Havalimani’'nin sagladigi lojistik avantaj olarak
gorulmektedir.
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Bu dinamiklerin sonucu olarak Adana bdlgesindeki kitle turizmi diger illerdeki kadar giicli
yapilanmis durumda degildir.

Bireysel olarak Adana’yi gezmek isteyen vyerli turistler icin de bdlgede kimi kolayliklar
saglanmadigl icin bu tercih sikintih sekilde ilerlemektedir. Adana merkeze veya cevre ilcelere
diizenlenen paket turlari veya bireysel rehberleri bulmak ¢ok kolay degildir.

2.7.1.3 Global ve Ulusal Turizm Trendleri ve Adana

Son donemde yogunlukla gorilen ve Bolim 2.1.1 ve 2.1.2’de de bahsedilen kiresel turizm
trendleri gliniimiizde destinasyonlarin basarisinda énemli rol oynamaktadir.

Ozellikle deneyim turizmi son vyillarda biyiik agirlik kazanmis, deneyim tabanli Griinlerini
yapilandirip 6n plana cikararak basarili sekilde tanitimini yapmis olan beceren destinasyonlar
¢alismalarinin olumlu sonuglarini almaya baglamistir.

Ulkemizde son yillarda izledigimiz Dogu Ekspresi tren yolculugu ile Kars bélgesi seyahatleri,
Burdur ve Isparta bolgelerinde lavanta bahgelerinde zaman gegirmek gibi aktiviteler ge¢misin klasik
gezme aligkanliklarinin yerini almigtir.

Deneyimler acisindan dogal olarak son derece zengin olan Adana’da ise bu tarz deneyim turizmi
riinlerinin yapilanmasi tam olarak gerceklestirilmis degildir. Ulke capinda yaygin olarak bilinen
Adana deneyimleri yalnizca gastronomi ekseninde kalmis durumdadir.

2.7.2 Pazar Verileri

TUIK verileri ve Adana il Kiiltiir ve Turizm Mudirliigi verilerine bakildiginda gbze carpanlari 3
ana baslik altinda toplayabiliriz: Pazar Blylimesi, Dénemsellik ve Konaklama Kapasitesi. Her birini
tek tek incelemek gerekirse;

2.7.2.1 Pazar Biiyiimesi

Turkiye’yi ziyaret eden turist sayisi ile Adana’yi ziyaret eden turist sayisi verilerine bakildiginda
goze carpan egilimlerden bir tanesi olarak, Turkiye'nin gectigimiz yillarda seyreden inisli - cikish
tablosundan Adana turizminin gérece olarak daha az etkilendigi gortilmektedir.

Turkiye'yi ziyaret eden turist sayisi 2015 yilinda bir dnceki yila gére %1.6 oraninda azalirken

Adana’yi ziyaret eden turist sayisi ayni yilda %11 oraninda artmistir. Bu oranlar 2016 yilinda Tiirkiye
icin %30 daralma, Adana icin ise +%9 bliyiime olarak gerceklesmistir.
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® Adana Bliyime ™ TR Blylume

2017 | e

2012
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Adana ziyaretci sayilarinin Turkiye turizmindeki olumsuzluklardan etkilenmemesinin en 6nemli
nedeni Adana’nin agirlikli olarak i¢ pazardan ziyaretci cekmesi olarak yorumlanabilir. Adana il Kiiltir
ve Turizm Mudurluga verileri de bu yorumu destekler niteliktedir.

Asagidaki tabloda da gorilebilecegi gibi Adana’nin yerli turist orani %80-%90 bandinda
seyretmektedir. Tirkiye’ye yurtdisindan gelerek ziyaret edenlerin sehir bazinda istatistigi TUIK
verilerinde net olarak yer almamakla beraber Adana il Kiiltiir ve Turizm Mudurliigi verilerine gére
2012 yilinda Adana’yi ziyaret edenlerin %21’i yabanci iken, 2017 yilinda bu oran %11’e diigsmustdr.

Adana’ya gerceklesen yabanci turist ziyaretlerinden elde edilen verileri yorumlarken dikkate
alinmasi gereken iki 6nemli trend vardir. Bunlardan biri yurtdisinda yasayan Tirklerin memleket
ziyaretleri olup, digeri ise Adana’daki incirlik Amerikan Ussii’'niin yaratmis oldugu ziyaret sayisidir.
Son yillarda ABD hiikiimetinin tutum ve politikalari sonucu incirlik Ussii’nde calisanlarin ve ailelerinin
Turkiye ziyareti sayisindaki dlismenin, Adana’nin yabanci turist ziyaret verilerine de yansimis oldugu
distndlmelidir.

HYerliT. mYabancT.
21% Lo/
79% 83%
2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Yine Adana il Kiltiir ve Turizm Midirligi verilerine bakilarak, Adana turist sayisindaki
blylmeyi tetikleyen faktorlerden bir digerinin ise festivallerin yarattigi ziyaretgi trafigi oldugu
soylenebilir.

M Fest Buyime ™ Adana Blylime

2018

2017

2016

2015

2014

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Ustteki grafikte gosterilen 2015-2018 yillarindaki festival ziyaretgi sayisi artis rakamlariile Adana
ziyaretci sayisindaki artis rakamlarina bakildiginda istatistiksel paralellik belirgin sekilde
gorulmektedir.

Ozellikle son yillarda hiz verilen festivaller Adana’nin ziyaretgi sayisina olumlu yansirken, bu
artisin temel olarak yerli ziyaretgiler kaynakh oldugu da dikkat cekmektedir. Asagidaki grafige gore
2014 yihinda %18 olan yabanci festival ziyaretgisi sayisi 2018 yilinda %11’e gerilemistir. Bu tablo
Adana festivallerinin bolgeye gelen ziyaretci sayisini yerli ziyaretgilerin lehine ¢evirdigini net sekilde
gostermektedir.

M Yerli Fest T. M Yabanci FestT.

2014 2015 2016 2017 2018
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2.7.2.2 Ziyaretlerin Donemselligi

Adana turizmiyle ilgili gbze carpan bir diger 6nemli nokta da ziyaretgilerin sayisindaki
doénemselliktir.

il Kultiir ve Turizm Mudurliigi istatistiklerine gére 2012-2017 yillari arasindaki yerli ve yabanci
ziyaretgci sayisi asagidaki grafikte aylara gore gosterilmistir.

B 0ca mSub Mar u Nis ® May Haz uTem B Aju Eyl W Eki Kas Ara
- l II' IIII III| III
IIII (5] [ I Il - I amdl L mmml mEd:
Yerll Yiba ve Yabanc v Yabary Yer Yabano) verli Yaba G
i b1} 04 15 016 1

Adana’nin ziyaret dénemselligi Ulke g¢apindaki i¢ ve dis turizm doénemselligi ile paralellik
gostermemektedir. Tirkiye turizminde, yaz aylarinda okullarin tatil olmasi, is yeri tatil doneminin
baslamasi ve deniz turizmi kaynakl goriilen artis, Adana’da kendisini azalisa birakmaktadir. Haziran-
Temmuz-Agustos aylarinda Adana’nin yil geneline gére daha az ziyaretgi aldigi bu tabloda net sekilde
goze carpmaktadir.

Bu verilerin, Adana’da yaz aylari seyreden yiksek sicaklkla ilgili oldugu séylenebilir. Yumurtalik
ve Karatas bolgesindeki deniz turizmini bir istisna olarak goriirsek, yaz aylarinda bélgedeki yiiksek
sicaklik, deniz turizmi disindaki turizm tirlerindeki faaliyetlerin Nisan-Mayis ve Eylil - Kasim
donemlerine yogunlasmasina neden olmaktadir.

Bu durum Adana turizmi acisindan hem olumlu, hem de olumsuz olarak yorumlanabilir. Ulke
genelinde dislik seyreden sezonda Adana’nin gerek iklimden kaynaklanan sebeplerle, gerekse de
dizenlenen festivaller geregi aktif bir donem gecirmesi bolge turizmi agisindan olumlu bir
durumdur. Olumsuz yorum olarak ise, ulusal turizmin en yogun yasandigi ve harcamalarin en yiiksek
oldugu Haziran-Temmuz-Agustos aylarinda Adana’nin bu pazardan faydalanamamasi gosterilebilir.

2.7.2.3 Konaklama Kapasitesi

Turizm Bakanhgi verilerine gore Adana Agustos 2018 itibari ile toplam 48 tesis, 3644 oda ve
7335 yatak sayisiyla ciddi diizeyde konaklama kapasitesine sahiptir. Asagidaki grafikte tesis verileri
ve bu verilerin yillara gére degisimi gosterilmistir.
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Yukaridaki verilere gore bolgedeki tesis sayisi son 5 yilda %45, toplam yatak kapasitesi ise %58
oraninda artis gostermistir.

Bolgede gergeklestirilen konaklamalarin sayisi ise yine ayni kurumun asagidaki tabloda yer alan
konaklama verilerine gére ayni zaman zarfinda (2012-2017) %101 artig gdstermistir.

YIL YERLI YABANCI TOPLAM
KONAKLAYAN | KONAKLAYAN

2000 241.406 42.151 283.557
2001 217.041 45.324 262.365
2002 284.761 47.917 332.678
2003 432.925 74.172 507.097
2004 279.993 53.885 333.878
2005 360.003 80.350 440.353
2006 384.906 69.377 454.283
2007 368.804 55.649 434.453
2008 390.678 57.584 448.262
2009 365.453 65.458 430.911
2010 419.344 75.347 494.691
2011 431.882 83.561 515.443
2012 429.799 114.266 544.065
2013 547.922 100.678 648.600
2014 627.759 125.706 753.465
2015 705.645 127.723 833.368
2016 804.788 106.218 911.006
2017 970.002 124.303 1.094.305

Bu kapasitenin kullanim orani ise ¢ok yliksek degildir. Asagidaki doluluk indeksi tablosunda
gorlebilecegi lzere, Ekim-Kasim-Aralik gibi festivallerin siklikla gerceklestirildigi aylarda dahi
konaklama kapasitesi kullanim (bdlge genelinde ele alindiginda) indeksi 50’nin altinda
gerceklesmektedir.
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Festival donemlerinde Adana il merkezinin yogun olmasina ragmen kapasite kullanim indeksinin
50’nin altinda olmasinin temel nedeni yukarida bahsedilen mevsimsellik ve konaklama tesislerinin
bolge icindeki dagilimidir. Yaz aylarinda Yumurtalik ve Karatas bolgelerinde tesisler talep gorirken,
festival donemlerinde ise Adana il merkezinin kapasitesi daha yiksek oranda kullaniimaktadir. Bu

dagilim konaklama kapasitesi agisindan saglikli olarak yorumlanabilir.

Konaklama kaynaklarinin kapasite dagilimina bakildiginda ise Adana il merkezinin agirhk tasidigi
gorulmektedir. Asagidaki grafikte de gorilebilecegi gibi Seyhan ve Yiiregir gibi il merkezindeki
ilcelerdeki kapasite, diger ilcelere gore oldukca yliksektir. Bu durumun tek istisnasi ise deniz
turizminin yaygin oldugu Yumurtalik ve Karatas bolgelerinin konaklama kapasite rakamlarinda

gozlemlenmektedir.
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Konaklama tesislerinin tiplerine goz atildiginda ise agirlikh olarak 4 ve 5 yildizh tesisler goze
carpmaktadir. Asagidaki grafikte gosterilen Turizm Bakanhgi verilerine gére 2012 yilinda toplam
tesislerin %50’si 4 ve 5 yildizli tesislerden olusmakta iken, 2017 yilinda bu oran %68’e ulasmis
durumdadir.

| 5 yildizh Otel | 4 yildizh Otel
ildizl Otel | 2 yildizh Otel

i

2012 2013 2014 2015 2016 2017
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2.8 Adana Turizmi Rekabet Analizi
Adana turizmini gicli ve zayif yonleri ile degerlendirip, Adana turizmi agisindan firsat ve tehdit

olusturacak alanlari ortaya koyarak yapilan GZFT calismasinda asagidaki gibi bir tablo ortaya
¢ikmaktadir.

GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

Adana mutfag

iklim nedeniyle uzun sezon

Givenli destinasyon algisi

Festivallerin sehre yonelik yarattigi ilgi

Doga sporlarina uygun noktalar

Bolgedeki dren yerleri ve tarihi alanlar

Turkiye'nin ugurtma sorfiine en yatkin noktalarindan biri olan

Adana’nin turizm destinasyonu olarak taninirliginin ve algisinin
diisik olmasi

Turizmin yiksek sezonunda yasanan agin yiiksek sicakliklar
Kentigi toplu tagimada yetersizlik

il merkezi disinda kimi bélgelere ulagim imkanlarinda yetersizlik
Adana bolgesi ve il merkezinde diizenlenen turlann sayisinin az
olmasi

Haylazh plajinin Adana’da bulunmasi
Adana halkina has kiltirin Tirkiye'de ilgi gormesi

Adana bolgesini gezmek igin yeteri kadar yerel rehber
bulunamamasi

il merkezi disinda konaklama kapasitesinde ve tesislerdeki
yetersizlik

Deniz turizmi noktalarindaki hizmet kalite-fiyat oraninin diigiik
olmasi

FIRSATLAR TEHDITLER

Gastronominin turizmde popiiler bir unsur haline gelmesi
Ekoturizmin tim dinyada artan popilerligi nedeniyle
Cukurova’daki tanimin turistik agidan deger kazanmasi
Turkiye'de ig turizme y6nelis egilimi

Yurtici destinasyonlann yerli turistler arasinda popiilerliginin
artmasi

Adana’nin yogun gég almasi

Cevre iller olan Gaziantep ve Antakya’nin gastronomi alanindaki
rekabet glicinin Adana’nin algisini geride birakma olasiligi
Deniz turizmi bolgelerindeki yapilagmanin yaratacag kirlilik

Ortadogu ve Avrupa pazarlarinda Tirkiye'ye saglik amach
ziyaretlere kargi artan ilgi
Sakirpaga Havalimani'na Qatar’'dan uluslararasi ugug baglantilari

2.8.1 Giiglii Yonler

. Adana mutfagi tiim Turkiye’de son derece iyi bilinen ve kebap kiltiriine damgasini
vurmus gastronomik degerlerle dolu oldugu gibi ayni zamanda mevcut durumda Adana ziyaretinin
en 6nemli nedenlerindendir.

. Adana bélgesinde seyreden yliksek sicakliklar nedeniyle sezonun uzun olmasi 6nemli
bir avantajdir. Turkiye’nin geri kalaninda hava sogukken Adana halen yaz aylarini yasayabilmekte,
kis aylari ise Ulke cografyasinin kalanina goére ¢ok daha iliman gegmektedir. Bu durum, Tirkiye’de
havanin soguk oldugu zamanlarda Adana’y! iyi bir gezi alternatifi haline getirmektedir.

. Adana bolgesinde son donemde bilinen herhangi bir terér tehdidi ya da toplumsal
huzuru bozacak olay olmamasi, bélgenin giivenli bir destinasyon olarak algilanmasini saglamaktadir.
Turkiye genelinde Adana ile ilgili algida yer etmis bir glivenlik endisesi bulunmamaktadir.

77



. Son donemde (ke capinda daha bilinir hale gelen, ilginin giderek (izerinde
yogunlastigi festivaller, Adana’yi llke gindeminde yikseltmeye devam etmektedir. Altin Koza Film
Festivali ve Portakal Cigegi Karnavali gibi uzun ge¢misi olan geleneksel festivallerin yanisira Lezzet
Festivali gibi yenilik¢i ve sesini ¢ok duyuran festivallerin de etkisiyle Adana, llke glindeminde
bilinirligini arttirmaktadir.

. Adana bolgesinde bulunan kimi noktalar doga sporlarina ¢ok uygun olmalari
nedeniyle doga sporu sevenler icin cazibe yaratmaktadir. Yerkopri mesire yeri, Kapikaya kanyonu,
Tasdurmaz, Korkiin kanyonu gibi noktalar doga sporu tutkunlari tarafindan halihazirda ragbet
gordligu gibi yapilacak kimi diizenleme ve gelistirmelerle hem daha yiiksek ilgi cekebilecek, hem de
bilinirligini Gilke disina da tasiyabilecek potansiyele sahiptir.

. Adana il merkezindeki Taskopri ve Bliylk Saat bolgesi gibi alanlar ile bolge genelinde
Anavarza, Belemedik, Kozan gibi 6nemli merkezler biyik tarihi deger tagimakta ve bu noktalarin
ziyareti Adana turizmi agisindan gliclli bir deger arz etmektedir.

. Tlrkiye’nin ugurtma sorfline en yatkin noktalarindan biri olan Haylazli plaji Yumurtahk
yakinlarindadir. Haylazli, gerek riizgar yonu, gerek kiyi 6zellikleri, gerekse de uzun sezon nedeniyle
son donemde poplilerligi giderek artan bu spor acisindan biyik bir gelisme potansiyeli tasimaktadir.

. Geleneksel olarak Tirk edebiyatinda da yer bulmus olan Cukurova kiltirel
degerlerine, Adana bdlgesindeki yasam tarzina, sosyal hayatina, bu edebiyatin yarattigi zeminin
Uzerine, son dénemde Ozellikle TV dizileri sayesinde ve sosyal medyanin da katkilariyla birlikte
giderek artan sekilde, Tirkiye ¢apinda ilginin arttigindan séz edilebilir. Bu durum turizm agisindan
bir cekim noktasi haline gelebilecek potansiyel yaratmaktadir.

2.8.2 Zayif Yonler

. Yumurtalik ve Karatas bolgelerinin gevre illerden ve Adana iginden aldigi bdlgesel
deniz turizmi ziyaretleri haricinde, Adana genel olarak Tiirkiye capinda bir turizm destinasyonu
olarak algilanmamaktadir. Son donemde gastronomi amacli ziyaretler ve festivaller ile bu durum az
da olsa degisme egilimindeyse de Adana’ya gerceklestirilen ziyaretlerin biyilk agirhgi halen is amacgh
olarak gerceklesmektedir.

. Turkiye’de turizm faaliyetlerinin yiksek oldugu, okullarin kapali oldugu Temmuz ve
Agustos aylarinda Adana bodlgesindeki sicakliklarin  ylksek seyri, bu bdlgenin ziyaretini
gliclestirmektedir.

. Adana kent ziyaretlerinde, 6zellikle de bireysel ziyaretler sirasinda il merkezinde bir
noktadan digerine gitmek icin toplu tasima imkanlari yeteri kadar genis bir alana yayilmis degildir.
Bu durum ziyaret oranlarina olumsuz yansima potansiyeli tasimaktadir.
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. Halihazirda Adana bodlgesine ve il merkezine yeteri kadar paket tur organize
edilmemektedir. Gilneydogu bodlgesine dizenlenen turlarda Sakirpasa Havalimani’'na inis
yapilmasina ragmen Adana il merkezine bazen hi¢ ugranmamakta, bazen de aracgtan inilmeden kisa
bir panoramik turla yetinilmektedir.

. Bireysel olarak Adana’yi gezmek isteyen ziyaretgiler icin bolgedeki rehberlik imkanlari
yetersizdir. Adana bolgesindeki rehberlerin énemli bir kismi, Adanalilar icin, Adana’dan disariya
diizenlenen turlara odakli durumda oldugu igin Adana il merkezini gezerken eslik edecek profesyonel
rehber bulmak oldukga gigtdr.

. Her ne kadar Adana il merkezindeki konaklama imkanlari kapasite ve kalite agisindan
tatmin edici durumda olsa da il merkezi disindaki bélgelerde ayni olumlu tablo gérilmemektedir.
Kitle turizmi ¢ekme potansiyeli tasiyan Kozan, Karaisali, Pozanti gibi noktalarda konaklama igin
imkanlar oldukca kisithidir. Buralardaki tesis sayisi, oda ve yatak kapasitesi ile tesislerdeki hizmet
kalitesi kitle turizminin gelisimi icin yeterli dizeyde degildir.

. Yumurtalk ve Karatas boélgesindeki turistik tesisler gerek tesis ve hizmet kalitesi,
gerekse de fiyat dizeyleriyle Akdeniz ve Ege kiyilarindaki alternatifleriyle rekabet edebilecek
dizeyde degildir. Burada sunulan turizm degeri, bolgesel diizeyde karsiligini bulsa da lilke capinda
veya dig turizm 6lgeginde turizm gelisimi igin yeterli degildir.

2.8.3 Firsatlar

. Adana’da oldukga gli¢lii ve gekici bir turizm unsuru olan gastronomi, tim diinyada
oldugu gibi Tirkiye'deki turistik ziyaretler icerisinde de 6nemi giderek artan bir yer tutmaktadir.
Gastronomi turizmi bir deger olarak yilkseldikce Adana’nin da bu egilimden faydalanmasi
beklenmelidir.

. Tum diinyada giderek artan bir diger egilim ise ekoturizmdir. Turkiye’de de 6rnekleri
gorilmeye baslanan ekoturizm acgisindan en 6nemli kaynaklardan biri, degerli tarim noktalari ve
tarim deneyimleridir. Cukurova bélgesinin Tirkiye’nin en blylk tarim alanlarindan biri olmasi ise
ekoturizm agisindan énemli firsatlar barindirmaktadir.

. Gerek son donemde artan doviz kurlarinin yurtdisi seyahatlerinin maliyetlerini
ylkseltmesi, gerekse de deneyim turizminin kazandigi populerlik nedeniyle Tirkiye’deki i¢ turizmde
bir ylkselme egilimi gorilmektedir. Basta kultlir turizmi olmak U{izere gecmiste yurtdis
destinasyonlarini tercih eden kitle, diisen alim giicliyle birlikte i¢c destinasyonlara yonelmektedir.

. Deneyim turizminin giderek artan bir trend olmasi nedeniyle i¢ turizmde yeni turistik
destinasyonlar glindeme tasinmaktadir. Kapadokya, Pamukkale, Nemrut gibi geleneksel kiltir
turizmi noktalarini zaten gezmis olan yerli turistler yeni noktalarin ve 6zellikle de farkli turistik
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deneyimlerin arayisi icerisindedir. Kars, Isparta gibi destinasyonlarin son yillarda biyiik hizda artan
popilerlik kazanmasinin nedeni budur. Bu durum Adana’nin i¢ turizm pazarindan turist cekmesi icin
de olumlu bir zemin yaratmaktadir.

. Turkiye, gerek tilkemizdeki saglik sisteminin modern yapisi ve saglik hizmetlerinin st
diizeyde olmasi, gerekse de yabanci para birimleri karsisinda deger kaybeden Tiirk Lirasinin etkisiyle
Tlrkiye’deki saglik kuruluslarinda maliyet avantaji olusmasi nedeniyle, dis tilkelerden yogun sekilde
saghk amach turist cekmektedir. Adana bolgesindeki saglik turizmi imkanlari da bu agidan oldukga
glclidiur ve basta Ortadogu ve Avrupa pazarlari olmak Uzere yurtdisindan énemli oranda turisti
bolgeye cekme potansiyeline sahiptir.

. Adana Sakirpasa Havalimani’nin uluslararasi baglantilara agilmis olmasi, dis turizmi
besleyecek énemli bir unsurdur. Halihazirda Qatar Airways’in diizenledigi uguslarla Doha gibi dnemli
bir aktarma merkezine bagh olmasi, Adana’nin yurtdisi pazarlardan turist ¢ekmesi igin degerli bir
firsattir.

2.8.4 Tehditler

. Adana turizmindeki en bulylk glglerden biri olan gastronomi turizmi alaninda
Gaziantep, Hatay, Kayseri gibi illerin yarattig rekabet glicii Adana turizm potansiyeli agisindan tehdit
olarak gorilebilir. Gastronomide rekabet glict olan bu sehirlerin tanitim faaliyetleri ile gli¢ kattiklari
imajlari, Adana gastronomik degerlerinden daha 6ne gikarak bolgedeki agirhgi kendine ¢ekme
potansiyeline sahiptir.

. Adana bolgesinden ve cevreillerden yogun ragbet géren deniz turizmi destinasyonlari
olan Yumurtalik ve Karatas’ta, gerek kiyi yapilasma sekilleri, gerekse de deniz temizligi agisindan
turizmi tehdit edecek bir durumdan bahsedilebilir. Bélgenin altyapisi, son dénemde konaklama
kapasitesindeki hizli yikselise gore yetersiz kalabilmekte ve ziyaret¢i akinina ugrayan bdlgede
hizmet kalitesi, kiyi kirliligi ve kalabalik sorunlari artarak cogalmaktadir.

. Basta Suriye olmak lizere son donemde tim Tirkiye gibi Adana’nin da cevre
Ulkelerden aldigi yogun gog, turizme olumsuz yansima potansiyeline sahiptir. Gerek toplumsal
dengelerin etkilenmesi, gerek kosullari olumsuz olan miiltecilerin yarattigi olumsuzluklar, Adana’nin
glivenlik algisini az da olsa negatif yonde degistirmekte ve turizm acisindan soru isareti olusmasina
sebep olmaktadir.
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3. Hedef Pazar Analizi

Adana turizmi igin hedef pazarlar pek ¢ok agidan belirlenebilir. Demografik inceleme, cografi ya
da jeodemografik bélimlendirme yontemleriyle farkh kriterlere gére hedef pazarlar segilebilir. Bu
¢alisma kapsaminda tercih edilen yontem ise tiim potansiyel hedef pazarlarin bu kriterlere gore tek
tek sistematik bir sekilde boélimlendirmesinden ziyade uzman gorislerine ve bdlge incelemesi
bulgularina dayanmaktir.

Hedef pazarlar belirlenirken oncelikle hedef pazarlarin ana gruplari ele alinmistir. Adana’nin
turizmi, ana cografyalara gore degerlendirilerek dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm olarak genel
kapsamda incelenmistir.

Ana Cografi Pazarlar

Adana’nin sahip oldugu turizm kaynaklari, uluslararasi, ulusal ve bolgesel o6lgekte farkhilk
gosteren degerlere sahiptir ve bu kaynaklardan her bir 6lgek igin farkli sekillerde faydalanilabilir.

Adana turizmini ele alirken, turizm 6lgegi goz 6niinde bulundurularak dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm icin farkli yaklasimlarda bulunulmasi bolge turizminin verimliligi ve hedef odaklilig
acisindan elzemdir.

Ornegin Adana’nin bazi bélgeleri ve bu bélgelerdeki kimi turizm tiirleri bdlgesel ve/veya i¢
turizmde One gikarken, dis turizmde ayni 6nem derecesinde olmayabilir. Ayni sekilde dis turizm igin
yliksek potansiyel tasiyan kimi turizm kaynaklari ve turizm degerleri, i¢ turizm veya bolgesel
turizmde ayni 6ncelik diizeyinde ele alinmayabilir.

Bu noktadan hareketle Adana turizmi bu Ug farkh 6lcekte degerlendirilmis ve her birinin hem
kendi i¢ dinamikleri, hem de birbirleriyle iliskileri bu bélimde bitlinsel olarak ele alinmistir.

Adana turizmini dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm dlgeklerinde degerlendirmek ve bunlarin
aralarindaki 6nceliklendirme iliskisini ifade etmek icin BCG matrisi yontemi tercih edilmistir.
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* Dig Turizm * i¢Turizm

Pazar Buyumesi

* Bolgesel Turizm

o il

Mevcut Basari

Yukaridaki sekilde de goriilebilecegi gibi;

. Bolgesel turizm en genel anlamda Adana bdlgesi igin bir ‘Cash Cow’ 0Ozelligi
gostermektedir. Mevcut durumda Adana turizm degerlerinin kimileri bolgesel 6lcekte biylk deger
gormektedir ve turizm basarisi elde etmis durumdadir.

Bunlara 6rnek olarak Yumurtalik ve Karatas bolgesindeki deniz turizmi verilebilir. Agirlikli olarak
cevre illerde yasayanlarin yaz aylarinda ragbet ettigi Yumurtalik ve Karatas boélgeleri yiiksek doluluk
oranlari ve gordugl yiksek talep nedeniyle basarili bir turizm 6rnegi olarak addedilmelidir. Ancak
ayni basari ulusal 6lcekte gérilmemekte, bu bolgeler Akdeniz ve Ege kiyilarindaki diger deniz turizmi
noktalari ile rekabet edememektedir.

° Adana bolgesi, i¢c turizm anlaminda ise bir ‘Star’ olma potansiyeline sahiptir ve bazi
acilardan da zaten bu noktaya erismis durumdadir.

Adana‘nin gastronomi degerleri ve gastronomi turizminin artarak blylime egiliminde olmasi,
gastronomi turizmini, Adana’nin i¢ turizmde ‘Star’ konumunda olmasi saglamaktadir. Festivaller ile
ulusal Olcekte Adana’ya yaratilan ilgi ve cekilen ziyaretgi trafigi ile 6zellikle Adana merkezinin kongre
turizmi basta olmak Uzere is amach olarak tiim Tirkiye’den ziyareti cekmesi yine bu gorisi
desteklemektedir.

° Dis turizmi ise Adana icin bir ‘Question Mark’ olarak gérmek dogru olacaktir. Dis
turizm, yliksek pazar bliylime potansiyeline sahiptir ancak henliz Adana bdlgesinde mevcut bir dis
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turizm basarisindan soz edilmesi gictir. Bu durum dis turizmin Adana’da ‘Question Mark’
konumunda olmasi icin yeterli bulgudur.

° Tim bu degerlendirmelerin istisnai durumlari mutlaka bulunmaktadir. Kimi turizm
tipleri ‘Cash Cow’ , ‘ Question Mark’, ‘Star’ veya ‘Dog’ kategorilerinin birden fazlasina girecek
sekilde rahatlikla degerlendirilebilir.

Ornegin kiltiir turizmi anlaminda i¢ pazarda Adana’nin algisinin istenen diizeyde olmayisi
nedeniyle i¢ turizmi ‘Dog’ olarak gormek mimkiinken, dis turizmin saglik turizmi alanindaki basarilari
ise ‘Star’ 6zelligi gosterebilmektedir.

Bu boliimdeki BCG matrisi analizinde ise basite indirgeyici bir yaklasim izlenmis ve dis turizm, ic
turizm ve bolgesel turizm genel hatlariyla ele alinarak yalnizca agirlikh olarak hangi kategoride yer
aldiklarina gore matrise yerlestirilmistir.

Adana’daki turizmin bolgesel olgekleri agisindan degerlendirmesini, BCG matrisi teknigiyle
gerceklestirdigimizde ve en genel kapsamda ele aldigimizda asagidaki sonuglara varmak
mumkindir;

. Her ‘Cash Cow’ isinde oldugu gibi, Adana’daki bolgesel turizme de firsatgi bir bakis
acisiyla yaklagilabilir.

Yumurtalik ve Karatas bolgelerindeki deniz turizmi orneginden devam edilecek olursa, bu
bolgedeki deniz turizmini ulusal 6lgekte basariya ulastirmak icin caba harcamak yerine bdlgesel
basari diizeyini korumak ve ileriye gotlirmek; kapasite, hizmet kalitesi ve fiyat dengesini bu yénde
optimize etmek igin calismak daha gergekgi bir bakis agisi olarak goérilmektedir.

° ic turizmde ise Adana bélgesinde énemli firsatlar gbze carpmaktadir. Bu anlamda her
‘Star’ is kategorisinde oldugu gibi i¢ turizmde de pazardaki hizli biylime ve mevcut turizm basarisi
birlikte degerlendirilerek, Adana turizminin i¢ turizm olgcegindeki vizyonu bu bakis acisiyla
olusturulabilir.

Deneyim turizminin tiim diinyada oldugu gibi Turkiye’de de 6ne ¢ikmasi, gastronomi turizminin
ylkselen bir trend haline gelmesi, sosyal medyanin etkisiyle yerli destinasyonlarin birbiri ardina
parlamasi, festivallerin Adana’ya olan ilgiyi Gst noktalara tasimasinin yarattigi etki hep bir arada
distnuldigiinde, Adana’nin i¢ turizmde gergeklestirebilecekleri agisindan gelebilecegi noktanin,
mevcut durumun ¢ok daha lzerinde bir noktada olacagi 6n gorilebilir.

Adana’nin i¢ turizm planlamasi ve stratejisinin BCG matrisindeki ‘Star’ pozisyonuna gore
yapilmasinda fayda gorilmektedir.

° Adana dis turizminin ‘Question Mark’ konumu ise BCG matrisi analizinin prensipleri
geregi iki yonll bir gelecek olasiligini isaret etmektedir. Bliyliyen bir pazarda, heniiz gereken basari
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yakalanmamis oldugu icin izlenecek strateji ve turizm politikalari sonucu dis turizm basariya ulasarak
bir ‘Star’ haline gelebilecegi gibi, bu basari yakalanmadigi taktirde ‘Dog’ konumuna da diisebilir.

Adana turizminin i¢ turizm, dis turizm ve bdélgesel turizm olarak ele alinmasindaki bu yaklasim,
diger turizm tirlerinin dnceliklendiriimesinde de bir ydontem olarak ele alinmis ve sonraki adimlarda
Onerilen stratejilere zemin teskil etmesi amaciyla kullanilmistir. Bolim 3.3.’de detaylandirilan turizm
drinleri, destinasyon modelleri ve 6ne ¢ikarilmasi 6nerilen turizm unsurlari ile bélgelerin bu bakis
acisiyla degerlendirilmesi gerekmektedir.

i¢c turizmde belirli basari géstermis bazi turizm unsurlarinin dis pazarlara acilabilmesi icin tanitim
faaliyetlerine agirlik verilmesi, Adana dis turizminin ‘Question Mark’tan ‘Star’ konumuna gecmesinin
yolunu agacaktir. Bu konumdaki turizm unsurlarina en iyi érnek ise Adana gastronomisinin dis
pazarlardaki tanitimi olacaktir.

Dis turizm stratejisi ise uzun vadede dogru adimlar atilarak planlanmali ve bazi ‘niche’ turizm
unsurlarinin, i¢ turizm veya bolgesel turizmde yliksek ilgi gormese bile dis turizmde dnemli deger
bulabilecegi gbz 6niinde bulundurulmahdir. Buna 6rnek olarak Haylazli bolgesindeki ugurtma sorfi
potansiyeli gosterilebilir.

Dis Turizm igin Baglica Hedef Pazarlar

Dis turizmde Adana vizyonunun gizilebilmesi adina potansiyel dis pazarlarin her birinin Adana
turizm kaynaklarina gore degerlendirilmesi ve firsat analizi yapilmasi gerekmektedir. Bu ¢alisma
kapsaminda her bir lke icin dis turizm pazarlarn tek tek analiz edilmemisse de, Adana turistik
degerlerine uygunlugu agisindan turizm tiri-destinasyon kombinasyonlari asagidaki tablodaki gibi
Ozetlenebilir:

Turizm Tirii Destinasyon/Cazibe Merkezi Hedef Dis Pazar

Kaltir Turizmi Adana il merkezi, Kozan, Almanya, ingiltere,
Anavarza, Varda Kopriisi, Sirkeli iskandinavya, italya, ispanya,
Hoylgu, Magarsus, Belemedik Japonya, Gliney Kore, Cin

Gastronomi Turizmi Adana il merkezi, Kozan, Ortadogu, Kuzey Afrika, Tim
Yumurtalik Avrupa

Doga Turizmi Kapikaya Kanyonu, Deveciusagi Tum Avrupa, Japonya, Cin,
Lagiinii, Akyatan Kus Cenneti Glney Kore

Ekstrem Sporlar Haylazl Plaji, Hopka Dag, TUm Avrupa, Japonya, Cin,
Tasdurmaz, Aladag, Kapikaya Gliney Kore
Kanyonu

Saglk Turizmi Adana il merkezi Ortadogu, Kuzey Afrika
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Adana’nin kultlr turizmi degerleri belli baslh Avrupa (lkelerinde deger bulacaktir. Kiltir
turizmine ilgi diizeyi yiiksek olan Almanya, ingiltere, iskandinav iilkeleri gibi gérece biyiik Avrupa
pazarlarinin yani sira, Giiney Avrupa’da italya, ispanya gibi tilkelerden de Adana kiiltiir turizmi cazibe
merkezlerine ziyaretgi gelme potansiyeli yiksektir. Ayni zamanda Japonya, Gliney Kore ve Cin
pazarlarindan da kiltur turizmi ilgisi beklenmelidir.

Gastronomi turizminde ise dig pazarlarda 6zellikle mutfak kiltirleri agisindan Glkemize yakin dig
pazarlara odaklaniimalidir. En biiyiik potansiyelin iran ve Kérfez iilkeleri ile Kuzey Afrika’daki Arap
Ulkeleri basta olmak Uzere Ortadogu pazarlarindan olacagi soylenebilir. Bunun disinda tim
Avrupa’dan gastronomi meraklilari i¢cin Adana ©6nemli gastronomi turizmi degerleri
barindirmaktadir.

Doga sporlari ve dogayla i¢ ice yapilan aktiviteler Avrupa genelinde gegerliligi olan turizm
trendleridir. Bundan dolayi Kapikaya Kanyonu, Deveciusagl Lagilini, Akyatan Kus Cenneti basta
olmak lzere doga turizmi acisindan yiiksek potansiyel tasiyan degerler Avrupa pazarlari ile birlikte
Japonya, Cin ve Gliney Kore pazarlarinda konumlandirilabilirler.

Haylazli plajindaki ucurtma sorfli, Hopka Dagi’'ndaki yamac paraslitii ve Tasdurmaz, Aladag,
Kapikaya Kanyonu gibi noktalardaki dagcilik firsatlari ile Tasdurmaz mevkini merkez alan Hacikiri-
Belemedik hattindaki offroad ve dag bisikleti imkani gibi turizm firsatlari bu sporlarin meraklilarinin
bulundugu tim pazarlarda ilgi gorecektir.

Saglik turizmi alaninda ise gerek cografi yakinlik, gerekse de yliksek kaliteli ve uygun maliyetli
medikal hizmetlere olan talebin yiksek olmasi nedeniyle Ortadogu Ulkeleri hem mevcutta, hem de
gelecekte Adana icin en 6nemli pazarlardir.

i¢ Turizm ve Boélgesel Turizm igin Baslica Hedef Pazarlar

Adana’nin turizm potansiyeli agirlikli olarak gastronomi turizmi, kiltir turizmi, festival turizmi,
kongre turizmi gibi turizm tirlerinden gelmektedir.

Deniz turizminde Adana’nin turistik degerleri bolgesel turizme daha fazla hitap eden degerler
olup, ulke capinda Ege ve Akdeniz’deki rakip destinasyonlara gore kapasite, fiyat ve tesis yeterliligi
olarak rekabet giicii daha disik kalmaktadir.

Bu sebeplerden i¢ turizm pazarinda Adana’nin hedef kitlesi daha ¢ok blyiik sehirlerde ikamet
eden, orta ve Ust sosyo-ekonomik statiide (SES A ve B), deneyim turizmi trendlerini takip eden,
gencten yasliya genis bir yas grubundan kisiler olmalidir.

Bolgesel turizm pazari hedeflemesi ise dogal olarak cografi olarak belirlenmelidir. Cevre il ve
ilcelerde ikamet eden ve il disina tatil, eglence ve kesif amach seyahat eden, orta ve (st sosyo-
ekonomik statlide (SES A, B ve C) kisiler bolgesel turizmin ana hedef kitlesi olmalidir.
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4. Adana Turizm Firsatlar: Analizi

Bolim 2’de bu calisma kapsaminda edinilen kesif bulgulari, basvurulan uzman gorusleri,
Cukurova Kalkinma Ajansi basta olmak lizere bdlge paydaslariyla yapilan degerlendirmeler ve sektor
verilerinin analizleriyle Adana turizminin mevcut durumu kayit altina alinmistir. Bu bolimde ise
Bolim 2’de elde edilen sonuglardan faydalanarak Adana turizmine bir yaklasim 6nerilmektedir.

Bu yaklasimin somut ¢iktisi ise potansiyel hedef pazarlar igin 6nerilen turizm Grlinleri ve bu
Urdnlere ait bir modeldir. Hedef pazarlar en genis cografi dlceklerde farkli sekillerde ele alinmis ve
dis turizm, i¢ turizm ve bélgesel turizmin her biri igin ayri birer model ortaya konmustur.

Bahsedilen turizm Griin modelleri olusturulurken bdélgedeki her bir merkez ve merkezlerdeki
potansiyel turizm unsurlari 6zelinde asagidaki noktalar gz 6niine alinmistir;

Mevcut turizm kaynaklari,
Hedeflenebilecek turizm pazarlari,
One cikan veya 6ne cikarilmasi énerilen turizm tirleri,

o O O O

Geligtirilebilecek veya en bastan Uretilmesi Onerilen turizm Urinlerinin
yaratmasi beklenen turizm degeri,
o Bu turizm tirlerinin hayata gegirilmesindeki zorluk duzeyi.

Bolim 4.1, 4.2 ve devaminda hedef pazarlar en genis 6lcekte ele alinmis ve bu 6lgeklerin her
birinin 6ne ¢ikarilmasi uygun bulunan turizm tirleri tespit edilmistir. Bu turizm tlrlerinde hangi
drdnlerin konumlandirilacagi ise her sehir igin detaylandiriimistir.

Adana boélgesindeki turizm kaynaklarinin yarattigi turizm firsatlari ile sektér trendleri esas
alinarak bolgenin her noktasini detayli kapsayacak sekilde bir firsat analizi yapilmis, hangi bolgelerde
hangi turizm tlrlerinde gelistirme yapilmasinin 6nerildigi, bu iki faktor eslestirilerek ifade edilmistir.

Daha sonra ise bu eslestirmeler sonucunda Adana bodlgesinde farkli pazarlar igin
konumlandiriimasi 6énerilen turistik Grlnler tanimlanmis ve bu Urilinler dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm 6lceklerinde haritalandiriimistir.

Onerilen turistik Griin konumlandirilmasi esas alinarak Adana turizmi icin Griin modelleri
onerilmistir. Dis turizm, i¢ turizm ve bdélgesel turizm olgeklerinin her biri igin ayri birer turistik Grin
modeli bu bélimde yer almaktadir.

Uriin Konumlandirmasi

Boliim 2.6’da Adana boélgesinde turizm destinasyonu olabilecek alt bolgelerin her biri detayl
sekilde incelenirken, bu alt bolgelerdeki olasi turizm tirlerinin mevcut durumlari da incelenmis ve
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harf kodlariyla skorlanarak her bir alt bolge icin dis turizm, ic turizm ve bolgesel turizmdeki mevcut
durumu gosteren bir 6zet tablo ¢ikarilmistir.

Bolim 4.1, 4.2 ve devaminda ise bu bilginin Gizerine her bir alt bolgenin olasi turizm tirlerindeki
potansiyeli eklenmis ve alt bolge bazinda dis turizm, i¢ turizm ve boélgesel pazarlari hedef alan turizm
tlrt potansiyeli skorlari olusturulmustur.

Adana’nin her alt bolgesi icin hedef pazarlardaki mevcut durum ve potansiyelin her bir turizm
tlrd icin tek tek belirlenmesinin ardindan ise bu alt bolgeler igin turistik Grinlerin pazarda nasil
konumlandirilacaginin ana hatlarinin gizilmesi gerekmektedir. Daha sonra kapsamli bir pazarlama
planina girdi saglamasi amaciyla yapilan bu konumlandirma, bu ¢alismanin kapsaminda yalnizca
onceliklendirme olarak ele alinmistir. Sonraki asamalarda ise pazarlama plani, bu 6nceliklendirme
baz alinarak yapilarak her bir alt bolge ve turizm tiir igin ayri ayri veya Adana bdlgesi icin timlesik
bir pazarlama karmasi (Uriin, fiyat, yer ve tutundurma ) olusturulabilir.

Bahsedilen bu dnceliklendirmeyi yapabilmek icin bu ¢alismada tercih edilmis olan yontem iki
parametre kullanmaktadir;

Her bir hedef pazar (dis turizm, i¢ turizm ve boélgesel turizm pazarlari) igin;

. OlasI turizm turinin yarattigi o alt bolge igin yarattigi turizm firsati,
° O firsati hayata gecirmekteki kolaylik

Bolim 2.6'da elde edilen skorlardan her bir alt bolgedeki olasi turizm tirlerinin mevcut
durumlari ve hedef pazar analizi skorlardan ise bu turizm tirlerinin potansiyelleri konusunda elde
veri mevcuttur. Potansiyel durumla mevcut durum arasindaki farktan, o alt bélgedeki olasi turizm
trlerinin her birinin yarattigi turizm firsati gorilebilmektedir.

Her bir alt bolge icin ortaya ¢ikan turizm tirleri firsatlarini dnceliklendirebilmek i¢in bir ydontem
ortaya konmaktadir. Bu yonteme goére olasi turizm tirlerinin bolgelerde hayata gegirilebilme
kolayliklari puanlanmis ve birer tablo olusturulmustur.

Her bir alt bolge igin tespit edilen firsatlar ile bu firsatlarin uygulanmasinda tespit edilen kolaylik
dizeylerinde gercgeklestirilebiliyor olmasi ele alinarak her bir alt bélge icin ve Adana bolgesinin geneli
acisindan bir 6ncelikli turistik tGrin tablosu ortaya ¢ikarilmaktadir.

D1s, i¢, Bélgesel Turizm Analizi

Adana bolgesi turizm potansiyeli acisindan oldukc¢a zengin bir cografya olmasina karsin bu
potansiyel il merkezi ve ilcelerin her biri icin farkliliklar gostermekte, her bir alt bolgenin fiziki ve
beseri kaynaklari agisindan farkli turizm firsatlarina isaret etmektedir.

Kimi alt bolgeler tarihi alanlari ve kentsel degerleriyle kiltlr turizmi icin firsatlar ortaya
koyarken, kimileri dogal glizellikleri geregi doga turizmi veya ekstrem sporlar anlaminda daha byik
potansiyel tasiyabilmektedir.
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Ayni zamanda alt bolgelerdeki turizm firsatlari hedef pazarlara gore de farkhliklar
gostermektedir. Ornegin bir ilgedeki kiiltlir turizmi dis turizm pazarlari igin oldukca yiiksek potansiyel
tasirken ayni turist bolgesel turizm 6lceginde gérememesi miimkiindir. Benzer sekilde bir ilgenin
cevre il ve ilcelerden c¢ok ragbet goren bir mesire yeri, dis turizm pazarinda ayni etkiye sahip
olmayabilir.

Bu agidan bu bolimde her bir alt bolgenin olasi turizm tirlerine ve dig turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm olgeginde olmak Uzere hedef pazarlar ne gibi firsatlara sahip olduguna goz
atilmaktadir.

Adana il merkezi ve ilgelerinin her biri i¢in bu degerlendirmeler asagida verilmis, her bir
degerlendirmeyle beraber Bolim 2.6, Bolim 4.1, 4.2 ve devaminda kullanilan harf skoru sistemi
devam ettirilerek firsatlar Ek:2 de agiklandigi sekilde skorlanmustir.

Uygulama Kolaylig1 Degerlendirmesi

Adana boélgesi turizmi agisindan firsat yaratan noktalar Bolim 4.1, 4.2 ve devaminda alt bolge
bazinda, her turizm tirline gore tek tek tespit edilerek skorlanmistir.

Bu firsatlar arasindan hangilerinin onceliklendirilerek Adana turizm modelinin icerisinde yer
alacagini tespit etmek icin bir diger gereklilik de bu firsatin hayata gecirilmesindeki kolaylk / zorluk
faktorini hesaba katmaktir.

Bu bolimde turizm firsatlarinin hayata gecirilmesi icin kullanilan yéntem, her bir firsatin
uygulama kolayhgi agisindan skorlanmasi seklindedir. Her bir alt boélgede, her bir turizm tiirlinin
yarattigi firsat skorlanmis ve Ek:3 deki skorlama sistemi kullaniimistir.

Onceliklendirme

Bolim 4.1, 4.2 ve devaminda Adana boélgesi turizmindeki firsatlar her bir alt bolge igin
belirlenmis, bu firsatlarin uygulamasinda karsilasilabilecek zorluklar degerlendirilerek bu firsatlara
birer uygulama kolaylik skoru atanmistir.

Adana bolgesinde hangi noktada hangi turizm tiriniin onceliklendirilmesi gerektigini dogru
sekilde tespit etmek igin gerekli son agsama ise her bir firsatin degeri ile uygulama kolayhgini dikkate
alarak yapilacak bir degerlendirmedir.

Bunun icin kullanilan yontem Ek:4’de sunulan denkleme dayanmaktadir.
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4.1. Adana il Merkezi Firsat Analizi

4.1.1. Adana il Merkezi i¢in D1 Turizm

Bu calismanin bulgularina gére Adana’da dis turizm igin potansiyel olusturan pek ¢ok turizm
tlrt mevcutsa da bunlarin iginden yalnizca saglik turizmi ve kongre turizmi halihazirda géze ¢arpan
bir deger yaratabilmektedir. Bunun haricinde ekstrem sporlar ve festival turizmi de yine belli 6l¢lide
ilgi gbrse dahi Adana il merkezinin gergek potansiyelinin altindadir.

Adana’da JCI (Joint Commission International) akreditasyonuna sahip olan, Acilbadem Adana
Hastanesi, Ozel Medline Hastanesi ve Cukurova Universitesi Tip Fakiiltesi Merkez Laboratuvari gibi
bircok saglik merkezi bulunmaktadir. Bu kurumlar Adana’ya halihazirda saglik turizmi amagh
ziyaretgci ¢ekiyorsa da, yapilacak aktif tanitim ve pazarlama galismalariyla bu trafigin ¢ok daha Ust
dizeylere ulastirilabilecegi sdylenebilir.

Ayni sekilde kongre turizmi igin de Adana iki sebepten dolayl yliksek potansiyele sahiptir.
Bunlarin birincisi kongre turizmi icin gerekli tesislerin mevcudiyetidir. Adana il Kiiltiir ve Turizm
Muadurliga verilerine gore Adana’da 150 ve Uzeri kisiye hizmet verme kapasitesine sahip 30 adet
toplanti salonu vardir ve bu salonlarin toplam kapasitesi 17.170 kisidir. ikinci sebep ise Adana’nin
Ortadogu’ya yakin konumudur. Ortadogu Ulkeleri Adana igin dogal bir kongre turizmi pazari olarak
rahatlikla diigsindlebilir.

4.1.2 Adana il Merkezi i¢in i¢ Turizm

Adana’da i¢ turizm icin potansiyel olusturan pek ¢ok turistik unsur mevcuttur. Tirkiye'nin farkl
bolgelerinden Adana’ya gelen kisilerin dnemli bir bélimi is seyahatleri, kongre turizmi amacli ve
festivaller dahilinde boélgeyi ziyaret ediyor olsa da gastronomi turizmi ve kiltlr turizmi de bu
ziyaretlerin 6nemli nedenlerindendir.

is seyahatleri ve kongre amach ziyaretler biiyiik dlciide kendi sektérel dinamikleri icerisinde
seyretmektedir. il merkezinde yer alan 150 ve Uzeri kapasiteye sahip 30 adet toplanti salonu olan
tesis kongre turizminin bu basarisindaki en 6nemli nedendir.

Adana, geleneksel olarak basarili ve Unli festivalleriyle bilinen bir sehirdir. Altin Koza, Lezzet
Festivali ve Portakal Cicegi Karnavali basta olmak lizere Adana’da diizenlenen pek cok festival lilke
capinda oldukca yiiksek ilgi cekmektedir. Bu festivallerin sayisinin arttirilmasi veya kapsamlarinin
genisletilerek farkl turizm pazarlarina hitap etmelerinin saglanmasi énerilebilir.

Gastronomi turizmi ise Adana’nin i¢ turizmdeki baslica itici glictidir. Adana kebabi tiim tlkede
bilinen ve kebap dendiginde akla gelen ilk lezzettir. Bunun yani sira salgam suyu, sirdan, ciger gibi
lezzetler de Adana ile 6zdeslesmistir ve tim Turkiye’den Adana’ya bu lezzetler igin ziyaretciler
gelmektedir.

Gastronomi turizmi mevcut konumunda oldukc¢a glicli bir turizm unsuru olsa da Adana il
merkezi ve ilcelerinde gerceklestirilecek bazi iyilestirmeler ve gelistirmeler ile ziyaretci tecriibesinin
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daha Ust dizeye ulasabilecegi ve Adana gastronomisinin mevcut kendi sinirini asarak i¢ ve dis
turizmdeki alternatifleriyle rekabetci gliclini arttiracagi dislintlmektedir.

Gastronomi turizmi, ayrica Adana il merkezi ve ilgelerindeki diger turizm unsurlarinin tanitimi
icin strlkleyici gorev gorebilir. Detaylarina Bolim 4.2 ve Bolim 4.3’te girilecek olan Adana bolgesi
turizm modelinde Adana’ya olan gastronomi turizmi ilgisi ana eksen alinmis ve diger turizm tirleri
ile turistik acidan deger tasiyan diger noktalar gastronomi turizmi sayesinde gelistirilmek tzere bir
plan énerilmistir.

Bunun disinda Adana il merkezinde yer alan Sabanci Merkez Cami, Ulu Cami ve Yag Cami gibi
kimi noktalar inang turizmi agisindan deger tasimaktadir. Bu noktalarin i¢ turizmde 6n plana
¢ikarilmasi ve gerek ana ziyaret unsuru, gerekse de tamamlayici turistik unsurlar olarak kullanimi
bolge turizmine faydal olacaktir.

Son olarak ekstrem sporlar icin de 6zellikle Seyhan Baraj Goll pek ¢ok firsat sunmaktadir. Burasi
yelkencilikten offshore tekne yarislarina pek ¢ok su sporu icin uygun bir firsat sunmaktadir. Bu
sporlarla ilgili diizenlenecek etkinliklerde Adana’nin 6n planda yer almasi bélge turizmi agisindan
olumlu olacaktir.

4.1.3 Adana il Merkezi i¢in Bélgesel Turizm

Adana il merkezi gerek ilgeler, gerekse de ¢evre iller arasinda turistik anlamda oldukga ragbet
goren bir noktadir. Dizenlenen basaril festivaller, kentin 6nemli mesleki ve sektoérel kongrelere
evsahiplik yapiyor olusu ve tabi ki Adana il merkezinin ticari ve idari 6nemi bu durumu olumlu
etkileyen 6nemli faktorlerdir.

Bunun yanisira Adana il merkezindeki Taskopri, Kazancilar Carsisi gibi noktalar da bdlgesel
Olcekte degerli ve bliylik oranda ziyaretci ceken noktalardir. Ayni sekilde basta Sabanci Merkez Cami
olmak lizere Adana il merkezindeki inan¢ turizmi acisindan degerli noktalar da cevre illerden
gelenlerin ziyaret etmekten keyif aldig1 cazibe merkezleridir.

Gastronomi turizmi de Adana’ya c¢evre illerden ziyaretgi gelmesini tetikleyen 6nemli
faktorlerden biridir. Adana Lezzet Festivali gibi etkinlikler kapsaminda ya da miinferit olarak Adana’yi
ziyaret eden kisilerin 6nemli motivasyon kaynaklarindan biri de Adana lezzetlerini tatmaktir.

Ekstrem sporlar tarafinda ise Seyhan Baraj Goli’nin yarattigi firsatlar bolgesel oOlgekte
degerlendirilebilecekken bu konuda bdlgesel bir talep maalesef ki olusmus degildir. Su sporlari
konusunda yapilacak faaliyet ve tanitim calismalarinin bélgesel ekstrem sporlar turizmi icin olumlu
olacagi da soylenebilir.

Adana il merkezi cevre illerden ve kendi ilcelerinden saglk amacli ziyaretciler de cekmektedir.
Ancak bu calisma kapsaminda saglik turizmi agirlikli olarak dis turizm pazari ekseninde incelendigi
ve bolgesel ziyaretcilerin verilerinin toplanmasindaki giclikler pazarlama planlarinin sonraki
asamalarinda sikinti yaratabilecegi icin saglik turizmi bolgesel olgekte dikkate alinmamustir.
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4.1.4. Adana il Merkezi Analizi

Adana bdlgesi turizm potansiyeli acisindan oldukc¢a zengin bir cografya olmasina karsin bu
potansiyel il merkezi ve ilgelerin her biri icin farklhihklar goéstermekte, her bir alt bolgenin fiziki ve
beseri kaynaklari agisindan farkli turizm firsatlarina isaret etmektedir.

Kimi alt bolgeler tarihi alanlari ve kentsel degerleriyle kiltlr turizmi igin firsatlar ortaya
koyarken, kimileri dogal glizellikleri geregi doga turizmi veya ekstrem sporlar anlaminda daha biyik
potansiyel tasiyabilmektedir.

Ayni zamanda alt bolgelerdeki turizm firsatlari hedef pazarlara gore de farklihklar
gostermektedir. Ornegin bir ilgedeki kiiltiir turizmi dis turizm pazarlari igin oldukga yiiksek potansiyel
tasirken ayni turist bolgesel turizm 6lceginde gérememesi miimkiindir. Benzer sekilde bir ilgenin
cevre il ve ilcelerden c¢ok ragbet goren bir mesire yeri, dis turizm pazarinda ayni etkiye sahip
olmayabilir.

Bu agidan bu bolimde her bir alt bolgenin olasi turizm tirlerine ve dig turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm olceginde olmak Uzere hedef pazarlar ne gibi firsatlara sahip olduguna goéz
atilmaktadir.

Adana il Merkezi
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM |FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kdltir Turizmi CD 1 AC 2 AB 1
Gastronomi Turizmi BD 2 AB 1 AB 1
Festival Turizmi BC 1 AB 1 AB 1
inang Turizmi cD 1 BC 1 BB 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saglik Turizmi AC 2 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi BC 1 AB 1 AB 1
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar AC 2 BC 1 BD 2

Kaltdr turizmi agisindan Adana il merkezi 6zellikle i¢c pazarda 6nemli bir firsat barindirmaktadir.
Dis turizm ve bolgesel turizm pazarlarinda da bir miktar firsattan bahsedilebilse de Adana il merkezi
esas ilgiyi Turkiye capindaki kiiltir turistlerinden gérecektir.

Adana il merkezinde turizmin ana itici unsurlarindan olan gastronomi turizmi, dis turizm
pazarlarina acildigl taktirde onemli firsat yaratma potansiyeline sahiptir. Yine ic turizm pazari ile
cevre il ve ilgelerde de gastronomi turizmini bir asama ileri gotirerek Adana lezzetlerinden turizm
anlaminda daha fazla faydalanmak mimkindir.

Adana il merkezinin cazibe yaratan onemli bir diger etkeni olan festivaller ise i¢ turizm ve
bolgesel turizmdeki basarisini, eger dogru tanitim faaliyetleri yapilirsa yurtdisi pazarlarda da
gOsterecektir.
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Basta Ortadogu’'nun en biyik camisi olan Sabanci Merkez Cami olmak lizere Adana il
merkezinde bulunan inang turizmi cazibe merkezleri, gerek i¢ turizmde, gerekse de dis turizm
pazarlarinda kiiglik de olsa bir turizm firsati yaratmaktadir. Bu noktalarin yurti¢i ve yurtdisi
tanitimlari bu firsatlarin degerlendirilmesi igin elzemdir.

Adana’nin halihazirda, yurtdisindan saglik turizmi anlaminda ciddi oranda turist c¢ektigi
bilinmektedir. Ancak bu konuda potansiyelin daha yiiksek oldugundan so6z edilebilir, dolayisiyla bu
turizm tlrtnde bir dis pazar firsati oldugundan bahsedilebilir.

Tim Adana il merkezi genelinde kongre turizmi ise mevcut basarili durumu daha da ileri
gotirilerek, daha fazla turistin gerek dis, gerek i¢, gerekse de bolgesel pazarlardan Adana il
merkezine ¢ekilmesi saglanabilir.

Seyhan Baraj GOll4, su sporlari acisindan firsatlar barindiran bir noktadir. Bu alanda
dizenlenecek faaliyetler, yapilacak tanitimlar ve altyapi calismalari bu alanda bdlgeye daha fazla
turist cekme firsati yaratacaktir.

4.1.5. Adana il Merkezi Turizm Uygulama Kolayhgi

Adana boélgesi turizmi agisindan firsat yaratan noktalar Bolim 3.6’da alt bolge bazinda, her
turizm tlrline gore tek tek tespit edilerek skorlanmistir.

Bu firsatlar arasindan hangilerinin onceliklendirilerek Adana turizm modelinin igerisinde yer
alacagini tespit etmek icin bir diger gereklilik de bu firsatin hayata gecirilmesindeki kolayhk / zorluk
faktorand hesaba katmaktir.

Adana il Merkezi
DIS TURIZM i¢ TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltir Turizmi CD 2 AC 2 AB 2
Gastronomi Turizmi BD 2 AB AB
Festival Turizmi BC 2 AB AB
inang Turizmi CcD 2 BC BB
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saglik Turizmi AC 2 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi BC AB AB
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar AC 1 BC 1 BD 1

Adana il merkezinde gastronomi, saghk ve kongre turizmi halihazirda oldukg¢a gelismis
durumdadir. Bu turizm tirleri agirhkli olarak Tiirkiye capinda gerceklesmekle beraber, 6zellikle saglik
turizmi yurtdisindan ziyaretci cekmektedir. Bu Ug¢ turizm tari icin Adana il merkezi acisindan
yapilmasi gerekenler agirlikli olarak ilgili hedef pazarlarda tanitim faaliyetleri olup kiictik bir takim
altyapi iyilestirme gerekliliklerinden de s6z edilebilir. Saghk turizmi Tirkiye i¢ pazari icin bir hedef
olarak koyulmadigi icin uygulama kolayhgi skorlanmamistir.
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Adana il merkezinde diizenlenen festivallerin turizme olumlu yansimasinin etkisini genisletmek
icin bu faaliyetlerin tanitimi daha giigli sekilde yapilabilir. Her ne kadar festivaller igin altyapi ve
planlamada iyilestirme ve gelistirmeler yapilabilirse de bunlarin uygulamasindaki glglik gok Ust
dizeyde olmayacaktir. Ancak yurtdisinda, yani dis pazarlarda bu festivallerin tanitimi icin gereken
¢aba i¢ pazara gore daha yliksek olacaktir.

inang turizmi agisindan da basta Sabanci Merkez Cami olmak (izere Adana il merkezindeki
noktalar cevre iller ve Tirkiye genelinden ilgi gormektedir. Bu ilginin bir miktar daha arttirilmasi icin
yapiimasi gereken seyler agirlikh olarak tanitim faaliyetleri gibi durmaktadir. Bu faaliyetler
yurtdisinda yurticine gore bir miktar daha zahmetli olabilir ancak genel olarak biyik bir zorluk teskil
etmeyecegi disiniimektedir.

Adana il merkezinde yer alan kiltlr turizmi degerlerinin ise hem dig turizm, hem i¢ turizm
pazarlari, hem de gevre il ve ilgelerde daha iyi tanitilmasi gerekmektedir. Bunun yani sira gesitli gevre
diizenlemeleri, bilgilendirme ve yonlendirmelerde yapilacak degisiklikler de gerektigi icin bu turizm
turdnin uygulama kolayhgina skor olarak 2 verilmistir.

Ekstrem sporlar alaninda en belirgin firsat olan Seyhan Baraj Golu Gizerindeki su sporlariigin ise
uygulama bir miktar zorluklar igerecektir. Altyapi galismalari ve organizasyonlar diizenlenmesinin
yani sira, Adana’daki Seyhan Baraj Golu ile ilgili farkindaligin ve alginin olugmasi igin kapsamh ve
uzun vadeli bir tanitim ¢alismasina gerek duyulacaktir.

4.1.6. Adana il Merkezi Turizm Onceliklendirme

Boliim 4.2.1'de Adana boélgesi turizmindeki firsatlar her bir alt bolge ve turizm tirleri agcisindan
belirlenmis, Bolim 4.2.2’de ise bu firsatlarin uygulamasinda karsilasilabilecek zorluklar
degerlendirilerek bu firsatlara birer uygulama kolaylik skoru atanmistir.

Adana bolgesinde hangi noktada hangi turizm tirinin 6nceliklendirilmesi gerektigini dogru
sekilde tespit etmek icin gerekli son asama ise her bir firsatin degeri ile uygulama kolayligini dikkate
alarak yapilacak bir degerlendirmedir.

Adana il Merkezi
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU ~ |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttr Turizmi Chb=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 2 2
Gastronomi Turizmi BD =2 2 4 AB=1 3 3 AB=1 3
Festival Turizmi BC=1 2 2 AB=1 3 3 AB=1 3 3
inang Turizmi Ccb=1 2 2 BC=1 3 3 BB=0 3 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Saglik Turizmi AC=2 2 4 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi BC=1 3 3 AB=1 3 3 AB=1 3 3
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar AC=2 1 2 BC=1 1 1 BD=2 1 2
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Turizm turlerinin yarattigi firsatlar ve bunlarin uygulama zorluklari birlikte ele alindiginda, Adana
il merkezinde soyle bir tablo ortaya ¢citkmaktadir;

° Halihazirda Tirkiye geneliile cevre il ve ilgelerden ziyaretgi cekmekte olan gastronomi
turizminin dig pazarlarda da rahatlikla talep gérmesi beklenmektedir. Bazi altyapi hazirliklari ve tesis
iyilestirmeleri haricinde bliyuk bir yatirnm gerekmeden, yalnizca tanitim faaliyetlerine agirlk vererek
Adana gastronomisi, basta Ortadogu ve Adana’ya direk ucusu olan Ulkeler olmak (izere, yurtdisinda
pazarlanabilir 6zelliktedir. Gastronomi turizminin bir Gist noktaya ¢ikarilmasi igin yapilacak hazirhk
ve iyilestirmeler, ayrica i¢ turizm ve boélgesel turizm pazarlarina da olumlu yansiyacaktir.

° Adana’nin  mevcut durumda yurtdisindan c¢ekmekte oldugu saghk turizmi
ziyaretgilerinin sayisinin arttirilmasi igin satis ve pazarlama / tanitim faaliyetlerine agirlik verilmesi
gerekmektedir.

. Adana il merkezinin Tirkiye genelinden yerli turist gekme konusunda oldukga yiiksek
potansiyeli vardir ancak mevcut durumda Adana il merkezi bir kiltlir destinasyonu olarak islev
gostermemektedir. Bu yonde yapilacak hazirliklar, altyapi c¢abalari ile tanitim ve pazarlama
faaliyetleri Adana il merkezine i¢ ve dis pazarlardan gelen ziyaretgilerin sayisini arttirirken, en blyutk
sonucun Tirkiye genelindeki i¢ turizm pazarindan alinabilecegi disinilmektedir. Bunun igin
gereken uygulamalarda blyuk zorluklar beklenmemekte veya yliksek vyatirimli projeler
gerekmemektedir.

. Halihazirda basarili sekilde ilerleyen ve Adana il merkezinin turizm dinamolarindan
biri olan festivaller ise kapsamlari farkl pazarlari icerecek sekilde gelistirilerek ve tanitimlari bu
stratejiyle uyumlu sekilde yapilarak i¢ ve dis turizm pazarlarindan ziyaretci ¢ekebilirler. Bu kapsam
degisikligi uygulama acisindan buylk zorluklar igermeyecek, yalnizca yurtdisindaki bilinirligi
saglamak agisindan Tirkiye’ye gore biraz daha yogun bir tanitim kampanyasi gerektirecektir.

. Kongre turizmi de Adana il merkezinin halihazirda iddiali oldugu bir alandir. Yapilacak
tanitim ve pazarlama faaliyetleri ile Adana’nin kongre turizmi potansiyeli i¢ ve dis pazarlarda
arttirilabilir. Burada da buylk bir uygulama zorlugu beklenmedigi icin, bu firsat da oncelik sirasi
ylksek bir firsat olarak géze carpmaktadir.

° inang turizmi agisindan bakildiginda Sabanci Merkez Camii’'nin ve Adana’daki tarihi
camilerin yurtigindeki tanitimina yapilacak yatirimin hizli ve kolay sonug verecegi beklenebilir. Bu
etki cevre il ve ilcelerde de goriilecek, Ortadogu pazari basta olmak tzere dis pazarlarda ise tanitimi
bir nebze olsun daha zorlu olacaktir. Adana il merkezi 6zelinde inang turizmini, kiiltlr turizminin bir
tamamlayicisi olarak ele almak dogru olacaktir.

° Seyhan Baraj Goli’nde su sporlari yapilmasi icin gereken ekstrem spor turizmi hazirlk
faaliyetlerinin bir kismi organizasyonlar diizenlenmesi, altyapi hazirlanmasi gibi faaliyetlerken, bir
kismi da tanitim ve pazarlama faaliyetleridir. Bunlarin yurtdisi pazarlardaki ekstrem su sporlari
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meraklilarini ¢cekecegi disiinilmektedir. Ayni sekilde cevre il ve ilcelerden de Adana il merkezine
turizm akisi saglayacagi degerlendirilebilir.

4.2 Karaisal1 Firsat Analizi

4.2.1 Karaisal i¢cin Dis Turizm

Karaisali bolgesi icin dis turizm anlaminda goze carpan firsatlar kiltir turizmi, ekoturizm, doga
turizmi ve ekstrem sporlar alanlarindadir.

Varda Koprusi ve Belemedik miinferit yabanci turistlerin ilgisini bir miktar cekse de, uluslararasi
tanitim ve bilinirlik diizeyleri ¢ok yiksek olmadigi igin bu noktalarin gektigi kultiir turisti sayisi
potansiyelinin altinda kalmaktadir.

Benzer bir durum ekoturizm icin de soylenebilir. Kisisel girisimciler tarafindan az sayida da olsa
ekoturizm tesisi kurulmustur. Fakat bu durum 6zellikle yurtdisi pazarlarda bu konuda bir bilinirlik
olusturmus degildir.

Doga turizmi ve ekstrem sporlar agisindan ise Karaisali bolgesinin vadettigi potansiyel oldukca
ylksek olmasina karsin, bolgeyi bu amacla ziyaret eden yabanci turist sayisi ¢cok kisithdir. Kapikaya
Kanyonu doga yurlyusculeri ve kanyon gegisi yapan doga sporculari, Tasdurmaz mevki ise trekking,
dag bisikleti ve kampcilik icin ¢cok ideal noktalardir. Transtoros Rallisi kapsaminda Tasdurmaz
bolgesinin arazi araglari icin parkur olarak kullanilmasi disinda bu bolgeye kisith sayida sporcu
gelmektedir.

4.2.2 Karaisal i¢in i¢ Turizm

Karaisali i¢in ayni dis turizmde oldugu gibi i¢ turizm anlaminda da en 6nemli firsatlar kaltur
turizmi, ekoturizmi, doga turizmi ve ekstrem spor alanlarindadir.

Varda Koprist ve Belemedik Alman kalintilart kiltir turizmi merakhlarinin ilgisini ¢cekecek
glizellikte cazibe merkezleridir ancak lilke capinda bu noktalarin bilinirlik dizeyi cok yliksek degildir.

Ekoturizm icin de Karaisali bolgesi olduk¢a uygun bir nokta olmasina ragmen (lke capinda
ekoturizm ziyaretleri almasi i¢in tesis yeterliliginin yerinde oldugunu séylemek glictiir. Ayni zamanda
bu alanda llke ¢apinda bir farkindalik ve taninirlik da henliz mevcut degildir.

Doga turizmi ve ekstrem sporlar agisindan ise yine dis turizmdekine benzer bir durum soz
konusudur. Karaisal bélgesi bu anlamda oldukga yiiksek potansiyel barindirmasina karsin, bu amach
cok fazla ziyaretci almamaktadir. Kapikaya Kanyonu doga yiriyuscileri ve kanyon gecisi yapan
sporcular icin degerli bir noktadir. Hacikiri-Belemedik arasindaki Tasdurmaz mevki ise trekking, dag
bisikleti ve kampgilik icin ideal noktalar olmasina karsin buralardaki yollarin arag gecisine musait
olmamasindan dolayi ulasimdaki kisitlamalar gézardi edilmemelidir. Halihazirda Transtoros Rallisi
kapsaminda arazi araglari Hacikiri - Belemedik hattini parkur dahilinde kullanmaktadir.
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4.2.3 Karaisali icin Bolgesel Turizm

Karaisali bolgesi cevre illerden ve komsu ilcelerden halihazirda ziyaretgi cekmekte olup, bu
ziyaretcilerin dnemli bir bolimUu mesire yeri ziyaretleri, bir kismi da Varda Koprisi ve Kapikaya
Kanyonu’nu ziyaret amach gelmektedir.

Varda Koprisi 6zelinde Karaisal’nin mevcutta oldugundan daha yliksek bir kiltlr turizmi
potansiyeline sahip oldugu soylenebilir. Varda Koprisi’'niin bolgedeki bilinirlik dizeyi oldukca
ylksek olmasina ragmen bolgede zaman gecirmek icin yeteri kadar turistik tesis olmadigindan dolayi
bu bélgeye cevreden gelen ziyaretgiler ¢cok kisa konaklamalar yapmakta ve bolge bu potansiyelden
tam anlamiyla yararlanamamaktadir.

Mesire yeri ziyaretleri ise ekoturizm ve doga turizminin bir kombinasyonu olarak distintlebilir.
Gerek piknik amagli, gerekse de doga yirlyusleri icin gevre illerden Karaisall'y ziyaret eden doga
severler halihazirda mevcuttur. Bu alandaki imkanlarin arttirilmasi ve daha fazla tanitim yapilmasiyla
bolgeden bu amacl Karaisali’ya gelenlerin sayisinin artacagi 6ngordilebilir.

Kapikaya Kanyonu basta olmak lizere bolgeye trekking, dagcilik, tirmanis, kanyon gecisi gibi
amaclarla gelecek sporcular ile Tasdurmaz mevkii Gzerinden Belemedik’e gecis yapacak motor
sporlari merakhlari da bolgesel turizm anlaminda katki saglayacaktir zira bolgede de bu sporlarin
meraklilari igin Karaisali 6nemli bir noktadir.

4.2.4. Karaisal1 Analizi

Karaisali
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kilthr Turizmi AC 2 AC 2 AC 2
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm BD 2 BC 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD H AD H AC 2
Ekstrem Sporlar AC 2 AC 2 BC 1

Karaisall bolgesinde g6ze carpan en buylk firsat 6zellikle dis turizm ve i¢ turizm pazarlarindaki
doga turizmi firsatidir. Kapikaya kanyonu ve Cakit suyu vadisinin dogal glizellikleri trekking,
kampcilik, dagcilik, tirmanis gibi spor dallariyla ugrasan profesyonelleri oldugu kadar doga yuruylsu
meraklilarini da ¢cekecek cazibeye sahiptir.

Aslinda Pozanti'ya bagli olan Tasdurmaz mevki Gzerinden gecen Hacikiri - Belemedik hatti ise
hem ekstrem sporlar icin cok uygun firsatlar ortaya cikarmaktadir, hem de bu hattin her iki ucunda

96



da kiltlr turizmi icin firsat yaratacak degerler mevcuttur: Pozanti tarafinda kalan Belemedik Alman
kalintilari ve Karaisali tarafinda kalan Varda Koéprisi bunlarin en 6nemlileridir.

Karaisall bolgesi ayni zamanda hem dogal glizellikleri, hem de tarim bolgesi olmasi nedeniyle

ekoturizm anlaminda da firsatlara sahiptir. Tiirkiye’de ekoturizm halen gelisme siirecinde oldugu igin
bu agidan dis turizm firsatinin daha yiiksek oldugu soylenebilir.

4.2.5. Karaisali Turizm Uygulama Kolaylig:

Karaisal
DIS TURIZM i¢ TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI
Kiltar Turizmi AC 1 AC 2 AC 2
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm BD 1 BC 2 CcD 2
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD 1 AD 2 AC 2
Ekstrem Sporlar AC 2 AC 2 BC 2

Karaisali’da 6ne ¢ikan turizm tirleri olan doga turizmi ve ekstrem sporlarin her ikisi icin de hem
altyapi calismasi, hem de genis kapsamli tanitim c¢alismalari gerekmektedir. Karaisali - Pozanti
arasindaki bolgenin bu iki spor agisindan da gelismesi icin gerek Cakit Vadisi’'nde dag bisikleti gegisi
icin bisiklet parkurlarinin diizenlenmesi, gerek Hacikiri - Belemedik yolunun tamirati, gerekse de
doga yuruyusleri icin isaretleme ve yonlendirme gibi irili ufakli hazirlik ¢alismalari gereklidir. Bunun
yani sira bolge ile ilgili bilinirligi arttirmak igin de uzun vadeli tanitim galismasi sarttir. Bu tanitim
¢alismalarinin planlamasinin ve uygulanmasinin yurtdisi pazarlarda biraz daha gli¢ olacagi
soylenebilir.

Kaltdr turizminde de benzer bir durum mevcuttur. Basta Varda Koprisi olmak Gzere kiltir
turizmi degerlerinden faydalanabilmek igin bolgede turistik altyapiyla ilgili ¢calismalar yapilmasi
gerekmektedir. Halihazirda Hacikir’da konaklama imkani olmadigi gibi glinlbirlik ziyaretgiler igin
dahi organize tesisler, restoranlar ve hediyelik esya diikkanlari gibi imkanlar mevcut degildir. Tim
bunlarin olusturulmasinin ardindan bolgeyle ve kdprinin tarihi ile ilgili tanitim ¢alismalari yapilmasi
gerekmektedir.

Son olarak ekoturizm tarafinda Karaisal’nin potansiyelinden faydalanmak icin bu yénde turistik
tesis yatirrmi yapilmasi gerekmektedir. Tarim konaklamalari icin mevcut tesisler ancak bireysel
cabalarla olusturulmus tesislerdir. Ekoturizmin bolgede gelismesi icin bu tesislerin sayisinin ve
kapasitesinin artmasi ve hizmet seviyelerinin Ust diizeyde olmasinin garantilenmesi acisindan altyapi
ve egitim calismalari gerekecektir. Ayni sekilde bu faaliyetlerin ardindan detayli tanitim calismalari
yapilmasi kaginilmazdir. Karaisali’daki ekoturizmin tanitimi yurticinde yurtdisina gére daha kolay
yapilabilir.
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4.2.6. Karaisali Turizm Onceliklendirme

Karaisah
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kiltir Turizmi AC=2 1 2 AC=2 2 4 AC=2 2 4
Gastronomi Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm BD=2 1 2 BC=1 2 2 CD=1 2 2
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi AD=3 1 3 AD=3 2 6 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar AC=2 2 4 AC=2 2 4 BC=1 2 2

Turizm tirlerinin yarattigi firsatlar ve bunlarin uygulama zorluklari birlikte ele alindiginda,
Karaisali igin ise soyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir;

. Kapikaya Kanyonu’nun dagcilik ve kanyon sporcularini cekecegi ve bunun énemli bir
turizm firsati doguracagi diistinilmektedir. Bunun igin yapilmasi gerekenler dagcilik, kaya tirmanisi,
kanyon gecisi gibi amaclarla gelecek doga sporcularinin konaklama imkanlarinin tercihen hafif
mimari yapilarla saglanmasi ya da cadir alanlarinin, kamp merkezlerinin agilmasi ve tirmanis
platformlari olusturulmasi gibi hazirlik faaliyetleridir.

Bunun yani sira bélgenin yurtdisinda ve yurtiginde tanitimi da distinildiginde ¢ok zor olmasa
da orta zorlukta bir uygulama plani gerekmektedir. Yine de sonugta elde edilecek degerin yiksekligi
disindldiagiinde ekstrem sporlar ve doga turizmi agisindan Karaisal’da yiksek oncelik oldugunu
soylemek mimkiindir. Bu onceliklendirme dis turizm pazari igin, tanitim guglikleri nedeniyle i¢
pazarlara gore bir nebze daha dsiik olabilir.

° Doga turizmi yalnizca doga yurlylsti amacgl degil de, mesire yerleri ziyaretleri
acisindan da duslintldigiinde ise bolgesel turizmdeki firsatlarin yiliksek, uygulamalarin ise goérece
daha kolay oldugu soylenebilir. Kapikaya Kanyonu ve Yerkoprii mesire yeri civarina on kesif gezileri
sirasinda gorilen yeni kurulmakta olan kiiclik kafe ve restoran tarzi isletmeler bu tarz mesire yeri
ziyaretlerini daha ¢ekici hale getirecektir.

° Karaisaliicin bir diger oncelikli turizm tiirt ise kiiltlir turizmi olarak goze carpmaktadir.
Ozellikle Varda Képriisii bolgesindeki tarihi deger, Adana bélgesini ziyaret eden kiiltiir turistlerini
glintbirlik dahi olsa bu bolgeye getirecek kadar ylksektir.

Boyle bir turizm tiirlinlin hayata gegmesi igin de yine altyapi yatirimlari ve tanitim gereklilikleri
gerektirdigi distundldiginde ve sonuglariyla karsilastirmali degerlendirildiginde 6zellikle yurtici
pazari icin Karaisal’'da kiltlr turizmi ylksek oncelikli gérlinmektedir. Dis turizmde ise tanitim
acisindan karsilasilacak zorluklar dis pazarlari hedefleyen kiltir turizminin 6nceligini i¢c pazara gore
daha disuk kilmaktadir.

e Son olarak Karaisali tarafindaki ekoturizm imkanlari degerlendirildiginde dis pazarlar igin
yiksek, yurtici turizm pazari icin ise o kadar yiksek degilse de yine bir miktar turistik degerden s6z
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etmek mimkiindir. Ancak ekoturizmin bolgede hayata gecirilmesi icin yapilmasi gereken altyapi
calismalari, turistik tesislerin kurulmasi ve turizm deneyiminin sekillendirilerek isgticiniin egitilmesi
gibi faaliyetlerin her birinin guglikleri tek tek ortaya kondugunda ekoturizmin Karaisali igin 6ncelik
listesine girse bile o listenin en Ustelerinde yer almayacagi séylenebilir.

4.3 Pozanti Firsat Analizi

4.3.1 Pozanti i¢in D1s Turizm

Pozanti bolgesi dis turizm acgisindan oldukca durgun bir noktadir. Bélgeye gelen yabanci turist
sayisi oldukg¢a dusliktiir. Ancak bdlgenin dis turizm pazarlarindan ziyaret¢i cekme potansiyeli
disindldiglinde basta kiltir turizmi olmak tizere pek ¢ok degerli kaynagi oldugu séylenebilir.

Belemedik’teki 1. Diinya Savasi déneminden kalan Alman yapilari basli basina bir kaltlr turizmi
noktasidir. Ayni sekilde Sekerpinari bolgesindeki pirzola ve kebap gibi lezzetler dis pazarlarda ilgi
cekebilecek gastronomi turizmi degerleridir. Ekoturizm icin de ayni Karaisali’nin oldugu gibi Pozanti
bolgesi de dogal yapisi agisindan son derece uygundur ve ziyaretci cekme potansiyeline sahiptir.

Doga turizmi ve ekstrem sporlarda ise Karaisali’dan Belemedik’e kadar uzanan bolgedeki, Cakit
suyunun yakinlarinda yer alan bolgede gerceklestirilebilecek doga ylriyusleri, bisiklet, motosiklet
turlari, arazi araci gecisleri, hem Karaisali, hem de Pozanti’'nin kapsaminda dislnlebilecegi icin bu
kissmda da puanlamasi yer almaktadir. Bu turizm tirleri dis turizm pazarlarindan dikkate deger
ziyaret¢i cekme potansiyeline sahipken mevcut durumda béyle bir turist akisindan s6z edilemez.

4.3.2 Pozanti icin i¢ Turizm

Pozanti bolgesine Tirkiye'nin degisik yerlerinden gelen turistler olsa da bu sayl oldukga
limitlidir. Ancak bdlgenin i¢ turizm pazarinda daha yiksek ilgi gormek icin gesitli kaynaklara sahip
oldugunu goz ardi etmemek gereklidir.

Oncelikle Belemedik’teki 1. Diinya Savasi ddneminden kalan Alman yapilari kiiltiir turizmi icin
degerli bir noktadir. Ayni sekilde Sekerpinar’ndaki Roma doneminden kalma bir yer olan Akkdpri
de tek basina ziyaretci cekmese bile digerlerine birlestirilebilecek 6neme sahip bir yapidir. Adana
cikigh glintbirlik turlarla kalttr turizmi meraklilari bu noktalari ziyaret edebilirler. Ancak bu amagla
ulasimin kolaylasmasi adina Hacikiri-Belemedik arasindaki yolun iyilestiriimesinde fayda olabilir.

Gastronomi turizmi agisindan distinildiglinde de Sekerpinari bolgesindeki pirzola ve kebap gibi
lezzetler deger tasimaktadir. Ayni sekilde ekoturizm acisindan da Pozanti bolgesi ziyaretci cekme
potansiyeline sahiptir.

Hacikiri-Belemedik arasinda, Cakit suyunun olusturdugu vadi ve cevresi bu bolgede
gerceklestirilebilecek doga sporlari icin ¢cok uygun bir ortam teskil etmektedir. Bisiklet, motosiklet,
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offroad araclari ile yapilacak sporlar icin burasi degerli olacagi gibi kampcilik, trekking gibi doga
meraklilarina hitap eden sportif faaliyetler icin de bu bolge turizm degeri tasimaktadir.

4.3.3 Pozanti icin Bolgesel Turizm

Pozanti bolgesi agirhkli olarak bolgesel turizme hitap eden bir nokta olarak, pek ¢ok turizm
tlrinde bolgesel olgekte degerli kaynaklara sahiptir.

Belemedik’teki Alman kalintilari kiltir turizmi merakhlarini cezbederken, bolgedeki pirzola ve
kebap gibi lezzetler gevre il ve ilgelerden gelenlerin Sekerpinari bolgesini ziyareti icin baslibasina bir
neden olmaktadir.

Bolgedeki doganin guzelliginden ve iklim avantajlarindan dolayl bu bdélgedeki yaylalar yaz
aylarinda Adana ve gevre il sakinleri tarafindan yogunlukla tercih edilmektedir. Bu durum tam
anlamiyla ekoturizm veya doga turizmi basligi altina girmese bile bolgeye ziyaretgi geliri getiren bir
olgudur.

Pozanti doga turizmi merakhlarini gevre il ve ilgelerden ¢ekse de ekoturizm igin gerekli altyapi
yatirimi ve tanitim tam yapilmadan boyle bir turizm tiriniin yesermesinden bahsetmek gergekgi
olmaz. Ancak bu dogrultuda atilacak adimlarla Pozanti’'nin bolgesel 6lcekte ekoturizm potansiyeli
oldugundan bahsedilebilir.

Ekstrem sporlar konusunda Pozanti’nin durumu Karaisali ile benzerlikler tasimaktadir. Agirlikli
olarak dag bisikleti, motor sporlari, trekking, dagcilik gibi alanlarda bu boélgede ciddi bir potansiyel
mevcuttur. Bolgedeki ekstrem spor meraklilari zaten Pozanti ¢cevresini ziyaret etmektedir. Ancak dag
bisikleti yollari acilmasi ve isaretlemeler yerlestirilmesi gibi bir takim gelistirmelerle bu konudaki
potansiyelden daha da ileri diizeyde yararlanilabilir.

4.3.4 Pozant1 Analizi

Pozanti
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| ~ FIRSAT SKORU
Kiltar Turizmi BD 2 BD 2 CD 1
Gastronomi Turizmi CcD 1 CD 1 BC 1
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CcD 1 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD AD AC 2
Ekstrem Sporlar AD AD AC 2
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Cakit suyu vadisi, Tasdurmaz ve Belemedik gibi noktalar Pozanti’'nin hem doga sporlari, hem de
ekstrem sporlar alaninda ¢ok degerli firsatlaridir. Ozellikle arazi araglariyla yapilan motor sporlari,
kaya tirmanisi ve kanyon gegisleri, trekking, kampgilik gibi sporlar igin bu bélge ¢ok degerlidir. Burada
yapilacak altyapi ve diizeltme calismalari ile tanitim faaliyetleri hem dis turizm, hem de i¢ turizm
pazarlarinda olumlu sonuglar getirirken cevre il ve ilcelerde de bu spor dallarina meraki arttiracaktir.

Belemedik’te bulunan 20. ylzyilin baslarindan kalma Alman yapimi binalarin kalintilari, Bagdat
demiryolu insaati tarihindeki yerleri nedeniyle kiltlr turizmi amacl gelecek ziyaretgileri i¢ ve dis
turizm pazarlarindan cekebilecek potansiyelde oldugu icin bir diger dnemli firsattir.

Son olarak ayni Karaisal gibi Pozanti da, 6zellikle yayla dogasi nedeniyle, ekoturizm igin uygun

bir alandir. Ancak buradaki firsattan faydalanabilmek icin gerekli zeminin olusmasi ve hazirliklarin
yapilmasi gereklidir.

4.3.5 Pozanti Turizm Uygulama Kolaylig:

Pozanti
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  UYGULAMA KOLAYLIGI
Kultr Turizmi BD 1 BD 2 CD 2
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 BC 3
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD 1 AD 2 AC 2
Ekstrem Sporlar AD 1 AD 1 AC 1

Pozanti bolgesinde 6ne gikan doga turizmi firsatini degerlendirebilmek igin, ayni Karaisal’'da
oldugu gibi bir takim altyapi calismalarina ihtiyag vardir. Yol isaretlemeleri, glivenlik acisindan gerekli
bazi diizenlemeler ve bolge ylriiyis haritalarinin gikarilmasi bu turizm tiirt icin elzemdir. Bunun yani
sira bilhassa Tasdurmaz mevkii basta olmak Uzere Karaisali Hacikir’'dan Belemedik’e kadar uzanan
yolda ¢ok ciddi tamirat yapilmasi veya bu yolun gerekirse bastan diizenlenmesi gerekmektedir. Ayni
zamanda motor sporlariicin de bu bolgede cesitli organizasyonlar diizenlemek gerekli olacaktir.

Motor sporlari, dag bisikleti gibi ekstrem sporlara ilgi cekmek amaci, ¢cevre il ve ilcelerde daha
kolaylikla gerceklestirilebilir. Ancak yurtdisindan Pozanti’ya ekstrem spor amacgh ziyaretci cekmek
icin yapilacak tanitim galismalarinin bir miktar daha yogun olmasi gerekir.

Belemedik’teki Alman vyapilarinin kalintilarinin  olusturacagi kultlir turizmi firsatindan
yararlanmak icin ise, bu bolgede turistik tesislerin hazirlanmasinda fayda vardir. Adana’dan bélgeye
gelecek kisilerin konaklama imkani olduk¢a az oldugu gibi, restoran ve hediyelik esya diikkani gibi
turizmin kritik unsurlari olan tesisler acisindan da bdélgede yetersizlik hakimdir. Bunun yani sira
bolgenin ic ve dis pazarlarda tanitimi da oldukga glicli yapilmahdir. Clinki, tim bu cevre turistik
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ozelligiyle cok 6ne ¢cikmamis bir cografyadadir. Bu tanitim faaliyetlerinin yurtdisinda bir miktar daha
zor yapilacagi ongorilebilir.

Ekoturizm acgisindan da yine Adana bdlgesinin geneline benzer bir durumdan bahsedilebilir.
Burada halihazirda yapilan yayla konaklamalari daha ¢ok bolge halkinin yazlik gibi ikinci bir ev olarak
gordiigu konaklama tipi seklinde olup, turistik tesisler anlaminda yine bir yetersizlikten soz edilebilir.
Ekoturizm bakis agisiyla kurulmus turistik tesislerin yapimi bu tabloyu degistirmek igin elzemdir.

4.3.6 Pozanti1 Turizm Onceliklendirme

Pozanti
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELiK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttir Turizmi BD=2 1 2 BD=2 2 4 CD=1 2 2
Gastronomi Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 BC=1 3
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi AD=3 1 3 AD=3 2 6 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar AD=3 1 3 AD=3 1 3 AC=2 1 2

Pozanti’da turizm tirleri firsatlari ve uygulama zorluklari karsilastirilarak turizm tirleri
yukaridaki dnceliklendirme tablosundaki gibi gérlinmektedir. Bunlarin degerlendirmesine gelince;

. Pozanti kultlr turizmi degerlerinin arasinda en belirgini olan ve bdlgeye bu alanda
ziyaretci cekme potansiyeli oldukca yiksek olan Belemedik tarihi kalintilari, bu turizm tdrinin
hayata gecirilmesi icin bir takim zorluklari da beraberinde getirmektedir. Kurulacak konaklama,
yeme - icme amagli turistik tesisler ile diger insani ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in kurulmasi gereken
yapilarin maliyetine tanitim ve pazarlama gereklilikleri de eklendiginde ¢ok yiiksek olmasa dahi
belirgin seviyede bir uygulama glicliigiinden bahsedilebilir.

Buna ragmen basta i¢ turizm pazari olmak tizere Pozanti’nin 6ncelik listesinde kltlir turizmi Gst
siralarda yer almaktadir.

° Belemedik bdlgesi vyalnizca kiltlr turizmi  ziyaretgisi ¢ekmekle kalmayip,
yakinlarindaki Cakit Vadisi’nin dogal glizellikleri ve basta doga yurlyusleri olmak lizere gesitli doga
sporlarina da uygundur. Bundan dolayi doga turizmi ic ve dis turizm pazarlari acisindan Pozanti’daki
en oncelikli turizm tlirl olarak géze carpmaktadir. Dis turizm pazarlarinda tanitim eforlarinin daha
ylksek olmasi beklendigi icin buradaki agirlik i¢ turizm pazarinda degerlendirilmelidir. Cevre il ve
ilcelerden gelecek doga turizmi ziyaretgilerinin odak noktasi ise daha agirlikh olarak mesire yeri
ziyaretleri seklinde olacaktir ve gerek altyapi gerekse de tanitim hazirliklari buna goére yapilmahdir.

° Ekstrem sporlar acisindan ise uygulamanin diger doga sporlarina gore biraz daha
maliyetli olacagl ve zaman alacagi dustindlebilir. Oncelikle Hacikiri - Belemedik arasindaki yolun
yapilmasi, motorlu arazi araclari ve dag bisikleti gibi araclarla yapilan sporlar icin 6nemlidir. Bunun
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yani sira bu araclar icin 6zellikle Tasdurmaz gibi ucurumlarin oldugu noktalarda glivenlik dnlemi
alinmasi gerekliligi, dag bisikleti ve tirmanisgilar ile yirtydsciler icin rotalar tanimlanmasi ve
isaretlemeler yapilmasi zorunlulugu gibi faktorler eklendiginde ekstrem sporlara boélgenin
hazirlanmasi igin gerekli bir hayli fazla altyapi ¢alismasi oldugundan s6z edilebilir.

Bunlarin lizerine tanitim ve pazarlama gereklilikleri de distnildtgiinde, yiksek firsat skoruna
ragmen Pozanti’daki ekstrem spor turizmi 6nceliklendirme sirasinda 6nemli bir noktada olsa da
listenin basinda yer almamaktadir.

. Gastronomi turizmi agisindan ise Sekerpinari’nda sunulmakta olan pirzola gibi kimi
lezzetler i¢ ve dis turizm pazarlarinda deger gorecek olmasina karsin, Pozanti’nin merkeze uzakhgi
ve tanitim glclikleri distndldiginde bu alanda yapilacak calismanin daha ziyade cevre il ve
ilcelerinden gelecek ziyaretgileri cekmek icin dncelikli olmasi gerektigi soylenebilir.

4.4 Aladag Firsat Analizi

4.4.1 Aladag icin D1s Turizm

Aladag bolgesinin dis turizm pazarlarindan ziyaretci cekme potansiyeli bu ¢alismanin bulgularina
gore agirlikh olarak doga turizmi ve ekstrem sporlar etrafinda toplanmissa da bir miktar gastronomi
turizminden de bahsedilebilir.

Aladag ilce merkezinden Kip Selalesi’'ne ve oradan da Kapuzbas! Selalesi’'ne kadar giden alan
doga turizmi ve ekstrem sporlar icin ciddi potansiyel tasiyan bir alandir. Kampgilik, doga yiriyusleri,
dag bisikleti, offroad motosiklet turlari gibi pek cok faaliyet icin bu alan dis turizm pazarlarinda
tanitilarak mevcutta cok yliksek olmayan yabanci turist sayisi arttirilabilir.

4.4.2 Aladag i¢in i¢ Turizm

Aladag bdlgesi i¢ turizm pazarindan ziyaretci cekmek igin cesitli turistik degerlere sahip bir
bolgedir. Ozellikle bélgedeki dogal giizellikler ve Toroslar’'in kendine has yapisi, doga merakhlarini
bolgeye cekmek icin olduk¢ca degerlidir. Ayrica boélgede ekstrem sporlar icin de potansiyel
olusturabilecek noktalar mevcuttur.

Aladag ilce merkezinden Kiip Selalesi’'ne inen yollar ve oradan da Kapuzbasi Selalesi’'ne kadar
daglarin lzerinden gecilen rota, yollarinin bozuk olmasi nedeniyle normal arag gecislerine cok
miusait degildir. Ancak bu bolge dag bisikleti, offroad motosiklet gibi sporlar icin ideal bir bolgedir.
Dis turizmde tanitilmasi gorece olarak daha zor olan bolge, i¢ turizm pazarindaki ekstrem spor
meraklilarina ise daha rahatlikla tanitilabilir. Ayni sekilde bu boélge kampcllik, trekking, dagcilik gibi
doga sporlariicin de potansiyeli yiksek bir boélgedir ve tim llkeden bu bdlgeyi ziyaret edecek doga
sporu merakhlarinin sayisi arttirilabilir.
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4.4.3 Aladag icin Bolgesel Turizm

Aladag bolgesi daha ok cevre il ve ilgelerden ziyaretgi ceken, yerel bir turizm dogasina sahiptir.
Bolge, Toroslar'in dogal glizellikleri nedeniyle genelde doga turizmi, ekstrem sporlar ve ekoturizm
acilarindan potansiyel tasimaktaysa da bu alanlarda kayda deger bir talep oldugundan bahsetmek
gugtar.

Bolgeye cevre il ve ilcelerden gelen halkin mesire yeri ziyaretleri, bilhassa da bodlgedeki
selalelerin ziyaretleri doga turizmi basligl altinda degerlendirilse de bu durum organize bir turizm
pratigi teskil etmemektedir. Adana sinirinin disinda kalan ancak Aladag’a cografi olarak yakin
konumdaki Kapuzbasi Selaleleri bu anlamda ciddi miktarda turist hareketlilik saglamaktadir. Bu
bolgede doga turizmi agisindan yapilacak gelistirmelerde bu nokta bir ¢ekim alani olarak hesaba
katilmalidir.

Ekstrem sporlar agisindan da bolgede basta dagcilik, trekking, tirmanis, dag bisikleti ve offroad
imkanlari bulunsa da Aladag’t bu amacla ziyaret eden sporcu sayisi istenecek diizeyde degildir.
Burada yapilacak yol, isaretleme gibi calismalar, bu sporlarin da 6nilinii acarak ¢evre illerdeki ekstrem
spor meraklilarini bélgeye ¢ekecektir.

4.4.4 Aladag Analizi
Aladag
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kiltar Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CC 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 2 BD 2 BC 1
Ekstrem Sporlar CD 1 BD 2 CD 1

Aladag bolgesi agirlikh olarak doga turizmi ve ekstrem sporlar firsatlariyla 6ne ¢ikmaktadir.
Toros Daglar’'nin dogal glzelliklerinin olusturdugu avantajla bu bolge dagcilik, trekking, doga
ylrlyust, kampgilik gibi faaliyetlerle ilgili kisileri halihazirda bolgeye zaten ¢ekmektedir. Ancak
yapilacak altyapi ve gelistirme calismalari ile bu sporlar kanaliyla olusan turizmi daha fazla ileriye
gotlirmek ve basta i¢ turizm ve dis turizm olmak Gzere pazar payini bliyitmek mimkinddir.

Ayni sekilde ekstrem sporlar agisindan da bu noktalarda bir takim yatirim ve iyilestirmeler

yapilabilir. Dag bisikleti, offroad motosiklet ve arazi araglari icin Aladag’dan kuzeye dogru inen yollar
oldukca musaittir.
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Sulariyla zengin olan Aladag bolgesindeki alabalik ciftlikleri gastronomi turizmi agisindan az da
olsa bir firsat yaratmaktadir. Bélge halki ve cevre illerden bu amaclh bu boélgeye ziyaret eden bir kitle
zaten mevcuttur. Dogru tanitimla i¢ turizm ve dis turizm pazarlarinda da bu agidan firsat yaratilabilir.

4.4.5 Aladag Turizm Uygulama Kolayligi

Aladag
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURiZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltir Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CC 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 1 BD 2 BC 2
Ekstrem Sporlar CD 2 BD 2 CD 2

Yine doga turizmi ve ekstrem spor firsatlariyla 6ne ¢ikan Aladag’da bu firsatlardan faydalanmak
icin bir takim altyapi galismalarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Yeni yiriyls yollarinin kesfedilerek
olusturulmasi ve var olan yollarin iyilestiriimesi, dag bisikleti rotalarinda yapilacak yénlendirme
isaretlemeleri ve alinacak glvenlik onlemleri, dagcihk ve kampgilik yapanlarin hayatini
kolaylastiracak bir takim hazirliklar, bu turizm tlrlerinin gelisimi icin yapilmasi gereken hazirliklardir.
Bunlarin yani sira bu turizm tirlerinde Aladag’in tanitilmasi icin de ¢alisma yapilmasi gerekmektedir.
Bu ¢alismalar yurtdisi pazarlari icin bir miktar daha zorlu uygulanacaktir.

Aladag’daki alabalik lezzetinin tanitimi ise oldukca zorlu bir faaliyet olacaktir. Tim Tirkiye
capinda zaten siklikla bulunabilen alabalik, ayristirilarak tanitiimasi oldukga zorlu bir gastronomi
lezzetidir. Dolayisiyla tek basina bolgeye ziyaret¢i cekmekten ziyade bolgeye baska amacla zaten
gelmis ziyaretciler icin bu lezzetler ek bir cazibe yaratabilir. Bu agidan Aladag’daki gastronominin
yurtdisinda ve Tiirkiye ¢apinda tanitimi i¢in oldukca zorlu bir tanitim siireci ve ayristirmayla ilgili
glclikler olmasi beklenebilir.

Ekoturizm agisindan ise yine turistik tesis kurulmasi gerekliligi, isglict yetistirmek icin egitim ve

hizmetin denetleme faaliyetleri ile tanitim bir arada dislinildiglinde olduk¢a zahmetli ve uzun
soluklu bir uygulama stirecinin gerekliliginden bahsetmek mimkindir.
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4.4.6 Aladag Turizm Onceliklendirme

Aladag
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kiltir Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Gastronomi Turizmi CD=1 1 1 Cb=1 1 1 CC=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BD=2 1 2 BD=2 2 4 BC=1 2 2
Ekstrem Sporlar CD=1 2 2 BD=2 2 4 CD=1 2 2

Aladag bolgesindeki turizm tirlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin gorinimu ise
yukaridaki tablodaki gibidir. Buna gore;

. Bolgede en goze garpan ve dnceliklendirme listesine girebilecek turizm tirleri doga
turizmi ve ekstrem sporlardir. Doga yuruyusleri, dagcilik, kampglilik, dag bisikleti, tirmanis gibi
sporlarin bir butin olarak distnidlmesi ve bunlarin her biri igin gerekli teknik ve altyapisal
calismalarin bélgede tamamlanmasi gerekmektedir. Daha detayl bir analizle birlikte ortaya daha
detayli bir uygulama plani ¢ikarilmalidir ancak su asamada gorindugi kadariyla bu uygulamalar ¢ok
zor olmasa da hatiri sayilir bir zaman, efor ve harcama gerektirecegi icin orta zorlukta gérilmelidir.

. Hem doga sporlari, hem de ekstrem sporlar agisindan Aladag’in yurtdisindaki bilinirlik
diizeyi duslk oldugu igin, uygulamanin tanitim bacagina gelindiginde dis turizm pazarinin ig turizm
ve bolgesel turizme gore biraz daha zor olacagi ve onceliginin bir miktar daha digik kalacagi
soylenebilir.

4.5 Tufanbeyli Firsat Analizi

4.5.1 Tufanbeyli i¢cin D1 Turizm

Tufanbeyli’de ise kiltlr turizmi ve ekoturizm anlaminda dis turizm pazarlarindan ziyaretgi
cekme potansiyelinden soz edilebilir. Bilhassa Sar Antik Kenti, kiltlr turizmi icin dnemli bir deger arz
etse dahi mevcut durumda yuksek bir yabanci turist ziyareti aldigindan s6z etmek gigtiir.

Bolgedeki dogal glizellikler ve tarimin bir sonucu olarak ekoturizm anlaminda bdélge oldukga
uygunsa da mevcutta dis pazarlardan turist cekmemektedir.

4.5.2 Tufanbeyli icin i¢ Turizm

Basta Sar Antik Kenti olmak (izere Tufanbeyli bolgesindeki tarihi alanlar kaltdr turizmi
ziyaretgileri icin potansiyel tasimaktadir. Gerekli tanitim ve faaliyet koordinasyonu gerceklestirildigi
taktirde yurt genelinden bolgeyi ziyaret eden kisilerin rotasina Tufanbeyli’yi dahil etmek icin yeterli
turistik degerlerdir. Ancak bu bolgeye ulasimin zorlu oldugu gercegine dayanarak boélgenin kendi
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basina yurt genelinden turist ¢cekmek icin yeterli oldugu distnilmemektedir. Bundan dolayi
Tufanbeyli’'nin ulusal kitle turizmi agisindan Adana bolgesi icindeki ©nceligini ikinci planda
gorulebilir.

Ekoturizm anlaminda ise gerekli yatirimlarla birlikte bolgede bir potansiyel olusacagi
distnidlmektedir. Ancak yine ulasim imkanlari nedeniyle bu potansiyelin daha ziyade bdlgesel
dizeyde kalacagi ve yurt genelinden ziyaretci cekmek icin yetersiz kalacagl 6ngorilebilir.

4.5.3 Tufanbeyli i¢cin Bélgesel Turizm

Sar antik kenti gibi kiltlrel degerler dis turizm pazari ve Tirkiye genelindeki i¢ turizm pazarinda
gorecegi ilgiyi bolgesel olcekte gdérmeyebilir. Bu anlamda Tufanbeyli’'ye cevre il ve ilgelerden
olusacak kultiirel turizm trafiginin belli bir potansiyele sahipse de pratikte ¢ok yiiksek olmayacagi
dustnulebilir.

Bolgenin dogasi ve Toros Daglari’nin glizellikleri sayesinde ekoturizm, doga turizmi ve ekstrem
sporlar alanlarinda bir potansiyelden so6z edilebilir.

Ekoturizm igin yalnizca gevre il ve ilgelerden gelecek turist potansiyeli yatirimlarin karsihgini
bulmasi icin yeterli olmayabilse de, Tirkiye capinda turist cekmek icin bu boélgeye yapilacak
ekoturizm tesislerine bolge halkinin da ragbet edecegi duslinilebilir.

Ekstrem sporlar ve doga turizminde de yine ayni durum s6z konusudur. Toros Daglari’'nda zaten
yapilan dagcilik, trekking, tirmanis faaliyetlerinin yani sira dag bisikleti, offroad gibi sporlar igin de
gerekli altyapi ¢alismalari yapildiginda bu sporlarin meraklilari yalnizca blylk sehirlerden degil,
cevre il ve ilcelerden gelerek bélge turizmine katki saglayacaktir.

Bolgedeki mesire yerleri ve selaleler de yine Aladag 6rneginde oldugu gibi yerel halk ve gevre
illerden ziyaretci almakta ve blylk ilgi gormektedir. Bu noktalar dis turizm ve i¢ turizmde
degerlendirilmesi zor noktalar olsa da, bolgesel turizm acgisindan oldukca degerlidir.

4.5.4 Tufanbeyli Analizi
Tufanbeyli
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kiltar Turizmi BD 2 BD 2 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 CD 1
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0
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Tufanbeyli bolgesindeki en cok gdze carpan turizm firsati Sar antik kentidir. Roma déneminde
Kilikya’nin 6nemli kentlerinden olan ve bir kismi harap halde olsa da halen goérilecek onemli
kalintilari bulunan Sar, kiltlr turizmi icin 6zellikle dis ve i¢c pazarlarda Tufanbeyli icin 6nemli bir
firsattir.

Bunun yani sira bolge, Toroslar Daglari’nin dogasinin da avantajiyla ekoturizm igin firsat
olabilecek bir zemine sahiptir.

Tufanbeyli’"deki mesire yerleri ile doga gizelligi olan alanlar ise cevre il ve ilcelerden talep

gormekte, doga turizmi bashgina girebilecek bu tarz bir turizm ise bazi iyilestirmelerle daha fazla
deger yaratma firsati sunmaktadir.

4.5.5 Tufanbeyli Turizm Uygulama Kolayligi

Tufanbeyli
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltur Turizmi BD 1 BD 1 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 CD 2
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Sar Antik Kenti, barindirdigi yliksek kaltir turizmi firsatina karsin, kiltlir turizmi agisindan
gelistirilmesi oldukga zorlu bir pozisyondadir. Halihazirda antik kentin igerisindeki koy yerlesimi, bu
kentin bir 6ren yeri olarak degerlendirilmesini glclestirmektedir. Antik kentin mevcut durumdaki
tahribat diizeyi, antik bina kalintilarinin kdy insaatlarinda kullanilmis olmasi basl basina zorluklardir.
Bunun yaninda bolgeye ulasimin zaman almasi da eklendiginde Tufanbeyli’deki kiltir turizmini
hayata gecirmek icin yapilmasi gerekenler listesi uzun ve zahmetli maddelerle dolu olacaktir.

Ekoturizm igin ise Adana genelinde tipik olarak goérilen duruma Tufanbeylide de
rastlanmaktadir. Toroslarin dogal gizellikleri ve tarimin i¢ ice olmasindan kaynakh tarim
konaklamalari ve sorumluluk turizmi anlaminda firsatlar goriilse de bunlarin hayata gecirilmesi icin
gerekli turistik tesisler, hizmet anlayisi ve toplumsal biling yerinde olmadigl icin uygulamada
glgcliklerle karsilagiimasi beklenmelidir.

Doga turizmi alaninda ise ¢evre il ve ilcelerde tanitim yapilmasi gérece kolay olacagindan dolayi
bu alandaki skor 2 olarak belirlenmistir.
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4.5.6 Tufanbeyli Turizm Onceliklendirme

Tufanbeyli
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kiltir Turizmi BD=2 1 2 BD=2 1 2 CD=1 1 1
Gastronomi Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 CD=1 2 2
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Tufanbeyli bolgesindeki turizm tiirlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin gérinimi ise
yukaridaki tablodaki gibidir. Buna gore;

. Sar Antik Kenti’'nin yaratmakta oldugu ve daha fazla ve etkin tanitimla birlikte daha
da fazla arttiracagi kiltur turizmi cazibesi, bu bolgenin merkeze gérece uzakhgi, antik kent alanindaki
restorasyonun gerektirdigi maliyet ve zaman, yerel yerlesimin antik kentle igi ¢ce ge¢mis olmasi gibi
faktorler bu alandaki uygulamayi oldukga zorlu hale getirmektedir. Buna ragmen, antik kentin kaltir
turizmi potansiyeli nedeniyle Aladag kiltiir turizmi orta oncelikli olarak gorilebilir.

° Bunun yani sira cevre il ve ilcelerden bolgeye mesire yeri ziyareti gerceklestirilmesi
acisindan bakildiginda doga turizmi potansiyeli oldugu gériilmektedir. Oncelik sirasi olarak Adana
turizminde tepe siralarda yer almasa da yine de 6nceliklendirme listesine alinabilir durumdadir.

4.6 Saimbeyli Firsat Analizi

4.6.1 Saimbeyli i¢cin D1s Turizm

Saimbeyli’de mevcut durumda pek fazla yabanci turist gézlenmiyorsa da aslinda bélgenin
yurtdisindan turist cekme anlaminda etkili olabilecek degerlerinden s6z edilebilir.

Ozellikle doga turizmi ve ekoturizm bu anlamda 6ne ¢ikan turizm tirleridir. Yeterli tanitim
yapildigi taktirde boélgedeki dogal glzellikler ve tarim imkanlari, 6nemli turizm cazibe unsurlari
olarak degerlendirilebilir.

Buna ekstrem sporlar da eklenebilir ¢linkl bolgedeki gerek offroad parkurlari, dag bisikleti icin
degerli olabilecek rotalar, gerekse de kanyon gecisi acisindan buyuk glzellikler tasiyan noktalar
(Hancer Kanyonu) dis turizmde ilgi cekebilecek degerlerdir.

Saimbeyli kalesi ve yakinlarda yer alan kimi kalintilar kiltir turizmi agisindan deger tasisa da bu
turistik Grinlerin dis turizm pazarlarinda ulastirilarak buralardan kiltlir turizmi amach ziyaretci
cekilmesi oldukga zorlu bir siirec olacaktir.
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4.6.2 Saimbeyli icin i¢ Turizm

Saimbeyli Kalesi ve yakinlardaki kalintilar Turkiye ¢apinda kultiir turizmi merakhlarini gekme
potansiyeline sahiptir. Ancak buradaki yaklasim bolgeyi zaten ziyaret edenlere odaklanmak
olmahdir. Clinkl boélgenin mevcut kaynaklari kendi basina bir gekim alani yaratacak giicte degildir.

Ancak doga turizmi ve ekoturizm anlaminda bolgenin bazi agilardan hazir oldugu sdylenebilir.
Gerek mavi kelebek turinin korunmasina verilen 6nem, gerekse de vyerel festivaller ile
olusturulmaya calisilan aktiviteler bolge disindan gelerek Saimbeyli'yi gezecek kisiler olusmasina
zemin hazirlayacaktir. Ozellikle de deneyim turizmi agisindan dogru kurgulandigi taktirde tarim
bolgelerindeki konaklama anlaminda ekoturizm bu noktada bir gelecege sahip olabilir.

Buna ekstrem sporlar da eklenebilir ¢linkli bolgedeki gerek offroad parkurlari, dag bisikleti igin
degerli olabilecek rotalar, gerekse de kanyon gecisi agisindan biyik gtizellikler tasiyan noktalar (6r:
Hancer Kanyonu) dis turizmde oldugu kadar i¢ turizmde de ilgi cekebilecek degerlerdir.

4.6.3 Saimbeyli icin Bolgesel Turizm

Saimbeyli de turizm dogasi bakimindan komsu ilgesi Tufanbeyli’yle benzerlikler géstermektedir.
Her iki ilcede de halihazirda ¢ok aktif bir turist trafiginden s6z edilemezken cevre il ve ilgelerden
bolgeye mesire yeri ziyareti amacli gelenler vardir.

iki bélge arasinda bazi farkliliklar da vardir. Tufanbeyli’de Sar antik kenti kiiltiir turizmi agisindan
bir cazibe yaratirken Saimbeyli Kalesi ve bélgedeki tarihi kalintilar bélgesel turizm agisindan deger
tasimaktadir.

Ancak Saimbeyli’de ekoturizm ve festivaller anlaminda aktif bir tablo géze ¢carpmaktadir. Yerel
halk ve yerel yonetimlerin inisiyatifiyle tarima paralel tecriibe ortamlari yaratilarak ekoturizm
canlandiriimaya ¢alisilmaktadir. Bu durum ig¢ turizm pazarindan ziyaretgi ¢ekecegi gibi bolgesel
turizmde de yanki bulacak ve talep gérecek potansiyele sahiptir. Ayni sekilde koruma altindaki mavi
kelebek ve diizenlenen kiraz festivali gibi unsurlar potansiyel turistik ¢ekim alanlaridir ve bélgesel
turizm anlaminda Saimbeyli’ye ait 6nemli degerlerdir.

Ekstrem sporlar alaninda da yine bolgede dagcilik, trekking, kampgilik, tirmanis, dag bisikleti gibi
alanlarda firsatlar ¢oktur ancak boélgeden mevcut ilgi cok temel diizeyde, yalnizca merakhlariyla
limitli kalmaktadir. Buralarda yapilacak altyapi ve diizenleme yatirimlari hem dis ve i¢ turizm, hem
de bolgesel turizmde sonug verecektir.
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4.6.4 Saimbeyli Analizi

Saimbeyli
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kilthr Turizmi CD 1 CD 1 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm BD 2 BD 2 BD 2
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi CcD 1 CD 1 CcD 1
Ekstrem Sporlar CD 1 CD 1 CD 1

Saimbeyli’de 6zellikle yerel yonetim ve yerel halktan girisimcilerin inisiyatifiyle olusturulmaya
baglanan tarim konaklamasi tecribesi, ekoturizm agisindan énemli bir firsat haline gelebilecek
potansiyele sahiptir. Dogru planlama, yonlendirme ve yatirimlar ile Toroslarin iginde etkin ekoturizm
yapilabilir ve bu turizmin dis, i¢ ve bolgesel pazarlarda alicilari yaratilabilir.

Bilhassa bdlgede bulunan “ Mavi Kelebek ” koruma alani, kiraz festivali gibi bélgesel tarimi
tanitici calismalar ekoturizm ve doga turizmi firsatlarini besleyecek unsurlardir.

Doga turizmi ve ekstrem sporlar alanlarinda ise bolgede yapilacak altyapi ve iyilestirme
calismalari sonucunda dagcilik, kampgilik, tirmanis ve doga ylrlylsu gibi sporlarda ve dag bisikleti,
arazi araclari gibi ekstrem sporlarda dikkate deger firsatlar yaratilabilir.

Tufanbeyli’deki Sar antik kenti kadar énemli kalintilari olmasa da Saimbeyli’de gerek kalesi,
gerek diger tarihi alanlariyla kiltlr turizmi icin en azindan bir durak olma potansiyeline sahiptir.
Ancak bu firsatin Saimbeyli icin ¢cok bliylk oldugu séylenemez.

4.6.5 Saimbeyli Turizm Uygulama Kolayhgi

Saimbeyli
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltir Turizmi CD 1 CD 1 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm BD 1 BD 1 BD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi CD 2 CD 2 CD 2
Ekstrem Sporlar CD 2 CD 2 CD 2
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Uygulama kolayliklari agisindan Tufanbeyli ve Saimbeyli turizm firsatlarinin yarattigi tablo
oldukga benzerdir. iki ilgenin yarattig turizm firsatlari farkliliklar gdsterse de gerek turizm alaninda
bilinirlik duzeyi, gerek cografi konumun getirdigi uzakhk gibi ekstra zorluklar, her iki ilge iginde
uygulamada bazi zorluklarla sonuclanmaktadir.

Kaltdr turizmi agisindan Saimbeyli Kalesi ve tarihi alanlar, ¢ok yuksek rekabetgi gugleri
olmayacag! icin tanitim anlaminda zorlanilacak noktalar olacaktir. Ayni zamanda buralarda
gergeklestiriimesi gereken restorasyon ¢alismalarini da hesaba katinca bu turizm tiiriiniin uygulama
kolayligi skoru 1 olarak belirlenmistir.

Ekoturizmde ise, Saimbeyli’'nin diger ilcelerden farkli olarak halkinin bu alanda gelisime hazir
gorilmesi, bir takim minferit ¢alismalarin yapilmaya baslanmis olmasi, uygulama sonunda elde
edilecek firsatlarin daha yiiksek olmasina neden olsa dahi bu turizm tirlerinin bu noktadaki
uygulamasini 6nemli Olclide kolaylastirdigi soylenemez. Avcipinari Koéyl’'nde yapilan tarim
konaklamalari hazirliklari ile ve turizm amach lavanta dikimi gibi faaliyetler giizel birer 6nct olsa da,
bu tarz faaliyetlerin anlamli bir ekoturizm basarisina donlismesi igin bdlgeye yatirrm yapilmasi
gereklidir. Ayni zamanda bolgedeki “Mavi Kelebek” koruma alani da ekoturizm agisindan degerli
olmasina karsin, ekoturizme gecis gerceklestirilirken bu endemik turin korunmaya devam
edilebilmesi igin de ayrica ¢alisma yapilmalidir.

4.6.6 Saimbeyli Turizm Onceliklendirme

Saimbeyli
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kalttr Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Gastronomi Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm BD=2 1 2 BD=2 1 2 BD=2 1 2
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi CD=1 2 2 CD=1 2 2 CD=1 2 2
Ekstrem Sporlar CD=1 2 2 CD=1 2 2 CD=1 2 2

Saimbeyli bolgesindeki turizm tirlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin gérinimu ise
yukaridaki tablodaki gibidir. Buna gore;

° Ayni Tufanbeyli ve Aladag’da oldugu gibi Saimbeyli’"de de doga turizmi ve ekstrem
sporlar alanindaki potansiyelin yani sira bunlarin uygulamasinda, altyapinin gelistirilmesi ve teknik
hazirliklar nedeniyle, bir takim zorluklar bulunmaktadir. Bu durum, bu tiir turizm cesitlerini Adana
turizm Oncelikleri listesine alsa da cok Ust siralarda yer almamalarina neden olmaktadir.

° Ekoturizm ise Saimbeyli’de dikkate deger bir diger turizm tirtidiir. Ozellikle tarim
konaklamalari icin halihazirda baslanmis olan girisimler, “Mavi Kelebek” endemik tiriiniin koruma
alaniyla yaratilmis olan cevre korumaci biling ve diizenlenen festivaller bu bdélgenin ekoturizm
potansiyelini ylkseltmektedir. Ancak yine uygulama asamasinda bir takim zorluklardan
bahsedilebilir. Oncelikle turistik tesislerin kapasite ve hizmet kalitesi ile turistlerin ekoturizm
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tecriibelerinin egitim ve standardizasyon ile kontrol altina alinmasi gerekmektedir. Bunun yani sira
etkin tanitim ve pazarlama icin gereklilikler de eklendiginde uygulama skoru 2 olarak goriinen
ekoturizmin dnceliklendirme skoru da yine 2, yani 3. 6ncelik sirasi olarak belirlenmistir.

4.7 Feke Firsat Analizi

4.7.1 Feke i¢in Dis Turizm

Gerek Feke Kalesi, gerek Kara Kilise, Feke bolgesinin dis turizmde degerli olabilecek kiltir
turizmi unsurlandir. Ancak halihazirda Feke’nin yurtdisindan kaltlr turizmi ziyaretgisi aldigi
soylenemez.

Ayni durum inang turizmi ve ekoturizm igin de gegerlidir. Feke bu turizm tirleri agisindan
yurtdisindan gelen ziyaretgilerin rotalarina eklenebilecek degerler tasisa da mevcutta bu konuda bir
tanitim ¢alismasi olmadigi icin bu pazar olusmus dahi degildir.

Ekstrem sporlar tarafinda ise bilhassa yamacg parastti 6n plana ¢ikmaktadir. Hopka Dagi yamag
parasttl agisindan Tirkiye’de en elverisli noktalardan biri oldugu icin bu sporun meraklilarini
Feke’ye cekme potansiyeline sahiptir. Ancak halihazirda boyle bir turizmin yerlesmis oldugundan s6z
edilemez.

4.7.2 Feke i¢in i¢ Turizm

Feke Kalesi ve Kara Kilise bagta olmak (izere Feke bdlgesinin i¢ turizm pazarinda ilgi ¢ekebilecek
kiltlr turizmi kaynaklarina sahip oldugu séylenebilir. Bu kaynaklar bash basina ulusal capta bir Feke
turizmi olusturmak icin yeterli degilse de Adana bolgesini genis ¢capta kapsayacak kiltdr turlari igin
iyi bir durak olma potansiyeline sahiptir.

Yine ekoturizm anlaminda da dogru yatirimlar aldigi ve iyi tanitim yapildigi taktirde Feke bélgesi
ekoturizm merakhlari icin de degerli bir turizm noktasi olabilir.

Ekstrem sporlar tarafinda ise Hopka Dagi’'nin yamag parasitli potansiyeli mutlaka Turkiye
¢apinda bu sporun merakhlarini gekmek icin degerlendirmelidir. Turkiye’nin yamag parasiti igin en
elverigli noktalarindan biri olan Hopka Dagi’'nin Tirkiye ¢apindaki bilinirliginin arttirilmasi buraya
turist cekmek igin ¢ok etkili olacaktir.

4.7.3 Feke icin Bolgesel Turizm

Feke Kalesi ve Kara Kilise’nin dis turizm ve i¢ turizm pazarlarinda ilgi gorme potansiyeli cevre il
ve ilcelerde ayni diizeyde olmayabilir ancak yine de kiltir turizmi anlaminda bu noktalar boélgesel
Olgekte deger tasimaktadir.
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Ekoturizm anlaminda da i¢ ve dis turizm pazari i¢in yatirnm ve tanitim yapildigi taktirde bu
cabalarin etkileri bolgesel olcekte de gorilecek ve Feke’ye cevre illerden ekoturizm amach
ziyaretgiler gelecektir.

Hopka Dagi’'ndaki yamag parasitliniin de aynii¢ ve dis turizm pazarlarindakine yakin bir bolgesel
turizm potansiyeli yakalayacagi sdylenebilir. Bu noktanin yurt genelinde ve yurtdisinda ilgi gérmesi,
bolgedeki ilgiyi de tetikleyecektir.

4.7 .4 Feke Firsat Analizi
Feke
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM |FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| ~ FIRSAT SKORU
Kiltar Turizmi BD 2 BD 2 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi CcD 1 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar AD - AD _ AD _

Feke’de en dikkate deger turizm firsati, halihazirda zaten olusmus olan, ancak turizm degerine
henliz tam anlamiyla donismemis yamag parasitli sporudur. Hopka Dagi, yamac parasuti icin
Turkiye'nin en elverisli noktalarindan birisi oldugu icin bu sporun meraklilarini tim Ulkeden
¢ekmektedir.

Yamacg parasutiniin barindirdigi ekstrem spor turizmi firsatindan yararlanmak icin 6ncelikle
altyapi iyilestirme g¢alismalarinin tamamlanarak sporun givenli ve deneyim agisindan optimize
olmasini saglamak, daha sonra ise bu sporun meraklilarinin geldiklerinde bélgede konaklama, yeme,
icme gibi imkanlarini saglayacak altyapiyi olusturmak gereklidir. Son olarak da bu bolgedeki yamag
parasltl imkanlari ve bolgede olusturulacak turistik tesislerin i, dis ve bélgesel turizm pazarlarinda
tanitilmasi gerekmektedir.

Feke’deki bir diger turizm firsati da Feke Kalesi ve Kara Kilise gibi tarihi alanlari nedeniyle kiltir
turizmi firsatidir. Ozellikle i¢ ve dis turizm pazarlarindan talep gorebilecek bu kiiltiirel unsurlar
halihazirda devam eden restorasyon calismalari tamamlanir ve bu noktalar dogru ve sistematik
sekilde tanitilirlarsa burada énemli bir kiltlr turizmi firsati dogacaktir.

Feke’de de ekoturizm anlaminda bir firsat oldugundan so6ze dilebilir ancak Saimbeyli’de gortilen
yerel ve sivil inisiyatifin bir benzerinin bulunmasi bu firsatin degerlendirilmesi agisindan elzemdir.

Son olarak Kara Kilise gibi noktalarin yurtdisindan inang turizmi ziyaretcilerini cekme ihtimaline
bagli olarak dis pazar kaynakli bir inan¢ turizmi firsatindan so6z edilebilir.
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4.7.5 Feke Turizm Uygulama Kolaylhigi

Feke
DIS TURIZM i¢ TURiZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltur Turizmi BD 1 BD 1 CD 1
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi CcD 1 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CcD 1 CcD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar AD 2 AD 2 AD 2

Hopka Dagl, yamag parasiti icin oldukga elverisli bir noktadir. Burada olusan ekstrem spor
turizmi firsatini degerlendirebilmek igin bélgede konaklama imkanlari genisletilmeli ve buna yonelik
kapasite ve kalitede turistik tesisler yapiimalidir. Ayni sekilde bolgedeki restoran ve hediyelik esya
dikkanlari da bu turizm nedeniyle boélgeye gelen kisilerin ziyaret tecriibesini destekleyecek sekilde
kurulmal ve/veya gelistirilmelidir. Feke halihazirda yurticinde ve yurtdisinda yamag parasiti ile
o6zdeslesmis durumda degildir, yalnizca bu sporun meraklilari arasinda bilinirlig§inden s6z edilebilir.
Bundan dolayi kapsamli bir tanitim galismasi yapilmasi sarttir.

Feke kiltlr turizmi icin ise gerek Feke Kalesi, gerekse de Kara Kilise gibi noktalarda 6ncelikle
restorasyon calismalarinin hizla tamamlanmasi, daha sonra da boélgede konaklama, yeme-igme,
alisveris gibi turistik imkanlar icin halihazirda yetersiz olan tesislerin sayisinin, kapasitesinin ve
hizmet kalitesinin arttirilmasi gibi uzun bir uygulama listesinden s6z edilebilir. Bunun Gzerine tanitim
gereklilikleri de eklendigi zaman Feke kiltir turizminin uygulama agisindan zorluklari oldugu
gorulmektedir.

Ekoturizm alaninda da yine firsatlar gorilse dahi tesis yetersizlikleri ve hentliz ekoturizm
bilincinin bdlgede tam anlamiyla olusmamis olmasi, bu turizm tlrinin uygulamasini
gliclestirmektedir.

Son olarak, Kara Kilise’den kaynakli yurtdisi pazarina yoénelik bir inan¢ turizminden s6z edilebilse

de, bu konudaki restorasyon, tesis yapilmasi ve tanitim faaliyetleri bir arada disinuldiginde bu
firsatin degerlendirilmesindeki uygulamanin da kolay olmayacagi sdylenebilir.
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4.7.6 Feke Turizm Onceliklendirme

Feke
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kiltlr Turizmi BD=2 1 2 BD=2 1 2 CD=1 1 1
Gastronomi Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi CD=1 1 1 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar AD=3 2 6 AD=3 2 6 AD=3 2 6

Feke’'deki turizm tirlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin goérinimi ise yukaridaki
tablodaki gibidir. Buna gore;

. Feke’de en On plana gikan turizm firsati Hopka Dagi’ndaki yamag parastti imkanlari
ve uygunlugu nedeniyle ekstrem sporlar turizmidir. Bu bélgedeki potansiyel oldukga glicliidiir ancak
bu firsattan yararlanmak icin gerekli uygulamanin orta zorlukta olacagi distinilmektedir. Oncelikle
bu spor icin gerekli teknik altyapi ve giivenlik dnlemleri gézden gecirilmeli, daha sonra bélgenin bu
turizm potansiyelinden tam anlamiyla faydalanabilmesi icin bdlgedeki turistik tesislerin kapasitesi
ve hizmet kalitesi arttirilmalidir. Restoranlar ve hediyelik esya dlikkanlari gibi tesislerin arttiriimasi
gerekliligi ve tanitim ile pazarlama ihtiyaci da eklendiginde uygulamanin skoru 2, éncelik skoru ise 6
olarak belirlenmistir. Buna gore Feke’deki ekstrem spor turizmi Adana turizm oncelik listesi iginde
ilk planda yer almalidir.

° Feke Kalesi ve Kara Kilise basta olmak Uzere bdélgenin tarihi alanlarinin yaratacagi
kdltlr turizmi ise potansiyel olarak gli¢cli olmasina karsin hem bu bolgeye kadar kultiir turisti
getirebilmenin zorluklari, hem 0&ren vyerlerinin restorasyonunun ve c¢evre dlzenlemelerinin
bitirilmesi gerekliligi, hem de mevcut turistik tesislerin yetersizligiyle ilgili yapilmasi gereken
dizenleme calismalari hesaba katildiginda olduk¢a zor bir uygulama silireci yasanacagi
distnulmektedir. Bundan dolayl mevcut oldugu tespit edilen kiltir turizmi potansiyeline karsin bu
tlr turizm oncelik listesinde 3. planda kalmaktadir.
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4.8 Kozan Firsat Analizi

4.8.1 Kozan i¢in D1s Turizm

ilce merkezindeki tarihi giizellikleri ve kalesiyle kiiltiir turizmi anlaminda 6n plana ¢ikan Kozan’in
bu potansiyeli, dis turizm acgisindan da deger tasimaktadir. i¢ turizmdeki kadar giicli bir gériinti
sergilemese de, bolgeye gelmis olan turistlerin rotasina rahatlikla dahil edilebilecek kiltir ve
gastronomi degerleriyle Kozan, Adana bolgesinin dis turizmi planlanirken mutlaka dahil edilmesi
gereken bir noktadir.

Yine bolgede diizenlenecek festivaller de az da olsa yabanci turist gekme potansiyeline sahiptir.
Tanitim faaliyetlerinde bazi dis pazarlarin da denenmesi dnerilebilir.

4.8.2 Kozan icin i¢ Turizm

Basta Hoskadem Cami ve bedesten ile Sis Kalesi olmak lzere Kozan’in tarihi alanlari tim
Turkiye’den kultir turizmi merakhlarini ¢cekmek icin yeterli potansiyele sahiptir. Buna ragmen
turistik olarak hentiz ¢ok aktif durumda olmayan Kozan, tanitim ve tesis ile faaliyetler anlamindaki
altyapi calismalarinin ardindan bu potansiyelini degerlendirmek icin hazir durumda olacaktir.

Adana bdlgesinin halihazirda ¢ekmekte oldugu gastronomi turistlerini Kozan ciger kebap gibi
gastronomik degerleriyle kendisine yonlendirerek, yine ulusal ¢apta turizmden pay almaya adaydir.

Tarihi alanlarda halihazirda gergeklestirilen restorasyon ve iyilestirmelerin devam ettirilmesi,
basta gastronomi olmak lizere boélgede cesitli konularda diizenlenecek panayir, kermes, festival gibi
etkinlikler Kozan’a hem bdlgesel, hem de ulusal 6lcekte ziyaretci sayisinin artmasina neden olacaktir.
Ayrica bu potansiyel artisini karsilamak icin konaklama tesislerinin kapasite ve hizmet kalitesinin de
paralelde planlanmasinda fayda vardir.

4.8.3 Kozan icin Bolgesel Turizm

Kozan ilce merkezindeki tarihi alanlar i¢ turizm pazarinda potansiyele sahip oldugu gibi, ayni
zamanda gevre il ve ilgcelerden gelecek ziyaretci cekme glicli de yiksektir. Halihazirda zaten ¢evreden
ziyaretci alan ilce merkezindeki Hoskadem Camii, Bedesten, Sis Kalesi gibi noktalar, ilce
merkezindeki turistik hareketliligin artisi ile birlikte daha fazla ziyaret¢i cekmeye baslayacaktir.

Kozan’in ciger kebap gibi lezzetleri bu gevrede iyi taninmakta ve gevre ilgelerden Kozan’a
halihazirda ziyaretci cekmektedir.

Kozan’da dizenlenecek festival, kermes gibi etkinliklerle bolgede acilacak hediyelik esya
dikkanlari gibi turizme hizmet edecek kicik isletmelerin varligi yalnizca ulusal 6lcekte turist
cekmekle kalmayacak, ayni zamanda cevre il ve ilgelerden de ilgi gorecektir.
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4.8.4 Kozan Analizi

Kozan
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kilthr Turizmi BD 2 AD AC 2
Gastronomi Turizmi BD 2 AD AB 1
Festival Turizmi CcD 1 CcD 1 CD 1
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Adana boélgesinin kultlr turizmi anlaminda belki de en buyik firsatlarindan biri Kozan ilgesinin
tarihi merkezidir. Halihazirda llke ¢apinda ya da yurtdisinda blyik bir turizm ilgisi gorememesine
karsin, Kozan ilcesi gerek kalesiyle, gerek Hoskadem Cami ve bedesten gibi yapilarinin olusturdugu
tarihi atmosfer ile kiltiir turizmi agisindan 6nemli firsatlar tagimaktadir.

Burada yapilacak bazi turizm altyapi ¢alismalari ile turist cekmeye yonelik faaliyetler, Kozan’in
yalnizca gevre il ve ilcelerden ya da Tirkiye genelinden degil, yurtdisi pazarlarindan bile ziyaretgi
¢cekmesini saglayabilir. Diizenlenecek ve stratejik olarak planlanacak bu etkinlikler kiigiik boyutta bile
olsa festival turizmi olusmasini da saglayabilir.

Kozan ilge merkezinin disinda ise basta Anavarza antik kenti 6ren yeri olmak lizere ¢ok degerli
kalintilar mevcuttur. Bunlar yalnizca i¢ degil, dis pazarlar 6l¢eginde de degerli kultlir turizmi
firsatlaridir. Anavarza’nin dokusunu orijinale yaklastiracak restorasyonlar tamamlandiktan sonra hiz
verilecek tanitim faaliyetleri ile bu bolgeye sirf Anavarza’yi ziyaret etmek igin bile kiltlr turizmi
ziyaretgileri gelmesi beklenebilir.

Kozan’da gastronomi turizmi agisindan degerli bir firsat da Kozan’in ciger kebabidir. Halihazirda
Adana il merkezi de dahil olmak Gzere cevre il ve ilcelerden ciger yemek lizere Kozan’a gelen bir kitle
bulunmaktadir. Yapilacak bir gastronomi ¢alismasi ve dogru tanitimla bu firsattan daha etraflica
yararlanmak ve Kozan lezzetlerini turistik bir firsata donistiirmek mimkiinddar.

118



4.8.5 Kozan Turizm Uygulama Kolaylig:

Kozan
DIS TURIZM i¢C TURiZM BOLGESEL TURiZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltar Turizmi BD 2 AD 2 AC 2
Gastronomi Turizmi BD 1 AD 1 AB 1
Festival Turizmi CD 1 CD 1 CD 1
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm DD 0 DD 0 DD 0
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Kozan ilgesinin kiltur turizminde 6nindeki firsatlarin biayakligi yaninda, uygulama yéniinden
de uzun bir yapilacaklar listesine karsin ¢ok biyilk zorluklar olmamasi nedeniyle tablonun olumlu
oldugundan bahsedilmelidir.

Bu noktada Kozan ilge merkezi ile Anavarza ayri ayri ele alinmali ve bu ¢alisma sonrasinda daha
detayli sekilde de uygulama zorluklari incelenmelidir.

Oncelikle Kozan ilge merkezinde kiiltiir turizminin canlandiriimasinin bazi altyapi yatirimlari
yaninda genel olarak ¢ok zor olmayacagi diisiiniilebilir. ilcenin tarihi merkezinde zaten yapilmakta
olan restorasyon c¢alismalarina hiz verilmesi ve turistik ziyaretler icin gerekli hazirliklarin yapilmasi
gerekmektedir. Konaklamali ziyaretgiler igin otellerin sayi, kapasite ve hizmet kalitesinin
yukseltilmesi sarttir. Bunun yaninda restoran, kafe, bar, hediyelik esya diikkani gibi tesisler de hem
konaklamali, hem de ginubirlik ziyaretgilerin tecribelerini tamamlamak igin sarttir. Tim bunlarin
yani sira tanitim faaliyetleri de eklendiginde bu uygulamanin ¢ok kolay olmayacagi séylenebilir ancak
ozellikle restorasyon g¢alismalari zaten baslamis oldugu icin uygulama kolayhgi skoru 2 olarak uygun
gorulmustir.

Anavarza’da ise durum bir miktar farklidir. Turist tecriibesinin tam anlamiyla yasanabilmesi icin
antik kentteki restorasyonun hiz kazanmasi, siitunlu yolun acilen gezilebilir hale gelmesi, bir ziyaretgi
merkezi olusturulmasi ve kaleye ¢ikmak icin kolay bir yéntem olusturulmasi sarttir. Bitin bunlarin
yanina tanitim gliclikleri de eklendiginde ortaya oldukga zorlu bir uygulama tablosu ¢iksa da altyapi
faaliyetlerinin zaten baslamis oldugu disindldiginde uygulama kolayligi skoru yine de 2 olarak
tayin edilmistir.

Kozan’daki gastronomi ise icerdigi yuksek firsatlara karsin iki nedenden dolayi uygulamasi zor
bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir: 6ncelikle Kozan lezzetlerinin basinda gelen ciger kebap,
Adana il merkezi ve cevre ilceleri de dahil olmak tizere iilkenin pek ¢ok noktasinda rekabeti cok olan
bir Grliindir. Bu nedenden dolayi tanitimi acgisindan basta ayristirma yapma zorlugu olmak Uzere
cesitli giiclikler beklenmektedir. ikinci giiclik ise mevcut ciger kebap tesislerinin yeterliligi
konusundadir. Kozan’a gerceklestirilecek kiltlr turizmi, kitle turizmi boyutunda olacagl ve buna
gore planlanacagl icin mevcut restoranlarin altyapi, kapasite ve hizmet kalitesi acisindan
gelistirilmesi gerekecektir.
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Son olarak bolgede gerceklestirilecek festivaller ile Kozan’a ilgi cekme gerekliligi, ayni zamanda
uygulama zorluklarini da getirecektir. Konaklama kapasite ve kalitesindeki yetersizlikler, umumi
tuvaletler, park yeri sikintilari, halka agik dinlenme alanlarinin ilge merkezindeki yetersizligi gibi pek
¢ok altyapisal konunun yani sira festivalin i¢ ve dis pazarlardaki tanitim ve pazarlamasinin en bastan
konumlandiriimasi gibi degisik zorluklar beklenmelidir.

4.8.6 Kozan Turizm Onceliklendirme

Kozan
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU [  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU [  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kiltir Turizmi BD=2 2 4 AD=3 2 6 AC=2 2 4
Gastronomi Turizmi BD=2 1 2 AD=3 1 5] AB=1 1 1
Festival Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Kozan’daki turizm tirlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin gériinimi ise yukaridaki
tablodaki gibidir. Buna gore;

. Kozan’da goze carpan en dnemli turizm firsati olan kultlr turizmi, basta i¢ turizm
pazari olmak Gzere hem yurtici, hem de yurtdisindan Kozan’a turist akmasini saglayacak potansiyele
sahiptir. Uygulama agisindan bakildiginda ¢ok buyik zorluklar gériilmese de yine de belli bir hazirlik
slrecinden s6z edilebilir. Bu agidan Kozan ilge merkezi ve Anavarza ayri ayri distintlmelidir.

° Kozan ilce merkezinde gerekli turistik tesis iyilestirmeleri nedeniyle uygulama skoru
orta zorlukta dislintiImus ve dncelik skoru da buna bagl olarak oldukca yliksek ¢ikmistir. Kozan ilge
merkezinin ana hedef pazari Tirkiye genelindeki i¢ turizm ziyaretcileri olmakla beraber, Adana’ya
yakinligi sebebi ile Adana’nin kiltlr turizmi ile birlestirilebilecek bir model lzerinde durulmahdir.
Anavarza Antik Kenti’'nde ise kentin restorasyonu calismalari 6nem tasimakta ve uygulamadaki ana
zorluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna ragmen Anavarza’nin tasidigi kiltir turizmi potansiyeli,
bu bolgenin basta dis turizm pazari olmak lizere 6ncelikli bir nokta olmasini saglamaktadir.

. Kozan ilge merkezinin Tirkiye genelinde ve gevre il ve ilgelerde, Anavarza’nin ise hem
dis turizm pazarlarinda, hem de Tiirkiye genelinde kiltiir turizmi meraklilarina tanitilmasi icin gerekli
faaliyetler de uygulama zorluklarinin pargasi olarak diistintlmelidir.

. Kozan’in bir diger 6nemli firsati da ciger kebabi basta olmak tizere yerel lezzetlerinden
kaynakli gastronomi turizmidir. Bu konuda restoranlarin tesis ve hizmet kalitesinin iyilestirilmesi ve
tanitim faaliyetlerinin yaratacag glclikler nedeniyle 6nceliklendirme skoru kiltiir turizmi kadar
yiksek cikmamaktadir. Yine de Kozan’daki gastronomi firsatinin Onceligi cok da alt siralarda
gortlmemelidir. Tek basina gastronomi turizmi, bolgeye uzak cografyalardan ziyaretci cekmese bile
zaten bolgeye gelmis ziyaretcileri yakalayabilmesi agisindan yiiksek potansiyeli oldugu icin Kozan
gastronomisi Adana turizm 6ncelik listesinde 2. dncelikte gorilmelidir.
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4.9 Ceyhan-imamoglu Firsat Analizi

4.9.1 Ceyhan-imamoglu i¢in Dis Turizm

Ceyhan-imamoglu bélgesi kiiltiir turizmi agisindan degerli pek cok nokta ile doludur. Anavarza
antik kenti, Sirkeli hoy(igu, Yilankale gibi noktalar eger iyi tanitilirlarsa dis pazarlardan kiltar turizmi
ziyaretcisi cekme konusunda iddiali olabilecek turistik cazibe merkezleridir.

Bolgeye yapilacak tesis yatirimlari, alinacak inisiyatif ve de dis pazarlarda yapilacak tanitimla
ekoturizm de yine Ceyhan-imamoglu bélgesinin dis pazarlarda turistik ilgi cekmesini saglayabilir.

4.9.2 Ceyhan-imamoglu i¢in I¢ Turizm

Ceyhan-imamoglu ilgeleri genel olarak turizmle taninmasa da kiiltiir turizmi ve ekoturizm
anlaminda i¢ pazarda ilgi cekebilecek degerlere sahiptir.

Yilankale, Sirkeli Hoyigl ve Mutawalli Kabartmasi gibi tarihi alan ve 6ren yerlerinin yani sira
bolgede bir hayli gelismis olan tarimin sagladigi imkanlarla ekoturizm olanaklari goézoniine
alindiginda buraya tim Turkiye’den ziyaretci cekmenin mimkiin oldugu distnulebilir.

Gerek konaklama imkanlarinin kisitli olmasi, gerekse de bdlgede gezilebilecek alanlarin sayisinin
az olmasi nedeniyle Ceyhan ve imamoglu’nu konaklama noktasindan ziyade, yerli turistler icin Adana
cikish glintbirlik turlarin 6nemli bir duragi olarak konumlamakta fayda olacaktir. Ancak bu durum
konaklama esasli ekoturizm deneyimleri igin farkhlik gosterebilir.

4.9.3 Ceyhan-imamoglu icin Bolgesel Turizm

Ceyhan’daki Yilankale, Sirkeli Hoyugl, Mutawalli Kabartmasi gibi tarihi alanlar ve éren yerlerinin
ulusal olcekte gorecegi kiiltlir turizmi ilgisini bolgesel olgcekte beklemek dogru olmazsa da yine de
belli bir diizeyde kiltiir turizmi ziyaretcisini cevre illerden cekmesi beklenebilir. Ozellikle Yilankale,
halihazirda boyle bir kitleyi cekmektedir.

imamoglu’'nda ekoturizm alaninda yapilacak yatirimlar ve acilacak tesislerle i¢ turizm
pazarindan ziyaretgi ¢cekilecegi gibi, bunun bolgesel 6lcekte de etkilerinin gorilmesi beklenebilir.

Doga turizmini ise bolgesel 6lcekten daha ziyade mesire yerlerinin ziyareti seklinde diisinmekte
fayda vardir. Bolge halki ve cevre illerden Ceyhan-imamoglu bélgesindeki mesire yeri ve dogal
glizellige sahip noktalara gelen ziyaretciler halihazirda mevcuttur.
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4.9.4 Ceyhan-imamoglu Analizi

Ceyhan-imamoglu
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL MEVCUT POTANSIVEL MEVCUT POTANSIVEL MEVCUT
DURUM FIRSAT SKORU DURUM FIRSAT SKORU DURUM FIRSAT SKORU
Kaltar Turizmi AC 2 BC 1 cC 0
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 cC 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Ceyhan-imamoglu bélgesi agirlikli olarak tarimla &n plana ciksa da bélgedeki Yilan Kale, Sirkeli
Hoyugu gibi tarihsel degeri olan noktalar kaltir turizmi agisindan firsat olarak nitelendirilebilir.
Muvatalli Kabartmasi gibi tarihi 6nemi blyuk buluntularin basta dis turizm pazarlarinda dikkat
cekecegi ancak Turkiye ¢apinda da kiltir turizmi meraklilarini cezbedecegi dustnilebilir. Ancak
bunlarin gerceklesebilmesi icin kazi faaliyetlerine hiz verilmeli ve tanitim yapiimalidir.

Ceyhan ve 6zellikle imamoglu bolgesindeki tarimin bir diger avantaji olarak bélgede ekoturizm

firsatlarindan s6z edilebilir. Tarim deneyimlerinin turizmde kullanimi agisindan glizel firsatlar sunan
bolgede ise bu anlamda ciddi bir calismaya rastlanmamistir.

4.9.5 Ceyhan-imamoglu Turizm Uygulama Kolayhig

Ceyhan-imamoglu
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURiZM
POTANSIYEL MEVCUT POTANSIYEL MEVCUT POTANSIYEL MEVCUT
DURUM FIRSAT SKORU DURUM FIRSAT SKORU DURUM FIRSAT SKORU
Kiltir Turizmi AC 1 BC 2 CcC 0
Gastronomi Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi DD 0 DD 0 CcC 0
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Ceyhan-imamoglu bolgesinin kiiltiir turizmi firsatlarini yaratan Yilan Kale, Sirkeli Hoy(g,
Muvatalli Kabartmasi gibi noktalar tanitim agisindan bir takim guglikler barindirmaktadir. Yurtdisi
tanitimi acisindan distinildigiinde bolge hentiz uluslararasi bilinirlige sahip olmadigi icin tanitimin
oldukca gli¢ olacagi diistnilebilir. Yurticinde ise kiltir turizmi ilgisini uyandirmak bir miktar daha
kolay olacaktir.

Altyapi tarafinda ise Sirkeli Hoyugi kazi calismalarina hiz verilmesi gerekmekte, Yilan Kale’ye ise
tirmanis acisindan kolayliklar saglanmasi sart gérinmektedir. Kiltir turizmi ziyaretgilerinin bélgede
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konaklamayacagi, gecerken ziyaret edecegi diisiintildiiglinde ana turizm gelir kaynagi olarak yeme -
icme ve alisveris gorulmelidir. Ancak bu alanda da tesislerin turistik acidan yetersizligi goze
carpmaktadir.

Ekoturizmde de Ceyhan-imamoglu bélgesinin durumu yine Adana bélgesinin geneliyle aynidir.
Tarim imkanlari nedeniyle tarim bazh ekoturizm igin ciddi firsatlar oldugundan soz edilebilse de, tesis
yetersizligi ve bolgedeki vizyon eksikligi nedeniyle bu turizm tirinin uygulamasinda glgliklerle
karsilasilacagi distnilmelidir.

4.9.6 Ceyhan-imamoglu Turizm Onceliklendirme

Ceyhan-imamoglu
DI$ TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU [ UYGULAMA SKORU |ONCELIK SKORU | FIRSATSKORU |UYGULAMA SKORU |ONCELiK SKORU | FIRSAT SKORU | UYGULAMA SKORU | ONCELiK SKORU
Kiltir Turizmi AC=2 1 2 BC=1 2 2 CC=0 0 0
Gastronomi Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 CC=0 0 0
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Ceyhan-imamoglu’ndaki turizm tiirlerine ait firsatlar, zorluklar ve énceliklerin gériinimii ise
yukaridaki tablodaki gibidir. Buna gore;

. Ceyhan-imamoglu bélgesindeki turizm tiirlerinin kimileri belli diizeyde potansiyel
tasisa da, ilce genelinde birinci ve ikinci Oncelik sirasina girebilecek kadar gicli ve kolay
uygulanabilecek firsatlar oldugunu séylemek glictdr.

. Yilan Kale ve Sirkeli HoyUgu’'niin yarattigi kaltlr turizmi firsatlari, gerek buralarin
restorasyon ve kazi c¢alismalarinin tamamlanmasi gerekliligi, gerekse de dis ve i¢ turizm
pazarlarindaki bilinirliklerinin ¢cok distk olmasi nedeniyle tanitim faaliyetlerinin zor olacagindan
dolayi toplam 6ncelik skoru olarak dusiik kalmaktadir.

° Ceyhan-imamoglu bolgesindeki diger turizm tiirleri ise birinci, ikinci veya Ugiinci
oncelik sirasina girmemektedir.

4.10 Yumurtalik Firsat Analizi

4.10.1 Yumurtalik i¢in Di1s Turizm

Yumurtalik bolgesi yogunlukla deniz turizmi ile taninsa da gerek bolgedeki tesislerin ve turistik
hizmetin niteligi, gerekse de Tirkiye icerisinde Ege ve Akdeniz bdlgelerindeki alternatiflerine gore
rekabetci gliciinlin disik olmasi nedeniyle dis turizm pazarindaki potansiyelinin ayni oranda yliksek
oldugu séylenemez.
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Yumurtalk yakinlarindaki Haylazli Plaji ise ucurtma sorfu (kitesurf) acisindan Tiirkiye'nin en
yiksek potansiyel tasiyan noktalarindandir. Halihazirda bu sporun diisiik sayida yabanci meraklisi
bolgeye geliyor olsa da dis turizm ziyaretci potansiyelinin ¢cok daha yiksek oldugundan
bahsedilebilir.

Doga turizmi acisindan da benzer bir durumdan séz edilebilir. Ozellikle Yumurtalik Lagiini Milli
Parki, dogaseverler ve kus gozlemcileri acisindan degerli noktalardir ve dis pazarlardan turist cekme
potansiyeline sahiptir.

Yumurtalk bolgesinde ekoturizm acisindan da potansiyel gorilmektedir. Hem bdélge dogasi,
hem de tarimin gelismis olmasi, ekoturizm meraklilarini bélgeye cekme potansiyeline sahiptir.

Yumurtalk bolgesindeki deniz Urlinleri ise gastronomi turizmi acisindan deger tasisa da bu
deger tek basina bolgeye yurtdisindan ziyaretgi ¢cekecek kadar yiiksek olmayacaktir. Ancak bolgeye
gelmis yabanci turistlerin rotasina Yumurtalik gastronomi noktalari eklenebilir.

4.10.2 Yumurtalik i¢in i¢ Turizm

Bolgesel olgekte deniz turizmiyle taninan ve bu anlamda olduk¢a yliksek deger lireten
Yumurtalik bélgesinin, Tirkiye ¢apinda ayni ilgiyi gordigiini soylemek mimkin degildir. Gerek
Yumurtalik’taki tesislerin niteligi, gerek kapasitesi, gerekse de hizmet - fiyat dengesi agisindan, Ege
ve Akdeniz bolgesindeki alternatiflerine gére g¢ok rekabetgi durumda olmadigi icin Yumurtalik
bélgesindeki deniz turizminin ulusal dlgekte i¢ turizm pazarinda ayni potansiyele sahip olamadigini
soylemek mimkundr.

Kaltdr turizmi acisindan Sidleyman Kulesi, Ayas Kalesi gibi tarihi alanlara sahipse de
Yumurtahk’ta ulusal ¢apta kiltlir turizmi meraklilarini ¢ekmek icin yeterli potansiyel de oldugu
soylenemez.

Gastronomi turizminde ise pek ¢ok cesit deniz GrlinGnidn bulunabildigi Yumurtalik, turistik
acidan deger bulma potansiyeline sahiptir. Mevcut durumda Yumurtalik gastronomi merakhlarini
yalnizca yakin cevreden cekmektedir ve Ulke capinda bdyle bir taninirhga sahip degildir.

Doga turizmi icin ise ulusal 6lcekte potansiyel biraz daha yiliksek goriilmektedir. Basta
Deveciusagi Laglini olmak lzere bolgenin dogal glizellikleri gerek yiruylsciler, gerekse de diger
dogaseverler ile doga sporlari merakhlari icin 6nemli cazibe noktalaridir. Bu bdlgede yapilacak
ekoturizm hazirhklariile bu turizm tiiri de Yumurtalik’ta canlandirilarak ulusal ¢apta turistlerin ilgisi
buraya cekilebilir.

Yumurtalk’in i¢ turizm pazarindan ilgi gérecegi en blylik potansiyeli ise ekstrem spor turizmi
dalinda gortlmektedir. Ugurtma sorfu (kitesurf) acisindan Tirkiye’nin en degerli noktalarindan biri
olan Haylazh Plaji cevresinde yapilacak yatirim ve hazirliklar, tim diinyada oldugu gibi son donemde
Turkiye’de popiller olmus bu sporun bolgeye nitelikli turistler cekecegini 6ngérmek mimkinddar.
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Akyaka, Alacati, Gokgeada gibi sorf sporunun vyarattigi cekim alani ile turizm potansiyelini ¢cok
ylkseltmis baska yerli destinasyon ornekleri gormek miumkiindar.

4.10.3 Yumurtalik icin Bolgesel Turizm

Yumurtalk bolgesi bolgesel 6lcekte deniz turizmiyle taninmakta ve deger Uretmektedir.
Yumurtahk’taki turistik tesisler gerek yapisal, gerekse de hizmet kalite ve fiyati acilarindan i¢ turizm
pazarinda Ege ve Akdeniz’deki alternatiflerine gére daha az rekabetgi olsalar da mevcut durumda
bolgesel deniz turizmi ihtiyaglarina cevap verebilecek durumdadirlar.

Deniz turizmi acisindan Yumurtalik’ta yapilacak iyilestirme ve gelistirmeler daha ziyade mevcut
bolgesel turizmi daha ileri gotlirerek niteligini ylkseltmeye yonelik olabilir.

Yumurtahk’ta kiltlr turizmi acisindan deger tasiyabilecek noktalar varsa da bunlarin dis turizm
ve i¢ turizm pazarlarindaki potansiyelinin aynisina bolgesel 6l¢cekte de sahip oldugunu disiinmek
dogru olmaz.

Pek ¢ok deniz Griintniln bulunabildigi Yumurtalik bolgesi gastronomi turizmi agisindan bolgede
ozel bir konumdadir. Agirlikli olarak kebap ve et Urinlerinin hakim oldugu yore mutfaginda deniz
drdnlerinin yarattigi farkli alternatif ile Yumurtalik, Adana gastronomisine gesitlilik katan bir
noktadir. Bu anlamda da bolgesel turizmden gereken payi almaktadir.

Yumurtahk’taki gastronomi turizmi imkanlarini bolgede daha fazla duyurmak ve taninir hale
getirmek, bolgesel gastronomi turizmini gelistirmek igin iyi bir fikir olabilir.

Yumurtalik bolgesi yalnizca deniz kiyisi imkanlariyla degil, ayni zamanda hem tarima elverigli
noktalara yakinlhigiyla hem de Deveciusagi Lagiinii gibi dogal glizelliklere sahip noktalariyla degerlidir.
Bu noktalar ekoturizm agisindan Yumurtalik’a yiksek bir potansiyel kazandirabilecek turizm
unsurlaridir. Ancak bu unsurlarin deger yaratabilmesi icin ekoturizmin bu bélgede hem altyapi, hem
de hizmet anlaminda yapilandiriimasi gerekmektedir.

Deveciusagi Lagln gibi dogal glizellikler barindiran noktalar ayni zamanda dogaseverler i¢in de
onemli turizm degerleridir. Bolgesel dlcekte doga turizmi ziyaretgisi cekme potansiyeli yiiksek olan
Yumurtalik’ta bu yonde calismalar yapilmasinda fayda goriilmektedir.

Dis turizm ve i¢ turizm pazari analizlerinde Bolim 4.1.10 da deginildigi gibi Yumurtalik’taki
Haylazli Plaji ugurtma sorfii (kitesurf) acisindan Tirkiye'nin en degerli noktalarindan biridir. Bu alana
yapilacak ve dis turizm ve ic turizmi hedefleyecek yatirimlar bolgesel turizm 6lgeginde de etki sahibi
olacak ve cevre il ve ilcelerden Haylazl’'ya ve de dolayisiyla Yumurtalik bélgesine ziyaretci gelmesini
saglayacaktir.
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4.10.4 Yumurtalik Analizi

Yumurtalik
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kilthr Turizmi DD 0 CD 1 DD 0
Gastronomi Turizmi CD 1 BC 1 BC 1
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi CD 1 CD 1 AB 1
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD AD AC 2
Ekstrem Sporlar AD AD AC 2

Yumurtalik bolgesi agirlikli olarak deniz turizmi ile bilinse de burada yapilanmis deniz turizminin
basarili oldugu cografi 6lcek daha ziyade bolgeseldir. Gerek turistik tesislerin kapasitesi, gerekse de
hizmet kalitesi ile fiyat dengesi iyilestirilerek i¢c ve dis turizm pazarlarinda bir miktar deniz turizmi
artigi firsatindan soz edilebilse de Ege ve Akdeniz'deki rekabet distinildiginde Yumurtalik bolgesi
icin gergek turizm firsatinin bu oldugunu séylemek dogru olmaz.

Ancak Haylazl plaji 6zelinde farkli bir durum s6z konusudur. Haylazl Plaji, Tlrkiye’de ugurtma
sorfu (kitesurf) sporunun yapilmasi icin en uygun noktalardan biri konumundadir. Bu bolgeye
yapilacak altyapi yatirimlari ile burada olusacak ekstrem spor turizminin tesisler ve turizm deneyimi
acisindan desteklenmesi, hem i¢ pazarda hem de dis pazarda Yumurtalk icin blyik bir basari
firsatidir.

Ayni sekilde Deveciusagi Laglinl de dogaseverler agisindan dnemli bir deger tasimakta ve dogru
tanitimla genis bir yelpazede ilgi gorebilecek ve turizm firsati yaratabilecek kapasitededir.

Bunun yani sira yine bu glizel doganin bir getirisi olarak ekoturizm anlaminda da Yumurtalk’ta
bir firsattan s6z edilebilir. Yogun olarak tarim yapilan bir bolgede olmasi ile laglinler gibi dogal
glizelliklere sahip alanlara yakinligi bir arada dustinildigiinde hem tarim deneyimi tarzi ekoturizm,
hem de cevrecilik ve duyarliik anlaminda ekoturizm acilarindan 6nemli firsatlar bir arada
bulunmaktadir. Ancak bunlar igin dogru bir vizyon olusturularak, altyapi galismasi ile hizmet
yapilandirmasinin yeterli diizeye getirilmesi ve akabinde de stratejik bir tanitim planlamasina ihtiyac
vardir.

Son olarak Yumurtalik bolgesinde Ayas Kalesi, Markopolo iskelesi, Stileyman kulesi gibi tarihi
kalintilar olsa da bunlarin yaratacagi kultiir turizmi firsatlari genelde i¢ turizm pazari Olgeginde
olacaktir. Bu alanlarin ¢ekim gicil tek basina bir turizm tirini destekleyecek nitelikte olmasa da
bolgedeki diger unsurlari tamamlayabilir ya da Adana bolgesini ziyaret eden kiltlr turizmi
ziyaretgileri icin bir durak niteligi tasiyabilir.
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4.10.5 Yumurtalik Turizm Uygulama Kolaylig:

Yumurtahk
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI [POTANSIYEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kalttr Turizmi DD 0 CD 1 DD 0
Gastronomi Turizmi CD 1 BC 2 BC 2
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi CD 1 CcD 1 AB 1
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi AD 1 AD 1 AC 1
Ekstrem Sporlar AD 2 AD 2 AC 2

Yumurtalik’taki deniz turizmi agirlikli olarak yerel ihtiyaglari karsilamaya yonelik yapilanmis
durumda oldugu icin Tirkiye ¢apinda veya yurtdisindan ziyaretgi ¢cekilmek istendiginde yapilmasi
gerekenler bir takim giiglikler barindirmaktadir. Onceliklerin turistik tesislerin hizmet kalitesi-fiyat
dengesinin Ege ve Akdeniz’deki rakipleriyle esdeger duruma getirilmesi gerekmektedir ki bu bile
basl basina uygulamasi oldukca zor olabilecek bir hedeftir. Bunun tamamlanmasinin ardindan
Yumurtalik etrafindaki deniz kiyisi tatil beldesi algisinin yikseltiimesi igin bir seri tanitim ¢alismasi
yapilmasi da gereklidir.

Kaltlr turizmindeki firsat yalnizca i¢ pazar igin goriinmekle beraber, hem bu konudaki firsat
kisitlidir, hem de hayata gecirilmesinde bir takim glicliikler s6z konusudur. Ayas Kalesi ve Markopolo
iskelesi bugiin deniz turizmi tesislerinin arasinda sikisik kalmis ve ancak bu bélgeye deniz turizmi
amaciyla gelmis kisilerin ilgisini ceker durumdadir. Bunlarin lilke ¢capinda turist ¢ekebilecek noktaya
gelecek kadar restore edilerek, sonrasinda detaylica tanitilmasi, uygulamada gliglikler icerecek uzun
vadeli cabalar olacaktir.

Gastronomi anlaminda ise Yumurtalik deniz Urlinleri yeteri kadar tanitildigi taktirde ciddi
anlamda ilgi gérecekse de bu tanitimin yine algi degistirme amacli, oldukga genis kapsamli ve uzun
sureli yapilmasi gerekmektedir. Yumurtalik’taki deniz Grlini servis eden restoranlarin sayi, kapasite
ve kalitesinde ciddi anlamda iyilestirme yapmadan tanitim faaliyetlerine baslanmamalidir. Yine de
bu yapilacak faaliyetlerin uygulamasindaki glicliikler, en azindan yurtici ve bolgesel pazarlarda o
kadar yliksek olmayacaktir.

Doga turizmi agisindan Deveciusagi Laglini’nlin yarattigi firsati degerlendirmek icin ¢ok ciddi bir
tanitim faaliyet yapilmasi gerekirken, bolgedeki turistik tesislerin deniz turizmi kisminda bahsedilen
yetersizligi de Yumurtalikin bu turizm tiirtyle yeni pazarlardan ziyaretgi ¢ekmesinin 6niinde bir
engel olacaktir. Bundan dolayi deniz turizminin turistik tesisler nedeniyle yasadigi sikintilarin doga
turizmine de etki edecegi ve uygulamayi gliclestirecegi sdylenebilir.

Haylazli Plaji’'ndaki ekstrem spor turizmi firsati icin de benzer bir tablo gortlebilir. Ancak bu tip
turizmin dogasi nedeniyle buradaki glicliikler, dogru yatirimlarla bertaraf edilebilir. Ugcurtma sorfi
(kitesurf) alanina 6zel olarak Haylazl Plaji bolgesine kurulacak entegre bir turizm bolgesi, Haylazli'nin
Yumurtalik’in deniz turizmi dezavantajlarindan izolasyonunu saglayacaktir. Boyle bir projenin
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yatirim gereklilikleri her ne kadar bir glicliik yaratsa da, bolgede gergeklestirilecek yapisal bir altyapi
degisikligi veya bolgenin turizm dogasinin degistiriimeye calisiilmasina gore cok daha kolay bir
yontem olacaktir. Tabi ki Haylazli’'nin kitesurf alani olarak tanitimi da yapilmasi gerekenler arasinda
onemli bir kalemdir.

4.10.6 Yumurtalik Turizm Onceliklendirme

Yumurtalk
DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kilttr Turizmi DD=0 0 0 CD=1 1 1 DD=0 0 0
Gastronomi Turizmi CD=1 1 1 BC=1 2 2 BC=1 2 2
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 AB=1 1 1
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi AD=3 1 3 AD=3 1 3 AC=2 1 2
Ekstrem Sporlar AD=3 2 6 AD=3 2 6 AC=2 2 4

Yumurtalik’taki turizm tirlerine ait firsatlar, zorluklar ve 6nceliklerin goriniimu ise yukaridaki
tablodaki gibidir. Buna gore;

° Agirhkla deniz turizmi ile bilinen Yumurtalik’ta, deniz turizmi, yapilan bu calisma
kapsaminda onceliklerden biri olarak goérilmemistir. Bunun en temel nedeni i¢ ve dis turizm
pazarlarinda Yumurtalk deniz turizminin mevcut konumudur. Dis turizm ve Tirkiye ¢apinda deniz
turizmi anlaminda Yumurtahk’in rekabetgi gliciiniin Ege ve Akdeniz’deki alternatiflerine gore yiiksek
olmadigindan hareketle, bu turizm turinin agirlikh olarak bolgesel pazarda deger gorecegi tespit
edilmistir. Ancak bolgesel pazarda da zaten kapasite ve beklentileri karsilama anlaminda oldukga iyi
durumda olan Yumurtalik deniz turizmi, fazla bir gelisme alani sunmamaktadir. Bélgede yapilacak
yeni turistik tesisler ve mevcutlardaki hizmet kalitesi ylikseltilmesi gibi uygulamalar birer firsat
yaratsa da mevcut dinamiklerin bu alanda yarattigi zorluklar, bu firsatin 6ncelik listesinde (st
siralarda yer almamasina neden olmaktadir.

° Yumurtalk’ta en dikkate deger turizm firsati Haylazh Plaji’'ndaki ucurtma sorfi
(kitesurf) firsatidir. Buradaki uygulamanin zorluk diizeyinin orta derecede oldugu disiiniilmektedir
¢linkli bolgeye ucurtma sorfi amacgl yeni bir yapilanma kurulmasi énerilmektedir ve bu tarz bir
uygulama geleneksel turistik tesislere gére daha uygun maliyetli sekilde yapilabilmektedir. Teknik
hazirliklar ile altyapi bir arada distnildigiinde ve tanitim faaliyetleri de eklendiginde uygulamalari
yapmak orta dizeyde zorluk yasatacak fakat Yumurtalik ekstrem spor turizmi ise birinci dncelik
sirasinda yer alacaktir.

° Bunun yani sira Deveciusagi Laglini ile bolgedeki diger doga glizellikleri, doga turizmi
meraklilarini bolgeye cekecegi icin bu firsatlar da 6ncelik listesine girmeye adaydir. Ancak dogaya
zarar vermeden bu noktalarin gezilebilmesi, gezecek kisilerin de turistik tesis anlaminda tatmin
edilebilmesi i¢in olduk¢a genis yatirimlar ve dizenlemeler yapilmasi gerekmektedir. Bu uygulama
zorluklari nedeniyle Yumurtalik doga turizmi, Adana turizm 6ncelikleri arasinda 2. 6ncelik sirasinda
yer almaktadir.
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. Yumurtalik bolgesindeki deniz Urlnleri lezzetlerinden kaynakl gastronomi turizmi
firsati ise agirhkli olarak i¢ pazari hedefleyecek bir potansiyele sahipse de yine bolgedeki turistik
tesislerin kalitesinin yukseltilmesi gerekliligi, bolgedeki deniz Grlinlerinin tanitiminin Adana’nin
kebap algisi nedeniyle gorece daha gii¢c olmasi gibi faktorler birarada dusliniildiginde zorlu bir
uygulama slireci olacagindan bahsedilebilir. Bundan dolayr da Yumurtalik gastronomi turizmi
bolgesel ve i¢ turizm pazarlari agisindan 3. dncelik sirasinda distnilmelidir.

4.11 Karatas

4.11.1 Karatas icin D1s Turizm

Karatas bolgesi ile Yumurtalik bolgesinin dis turizm potansiyeli acisindan oldukca benzer oldugu
soylenebilir. Ayni Yumurtalik'ta oldugu gibi Karatas bolgesindeki deniz turizmi de dis turizm
pazarlarindan yuksek deger gérme potansiyeline sahip degildir, ancak belli seviyede bir turizm
potansiyelinden s6z edilebilir.

Ayni sekilde bolgedeki tarim ve doga imkanlari nedeniyle ekoturizm ve gastronomi turizmi
potansiyeli mevcuttur. Bilhassa bdlgedeki deniz Urinleri, gastronomik agidan cazibe unsurlari
olabilir.

Karatas bolgesindeki Magarsus Antik Kenti ise kazi ¢calismalarinin sona ermesinin ve yurtdisinda
tanitim yapilmasinin ardindan dis pazarlardan turist gekme potansiyeline sahiptir.

Doga turizmi agisindan ise Akyatan Kus Cenneti 6énemli bir deger olup, basta kus gdzlemcileri
olmak lizere dogaseverler agisindan degerli olabilecek, yurtdisindan bolgeye gelecek ziyaretgilerin
ugramakta deger bulacagi bir noktadir.

4.11.2 Karatas icin I¢ Turizm

Dis turizm icin oldugu gibi i¢ turizm agisindan da Karatas bolgesi ile Yumurtalik bolgesi birbirine
oldukca benzerdir. Ayni Yumurtalik’ta oldugu gibi Karatas bdlgesindeki deniz turizmi de ulusal
Olcekte Ege ve Akdeniz’'deki alternatiflerinin olusturdugu hizmet ve fiyat beklentisi ile rekabet
edebilecek diizeyde maalesef degildir. Bundan dolayi Karatas’in deniz turizmi anlaminda ig turizm
pazarindaki potansiyelinin, yapisal bazi temel degisiklikler gergeklestirilmedigi slirece, ¢ok yliksek
olmadigi séylenebilir.

Bolgedeki tarim imkanlari ve dogal glzellikler nedeniyle ekoturizm ve gastronomi turizmi
acisindan ise belirli bir potansiyelden s6z edilebilir. Deniz Uriinleri, bilhassa da bdlgede Uretilen
havyar, gastronomik agidan degerli lezzetlerdir.

Karatas bolgesindeki Magarsus antik kenti ise kazi ¢alismalarinin sona ermesinin ve ulusal
oOlgekte tanitim yapilmasinin ardindan ayni dis pazarlardan oldugu gibi llke ¢capinda da turist cekme
potansiyeline sahiptir.
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Akyatan Kus Cenneti ise doga turizmi acgisindan 6nemli bir cazibe merkezidir. Kus gézlemcileri,
doga yuruylscileri ve doga turizmi meraklilari icin 6nemli olabilecek bu noktada dogal hayati
bozmadan yapilacak bazi altyapi gelistirmeleri bolgeye Tirkiye capinda turizm akisi saglamak igin
olumlu olacaktir.

4.11.3 Karatas icin Bolgesel Turizm

Karatas bolgesi ile Yumurtalik bolgesinde deniz turizmi agisindan durum benzerdir. Her iki
bolgede de deniz turizmi baglica turizm modelidir. Dig turizm ve ulusal turizm &lgeklerindeki kiyi
bolgesi tesislerinden beklentilerin altinda kalan Karatas tesisleri, bélgesel turizm anlaminda ise
basariyi yakalamis durumdadir.

Ayni Yumurtalik i¢in oldugu gibi Karatas icin de benzer bir deniz turizmi tablosundan
bahsederek, bu bodlgede uygulanacak en dogru stratejinin mevcut bolgesel turizmin niteligini
arttirmak oldugu soylenebilir.

Yine Yumurtalik’takine benzer bir baska durum da tarim noktalari ile dogal giizellikler barindiran
alanlarin Karatas’a yakinligidir. Akyatan Kus Cenneti gibi noktalar doga turizmi meraklilarini
cekerken, burada yapilandirilabilecek ekoturizm, ziyaretgilerin hem bu dogal gizelliklerden
faydalanmalarini, hem de vyakindaki tarim noktalarinda ekoturizm deneyimleri edinmelerini
saglayacaktir.

Karatas bolgesindeki gastronomi turizmi de ayni Yumurtalik’ta oldugu gibi Adana bdlgesinin
icerisinde farklh bir alternatif olarak deger tasimaktadir. Bélgesel turizm bakis agisindan Karatas deniz
drlinleri lezzetleriyle bilinen bir noktadir.

Magarsus antik kenti basta olmak Uizere Karatas bolgesindeki tarihi alanlar ise dis turizm ve i¢
turizmde kiltlr turu yapan ve kiltlr turizmine merakl kitleleri bolgeye ¢cekme, Adana il merkezini
ziyaret eden kisilere bir durak olma potansiyeli barindirmaktadir. Ayni zamanda bu noktalar, ayni
seviyede olmasa da cevre il ve ilcelerdeki ziyaretcileri de cekme potansiyeline de sahiptir.

Akyatan Kus Cenneti barindirdigi kus tlrl sayisi nedeniyle kus gozlemcileri igin onemli
noktalardan biridir. Tipki dis turizm ve i¢ turizm pazarlarinda oldugu gibi bolgedeki doga severleri ve
kus meraklilarini da bu boélgeye ¢ekme konusunda Akyatan onemli bir cazibe alani yaratma
potansiyeline sahiptir.
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4.11.4 Karatas Analizi

Karatag
DIS TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU| POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | FIRSAT SKORU |POTANSIYEL-MEVCUT DURUM|  FIRSAT SKORU
Kilthr Turizmi BD 2 BD 2 CD 1
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CD 1
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi CD 1 CD 1 AB 1
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saghk Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 2 AD H AC 2
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Ayni Yumurtalik bolgesi gibi Karatas da agirlikli olarak deniz turizmi ile bilinse de bu bdlgedeki
tesislerin gerek kapasite, gerekse de fiyat / hizmet kalitesi dengesi agisindan 6zellikle i¢ ve dis turizm
pazarlarinda ¢ok rekabet¢i olduklarindan s6z edilemez. Dolayisiyla buradaki altyapi ve hizmet
iyilestirme calismalari bir miktar deniz turizmi artis firsatini beraberinde getirecekse de Karatas’taki
esas turizm firsati deniz turizmi tarafinda yer almamaktadir.

Akyatan Kus Cenneti, basta kus gozlemcileri olmak lizere dogaseverler agisindan ¢ok degerli bir
kaynaktir. Burada dogaya zarar vermeden yapilacak altyapi ¢alismalari ile ziyaret tecriibesini
zenginlestirecek c¢alismalarin ardindan 6zellikle yurticinde ve kismen de yurtdisinda yapilacak
tanitim faaliyetleri ciddi bir doga turizmi firsati yaratacaktir.

Bunun yani sira Magarsus antik kenti kazi ¢alismalari tamamlandiginda bu alanin tanitimi dogru
sekilde yapilirsa yalnizca Tirkiye ici degil, yurtdisinda da ilgi ¢ekmesi ve kiltir turizmi firsati
dogurmasi mimkindr.

Karatas bolgesindeki deniz Urinleri, bilhassa havyar bdlgede deger taratan gastronomi
unsurlaridir. Bu agidan Karatas’in bolgesel, ulusal ve uluslararasi 6lgekte gastronomi turizmi gekme
potansiyeli vardir.

Ekoturizm agisindan ise yine Yumurtalik’la benzer olarak bdlgenin Akyatan Kus Cenneti gibi

dogal giizelliklere ve tarim alanlarina yakin olusu, burayi ekoturizm acisindan firsat haline getirse de
bolgede bu anlamda genis capta bir calisma oldugundan s6z edemeyiz.

131



4.11.4 Karatas Turizm Uygulama Kolaylig:

Karatag
DI$ TURIZM iC TURIZM BOLGESEL TURIZM
POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI | POTANSIYEL-MEVCUT DURUM | UYGULAMA KOLAYLIGI |POTANSIVEL-MEVCUT DURUM| UYGULAMA KOLAYLIGI
Kaltir Turizmi BD 1 BD 1 CD 1
Gastronomi Turizmi CD 1 CD 1 CcD 1
Festival Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
inang Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Deniz Turizmi CD 1 CD 1 AB 1
Ekoturizm CD 1 CD 1 CD 1
Saglik Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Kongre Turizmi DD 0 DD 0 DD 0
Doga Turizmi BD 2 AD 2 AC 1
Ekstrem Sporlar DD 0 DD 0 DD 0

Yumurtalik’taki deniz turizmi uygulama guigliikleri cok benzer sekilde Karatas’ta da karsilasilacak
benzer engellerdendir. Bu bolge de tipki Yumurtalik bolgesi gibi agirhkli olarak deniz turizmi ile
bilinse de gerek tesislerin kapasite ve fiyat / hizmet dengesindeki yetersizlikler, gerekse de diger
pazarlara acilmak icin mutlaka yukseltilmesi gereken deniz turizmi alanindaki bolge algisi, bu turizm
tlrlnin gelistirilmesi igin bir takim zorluklar teskil etmektedir.

Gastronomi tarafinda da yine Yumurtalik’takine benzer bir durum s6z konusudur. Basta havyar
ve karides olmak Uzere gesitli deniz Urinlerinin tadilabildigi, bélgenin restoran, tesis ve taninirlik
alanindaki mevcut durumunun ciddi anlamda dizeltilmesi gerekmektedir.

Kaltdr turizmi agisindan ise Magarsus antik kentinin kazi ve restorasyon c¢alismalari, mevcut
durumdaki en buylk kisitlayicidir. Bu c¢alismalarin sona ermesinin ardindan gergeklestirilecek
kapsaml tanitim faaliyetleri bu firsattan faydalanilmasini saglayacaktir. Ancak bu iki konunun
yarattig glicliikler mevcut tabloda kacinilmazdir.

Ekoturizm agisindan da hem bdlgedeki dogal glizellikler, hem de tarim alanlarina yakinhk 6nemli
degerler olarak goze carparken ekoturizm bilinciyle olusturulmus turistik tesislerin olmayisi ve bolge
halkinda bu alandaki vizyon eksikligi ciddi glglikler olarak géze ¢carpmaktadir.

Akyatan Kus Cenneti basta olmak tzere bolgedeki dogal glizelliklerin yarattig cazibe, bu bolgeye
bu anlamda yatirim yapilmasi ve gerekli diizenlemelerin hayata gecirilmesi icin 6nemli bir etkendir.
Akyatan Kus Cenneti’'nin dogasi bozulmadan daha fazla ziyaretgi karsilayabilir hale getirilmesi belli
oranda zorluklar tasimaktadir. Bu ¢alismalarin yapilmasinin ardindan i¢ ve dis turizm pazarlarinda
Akyatan Kus Cenneti’nin tanitimi, bolgeye ciddi oranda dogaseverin akin etmesini saglayacaktir.
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4.11.6 Karatas Turizm Onceliklendirme

Karatas
DI$ TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kaltir Turizmi BD=2 1 2 BD=2 1 2 CD=1 1 1
Gastronomi Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Festival Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
inang Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Deniz Turizmi CD=1 1 1 CD=1 1 1 AB=1 1 1
Ekoturizm CD=1 1 1 CD=1 1 1 CD=1 1 1
Saglik Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Doga Turizmi BD=2 2 4 AD=3 2 6 AC=2 2 4
Ekstrem Sporlar DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0

Karatas’taki turizm tlrlerine ait firsatlar, zorluklar ve onceliklerin gériinimi ise yukaridaki
tablodaki gibidir. Buna gore;

e Yumurtalik’taki deniz turizmi 6nceliklendirme durumunun ¢ok benzeri Karatas icin de
gecerlidir. Bolge, deniz turizmi ile bilinse de bu turizm tirinin basarisi daha ziyade bolgesel
Olgekte kalmakta ve bu alanda gelisiminin énlinde ise yine yerel bolge dinamikleri durmaktadir.
Bu nedenden dolayi Karatas deniz turizmi de, tipki Yumurtalik deniz turizmi gibi Adana turizm
onceliklerinde Ust siralarda yer almamaktadir.

e Karatas’ta en dikkate deger turizm firsati Akyatan Kus Cenneti bolgesinin siirtikledigi
doga turizmi firsatidir. Bélgede dogaya zarar vermeden gergeklestirilecek turizmi hayata
gecirme hamleleri belli bir zorluk dizeyine sahip olsa da, ortadaki bliylk potansiyel nedeniyle
Karatas doga turizmi Adana turizm 6ncelikleri arasinda 1. oncelik siralamasinda yer almaktadir.

e Magarsus antik kenti 6ren yeri kiltir turizmi agisindan Turkiye ¢apinda ve yurtdisinda
bir potansiyel yaratsa da, buradaki kazi calismalarinin heniiz cok basinda olmasi ve yapilmasi
gerekenlerin ¢cok fazla olmasi, bunun yani sira bolgedeki turistik tesislerin bu turizm tiirG icin
ivilestirilmesi gerekliligi, Adana ile aradaki yollarin dizeltiimesi gerekliligi ve tanitim
faaliyetlerinin yaratacagl uygulama glgclikleri nedeniyle Karatas kultir turizmi oncelik
siralamasinda ancak 2 puan alarak Adana turizm Oncelikleri arasinda 3. oncelik diizeyinde yer
almaktadir.
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5. Adana Turizm Modeli

Alt bolgelerinin her birinde pek ¢ok turizm tiirini barindiran veya bu turizm tirlerine ait 6nemli
oranda potansiyele sahip olan Adana bélgesinde hangi turizm tirlerinin hayata gegirilecegini tespit
etmek ve Adana turizmi igin bir stratejik yon belirlemek icin 4.1, 4.2 ve devaminda bazi analiz ve
tespitler yapiimistir.

Bu calismada Adana bolgesindeki turizm, bolim 3’de ana cografi pazarlar olarak nitelenmis olan
dis turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarinda ayri ayri ele alinmaktadir. Bu pazarlar arasindaki
iliski ve her birinin Adana turizmi i¢in anlami ortaya konduktan sonra, her bir sehrin mevcuttaki
durumlari ile barindirdiklari potansiyel Bolim 4.1, ve 4.11 arasinda skorlanmistir.

Bu skorlardan yararlanarak hem il merkezi hem de her bir alt bélge-turizm tipi kombinasyonu igin
turizm gelistirme firsatlari belirlenmis, hem de bu turizm tirlerinin hayata gegirilmesindeki olasi
zorluklara gore bir 6nceliklendirme sistemi 6nerilmistir.

Bu analizler sonucunda elimizde Adana turizminin her bir alt bélgesindeki her bir turizm tiri igin
bir 6ncelik skoru olugsmustur. Bu 6nceliklendirme bilgisine gore, bu bélimde ana cografi pazarlarin
her biri icin en genel kapsamda bir turizm modeli ortaya koyulmakta, bu modellerin uygulanmasiyla
ilgili de raporda calismis uzmanlarin ve goéris bildiren yerel turizm paydaslarinin girdilerinden
faydalanarak olusturulmus 6neriler listelenmektedir.

Adana turizm modeli olusturulurken, kimi bu ¢alismanin dogasindan kaynaklanan, kimi ise daha
fazla analiz ve derinlemesine inceleme gerektirdigi icin kisitlayici olan bazi noktalara dikkat etmekte
fayda vardir;

Hedef Pazar Yaklagimi

Adana turizm modeli igin ana cografi hedef pazarlara gore bir yaklasim izlenmis oldugu icin model
ic turizm, dis turizm ve bolgesel turizm olarak pargali yapilandiriimistir. Ancak bu yapilandirmanin tg¢
bollimli olmasi, bu lg bélimiin de esit agirlik tasidigi anlaminda algilanmamalidir.

Bollim 2.1'de yapilan BCG analizinde Uretilmis ve asagida tekrar edilmis olan matriste gorildtugu
gibi i¢ turizm pazar ‘Star’ dogasi geregi hem bilylime géstermekte, hem de Adana’nin mevcut
basarisinin en yiliksek oldugu pazardir. Bolgesel turizm pazari bir ‘Cash Cow’ olarak gelecekte
bliyiime beklentisi digerleri kadar yiksek olmasa da mevcuttaki basari diizeyi yiksek bir pazardir.
Dis turizm ise matriste de gorildiga gibi bir ‘Question Mark’, yani olumlu ya da olumsuza dogru
gitme ihtimali bulunan ve riskler tasiyan bir pazardir.
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* Dig Turizm * ¢ Turizm

Pazar Blylmesi

» Bolgesel Turizm

t my

Mevcut Basari

A 4

Dolayisiyla bu bélimde belirleyici olarak i¢ turizm pazarindaki model alinacak, digerlerinin ise bu
turizm modelinden etkilenmeleri hesaba katilacaktir.

Zaten bir alt bolgede herhangi bir turizm tiriine yonelik yapilan stratejik plan, blyilk oranda ve
istisnalar hari¢ olmak Uzere, ic turizm ve bdlgesel turizm pazarlarinda da etki sahibi olacaktir.

Turizm Tiirlerinin iliskisi

Adana turizm modeli incelenirken turizm tirlerinin arasindaki iliskinin de analiz edilmesi
zorunludur. Her bir alt bolge icin ve her bir turizm tiri icin farkliik gésterebilecek olsa da, en genel
anlamda Adana boélgesindeki mevcut turizm tirlerinin bolgenin turizm perspektifinden imajina olan
etkisi turizm modelinin 6nemli bir bilesenidir.

Bu ¢alisma kapsaminda detayl bir pazar arastirmasi yapilmis ve sonucunda Adana turistik marka
algisi olusturulmus degildir. Burada baz alinan algi, bu galismaya katilan uzmanlarin bakis agisiyla
degerlendirilmis ve her bir uzman tarafindan tek tek skorlanmis olan turizm tirlerinin birbirileriyle
iliskisi sonucu olusmus bir Adana turizm algisidir.

Bu anket calismasindan hareketle Adana turizmi icin asagidaki marka konumlandirma haritasi
olusturulmustur.
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Duslk Yuksek

Haritanin dikey (y) ekseni turizm pazari biylime hizlarini gosterirken, yatay (x) ekseni ise
Adana’nin o turizm pazarindaki mevcut basari diizeyini ya da payini gdstermektedir. Ornegin
haritanin sol Ust kosesindeki bir turizm tiirli, pazarda hizla biylyen ancak Adana’nin ¢ok iddiali
olmadig bir tlirli gosterirken, sag alt ceyregindeki bir kire turizm pazari ¢cok hizli blyimese de
Adana’nin o turizm tiirinde ve o pazarda etkin oldugu bir alanda bulunmaktadir.

Ayrica bu haritadaki her bir kiire Adana genelinde farkh bir turizm tirinQ temsil etmekte, o
kiirenin ¢apli ise uzmanlarin gorislerinin ortalamasina gore o turizm tliriinde Adana bdlgesinin genel
algi diizeyini gostermektedir.

Bu analize gore;

° Adana bolgesinin turizm algisinda en biyik yeri gastronomi tutmaktadir. Adana’nin
yerel lezzetleri bolgeyi ziyaret etmek icin 6nemli bir nedendir. Bundan dolayi gastronomi turizmi
Adana icin mevcut basarisi ylksek, pazar payi olarak yukarilarda yer aldigi bir turizm tlridir. Hatta
Adana turizmi igin itici gliclerin basinda gelmektedir.

Son donemde kitle turizmi dinamiklerinin yerine hizla deneyim turizmi ge¢gmekte oldugu ve de

gastronomi turizmi de bu deneyimlerin dnde gelenlerinden oldugu igin gastronomi turizmi pazarinin
blyldiginden soz edilebilir.
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. Kaltir turizmi ise yine yiikselis trendinde olan bir turizm turiddr. Aslinda oldukga eski
bir tir olmasina ragmen ayni gastronomi turizmi gibi deneyimlerin etkisi altinda yeniden
kesfedilmekte olan bir tirdir. Eskinin cazibe merkezlerinin ziyaretine odakh kitleler halinde
gergeklestirilen kiltur turizmi, yerini yavas yavas deneyim odakli ve gitgide artacak sekilde bireysel
olarak veya kicuk gruplar halinde gerceklestirilen modern tarz kiltir turizmine birakmaktadir.

Adana, kiiltir turizmi alaninda ise ¢ok giicli algilanmamaktadir. il merkezinde pek cok degerli
tarihi alan mevcutsa da gerek i¢ ve dis pazarlarda daha fazla tanitima ihtiyag duyulmasi, gerek ¢evre
illerdeki kaltdr turizmi unsurlarina gore ikinci planda kalmalari, gerekse de deneyim turizmi igin
doénisim yapilmasi gereklilikleri nedeniyle bugiin Adana il merkezi kiltlr turizminden yeteri kadar
faydalanamamaktadir.

Adana’nin cevre ilcelerinde ise Anavarza, Kozan ilge merkezi, Varda Képriisii, Belemedik, Sar Oren
Yeri gibi onemli tarihi alanlar gt¢lt kiltlr turizmi unsurlari olmasina ragmen bu alanlarin bilinirlik
dizeyinin de istenen noktada olmamasi nedeniyle Adana genelinde kiltiir turizminin payinin yiksek
algilandigini séylemek gligtir.

° Adana’nin turizmde basarili oldugu alanlardan bir digeri ise festivallerdir. Festival
turizmi ic ve dis pazarlarda yerini korusa da c¢ok blyik bir festival turizmi pazar bliyimesinden
bahsedilemez. Adana festivallerinin basarisi ise festivallerle anilmasini saglamis durumdadir. Bu
anlamda festival turizmi Adana igcin dnemli turizm bilesenlerinden biridir.

. Kongre turizminde ise tipik bir ‘Cash Cow’ 6zelligi goze carpmaktadir. Toplanti odasi
kapasitesi ve tesislerin kalitesi anlaminda tatmin edici bir altyapiya sahip olan Adana il merkezi,
kongre turizminde basarili olarak algilanmaktadir ve bu nedenden dolayi pazar payi olarak olumlu
gorilebilir.

Ancak kongre turizmi diinya genelinde ¢ok hizli bliyiimeyen, blyukligi ¢ok fazla degismeyen bir
alandir. Bundan dolayl Adana turizmi marka konumlandirma haritasinda kongre turizmi ortalarda
yer almaktadir.

° Toroslar basta olmak Gzere ¢esitli dogal glizellikleri nedeniyle doga turizmi acisindan
pek cok degerli noktayl barindiran ve ekstrem sporlar agisindan da oldukga sansli bazi noktalara
sahip olan Adana’nin pazarda bliyime gdsteren bu turizm tiirlerinde mevcut durumda ¢ok basarih
oldugu ve bu turizm tirleriyle birlikte anildig1 sdylenemez.

Bundan dolayi ekstrem sporlar turizmi ve doga turizmi ‘Question Mark’ 6zelligi gostermekte olup,
yapilacak dogru yatirimlarla olumlu seyrederek Adana’nin bu alanlarda pazar payl kazanmasiyla
sonlanabilecegi gibi, firsatlar dogru degerlendirilmedigi taktirde basarisi kisith kalan turizm tirleri
haline de gelebilirler.
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. inang turizmi ve deniz turizmi tim diinyada hala gegerli olan, ancak artik biyiime
hizlarini kaybetmeye baslayan turizm tirleridir. Dolayisiyla bu tirlerin pazarlarinin biyidigina
soylemek zordur.

il merkezindeki tarihi camiler ile Ortadogu’nun en biyik camisini barindirmasina ragmen
Adana’nin inang turizminde blylk bir varlik gosterdigi de kolay kolay séylenemez.

Deniz turizmi agisindan ise Yumurtalik ve Karatas bolgeleri bolgesel basari gosteriyor olsa da bu
durum i¢ turizm ve dis turizm pazarlarinda oldukga farklidir. Tiirkiye genelinde bir Adana deniz
turizmi rekabetgiliginden s6z etmek glic oldugu gibi dis turizm pazarlarinda da Adana bu 6zelligiyle
taninmamaktadir.

Dolayisiyla bu turizm tirleri, Adana turizm marka konumlandirma haritasi, BCG matrisi olarak
degerlendirilerek incelendiginde ‘ Dog * durumunda gorilmektedir.

. Saglik turizmi ise basta dis turizm pazarlari olmak Gzere Adana’nin basari yakalamaya
basladigl, ancak onlinde biylmek icin daha bliyuk firsatlar oldugu bir alandir. Tim diinyada ama
ozellikle de Ortadogu’dan Tiirkiye'ye dogru saglik turizmi ise ylkselen bir trend ve bliylyen bir pazar
olarak gdze garpmaktadir. Bundan dolayi saglik turizmi haritada ‘Question Mark’a yakin bir konumda
yer almaktadir.

. Adana turizmi agisindan tam anlamiyla bir ‘Question Mark’ konumunda olan
ekoturizm i¢in bolgede pek ¢ok agidan ciddi firsatlar vardir. Ancak bélgenin herhangi bir noktasi bu
konuda tam anlamiyla hazir olmadigi gibi, Adana’nin ekoturizm konusunda ciddi bir algisi da mevcut
degildir.

Ekoturizm tiim diinyada yiikselen trendlerden biridir ve dolayisiyla pazarin hizla biiylidiginden
soz edilebilir.

Onceliklendirmenin Etkisi

Bolim 4’deki 6nceliklendirme sistemine gére Adana bolgesindeki her bir alt bolge, il merkezi ve
ilceler tek tek asagidaki gibi degerlendirilmis ve bu degerlendirmelerin birlestirilmesi ile asagidaki
tablo (Adana Turizm Onceliklendirme Sonug Tablosu) ortaya cikmistir.
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Yukarida yer alan Adana Turizm Onceliklendirme Sonug Tablosu incelendiginde bolge geneli icin
varilan sonuglar ve yapilan tespitler asagidaki gibidir:

° Alt bolge-turizm turd ikilileri ele alindiginda;

o Dis turizmde birinci oncelikte 7 adet, ikinci oncelikte 24 adet ve Uglinci
oncelikte 13 adet ikili,
o ¢ turizmde birinci dncelikte 12 adet, ikinci dncelikte 17 adet ve Uciinci
oncelikte 15 adet ikili,
o Bolgesel turizmde ise birinci 6ncelikte 7 adet, ikinci 6ncelikte 17 adet ve
Uglincl Oncelikte de yine 17 adet ikili,
oldugu gorilmektedir.

Buna gore birinci dncelikteki agirhgin i¢ turizmde oldugu ¢ikarimi yapilabilir.

. Birinci Oncelikteki alt bolge — turizm tirG ikilileri incelendiginde ise bunlarin;
9 tanesinin ekstrem sporlar turizminde,
8 tanesinin doga turizminde,

7 tanesinin kiltdr turizminde,
1 tanesinin gastronomi turizminde,

o O O O O

1 tanesinin de saglik turizminde,
oldugu goze carpmaktadir.

Buna dayanarak ekstrem sporlar turizmi ve doga turizminin, Adana turizm modelinde mutlaka
oncelikli bir yeri olmasi gerektigi sonucuna varilabilir.

. Alt bolgelerdeki ig, dis ve bolgesel pazarlardaki oncelikli turizm tirlerinin toplam
sayisina ve oncelik skorlarinin toplamina bakildiginda alt bolgelerin 6nceliklendirme kararindaki
agirliklari gériilebilir. Adana Turizm Onceliklendirme Tablosu’na gére, alt bolgelerdeki toplam turizm
turd oncelik sayisi ve toplam dncelik skorlari asagidaki tabloda 6zetlenmistir:
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Alt Bolge Oncelik Sayisi | Toplam Oncelik Skoru
Adana il Merkezi 21 49
Karaisali 15 39
Pozanti 21 42
Aladag 10 20
Tufanbeyli 7 10
Saimbeyli 12 21
Feke 10 17
Kozan 9 23
Ceyhan-imamoglu 5 7
Yumurtalik 10 36
Karatag 10 30

o Bunagére Adana il Merkezi, Pozanti ve Kozan toplam &ncelik skoruna gére ilk
sirada yer alirken, Yumurtalik ve Karatas da onlara ¢ok yakin skorda gorilmektedir.

o Adana il merkezi, hem 6ncelik sayisi, hem de toplam 6ncelik skoru agisindan
en Ust sirada yer almaktadir ve bu durum stratejik dnceliginin de bir gdstergesi niteligindedir.

o Kozan, Yumurtahk ve Karatas gibi bazi merkezler az sayida dncelikli turizm tiiri
barindirmalarina ragmen, bu turizm tirlerindeki firsatlarin blyuklGgi ve uygulama kolayliklari
nedeniyle toplam 6ncelik skoru agisindan st siralarda yer almaktadir. Bu da bu alt boélgelerin
stratejik onceliginin ylksek olmasi gerektigini gbstermektedir.

. Ortaya ¢ikan 6nceliklendirme sirasinin Adana turizm modeli olusturulurken dikkate
alinan bir yona vardir.

Onceliklendirmenin tespitinde kullanilan baz kriterler o turizm tiiriiniin o alt bélgede yarattigi
gelisme firsati ve bu firsatin uygulamasindaki kolaylikla sinirlidir. Ornegin mevcut durumda kritik bir
turizm tirinde ¢ok iyi konumda olan bir bdlgenin o tiri daha fazla gelistirmek igin firsati
olmayacagindan dolayi, onceliklendirme skoru yiksek cikmayabilir. Bu durum bolgelerdeki bu
stratejik turizm tiirlerinin manuel tespitiyle bertaraf edilmeli ve béyle durumlarda énceliklendirme
skoru ikincil bir kriter olarak kullaniimahdir.

Bu durum, bu analiz modelinin bir kisitlamasidir. Dolayisiyla da ¢alisma bulgulari kullanilirken bu

kisitlamaya dikkat edilmelidir. Ayni sebepten dolayl bu raporu baz alacak planlama, strateji ve
tanitim galismalarinda kullanilirken de ayni gergek dikkate alinmalidir.
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5.1 i¢ Turizm Modeli

Bolim 4.1.2°de detayh agiklandigi gibi Adana bolgesi igin ana cografi alanlara gore segmentlenmis
hedef pazarlar icerisinde en belirleyici olani i¢ turizm pazaridir. Hem en fazla 6ncelikli turizm tiriine
sahip olmasi, hem de diger turizm tirleri Gzerinde de etki sahibi oldugu icin i¢ turizm tiri Adana
turizm modelinde 6ncelikli konumdadir.

Onerilen Adana i¢ Turizm Modeli’ni olustururken ise bazi noktalar dayanak olarak kullaniimistir;

Adana il merkezi hem en fazla dncelikli turizm firsatina sahip oldugu icin, hem de bu firsatlarin
oncelik skoru toplaminda da en st sirada geldigi icin onceliklendirme listesinde en Ustte yer
almaktadir.

Bolim 2.8’deki GZFT analizinin de gosterdigi gibi, Adana il merkezi basta gelmek Uzere bolge
genelindeki gastronomi turizmi mevcut durumda Adana’nin en 6énemli itici glglerindendir. Yine
Bolim 2.3’teki marka konumlama haritasina gére gastronomi turizmi Adana’nin turistik algisinin ana
bilesenidir. Dolayisiyla i¢ turizm modelinde gastronomi dnemli bir yer tutmalidir ve gastronomi
turizminin en ilerlemis oldugu yer de Adana il merkezidir.

Kaltlr turizmi agisindan sayisiz firsat barindiran Adana, bu turizm tlrinin potansiyelini tam
olarak kullanamamaktadir. Bundan dolayi i¢ turizm modelinde Adana turizminin mevcut gli¢clerinden
(6rnegin gastronomi turizmi, kongre turizmi, festival turizmi) faydalanilarak kiltir turizminin
gelismesi saglanmalidir.

Ekstrem sporlar ve doga turizmi, Adana genelinde en yiksek dnceliklendirme skoru alan turizm
tirleridir. Bunun nedeni Adana bolgesinin gesitli noktalarinda farkli sporlari yapmak igin ¢ok uygun
noktalar ve bunun yani sira dogaseverleri cezbedecek olaganusti gilizellikteki alanlar bulunmasidir.
Sektor dinamikleri geregi de birbirini destekleyen ve besleyen bu iki turizm tlriini gelistirmeye
yonelik gelenekselin disinda uygulama onerileri, Adana ig, dis ve boélgesel turizm modellerinde yer
alacaktir.

Cevre il ve ilgelerin bazilari Adana’ya cografi ve kiltirel yakinligi nedeniyle Adana turizm
modelinde yer almaktadir. Bunun en 6nemli 6rnegi Mersin’in ilgesi olan Tarsus’un i¢ turizmde kultlr
turizmi kisminda 6nerilmesidir.

Tim bunlar géz 6niline alinarak ve Bolim 2’teki tespitlerin ve Bolim 3’teki analizlerin sonucunda
i¢c turizm pazari igin Adana turizm modeli 6n plana ¢ikan turizm tirlerine gore asagidaki gibi
incelenmigtir;
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5.1.1. Kultir Turizmi

Adanal

Merkezi

Adana i¢ Turizm Modeli’nin Kiiltir Turizmi kisminda Adana il merkezini merkez alan ve Kozan,
Karaisali, Pozanti’'nin yani sira Tarsus’un da Adana merkeze eklenmesiyle olusturulacak kultir
turizmi Grlin ve tecribeleri esas alinmalidir. Bu eksende bazi tespit ve dneriler asagidaki gibidir;

i¢ turizm pazarinda gitgide artan bir trend olan uzun hafta sonu seyahatlerinden faydalanmak
adina Adana merkeze gastronomi turizmi amach halihazirda gelen kitlenin Adana il merkezi +
yukaridaki ilcelerden bir veya birkacinin dahil edildigi 3-4 glinliik seyahatler yapmasi saglanabilir.

Ornegin;

Adana (2 guin) + Kozan (1 giin)

Adana (2 glin) + Tarsus (1 glin) + Karaisal (1 gin)

Adana (1 glin) + Tarsus (1 gilin) + Karaisali (1 giin) + Pozanti (1 giin)
gibi.
Adana il merkezini kiltlir turizmi amacli ziyaret edecek kisilerin;

e Adana igin hazirlanmis paket kaltur turlari bulabilmesi,
e Adana’ya minfrerit geliyorsa da yerelde tur rehberi ve/veya paket tur bulabilmesi,

mutlaka saglanmalidir.

Boliim 2.3’teki Adana turistik deger zincirinden hareketle, bir ziyaretcinin Adana’yi kiltar turizmi
amacli ziyaret ederken, onun tecriibesine deger katacak tiim asamalar (Adana disi dagitim, bolgeye
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ulasim, Adana ici dagitim, bolge ici ulasim, konaklama ve seyahat tecriibesi) teker teker ele alinmali
ve turistik Grinler olusturulurken bunlar bir siire¢ olarak yonetilmelidir.

Tipki dinyanin geri kalaninda oldugu gibi Tlrkiye’de de kultlr turizmindeki egilimlerin kitle
turizminden hizla deneyim turizmine dogru dondigini isaret etmektedir. Buna bagh olarak
turistlerin Adana’da yasayacaklari seyahat deneyimine sahip ¢ikilmasi ve turistik tesislerin hazirligi,
turistlerin bilgilendirilmesi, yerel halkla temas noktalarinin organize edilmesi, yerel kiltur
tecriibelerinin dlizenlenmesi gibi deneyim turizminin kilit noktasi olacak tim bilesenler dikkatlice
incelenmeli, iyilestirilmeli ve yonetilmelidir. Adana’daki tiim sektér paydaslari deneyim turizmine
gecis konusunda bilgilendirilmeli ve turizm vyaklasimdaki degisim vyerel turizm kiltUrinde
gergeklestirilmelidir.

Adana’nin kdltir turizmi degerleri Tirkiye c¢apinda ¢ok iyi tanitilmali, bu degerlerle ilgili
farkindalik, tercih edilirlik ve rekabetcilik dizeylerini arttiracak sekilde kapsamli bir pazarlama plani
yapilmali ve uygulanmalidir.

Bollim 3’teki turizm sektori tespitlerinde de gortlebilecegi gibi, Tirkiye Cumhuriyeti vatandasi
seyahat severler gerek son donemde yukselen déviz kurlarinin, gerek sosyal medyadan aldiklari
ilhamin, gerekse de deneyim turizmi trendlerinin etkisiyle yerli turizm destinasyonlarina giderek
daha fazla ilgi gostermektedir.

i¢ turizm pazarinda son dénemde Kars’a giden Dogu Ekspresi ile yolculuk etmek, Isparta’da
lavanta tarlalarinda gezinmek, Salda Golii’'nde ylizmek gibi deneyimler hizla popdulerlik kazanmistir.
Benzeri deneyimlerin Adana bdlgesinde tasarlanmasi, i¢ pazarda kiltir turizminin basarisi igin
esastir.

Adana’nin Turkiye kiltlr turizmi pazarinda yeni trend destinasyonlardan biri olmasi igin gereken
iki ana hamle sunlardir;

° Kaltdr turizmi deneyimlerinin tasarlanmasi ve altyapinin, paydaslarin, tesislerin ve
isgliclinlin buna hazir hale getirilmesi,

. Tanitim faaliyetleri ile Adana kiltir turizmi deneyimlerinin genis kitlelere ilham
verecek sekilde duyurulmasi,

Yukaridaki sekilde yer alan ve Adana i¢ turizm modelinin kiltlr turizmi bacaginin ana noktalari
olan alt bélgelerde tespit edilen bazi kiltiir turizmi deneyimleri asagidaki gibidir. Bu deneyimler
listelenirken, tarihi alan, miize, 6ren yeri, plaj gibi geleneksel turistik cazibe merkezi ziyaretleri
(6nerilen deneyimde istisnai bir yeri olmadigi stirece) haric tutulmustur. Bu listedekilere ek olarak
zaman icerisinde cesitli benzeri deneyimler olusturularak {irtin haline getirilebilir:

Adana il merkezinde gerceklestirilecek Adana Kultlir Turu adindaki 1 veya 2 ginlik
tasarlanabilecek turlar, bolge deneyiminin ilk asamasi olarak planlanarak bdlgenin etraflica
gezilecegi sonraki ziyaretlerin bir zemini olma niteligi tasir.
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Bu turlar, kolaylik, tanitim ve pazarlanabilirlik agisindan paket tur seklinde organize edilebilecegi
gibi miunferit gezmek isteyenler icin de bilgilendirici materyal ve vyerel rehber imkanlari
saglanmahdir.

Adana il merkezi gezi deneyimlerii¢in en iyi sonug, asagida bahsedilen gastronomi deneyimleriyle
birlestirilirse alinacaktir. Ayni tur igerisine gastronomi duraklari ve kultir duraklarn da
harmanlanabilir.

Uzerinde mutlaka durulmasi gereken nokta ve deneyimler:

e Taskopri’den baslayarak Bilylk Saat, Ramazanoglu Medresesi, Ulu Cami,
Kazancilar Carsisi, Yag Cami, Bebekli Kilise’yi iceren eski Adana’nin 6nemli noktalari,

e Kiz Lisesi, Seyhan nehri boyunda yiriyus, Tas Kopri manzarasiyla fotograf ¢ekimi,

e Atatlirk Evi ve Sinema Miuzesi ziyareti ile baslayan ve Tepebag Evleri bdlgesinde
kafeler, hediyelik esya dikkanlari ve sanat galerilerinde tamamlanan bir gezinti,

e Adana Mize Kompleksi'nde bolge tarihi UGzerine bilgilendirici bir gezi,
sonraki glinlerde gorilecek noktalar icin hazirlayici nitelikte olacaktir.

e Kozan'in tarihi ilge merkezine giinibirlik veya konaklamali ziyaret,

e Basta Sis Kalesi ve Hogkadem Cami olmak Uizere eski Kozan’in tarihi atmosferinde
bir kltlr gezisi,

mutlaka turistik 6gelerle tamamlanmalidir.

. Kozan’in merkezinde kurulacak hediyelik esya standlari, yiyecek satan yerel halk ve
yerel rehberler ziyaretgilerin zengin deneyimler yagamasini saglayacaktir.

Aralarindaki paralellikler nedeniyle Kozan ilce merkezinin turizm deneyimi tasarlanirken
Beypazari bir model olarak alinabilir.

. Anavarza kentine diizenlenecek yarim gilnlik ziyaret. Roma déneminde Kilikya
eyaletinin baskentligini de yapmis bu antik kentte, o donemin atmosferinin hissedilebilecegi bir
ziyaret deneyimi.

Sutunlu yolda yapilacak yirlyis, Anavarza Kalesi’'ne ¢ikarak tepeden antik kentin izlenmesi ve
ziyaretci merkezinde bilgilendirme seklinde klasik gezi rutinin yani sira ziyaretgi deneyimini
zenginlestirmek i¢cin Roma doénemi canlandirmalari, teknolojinin yardimiyla Anavarza’nin orijinal
halinin animasyonu, hediyelik esyalar gibi yontemler kullanilabilir.

Bu deneyim icin Anavarza kalesine cikisin yaratacagi gigcliklerin bertaraf edilmesi,
situnlu yolun restorasyonu gibi bir dizi hazirlik gerekmektedir.

° Varda Koprisli’ne yapilacak yarim giin veya 1 glinlik gezi. Karaisali bolgesindeki
konaklama imkanlari kisitl oldugu icin ve Adana merkezden yalnizca 45 dakikada ulasilabildigi icin
bu gezi glinlbirlik olarak tasarlanmalidir.
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Alman yapimi Varda Koprisd’nin gorintlisi ve Bagdat demiryolu hatti tarihi ile baglantih
hikayesi pek c¢ok kiltlr turizmi merakhsinin ilgisini ¢ekecektir. Varda Koprisi’'nin karsidan
fotografinin g¢ekilmesinin yani sira, tren gecis saatleri denk getirilerek ziyaret daha cekici hale
getirilebilir. Mutlaka yerel rehber kullaniimalidir.

. Bu noktaya yapilacak geziye Kapikaya Kanyonu, Yerk&pri mesire yeri gibi noktalar da
dahil edilerek deneyim zenginlestirilebilir. Bu noktalarda 6nerilen gelistirmeler yine Bolim 2’de yer
almaktadir.

° Son donemde gitgide popllerlik kazanan trenle seyahat tecriibesi trendinden
faydalanmak i¢in bu tur tGrind, Adana merkez ile Hacikiri istasyonu arasindaki ulasim bacagi trenle
yapilacak sekilde tasarlanabilir.

Ayrica Varda Koprusu ziyareti tamamlandiktan sonra, Hacikiri’dan Pozanti tarafina da gegilerek,
Belemedik ziyaret edilebilir. Ancak bunun igin Oncelikle aradaki bozuk yolun restorasyonu
gerekmektedir.

. Belemedik’teki Alman harabelerini ziyaret etmek icin Adana merkez cikisl glintbirlik
bir ziyaret yapilabilir.

Belemedik’teki Alman binalarinin kalintilarinin oldugu bolgeye kurulma asamasinda olan
kafe, tuvalet gibi tesisler giinliik ziyaretler igin elzemdir. Bunun yani sira kiglk bir bilgilendirme
merkezi ve hediyelik esya stantlari da turistler icin cazibe yaratacaktir.

. Bolgede yalnizca harabelerin ziyareti degil, ayni zamanda yerel rehber araciligiyla
Bagdat demiryolunun hikayelerini iceren erken 19. yulzyil tarihi anlatilarak ziyaret tecribesi
zenginlestirilmelidir.

Boyle bir gezi, Karaisali ile de birlestirilebilir. Ancak yukarida da belirtildigi gibi Hacikiri’dan
Belemedik’e kadar gecen yolun restore edilmesi gereklidir. Bir diger alternatif de Hacikiri-Pozanti
arasini trenle kat etmek seklinde olacaktir ancak bu durumda tren saatleri kisitlayici faktor olabilir.

° Tarsus’a glinlbirlik veya konaklamali ziyaret.

Normalde Mersin sinirlari igcerisinde kalmasina ragmen kiiltlrel ve cografi olarak Adana’ya daha
yakin olan Tarsus, Adana kaltir turizminin tamamlayici noktasi olarak islev gorebilir.

Tarsus, bilhassa tarihi noktalarinin zenginligi ve kendine has mutfagiyla renkli bir ziyaretgi
deneyimi yaratacaktir. Mutlaka Tarsus muzesi ziyaret edilmeli, yerel rehber kullaniimali ve
sokaklarda halkla temas edilecek sekilde serbest zamanlari olan, deneyime yonelik gezi Grlinleri
tasarlanmalidir.
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5.1.2 Gastronomi Turizmi

Adana’nin 6zellikle i¢ turizmdeki ana itici glicli olan Adana mutfagi, bélgeye énemli bir gastronomi
turizmi firsati yaratmaktadir. Bolim 4.1.4’deki analizde de Adana algisinin dnemli bir belirleyicisi
olan gastronomi turizmi géze ¢arpmaktadir.

Son dénemde tiim diinyada ve Turkiye’de, gerek deneyim turizm trendlerinin etkisiyle, gerekse
de sosyal medyanin verdigi ilhamla, gastronomi meraklilari farkl lezzetler deneyimlemek igin
seyahat etmektedir. Bu da Antep, Antakya, Adana gibi mutfagiyla giicli olan destinasyonlar igin
giderek artan bir sans anlamina gelmekte.

Firsat analizinde birinci oncelikte ¢ikmamis olmasina ragmen gastronomi turizmi, Adana il
merkezi ve ilcelerinin pek ¢ogunda ana turizm unsurudur. Oncelik skorunun yiiksek ¢cikmamasinin
en 6nemli nedeni ise Adana gastronomi i¢ turizm pazarinda halihazirda oldukca gicli bir nokta
olmasidir.

Adana i¢ Turizm Modeli’nin gastronomi turizmi kisminda, mevcut gastronomi turizmi
memnuniyet diizeyinin daha Ust seviyeye cikarilmasi, deneyim turizmi trendlerine uygun sekilde
ziyaret¢i deneyimlerinin yonetilmesi, Adana’nin bir gastronomi markasi olarak algl seviyesinin
yukseltilmesi ve diger turizm tirleriyle sinerji yaratilmasi gibi ana noktalar lizerinde durulmustur.

Adana’nin yerel lezzetleri halihazirda tim Tirkiye capinda bilinmekte ve ilgi gormekteyse de,
gastronomi turizmi amacl Adana’yi ziyaret eden turistlerin memnuniyet diizeylerini yikseltmek ve
ziyaret deneyimlerini en st seviyeye ¢ekmek icin yapilabilecek ¢alismalar vardir.

Oncelikle gastronomi amacli ziyaret eden kisilerin profilleri ¢ikartiimali ve ziyaret deneyimleri bu
profillere gore dzellestirilmelidir. Ornegin kimi gastronomi gezginleri liiks restoran ve modern
tesislerde yemeyi tercih ederken, kimi digerleri salas restoranlar aramaktadir. Bu iki profil
birbirlerinin tercih ettigi mekanlarda mutlu olmayacagi icin, paket tur veya minferit Adana
gastronomi seyahatleri tasarlanirken ziyaretgilerin gastronomi tecribesi tercihleri g6z 6ninde
bulundurulmalidir.

Bu konuda kapsamli bir arastirma c¢alismasi, ardindan da yerel ve ulusal tur operatoérleri ile
sekillendirilecek farkli konseptli gastronomi turlari bu derinlesmeyi saglayacaktir.

Gastronomi amach turlarin diger turizm tirleriyle harmanlanmasiyla da misteri memnuniyeti
ylkselecektir. Buna asagida daha detayl deginilmektedir.

Adana gastronomisiyle ilgili yapilacak bir arastirma sonucu, bilgilendirme olanagi saglanmasi
gastronomi turizmine pek cok agidan faydalar saglayacaktir.

Adana’nin yerel lezzetleri, bolgenin dogasi geregi oldukca genis, yaygin bir agda ve son derece
bireysel diizeyde seyretmektedir. Her ne kadar sehirde Tiirkiye capinda duyulmus restoran isimleri
mevcutsa da, hi¢c adi duyulmamis veya Adana disinda ¢ok iyi bilinmeyen ancak lezzeti ve hizmetiyle
gastronomi meraklilarini cok memnun eder pek ¢ok restorana da rastlanmaktadir. Ozellikle Yiiregir
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bolgesindeki miinferit kebap restoranlari, hatta seyyar tablada satis yapan kebapcilar ziyaretcileri
siklikla sasirtacak kadar glizel gastronomi deneyimleri sunmaktadir.

Turkiye’deki diger sehirlerde belli basli restoranlar sehrin simgesi haline gelmisken, Adana’da iyi
restoran sayisi ¢ok fazladir ve tim sehre baskin ¢ikacak tek bir restoran bulunmadigi icin Adana
lezzet duraklarinin, en azindan il merkezinde daha homojen dagilmis oldugu da sdylenebilir.

Dolayisiyla tim bu gastronomi duraklarinin ve hangi noktalarda neler yenebilecegiyle ilgili
bilgilerin derlenmesinde, bu lezzet noktalarinin harita calismasinin yapilmasinda ve elde edilen
bilgilerin basta Internet ortami olmak Uzere cesitli mecralarda diizenli olarak iletisimde yer
almasinda fayda gorulmektedir.

Gitgide daha fazla deneyim arayan ziyaretcilere yonelik gastronomi deneyimlerinin sayisinin
arttirilmasi ve farkli deneyimler iceren profesyonel turizm Grinleri olusturulmasi gerekliligi de tespit
edilenler arasindadir.

Deneyim turizmi akiminin giderek yayginlasmasi ve sosyal medyada seyahat tecribelerinin
paylasilma aliskanliklar, artik ziyaretgilerin gittikleri yerlerde yerel halkla temas kurmak, kultirel
unsurlari yerinde gérmek ve deneyimlemek, gesitli aktivitelere katilmak gibi ihtiyaglar igcindedir.
Adana’nin ana turistik glici olan gastronomi turizminin de iste bu akimla sekillendirilmesi ve
ziyaretgilerin gastronomi deneyimlerini zenginlestirmesi faydal olacaktir.

Halihazirda kebap atolyeleri diizenleyen, ziyaretcilere zirhla kebap yapimi 6greten restoranlar
mevcutsa da bunlarin sayilarinin arttirilmasi ve sunduklari deneyimlerin gesitlendirilmesi, 6rnegin
salgam suyu yapimi, sirdan yapimi gibi deneyimlerin de eklenmesi faydali olacaktir.

Adana’nin gastronomi turizmi acisindan algisinin ylkseltilmesi ve gerek Tirkiye ¢capinda, gerekse
de dis turizm modelini ilgilendirecek sekilde yurtdisi turizm pazarlarinda Adana markasinin
yonetimine profesyonel olarak yaklasiimasinda fayda vardir.

Adana'nin giindeminde olan Unesco Yaratici Sehirler Agina gastronomi alaninda girilmesi, Adana
gastronomisinin tanitimi ve markalasmasinda Antep ve Antakya gibi hizlandirici bir etki
olusturacaktir.

Yine il glindeminde olan Adana gastronomisini gelistirecek bir merkez kurulabilir. Bu merkezde
bir yandan egitimlerle yeni ustalarin yetismesi saglanirken, mevcut isletmelere sosyal medya, yeni
ariin ve sunum, hijyen, franchise olusturma gibi alanlarda kurslar verilebilir. Diger taraftan merkezin
turizmle baglantisi kurularak kebap yapimi, sirdan, salgam suyu yapimi atélyeleri diizenlenebilir,
Unlh seflerle soylesiler ve Adana gastronomisinin gelistiriimesine yonelik zirveler diizenlenebilir.
Festivallere aktif olarak katilabilecek bu merkezde ayrica unutulmus Adana yemekleri, yoresel
arlinler, cografi isaret gibi alanlarda calismalar gerceklestirilebilir.

Adana mutfaginin ve gastronomisinin genis kitlelerce nasil algilandigi, bilinirlik diizeyi, yakin
illerdeki ve Tirkiye capindaki rakiplerine gore konumlanmasi gibi konularda yapilacak bir pazar
arastirmasi sonraki adimlarin belirlenmesi icin 6nemli girdiler saglayacaktir.
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Bu calismanin sonucunda alinacak pozisyon ve yapilacak stratejik planlarin hayata gecirilmesiyle
yalnizca Adana gastronomi turizmi degil, turizm modellerinde gastronominin oynadigi lokomotif rol
geregi tim diger turizm tirlerinin de basari diizeyi dogrudan olumlu yonde etkilenebilir.

Son olarak gastronomi turizminin Adana boélgesindeki merkezi konumu ve itici glicii goz 6niine
alinarak Adana i¢ turizm modelinde gastronomi turizminin diger turizm tirleriyle sinerji tGretecegi
gercegi tekrar vurgulanmali ve turizm tirleri buna gore kurgulanmalidir.

Bu ¢alisma kapsaminda galismaya katilmis uzmanlar arasinda yapilan algi anketinde Adana en ¢ok
gastronomi turizmiyle cagrisim yapmaktadir. Asagidaki tabloda katilimcilarin verdikleri yanitlarin

Ozet tablosu gorilmektedir.

Turizm Tiirleri K9 Toplam Ortalama
Kiltir Turizmi 6 8 2 6 8 6 8 2 5 51 5,7
Gastronomi Turizmi 9 10 9 9 10 9 10 7 5 78 8,7
Festival Turizmi 8 8 7 8 8 7 8 2 5 61 6,8
inang Turizmi 3 7 3 5 8 3 5 0 5 39 4,3
Saglk Turizmi 8 7 2 5 5 6 2 0 5 40 4,4
Ekoturizm 5 7 4 5 5 1 2 0 5 34 3,8
Deniz Turizmi 7 7 2 3 6 1 3 2 5 36 4,0
Kongre Turizmi 6 7 4 6 7 4 5 2 5 46 5,1
Doga Turizmi 6 8 4 6 6 6 6 0 5 47 5,2
Ekstrem Sporlar Turizmi 7 9 4 7 6 8 4 0 5 50 5,6

Bu calismanin daha genis kapsamli ve daha profesyonel versiyonu hedef pazarlar igin
gerceklestirilerek Adana’nin turizm tirlerine gére algisi daha net ortaya cikarilabilir.

Yukaridaki tabloda goruldiigi gibi gastronomi turizmi, Adana’nin en baskin olarak algilandigi
turizm tlrtddr. Ancak bunun yani sira bolgede diger turizm tirleri de 6nem tasimaktadir.

Adana bolgesindeki turizm tirlerinin ve turistik degerlerin pek cogunun Tirkiye genelinde (ya da
yurtdisinda) bilinirlik sikintisi mevcuttur. Gastronomi turizminin bu anlamdaki roli cok dnemlidir.
Bolgeye gastronomi amagli gelen ziyaretgilere, hem gastronomik deneyim yasayacaklari, hem de
diger turizm tirlerinden faydalanarak dolu dolu zaman gecirecekleri imkanlar yaratilarak bu yonde
turistik Grlnler olusturulursa, bu turizm tirlerinin de gelisimi saglanacaktir.

Bunun en iyi ornegi Bolim 2.3.1.1’de, kultir turizmi kisminda verilmistir. Adana iginde
tasarlanacak kultiir turlarina gastronomi duraklari eklenerek her iki agidan da olumlu turistik
deneyimler yaratilir ve bir sinerji ortaya cikartilabilir.

Bu anlamda gastronomi turizmiyle en blylk paralelligin kiltir turizmi 6zelinde oldugu
soylenebilir. Buna ragmen ayni sinerji 6érnegini gastronomi-doga turizmi, gastronomi-ekoturizm,
gastronomi-deniz turizmi, gastronomi-inang turizmi gibi ikililer icin de vermek mimkuandr.
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5.1.3. Ekstrem Spor Turizmi

Pek cok ekstrem spor turizmi firsatiyla dolu olan Adana bolgesinde bu turizm tirinin yarattig
firsatlarin dncelik skoru, Bélim 4.1.6’daki Adana Turizm Onceliklendirme Tablosu incelendiginde
gortlmektedir. Bu tabloda, her alt bolge icin turizm tirlerinin 6ncelikli firsat sayilariile bu firsatlarin
yarattigi dncelik skorlari toplanarak asagidaki tabloda 6zetlenmistir.

Turizm Tiirii Oncelik Sayisi | Toplam Oncelik Skoru
Kaltar Turizmi 27 63
Gastronomi Turizmi 17 31
Festival Turizmi 6 11
inang Turizmi 3 6
Deniz Turizmi 6 6
Ekoturizm 26 32
Saghk Turizmi 4 9
Kongre Turizmi 3 9
Doga Turizmi 19 66
Ekstrem Sporlar 21 71

Bu Ozet tabloya gore ekstrem sporlar turizmi en ¢ok firsat barindiran 3. turizm tiri olup, bu
firsatlarin yarattigl o6nceliklerin boyutu agisindan ise Adana bdlgesinde ilk sirada gelmektedir.
Dolayisiyla ekstrem spor turizmi ve bu turizmin yarattigi firsatlarin Adana’nin ig, dis ve bolgesel
turizm modellerindeki yeri olduk¢a dnemlidir.

Ekstrem sporlarla ilgili turizm, nitelikli bir ziyaretgi kitlesi geken, katma degerli bir turizm tiridur.
Bu nedenden dolayi bu sporlarin gelistirilmesi bolge turizminin gerek nitelik, gerekse nicelik olarak
yukselmesini saglayacaktir.

Adana bolgesinde tespit edilen ekstrem spor firsatlari ve bu firsatlara iliskin turizm bakis agisi,
uzman gorugleri ve onerilerle birlikte asagida 6zetlenmistir:

Feke ilgesi yakinlarindaki Hopka Dagi yamac parasiti sporu acisindan Tirkiye'nin en elverisli
noktalarindan biridir. Bu noktada halihazirda yamag parastiti sporu yapilmaktaysa da yeterli altyapi
ve tesisler henlz yerinde degildir.

Hopka’da yol, turistik tesis gibi altyapi hazirliklarinin tamamlanmasinin ardindan, bolgedeki ve
Turkiye genelindeki yamag parasiitii derneklerinin ve Tirkiye Hava Sporlari Federasyonu’nun
dikkatine ve odak listelerine alinmasi, burada etkinlikler diizenlenmesi i¢in bir takim ayaga kaldirma
faaliyetlerine ihtiyac olacaktir.

Bunun ardindan Hopka icin basta ic turizm pazari olmak (lizere, dis turizm ve bolgesel turizmi de
icerecek sekilde kapsamli bir tanitim plani olusturulmasi gerekmektedir. Bélgenin bilinirlik dizeyi
heniiz bu sporun yurticindeki meraklilari arasinda dahi istenen dizeyde degildir.

Yumurtalk Haylazh plaji da, Feke Hopka Dagi’'na benzer sekilde ucurtma sorfii (kitesurf) icin son
derece uygun bir noktadir. Bu uygunlugun nedenleri kisaca;
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. Rlzgarin yonu kitesurf sporunda ¢ok énemlidir. Spora yeni baslayanlar igin sahilden
karaya dogru esen riizgar, agiga savrulma tehlikesi tasimaktadir. Haylazl’'da riizgar glineybatidan
capraz sekilde estigi icin plaj cok glivenlidir.

. Yeni baglayanlar igin bir diger konu da, dismus ugurtmanin kaldirilmasi zorlugudur.
Bu ylzden sig sular avantajhdir. Haylazli’da deniz sighgi kiyidan 200 metre ileriye kadar devam
etmektedir. Benzeri bir avantaj Alagat’da mevcut oldugu igin riizgar sorfi bu noktada ¢ok
gelismistir.

. Kitesurf sporu sevenler igin bir diger konu da sezon uzunlugudur. Tirkiye’nin pek ¢ok
yerinde sezon yaz gelene kadar baslamaz ve genelde erken biterken, Haylazli’da Nisan-Ekim arasi
120 giin gibi uzun bir sezon boyunca kitesurf’e elverisli riizgar vardir.

° Denizin dalga durumu da kitesurf’e 6zellikle yeni baslayanlar icin 6nemli bir konudur.
Haylazli’'nin ¢cogunlukla dalgasiz sulari bu acidan da bilylk avantaj tasimaktadir.

. Haylazli yakinindaki laglinlerin dogal glizelligi ise Haylazl’'nin bir diger avantajidir.
Meraklilari icin bu sporu renkli ve eglenceli alanlarda yapmak ¢ok makbuldiir. Bu agidan Haylazli
yalnizca yeni baslayanlar degil, sporu iyi yapan kisiler icin de ¢ekici bir alandir.

Haylazli’'nin kitesurf alani olarak turizme agilmasinda birden fazla fayda gorilmekte ve bu rapora
katkida bulunan uzman ve paydaslar tarafindan tavsiye edilmektedir. Bu faydalar asagida
Ozetlenmistir:

° Kitesurf sporunu yapan kitle cogunlukla yiksek sosyo-ekonomik statliye sahip kitle
oldugu icin, bu kisilerin Adana’ya turizm amacl ziyaretleri bélge icin en genel anlamda katma deger
anlamina gelmektedir.

. Kitesurf derslerinin fiyatlari saatlik 200-300 TL arasinda degismektedir. Ogrenme
slrecinin 10-15 saat arasinda oldugu dislnulirse, kitesurf 6grenmek icin gelen bir kisinin bu sporun
yalnizca egitimi icin ayiracag ticret 3000-4000 TL’yi bulmaktadir. Bunun yaninda ekipman kirasi gibi
yan giderler de eklendiginde kitesurf ile ilgilenen kitlenin alim gicinin oldukga ylksek oldugu
dustnulebilir. Bu kitlenin turizm tercihleri de (st seviyede olacak ve kendilerini agirlayan turizm
tesisleri icin yliksek katma deger yaratacaklardir.

. Kitesurf nedeniyle daha genis ve Ust profilde kitlenin Adana bdlgesine gelmesinden
faydalanarak, bolgedeki diger turizm tirlerinin de ilgi gérmesi saglanabilir.

Akyaka, Alacati, Gokceada gibi sorf sporuyla ¢ehresi degismis olan noktalar, zaman igerisinde
bagli bulunduklari merkezlerden bile daha dnde giden turizm algisina ulasmislardir. Bugiin Akyaka,
Gokova’dan daha popdiler bir tatil merkezi haline gelmis, Alagati’nin turizm kalibresi Cesme genelini
geride birakmis, Gokceada ise kitesurf sayesinde boélgenin profilinin Gzerinde turist cekmeye
baslamistir.

Bolim 4.10°da detaylarni anlatildigi sekilde Yumurtalik bolgesindeki deniz turizminin yurt
genelinde algisi ve rekabetci giicli cok yiksek degildir. Yumurtalik deniz turizmi genel itibariyla Ege
ve Akdeniz’deki alternatiflerine gore yeterince rekabetci olarak géze carpmamaktadir. Mevcut
durumda Yumurtalik, Tirkiye genelinde Ust sosyo-ekonomik siniflardan deniz turizmi ziyaretgileri
cekememektedir.
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Haylazli ise Yumurtalik icin bu denklemi degistirme ve kendi bagl bulundugu merkezin turizm
kalibresini ylikseltme sansina sahiptir.

Gerekli yatirnm ve hazirlik yapildig1 taktirde, Haylazh Tirkiye’de sezonun ilk acgildigi ve bahar
aylarinda kitesurf yapmanin ilk kez miimkin oldugu kitesurf alani olmanin yani sira, sezon bitiminde
de son defa kitesurf yapmanin mimkin oldugu nokta olacaktir. “Tirkiye’de kitesurf’lin ilk defa ve
son defa yapildigi nokta” olarak Haylazli’nin bu sporun tutkunlari arasinda popiler olma sansi cok
yuksektir.

Haylazli’da kitesurf konusunda turizmin harekete gecirilmesi icin bazi sorunlarin ¢6zlilmesi ve bazi
gelistirilmelerin yapilmasi gerekmektedir. Bunlar asagidaki sekilde tespit edilmistir:

. Sahilde kitesurf yapilmasina engel olabilecek, ugurtma yerdeyken onu kesip
patlatabilecek midye kabugu, agac, ¢op gibi maddelerin temizliginin yapilmasi gerekmektedir.

. Hali hazirda plajda bulunan okul, sahil ve arkasindaki arazinin genislemesi ve toprak
diizenlemesi ile birlikte sahile araglarin girmesinin engellenmesi gerekmektedir.

. Tuvalet, lavabo, dus alani gibi hijyen alanlari yetersizdir. Bu alanlarin hem sayisinin
arttinlmasi, hem de kalitesinin gok daha yukarida olmasi gerekmektedir.

. Konaklama igin bélgedeki imkanlar ¢ok kisithidir ya da hig yoktur. Bélgede konaklama
tesisleri kurulmahdir.

° Sporcularla birlikte gelen aileler ve yakinlarin hem turistik anlamda ihtiyaclarini
karsilamak hem de onlarin da turizm potansiyellerinden yararlanmak igin Haylazh plajina yakin
nitelikli restoran, kafe, hediyelik esya diikkani, market gibi alanlarin agilmasi saglanmalidir.

. Kitesurf bolgesinde yesil alan yaratilmali ve ekipman kurulumu igin genis alanlar
ayrilmahdir.

. Golgelik alanlarin ve sosyal alanlarin genisletilmesi 6nemlidir.

. Yonlendirme tabelalari ve kurallar igeren levhalar sahil boyunca asilmahldir. Hem
sporcular, hem onlarla birlikte gelen ziyaretgiler, hem de yerel halkin sporun saglkli, givenli ve
keyifli sekilde yapilabilmesi icin dogru sekilde egitilmesi icin gerekli diger 6nlemler de alinmalidir.

. Denizde samandiralarla egitim alanlari isaretlenmelidir.

° Sahil glivenlik tarafindan deniz trafiginin bu alandan uzak durmasi saglanmalidir.
Haylazl’daki bu yiiksek potansiyelin degerlendirmesi icin 6nerilen sonraki adimlar ise sunlardir:

° Haylazli plaji ve ¢evresindeki bélge tamamen kitesurf turizmi icin ayrilmali, bolgeye
entegre bir tesis kurmak icin planlama yapilarak gerekli imar diizenlemesi saglanmalidir.

° Bolgeye konaklama, yemek, alisveris amach ylksek nitelikli turistik tesisler kurulmali,
bu tesislerin altyap! ve hizmet kalitesi en az Akyaka, Alacati gibi kitesurf sporu yapanlarin alisik
oldugu standartlarda, hatta daha lizerinde konumlanmalidir.

° Bolgenin bir kitesurf cenneti olarak tanimlanmasinin ardindan i¢ ve dis turizm
pazarlarinda yogun bir tanitim kampanyasi diizenlenmeli. Bélgeye disaridan turist akini gelmesi icin
etkinlikler diizenlenmeli ve Haylazli'nin slirekli bu sporun meraklilarinin glindeminde tutulacak
sekilde iletisimi yapiimahdir.
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Karaisali’daki Kapikaya Kanyonu, yalnizca bu noktaya kisa ziyaretlerde bulunan genel halk veya
kanyonun belli bir mesafesine kadar yirlyerek geri donen doga yiriyuscileri icin degil, ayni
zamanda kaya tirmanisi yapan dagcilar icin de degerli bir noktadir.

Adana’nin ekstrem spor turizmi agisindan 6nemli bir noktasi olan Kapikaya Kanyonu, toplam 20
km uzunlukta olup, bunun 7250 metresi doga yirlyusleri icin agilmis durumdadir.

Bolgedeki kaya tirmanisgilari arasinda zaten bilinen ve popller olan kanyon, yurt genelindeki
bilinirligi arttirllarak daha fazla ziyaretgi ¢ekmesi saglanabilir. Kapikaya Kanyonu’nun ana hedef
kitlesi, iletisim ve ulasim kolaylklari nedeniyle i¢ turizm pazari olmalidir. Ancak Kapikaya dis
ulkelerden de kaya tirmanisi meraklilarini gekebilecek cazibeye sahiptir.

Tirmanis igin bu noktaya gelen kisilerin konaklamalari igin bungalovlar kurmak ve ¢adir alanlari
acmak tavsiye edilenler arasindadir. Bunun yani sira tuvalet, dus gibi alanlarin dogaya zarar
vermeden yapilmasi ve bu bélgeye kadar su tesisati ulastiriimasi mimkuindir.

Kapikaya Kanyonu’nun girisinde cay, gozleme vs yapan bir kafe kurulmustur ancak mevcut
durumda c¢ok faal degildir. Bu tesislerin tam islevli olarak ¢alismasi saglanip doga yrtylsi amagli
gelen turistlerin tecribesi de ylkseltilmelidir.

Kapikaya Kanyonu, Varda Koprisi’ne yalnizca 2 km uzaklikta oldugu igin, yukarida Bolim 3.2’de
Onerilen Karaisali klltir turizm Urinleriyle de kombine edilebilecek turizm Urinleri ¢ikarmaya
musaittir.

Yine Karaisal’da yer alan bir diger kanyon olan Kérkiin Kanyonu, Koérkiin Cayi’nin iginden gegtigi
bir doga glizelligidir. Kérkiin Selaleleri ile birlestirilen doga yuruyusleri ve kanyon sporculari igin
oldukga ¢ekici olan bu nokta halihazirda yurtigi ve yurtdisindan bu sporlarin merakhlarini ¢eker
durumdadir.

Korkiin Kanyonu’nda en belirgin ihtiyag tanitim ihtiyacidir. Bélgenin dogasina zarar vermeyecek
sekilde ziyaretgi sayisinin artmasi igin i¢ turizm pazari dncelikli olmak Gzere bu noktanin turistik bir
deger olarak tanitiminin yapilmasi 6nemlidir.

Bunun disinda spor faaliyetleri ile doga yuriyuslerini kolaylastirmak icin bazi diizenlemeler de
yapilabilir. Kanyonun bent yaptigi, Cukur kéyl mevkiinde aralik oldukga genislemektedir. Bu noktada
kano veya tekne turu icin hazirlik calismalari yapilabilir. Yine hemen bu noktada cevre diizenlemesi
yapilarak glzel bir kamp alani olusturulabilir ve kullanicilarin minimum ihtiyaglari karsilanabilir.

Aladag ilcesinden Kiip Selaleleri’ne kadar inen bolgede pek ¢cok nokta dagcilik ve doga yiirtylsi
gibi faaliyetler icin oldugu kadar dag bisikleti ve arazi araci gegisleri icin de uygundur.

Dagcilik ve doga yuriyusleri konusunda aktif kisi ve gruplar bu bolgede siklikla yiiriys, tirmanis,
kamp gibi etkinlikler gerceklestirmektedir. Ayni sekilde bisiklet sporu meraklilari ile arazi araclariyla
offroad gezileri yapmayi sevenler de halihazirda boélgeyi ziyaret etmektedir.
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Bu bolgenin hem yurtici, hem de yurtdisinda daha iyi tanitilmasi, hem sporcularin biling diizeyi
nedeniyle doganin korunmasina katki, hem de bolge kalkinmasina etki anlaminda son derece olumlu
olacak sekilde ziyaretci sayisinin arttiracaktir.

Bu noktada yapilacak en onemli gelistirmeler ise yollarin tadilati ile isaretlemelerin dogru
yapilmasidir. Pek ¢ok noktasinda cep telefonu sebekelerinin islevsiz kaldigi ve ¢ekim alaninin disinda
kalan bolgede, yonlendirmelerin bulunmamasi gezenlerin kaybolmasiyla sonuglanabilmektedir. Ayni
sekilde dag bisikleti ve arazi araglari igin ise gerekli glivenlik dnlemlerinin uzmanlarla birlikte
¢alisarak alinmasinda fayda vardir.

Hacikiri-Belemedik arasinda, Cakit suyu ve Cakit (Tasdurmaz) Vadisi, pek ¢cok doga sporu ve
ekstrem spor tiri agisindan degerli bir noktadir ve bu anlamda Adana turizm modelinde yalnizca i¢
turizm degil, dis turizm anlaminda da 6nemli bir bilesendir.

Cakit Vadisi, doga yuruyusu, tirmanis, slackline (ip Ustlinde yiriime), dag bisikleti, arazi araglar
ve kampcllik gibi doga sporlari ve ekstrem sporlar icin ¢ok uygun bir cografya oldugu icin yeteri kadar
tanitim yapildigi taktirde bu bdlgenin turizm potansiyeli hem ig, hem de dig turizm pazarlarinda gok
ylkselecektir.

Bolgedeki turizmin ilerletilmesi igin turizm modeli dahilinde en bilylik Onerimiz ulagim
olanaklarinin ve guvenlik 6nlemlerinin saglanmasidir.

Hacikir’nin Gzerinden baslayarak Belemedik’e kadar, tren yolunun altindan devam eden yol
mevcut durumda hayli bozuk bir stabilize yoldur. Dolayisiyla buradan arag gecisleri, 6zellikle yagmur
yagdigl zamanlarda, toprak kaymasi nedeniyle tehlikeli olmaktadir. Bu yolun yapilmasi bélgeye olan
ilgiyi ve ziyaretgi sayisini arttiracak en 6nemli faktoérlerdendir.

Bunun yani sira bolgenin misaitligi nedeniyle burada farkli tirlerde ekstrem sporlar ve doga
turizminin tamamlayici alternatif aracglar da kullanilabilir. Bazi 6rnekler:

. Stingray ¢adirlarla (ylksek iki nokta arasina, ugurumun Uzerine ip gerilerek, cadirin bir
duvara yaslanmis sekilde alti bos olarak havada asili durmasi seklinde kurulan cadirlar) ekstrem
kampcilik,

. Zipline (elle tutunularak egimli bir ip Uzerinde makara diizenegiyle, istasyonlar
arasinda bir vadiden kayarak gegcme oyuncagi)

. Alpine coaster (egimli bir noktadan asagiya dogru kivrilarak kurulmus mini ray sistemi
Uzerinde kayarak asagi inen ve (izerine bir ya da bir kag kisinin binebildigi basit vagon dlizenegi)

. Drezin (tren yollarinda, elle ya da makineyle idare edilen ve tek kisi veya bir kag kisi
tarafindan geleneksel olarak tamirat ve bakim amaciyla kullanilan, ama son dénemde turistik amacla
da kullanilan kicik tren arabalar)

Son olarak bolgedeki altyapi gelistirmelerinin tamamlanmasinin ardindan genis kapsamli bir
tanitim ¢alismasina ihtiyac vardir.

154



5.1.4. Doga Turizmi

Bollim 2.5.7’de anlatilan ekstrem sporlar turizmi durumunda oldugu gibi doga turizmi tiriinde de
pek cok firsata sahip olan Adana bodlgesinde bu turizm tirinilin yarattigi firsatlarin 6ncelik skoru,
Boliim 4.1.6’daki Adana Turizm Onceliklendirme Tablosu incelendiginde gériilmektedir. Bu tabloda,
her alt bolge igin turizm turlerinin dncelikli firsat sayilari ile bu firsatlarin yarattigi 6éncelik skorlari
toplanarak olusturulan tabloya tekrar goz atmak gerekirse:

Turizm Tiirii Oncelik Sayisi | Toplam Oncelik Skoru
Kaltlr Turizmi 27 63
Gastronomi Turizmi 17 31
Festival Turizmi 6 11
inang Turizmi 3 6
Deniz Turizmi 6 6
Ekoturizm 26 32
Saglk Turizmi 4 9
Kongre Turizmi 3 9
Doga Turizmi 19 66
Ekstrem Sporlar 21 71

Doga turizmi en ¢ok firsat barindiran 4. turizm turidir ve bu firsatlarin yarattig onceliklerin
toplam skoru agisindan ise 2. sirada yer almaktadir. Dolayisiyla doga turizmi firsatlarinin ve
uygulamalarinin da Adana turizm modellerinde blyik 6nemi vardir.

Ayni ekstrem spor turizmi gibi doga turizmi de nitelikli bir ziyaretgi kitlesi gekmekte olan katma
degerli bir turizm tariGdir. Bundan dolayr Adana turizm modelinin iginde almasi gereken yer bir
miktar daha 6nem kazanmaktadir.

Adana bolgesinde tespit edilen belli bash doga turizmi firsatlari ve bu firsatlara iliskin turizm bakis
acisl, bu calismadaki uzmanlarin ve paydaslarin gorisleri ve onerilerle birlikte asagida 6zetlenmistir.
Bu firsatlarin pek ¢cogu ekstrem sporlar turizmi firsatlariyla paralellik gosterdikleri icin birbiriyle ayni
olan konular bu bélimde ikinci defa tekrar edilmemistir:

Karaisali bolgesindeki Kapikaya Kanyonu ve Korkin Kanyonu doga turizmi firsatlari ortaya
koymaktadir. Doga vyuriylsclleri Kapikaya Kanyonu’nun baslangicindaki 7250 metrelik alani
kullanabilmekte, Korkiin Kanyonu’nda ise bir kismi ylzerek yapilan Korkin Cayi gecisleri ve Korkiin
Selaleleri’ni ziyaret, bu noktalardaki poptler doga turizmi aktiviteleridir.

Kapikaya Kanyonu’nun girisinde yapilmis olan kafe, tuvalet gibi tesislerin gelistirilmesi ve
isletmesindeki tutarhligin saglanarak hizmet kalitesinin yliksek tutulmasi, burada doga turizminin
gelismesi icin 6nemlidir.

Ayni sekilde boélgenin doga turizmine elverisli yonlerinin yurtici ve yurtdisi pazarlarda tanitimi da
Adana turizm modelinde mutlaka yer almasi gereken bir gerekliliktir.

Pozanti'daki Cakit (Tasdurmaz) Vadisi'ndeki doga turizmi ile ilgili goriis ve oneriler, ekstrem
sporlar turizmi ile birlikte belirtilmistir. Buradaki doga yuriylsl, kampgilik gibi faaliyetler igin
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yapilmasi gereken altyapi ve tanitim calismalari ekstrem sporlar icin yapilmasi gereken calismalarla
blyik 6lctide paralellik gostermektedir.

Karatas’taki Akyatan Kus Cenneti, Tlrkiye'nin dnemli doga glizelliklerinden biridir. Tlrkiye'nin en
blyuk laglini olan Akyatan Goli, ylzlerce kus ve balik ¢cesidi barindirmaktadir, bitki 6rtiist agisindan
cok zengindir ve ayni zamanda deniz kaplumbagalarinin da yumurtlama alanidir. Orman Bakanlig
tarafindan “Yaban Hayati Koruma Sahasi” ilan edilmis olan Akyatan Goéli’nde kus gozlemi, dalyan
balik¢iligl ve avlanma yapilmaktadir.

Bu nedenlerden dolayl Akyatan Kus Cenneti’nin turizme acilmasi 6nerisi yalnizca dogaya zarar
vermeyecek yol ve yontemler icermektedir. Bélgede dogaseverlerin daha rahat gezinebilmesi icin
motorsuz tekneler, kayiklar gibi suda giden araglarin bulundurulmasi, bunlarigin bir iskele ve barinak
yapilmasi gibi altyapi faaliyetleri gereklidir.

Ayrica bu noktada ziyaretgilerin doganin glzellikleri ve nasil korunacagi ile ilgili bilgilendirilmesi
icin bir bilgilendirme merkezi mutlaka kurulmalidir.

Son olarak i¢ ve dis turizm pazarlarinda dogaseverlere Akyatan Kus Cenneti’nin tanitimi yapiimah
ve bolgeye daha fazla dogaseverin gelmesi icin bir tanitim ve iletisim plani hazirlanmahdir.

Aladag bolgesindeki doga turizmi gereklilikleri, ekstrem sporlar turizmi icin belirtilen
gerekliliklerle blyuk oranda paralellik gosterilmektedir. Aladag’dan Kiip Selaleleri'ne kadar uzanan
bdlge icin dnerilmis olan altyapi ve hazirlik gcalismalari ile bu boélgenin tanitimi igin dnerilenler, bu
noktalardaki doga turizminin gelismesi igin de benzerlik tagimaktadir.

Adana bolgesindeki bir diger dogal glizellik olan Yumurtalik Lagiinleri de tipki Karatas Laglini gibi
genis dogal bitki ve hayvan cgesitliligine sahip, dogal bir koruma alanidir. Bu alan Milli Park
statlslindedir ancak heniz altyapi ¢alismalari tamamlanmis degildir.

Deveciusagi koyu yakinlarinda bulundugu icin bu kéyin adiyla da anilan Yumurtalk Laginleri
bolgeyi gezecek dogaseverler icin 6nemli bir cazibe merkezidir. Bu alanin milli park statlsiine gegisi
yeni gerceklesmis oldugu icin altyapi ve ¢evre diizenleme calismalarinin da bu ¢alisma hazirlanirken
tamamlanmis veya tamamlanmak lizere olmasi beklenmektedir.

Bunun yani sira Yumurtalk Laglint Milli Parki, Adana doga turizmi tanitimi igerisinde ve Adana i¢
turizm modeli dahilinde mutlaka yer almaldir.
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5.1.5. Festival Turizmi

Adana il merkezinin 6nemli ¢ekim unsurlarindan olan festivaller, boélgenin turizmine gilic katan
dinamolardan oldugu igin Adana i¢ turizm modeline dahil edilmistir.

Altin Koza Film Festivali, Portakal Cicegi Karnavali, Lezzet Festivali, Uluslararasi Tiyatro Festivali
gibi etkinlikler sehre yogun olarak ziyaretgi akimini saglamakla kalmayip, tilke glindeminde Adana ile
ilgili bilinirligin de artmasina katkida bulunmaktadir.

Bu ¢alismayi hazirlayan turizm ve alan uzmanlarinin bakis agisina gore ise bu festivallerin yarattigi
turizmin dogrudan etkisinden ¢ok dolay! etkisi degerlidir.

Festivaller suresince Adana il merkezindeki otel doluluklari artmakta ve bu dénemde sehirdeki
tiim turizm paydaslari gelir elde etmektedir. Ancak bu tablo tim olumlu etkilerine ragmen turizm
acisindan bazi olumsuzluklar da icermektedir.

Oncelikle festivallerin etkisi kalici degil, festival siiresiyle kisithdir. Festivaller siiresince bir kag giin
boyunca elde edilen doluluk oranlari ve yiksek ticaret hacmi, festivallerin sona ermesiyle birlikte
normale dénmektedir.

Ayrica festivallerin sehre maddi ve manevi yikinden de bahsetmek gerekir. Altyapi hazirlklari,
hizmetler ve yonetim, temizlik, tanitim gibi faktorler festivallerin mali ylkinu arttirirken, sehrin bazi
noktalarinda yasanan tikanmalar, ziyaretcilerin yogunluk nedeniyle yasadiklari yer bulamama,
trafikte kalma gibi olumsuz tecribeler de turizme ters yansimasi olan faktorlerdir.

Festivallerin gercek degeri ise uzun vadede;

e Adana’nin sehir markasi algisina,
e Diger turizm tirleri Gzerinde capraz etkisine,

faydasidir.

Festival amagli Adana’yi ziyaret eden grup ve kisiler, Adana ile ilgili olumlu izlenimler edinerek
ayrilirken, Adana’nin algisini sekillendirme firsati dogmaktadir. Bu firsat turizm agisindan iyi
degerlendirilerek, festival ziyaretcileri Adana’da yatirim yapilan ve 6n plana gikarilan turizm tirleri
ve turizm alanlarindan iyi haberdar edilebilir, hatta bu turizm noktalarini deneyimlemeleri igin firsat
ve Uriinler yaratilabilir. Onerilen ginibirlik kiltir turlarinin bazilari, festivalin katiimcilarinin
bazilarina Ucretsiz olarak sunulabilir.

Son olarak festivallerin dis turizm pazarlarina da acilmasi, Adana’nin dis turizm modelini ¢ok
olumlu etkileyecek bir hareket olacaktir.
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5.1.6. EKkoturizm

Adana bolgesi genelinde pek cok ekoturizm firsati vardir. Bu firsatlarin Adana turizmindeki agirhgi
Bolim 4.1.6’da yapilan 6nceliklendirme analizinin asagida verilen 6zet tablosunda net olarak
goritlmektedir.

Turizm Tiirii Oncelik Sayisi | Toplam Oncelik Skoru
Kaltdr Turizmi 27 63
Gastronomi Turizmi 17 31
Festival Turizmi 6 11
inang Turizmi 3 6
Deniz Turizmi 6 6
Ekoturizm 26 32
Saghk Turizmi 4 9
Kongre Turizmi 3 9
Doga Turizmi 19 66
Ekstrem Sporlar 21 71

Adana bolgesinde tespit edilen turizm tirleri icerisinde en ¢ok éncelikli firsat sayisina sahip 2.
turizm tlri ekoturizm olup, bu firsatlarin toplam 6ncelik skoru ise ancak 4. sirada yer almaktadir.
Bunun en biiyiik nedeni, bu bdlgelerin pek cogunda kii¢lik ekoturizm firsatlari goriilse de, bunlarin
hepsinin kiiciik boyutta kalmasi ve higbirinin yeterli 6lcekte buylik olmamasidir.

Cukurova deltasi agirlikli olarak tarim bolgesi oldugu icin tarim konaklamalari tarzi ekoturizme ve
de Toroslar ile kiyi bolgelerindeki doga koruma alanlarinin degeri nedeniyle gevrecilik tabanli
sorumlu turizme ¢ok uygun firsatlar barindiran Adana bdlgesinde, i¢, dis ve bolgesel turizm
modellerinde ekoturizme iste bu sebeplerden dolayi deginilmistir.

Adana bolgesindeki ekoturizm firsatlarina ragmen bu firsatlarin 6ncelik skorlarinda dislik
¢ikmasinin temel nedeni bdlgenin ekoturizme hazir olmamasidir. Karaisali’daki miinferit girisimciler,
Saimbeyli’de Avcipinari Kéyl’'nde planlanan tarim konaklamalari gibi ¢abalar varsa da heniz bu
girisimler plansiz ve daginik durumdadir.

Dolayisiyla Adana i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm pazarlarinin tamami i¢in ekoturizme

yonelik;

° Kapsamli bir analiz yapilmasi, uzman gorisleri alinarak bir ekoturizm stratejisi
gelistirilmesi,

. Dinyada ve Tirkiye’deki basarilh dérneklerin incelenmesi, deneysel girisimlerin ve
glamping tarzi trend olan turizm Grilnlerinin izlenmesi,

° Bu calismadaki onceliklendirme listelerine dayanarak veya ekoturizm uzmanlari
tarafindan yeni bastan bir calisma yapilarak ekoturizmde 6ncelik bdlgelerin belirlenmesi,

° Belirlenen bolgelerde altyapi yatirimlari ile hizmet yapilandirmalarinin hayata
gecirilmesi,

° Deneyim turizminin ekoturizm yansimalari tespit edilerek, ziyaretcilerin edinecekleri

doga, tarim ve sorumluluk deneyimlerinin turistik tGrin olarak tasarlanmasi ve tesvik edilmesi,
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. Son olarak da genis kapsamli bir tanitim ve pazarlama plani olusturularak uygulamaya
konulmasi,

onerilmektedir.

5.1.7. Diger Turizm Tirleri

Adana i¢ turizm modelinde 6n planda gorilen turizm tirleri yukarida, Bélim 5.1.1 — 5.1.6
arasinda belirtilen tirlerdir. Ancak bunlarin disinda kalan tirler de, ana belirleyici unsurlar olmasalar
bile cesitli dnceliklerde turizm firsatlari dogurmaktadir. Bu tiirleri ve Adana i¢ turizm modelindeki
yerlerini tek tek incelemek gerekirse;

Adana deniz turizmi, raporun pek ¢ok kisminda bahsedildigi gibi bu ¢alismanin bulgularinda ig
turizm pazari igin rekabetgci goriilmeyen bir turizm tariddr.

Her ne kadar Yumurtalik ve Karatas’in denizi ve dogasinin guzellikleri dogal olarak cazibe
unsurlariysa da, gerek bolgedeki carpik yapilasma, gerekse de turistik tesislerin fiyat-hizmet dengesi,
bu noktalari Ege ve Akdeniz’deki rakiplerine gore daha az tercih edilir bir noktada birakmaktadir.

Bundan dolayi agirlikh olarak Adana igi ve ¢evre illerden ziyaret¢i ceken bu noktalardaki deniz
turizmi, bu bélimde incelenmeyip Bélim 5.3’e birakilmistir.

Kongre turizmi, i¢ turizm pazarinda Adana’nin basarili oldugu bir alandir. Ancak bu alanin bu
calismada 06zel olarak mercek altina alinmamasinin nedeni, bu turizm tlrindeki blyime
potansiyelinin agirlikli  olarak konaklama kapasitesi gibi rahatlikla yonetilebilir altyapi
parametrelerine ve turizm hizmet kalitesi gibi Adana il merkezinde mevcut durumda sorun halinde
goriinmeyen unsurlara bagli olmasidir.

Kongre turizminin bir sonraki adimi olarak dis turizm pazarlarina agilmak gérilebilir. Bundan
dolayi Bolim 5.2’de, Adana dis turizm modelinde konuya ayrica deginilmistir.

Saglik turizmi alaninda da atilim igerisinde olan Adana, bu faaliyetlerini bu turizm tlrin{in dogasi
geregi dis turizm pazarlarina yonelik stirdirmektedir. Dolayisiyla bu bélimde, yani Adana i¢ turizm
modelinde, saglik turizmine genis kapsamli yer verilmemis, bu inceleme B6lim 5.2’ye birakilmistir.

inang turizmi ise Adana’da ¢ok genis kapsamli olmasa bile ciddi firsatlar barindiran bir turizm
turddir. Ortadogu’nun en biyiik camisi olan Sabanci Merkez Camii’nin yani sira Ulu Cami, Yag Camii
gibi noktalar, inanc¢ turizmi merakhlarinin ilgisini ¢cekebilecek cazibededir.

Bu turizm tlirGnin Adana i¢ turizm modelinde yer almamasinin nedeni ise inang¢ turizminin
ozellikle i¢c pazarda ve bolgesel pazarda agirhikh olarak kultir turizmiyle ic ice ilerlemesi ve kendi
basina cogunlukla bir seyahat nedeni haline gelmemesidir.

Bu noktadan hareketle kiltlir turizmi Grlnleri tasarlanirken, tipki gastronomi turizmi entegre
edildigi gibi inanc turizminin hedef kitlesine yonelik Griinler de tasarlanmaldir.
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inang turizminin Hristiyan alemine yonelik unsurlari olan kiliselerin yarattig turizm firsatlar da
Boliim 5.2'ye birakilmistir.

5.2 Di1s Turizm Modeli

Adana il merkezi ve 10 ilcesindeki turizm kaynaklar, pek c¢ok turizm tirine gbre deger
yaratmaktadir. Ancak mevcut durumda bu kaynaklarin deger buldugu ve firsata donlstigi hedef
kitle agirlikh olarak Turkiye icinden gelen ziyaretgilerdir.

Mevcut durumda Adana, dis turizm pazarlarindan ¢ok az sayida ziyaretgi cekmektedir ve Adana
bolgesindeki turizm de blyuk 6l¢iide dis turizm pazarlarina yonelik yapilanmamistir.

Bolim 3’teki hedef pazar yaklasimina gore, dis turizm pazari Adana turizm modeli i¢in ‘Question
Mark’ konumundadir. Bunun anlami ise dogru stratejik yodnlenim ile ‘Star’ konumuna
gelebilecekken, dogru adimlar atilmadigi taktirde pazar payl kazanamayarak ‘ Dog * durumuna da
digsebilecegidir.

Adana dis turizm modeli olusturulurken asagidaki noktalar dayanak alinmistir:

. Adana, mevcut durumda agirhikli olarak i¢ pazara goére hazirlanmis bir turizm
barindirmaktadir.

Gerek turistik tesislerdeki personelin dil yetenekleri, gerek miize ve 6ren yerlerindeki isaret ve
tabelalar, gerekse de turizm tirleri yapilandirihirken yabanci turistlerin talep ve ihtiyaglarinin géz ardi
edilmesi gibi noktalar, Adana bolgesinin buglinkii haliyle dis turizm pazarlarina agilmaya hazir
olmadigina isaret etmektedir.

Bundan dolayi oncelikle, hangi turizm tirindeki dis turizm firsatindan bahsedilirse edilsin, dis
turizm pazarina hazirlik konusunda bir ¢alisma yapilmasi gerektigi kuskusuzdur.

° Adana incirlik Ussi’niin personelinin aktif olarak il merkezinde ve cevre ilcelerde
gezdigi donemlerde Amerikan halkinda az da olsa farkindalik yaratmis olan Adana, son dénemki
politik ve askeri gelismeler sonucu bu avantajini kaybetmistir.

Halihazirda Adana’nin dis turizm pazarlarindaki turizm noktasi olarak bilinirligi bir hayli distktr.
Dis turizm pazarlarini hedef alarak yapilacak her tir galisma igin bilinirlik hedefleyen bir tanitim
kampanyasi, yapilacak ilk iletisim sekli olmalidir.

° Bazi turizm tirleri mevcut durumda dahi yurtdisindan Adana bdlgesine ziyaretgi
gelmesini saglamaktadir. Bu tirler ya turizm kaynaklarinin dogasi geregi yurtdisina hitap etmesinden
veya vyurticinde yeteri kadar ilgi gérmeyen kaynaklarin aslinda yurtdisi pazarlarda cok cazip
olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Halihazirda yurtdisindan turist ¢cekmeyi basaran turizm tlrlerinin basinda saghk turizmi
gelmektedir. Adana’daki saglik turizmi sertifikali saghk kuruluslarinda tedavi hizmeti almak igin
bolgeyi, 6zellikle Ortadogu llkelerinden gelerek ziyaret eden azimsanmayacak sayida kisi mevcuttur.

Bir diger ornek ise doga turizmi ve ekstrem sporlar alanlarinda gorilmektedir. Dagcilik, dag
bisikleti, yamag parasiti, kitesurf, motocross, kaya tirmanisi, kanyon gecisi, trekking, kus gézlem
gibi alanlarin meraklilari Adana’da kendi alanlarinda ¢ok cazip bulduklari noktalari ziyaret etmek igin
bolgeye gelmektedir.

. Adana’nin pek ¢ok alt boélgesindeki turizm tirleri igin, dis turizm pazarina yonelik
yapilmasi gereken galismalar ile i¢ turizm pazarina yonelik yapilmasi gereken galismalar benzerlikler
ve farklilar tasimaktadir. Soyle ki;

o O turizm tirinun o alt bolgede hayata gegirilmesi icin yapilacak altyapi
¢alismalari i¢ turizm ve dis turizm pazarlari igin buylk 6lgtide aynidir. Tek farklihk, hedef dis
turizm pazarina gore dogru dil, kiltir ve turizm ahlskanliklari gozetilerek hazirhk yapilmasi
gerekliligidir. Ornegin, bir 6ren yerine bilgilendirici tabelalar konurken, orada dis turizm de
hedefleniyorsa ingilizce, Cince veya Arapca tabelalarin da olmasina dikkat edilmelidir.

o O turizm tlrinin i¢ turizm pazarinda ve dig turizm pazarinda tanitim ve
pazarlama planlarinda farklihk olmasi beklenmelidir. i¢ turizm pazarinda bir Griiniin iletisimi
yerli turistlere cekici gelecek mesajlar ve iletisim tonu ile yapilirken, bunlarin yabanci bir Glke
icin bambaska bir tarzda yapilmasi gerekebilir.

° Adana dis turizm modeli yapilandirilirken, i¢ turizm ile paralellik gésteren alanlar,
ornegin altyapi ¢alismalari, icin yapilmasi gerekenler Bolim 3.3.1’de zaten belirtilmis oldugu i¢in bu

boliimde yeni bastan yazilmamistir. Ancak dis turizm agisindan farkliliklar Gzerinde durulmustur.

Tim bu noktalarin isiginda, Adana dis turizm modeli kapsaminda turizm tirlerine ve alt
bolgelerde goze carpan baslica turizm firsatlarina bakilacak olursa;
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5.2.1. Kiltiir Turizmi

Adanalil

Merkezi

Bolim 4.1.1’de ana hatlariyla gizilen kiltiir turizmi modeli ve bilesenleri, dis turizm pazarlarinin
pek cogu icin de gecerlidir. i¢ turizm ile dis turizm arasindaki farklihklar, kiiltiir turizmi dzelinde su
noktalarda ortaya ¢ikmaktadir;

. Bolim 4.1.2’deki Adana i¢ Turizm Modeli’'nde énerilen 3-4 giinliik uzun hafta sonu
turlari, dis turizm pazari icin gecerli Grlin tipleri olmayabilir. Trkiye'ye farkli bir Glkeden gelen pek
¢ok ziyaretgi en az 1 haftalik bir konaklamay: tercih edecektir. Bundan dolayi kiltir turlarinda;

= Adana (3 glin) + Tarsus (2 giin) + Karaisali (1 giin) + Pozanti (1 giin)
benzeri Grlinler daha anlamli olacaktir.

. Hristiyan agirlikli hedef pazarlar igin i¢ turizmde fazla gegerli olmayan bazi inang
turizmi noktalar (6rnegin Feke Kara Kilise, Adana il merkezi Bebekli Kilise vb) lizerinde daha fazla
durulabilir. inang turizmi tarafindaki giiclii yonii nedeniyle Tarsus’un payi daha yiiksek olmalidir.

° Hazirlanan paket turlardaki yerel rehberler ile bireysel ziyaretcilere hizmet vermek
lizere yetistirilmis yerel rehberlerin ilgili dis turizm pazarina gére (ingilizce, Arapga, Cince vb) yabanci
dilde ¢alisma yeteneklerinin olmasi gerekmektedir. Ayni sekilde bolgelerde bulunan bilgilendirici
brosir ve kitapgiklar ile tarihi alanlar ve mizelerdeki yonlendirme ve bilgilendirme tabelalarinin da
hedef pazar dillerini kapsamasi zorunludur.

. Turistik deger zincirinin her asamasi dis turizmdeki hedef pazarlaricin yeniden gbzden
gecirilmeli ve dil, kiiltlr, seyahat aliskanliklari gibi bakis acilariyla turistik tGrinler sekillendirilmelidir.

° Yine ayni sekilde deneyim turizmi trendlerini yakalayacak sekilde turistik deneyimler
tasarlanirken, hedef dis turizm pazarlarindaki iletisim tonu ve kiltiirel ahskanliklari hesaba
katilmahdir. Ornegin i¢ turizm pazarinda siradan bulunabilecek bazi kiiltiirel rittieller dis turizm
pazarlarinda otantik bulundugu icin deger tasiyabilir.
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. Tanitim ve pazarlama planlari da dis turizm pazarlarina yonelik bir stratejiyle
Uretilmeli ve o pazarda gegerli iletisim tonu ile kurgulanmahdir.

° Dis turizm pazarlari igin i¢ turizmde oldugundan daha fazla deger tasima ihtimali
yuksek olan noktalar ve deneyimlerden bazilari asagidakilerdir:

o Anavarza antik kenti i¢ turizmde hayata gecirilmeden Once restorasyonun
ilerlemesi sarttir ancak Avrupa ve Asya pazarlarindan ziyaretgilerin ilgi dizeyi,
restorasyon olmasa da yuksek olabilir.

o Ceyhan’daki Sirkeli HoyGglu ve Muvatalli Kabartmasi 6zellikle Avrupa ve Asya
pazarlarindan gezilecek kultir turistleri tarafindan biiylk ilgi gbrecektir.

o Tufanbeyli‘deki Sar antik kenti, i¢ turizm ziyaretgileri igin ulagim zorluklari
nedeniyle tercih edilmeyebilse de, 6zellikle Avrupa ve Asya’dan gelecek turistler
icin daha degerli bir nokta olacaktir.

o Feke’deki Kara Kilise hem inang turizmi, hem de kaltur turizmi agisindan degerlidir.

5.2.2. Gastronomi Turizmi

Adana’nin i¢ turizmdeki ana itici glicli olan Adana mutfagi, pek ¢ok dis turizm pazarinda da ilgi
gorecegi icin Adana Dis Turizm Modeli’'nde mutlaka énemli bir konumda yer almalidir. Ancak bu
durum dis hedef pazarin dogasina ve lezzet aliskanliklarina gore degisim gosterecektir. Ortadogu
pazarlari Adana gastronomisine daha yakin zevke sahipken, Avrupa ve Asya’da bu durum daha sinirh
gorulecektir.

Adana i¢ Turizm Modeli’nin dis turizm agisindan da uygulanmasi dogru olacaktir. Ancak dis turizm
pazarlariicin dislintlmesi gereken bazi farklilik veya 6zel durumlar asagidaki gibidir;

° Adana gastronomi arastirmasi ve gastronomik noktalar haritasinda dis turizm
pazarlari perspektifi de dustnilmelidir. Gerek dokiimanlarin olusturuldugu diller, gerekse de
gastronomi noktalarindaki lezzetlerin dis pazarlara uygunlugu, bu dokiimanlar olusturulurken g6z
ontinde bulundurulmalidir.

° Adana gastronomi deneyimleri arasinda i¢ turizm pazarinda olagan karsilanabilecek
veya cok ilginc bulunmayabilecek bazi deneyimler, dis turizm pazarinda goérece daha buyik ilgi
cekebilir. Ozellikle sokak yemekleri kiiltiirii bazi dis turizm pazarlarinda tamamen yeni veya ihtiyatli
yaklasilan bir aliskanlk olabilir. Bu tarz deneyimler, ziyaretciler bilgilendirildigi taktirde yiksek
turizm degeri yaratma potansiyeline sahiptir.

° Liks ve salas restoranlarin ayrimi, dis turizm pazarlari icin bir miktar daha hassas bir
konu olabilir. Pek cok yerli turist, Adana’daki salas restoranlarda gastronomi degerleri yattig
konusunda daha bilgili olsa da dis Ulkelerden gelen ziyaretciler bu durumu bilmeyebilir. Dis turizm
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pazarindan gelen ziyaretcilerin gastronomi hikayelerini dinlemeleri ve Adana’daki gastronomi
aliskanliklari konusunda bilgilendirilmeleri 6nemli olacaktir.

° Tim dinyada hizla artan vejetaryenlik ve veganlik gibi eti sofranin disinda tutan
beslenme sekilleri, Adana gastronomisi agisindan zorlu durumlar yaratabilir. Adana agirlikli olarak et
ve kebap mutfagi olmasina karsin, yorede pek cok sebze yemegi de mevcuttur. Bu yerel lezzetlerin,
dis turizm pazarlarindan gelecek ziyaretcilere sunulabilmesi icin dnden hazirhk yapilmasi, turistik
Urlnler tasarlanirken ziyaretgilerin yeme aliskanliklari konusunda énden bilgi toplanmasi énemli
olacaktir.

° Son olarak gastronomi turizminin diger turizm tirleriyle yaratacagi sinerji agisindan
da dis turizm pazarlarindaki kendine has durumlar dikkate alinmalidir. Ornegin i¢ turizm pazarina
gore daha fazla ilgi gorme potansiyeli olan ekoturizm, kiltlir turizmi, ekstrem sporlar ve doga turizmi
gibi alanlarda gastronomi turizminin destek yaratmasi, bu turizm tirlerinden alinacak olumlu
sonuclari daha da arttiracagi icin turizm deneyimlerinin ve turistik Grin tasarimlarinin igerisine
gastronomik 6geler dikkatlice eklenmelidir.

5.2.3. Ekstrem Spor Turizmi

Adana bolgesindeki ekstrem spor turizmi icin ortaya koyulan model ve turistik Griin 6nerilerinin
tamami dis turizm pazari icin de gecgerlidir. Hatta i¢ turizmde kullanim aliskanhgi bulunmayan bazi
yenilik¢i ekstrem spor araglari (Alpine coaster, stingray cadirlar vb.) dis turizm pazarlarinda daha
blyuk ilgi gbrecektir.

Bundan dolayi bu béliimde daha 6nce detaylica anlatilan ekstrem spor agisindan degerli noktalar,
ekstrem spor deneyimleri ve turistik Grinleri tekrar edilmeyecek, yalnizca dis turizm agisindan
farkhlik gosterebilecek noktalara deginilecektir. Ekstrem spor turizmi bakis agisi oldugu gibi Adana
Dis Turizm Modeli icin de gecerlidir. Dis turizm icin Adana ekstrem spor turizminin farkhlik tasiyan
noktalari asagidakilerdir:

° Pek cok dis turizm pazarinda ekstrem sporlar yapilirken alinan 6énlemler ve glivenlik
anlayisi ic turizm pazarina gore daha yiksektir. Bu agidan dis turizm pazarlarindan ekstrem spor
alaninda ziyaretgiler agirlanmadan Once turistik ve sportif deneyimlerin daha hassas gozden
gecirilmesi, turizm personelinin dogru egitilmesi ve bu sporlarin givenlik agisindan dizenli
denetlenmesi sarttir.

° Ekstrem spor dallarinda 6zellikle Avrupa ve bazi Asya pazarlarindaki merakhlari sivil
toplum kuruluslari, dernekler ve spor organizasyonlari altinda 6rgtitlii sekilde davranirken, blyuk bir
cogunlugu da bireysel hareket etmektedir. Bu dis pazarlarda tanitim yapilirken her bir pazardaki
sporcularin bireysel ya da grup halinde hareket etme aliskanliklarina gore o tlkede yapilacak Adana
ekstrem spor turizmi tanitimi sekillendirilmeli, o (ilkede en dogru sonucu alacak sekilde iletisim
yaptimalidir.
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. Asagidaki ekstrem spor noktalari ve deneyimleri, i¢ turizm pazari igin oldugu kadar dis
turizm pazarlari igin de gegerlidir. Bu deneyimlerde vyabanci dilde rehberlik, glivenlik
bilgilendirmeleri ve yonlendirmelerde ilgili (ilkede konusulan yabanci dillerin mutlaka kapsanmasi
gerektigi atlanmamalidir;

Yumurtalik Haylazl ugurtma sorfi (kitesurf)

Feke Hopka yamag parasuti

Karaisali Kérkiin Kanyonu kaya tirmanisi ve kanyoning

Pozanti Tasdurmaz-Belemedik trekking, zipline, drezin, alpine coaster
Aladag Kup Selaleleri dagcilik, tirmanis

o O O O O

5.2.4. Doga Turizmi

Ayni ekstrem spor turizminde oldugu gibi doga turizminde de dis turizm ile i¢ turizm modelleri
arasinda benzerlik orani bir hayli ylksektir. Dolayisiyla Adana Dis Turizm Modeli dahilinde doga
turizmi icin dngorulenler, i¢ turizm bakis agisiyla ele alinmig doga turizmi bilylk 6lgtide aynidir.

Bu bolimde bu bahsedilen noktalar tekrar tek tek listelenmeyecek, yalnizca dis turizm igin
farkhlik tasilyan bazi noktalara dikkat ¢ekilecektir. Adana Dis Turizm Modeli dahilinde Bolim 3’te
ortaya koyulan i¢ turizmdeki doga turizmi tiiri acisindan dis turizmde farklilik gésterme ihtimali olan
veya dis turizme 6zel bazi noktalar sunlardir;

. Karatas Akyatan Kus Cenneti, Yumurtalik Laginleri gibi alanlar koruma alanlari oldugu
icin buralarda dikkat edilmesi gerekenler konusunda bilgilendirmeler ile yerel fauna ve flora ile ilgili
yapilan bilgilendirme brosiir ve levhalarinda dis turizm pazarlarinda gecerli ilgili diller
atlanmamalidir.

. Bolgeye diizenlenecek organize tur Urinlerinde ilgili dilde rehberlik yapiimal ve
bireysel olarak gezecekler icin verilen rehberlik hizmetlerinde de yine ilgili dis turizm pazarinda
gecerli dillerde rehber bulundurulmasina 6zen gosterilmelidir.

° Hedeflenen dis turizm pazarlarinda Adana doga turizmi degerleri tanitilirken o pazarin

dogasina yonelik iletisim tonu ve mesajlari kullanilmali, doga konusunda o pazardaki hassasiyetler
mutlaka g6z oniinde bulundurulmalidir.
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5.2.5. Festival Turizmi

Agirlikh olarak Adana il merkezinde yapilan gesitli festivaller i¢ turizm pazarinda Adana’ya biyuk
katma deger saglayan turistik cazibe unsurlaridir. Altin Koza Film Festivali, Portakal Cicegi Karnavali,
Lezzet Festivali gibi festivaller mevcut durumda agirlikh olarak i¢ turizm pazarini hedeflemektedir.

Bu festivallerin dis turizm pazarlarini da hedefleyecek sekilde kapsamini genisletmenin bazi
faydalari olmasi beklenmektedir;

° Festivallerin etki alanlari genisleyecek ve daha genis kitlelere erismeleri saglanacak,
. Adana’daki festival turizminin daha ylksek deger yaratmasi saglanacak,
° Adana’nin turistik marka imajina dis pazarlarda katki saglanacaktir.

Dolayisiyla Adana’da gergeklestirilen festivallerin vizyonlari igerisine dis turizm pazarlarinin da
eklenmesi Onerilmektedir. Bunun gergeklestirilmesi icin gerekenler ise asagidaki sekilde tespit
edilmistir:

. Her bir festival igin dogru dis turizm hedef pazarlari belirlenmelidir. Dogru pazarlar
her festivalin dogasina gore farklilik gosterebilir. Ayrica Adana’ya ulasim acgisindan avantajli dis
pazarlardan festival ziyaretgisi alma ihtimali en ylksek oldugu icin bu pazarlar 6nceliklendirilmelidir.

. Dis turizm pazarlarindaki aktif kurum ve kuruluslarla isbirligi yapilmali ve festivallere
katilimin artmasi ve festival bilinirliginin saglanmasi igin ilgili pazarlarda tanitim ve pazarlama
faaliyetleri, o pazarin dogasi ve gerektirdigi iletisim tonunda yapiimahdir.

. Festival hazirlklar sirasinda, hedeflenen dis turizm pazarinda gegerli diller
atlanmamali, en azindan ingilizce temel alinmalidir. Konferans ve konusmalarda simiiltane ingilizce
terciime imkani olmal, festival kitapgik ve brosiirlerinin ingilizce versiyonlari Giretilmeli, ydnlendirici
ve yonetici personel ingilizce bilen kisilerden secilmelidir.

5.2.6. Ekoturizm

Adana bolgesi genelindeki ekoturizm firsatlari, i¢ turizm pazari icin genel hatlariyla verilmistir. Bu
firsatlarin pek ¢cogu dis turizm pazarlari icin de gecerlidir. Dolayisiyla Adana Dis Turizm Modeli
olusturulurken, yalnizca dis turizm pazarina 6zel bazi noktalar vurgulanmistir. Bu noktalar asagidaki
gibidir:

° Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi dis turizm pazarinda da Cukurova’daki tarimdan
kaynakli turizm deneyimleri, 6nemli bir ekoturizm firsatidir. Pamuk toplamak, narenciye hasadi,
ciftlik konaklamalari gibi faaliyetler dis turizm pazarlarinda da deger bulacak deneyimlerdir. Tim bu
deneyimler bir turistik tGrin olarak tasarlanirken hedeflenen dis turizm pazarinda gecerli ekoturizm
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dinamikleri dikkate alinmalidir. Kimi yurtdisi pazarlarda (6rnegin Avrupa) tarim konaklamalari ragbet
goren bir ekoturizm tipiyken, kimi diger pazarlarda ayni ilgiyi gormeyebilir.

° Ekoturizm konusunda bazi tlkeler lider konumundadir. Bu turizm tiirti tim Tirkiye’de
oldugu gibi Adana’da da yilksek potansiyel tasimasina ragmen henlz uygulamalari yeni ve
deneyseldir. Bundan dolayi ilgili dis turizm hedef pazarlari belirlendikten sonra bu pazarlardaki
ekoturizm aliskanliklari detayh incelenmeli ve gerekirse bu pazarlardaki bazi pratikleri Adana’daki
ekoturizm uygulamalarina adapte etmek dogru bir yaklasim olabilir.

5.2.7. Saghk Turizmi

Adana bolgesindeki turizm 6ncelikleri incelendiginde ilk siradaki énceliklerden biri olarak Adana
il merkezindeki saglik turizmi goriilmektedir.

DIS TURIZM iC TURiZM BOLGESEL TURIZM
FIRSAT SKORU  [UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU |  FIRSAT SKORU  |UYGULAMA SKORU| ONCELIK SKORU
Kaltar Turizmi ch=1 2 2 AC=2 2 4 AB=1 2 2
Gastronomi Turizmi BD =2 2 4 AB=1 3 3 AB=1 3 3
Festival Turizmi BC=1 2 2 AB=1 3 3 AB=1 3 8]
inang Turizmi cb=1 2 2 BC=1 3 3 BB=0 3 0
Deniz Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekoturizm DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Saglk Turizmi AC=2 2 4 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Kongre Turizmi BC=1 3 3 AB=1 3 3 AB=1 3 3
Doga Turizmi DD=0 0 0 DD=0 0 0 DD=0 0 0
Ekstrem Sporlar AC=2 1 2 BC=1 1 1 BD=2 1 2

Yukaridaki tabloda da gorilebilecegi gibi Adana il merkezinin gastronomi turizmi ve kiltir
turizmiyle birlikte en 6ncelikli turizm tirlerinden olarak gorilen saglik turizmi firsatlari neredeyse
tamamen dis turizmle ilgilidir.

JCI (Joint Commission International) akreditasyonuna sahip saglik merkezleriyle Adana, bugiin
saglik turizminde dis pazarlardan ziyaretci cekmekte olan bir konumdadir. Sakirpasa Havalimani’nin
baglantilari da hesaba katildiginda tiim Ortadogu ulkeleri saglk turizmi agisindan potansiyel ve
hedef ulkelerdir.

Saglk turizmi yalnizca kendi i¢ dinamiklerinde kalmayip, ayni zamanda dis pazarlarda Adana
bolgesindeki diger turizm tirlerinin ziyaretci ¢cekmesi icin de firsattir. Turizm iletisimi dogru
kurgulanirsa, saglik turizmi amagh Adana’yi ziyaret eden kisiler, daha sonradan farkli turizm
amaclariyla bolgeye geri gelecektir.

Saglik turizmi icin Adana dis turizm modeli 6zelinde bazi noktalar su sekilde tespit edilmistir;

° Saglhk turizmini gelistirmek adina bolgedeki devlet ve 6zel hastanelerdeki fiyat
politikasi oldukga kritiktir. Ortak fiyat politikasi izlendigi taktirde dis turizm pazarlarinda gliven ve
stabilite olusacak, bu alandaki turizm degeri korunacaktir.
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° Dis turizm hedef pazarlarinin net olarak analiz edilerek somut gerekceleriyle
belirlenmesinin ardindan bu pazarlarda tanitim g¢alismalari yapilmasi gerekmektedir. Sektoérel
baglantilar ve sektorel yayinlardaki iletisimin yani sira, dijital ortamda da Adana saglik turizmi ile ilgili
iletisimin mutlaka glicli olmasi gerekmektedir. Adana’daki JCI (Joint Commission International)
akredistasyonuna sahip saglik merkezlerinin web siteleri aramalarda Ust siralarda ¢itkmahdir. Tim
hastane web sitelerinde ingilizce sayfalar olmali ve buralar tanitim iletisiminin uzantisi olacak sekilde
dizenlenmeli ve siirekli yonetilmelidir.

. Saglhk merkezlerindeki tanitim ve pazarlama, mdasteri iliskileri ile saghk
personellerinde ingilizce bilen bir grup mutlaka bulunmali, saglik hizmetleri dis turizm pazarlarindan
gelecek ziyaretgilerin anlayabilecegi sekilde kurgulanmalidir.

. Uluslararasi Saglk Turizmi fuarlarina mevcut Saglik Turizmi dernegi (Adana Saglik
Turizmi Dernegi) veya yeni olusturulacak alternatif bir olusum olarak, saglk turizmi hizmeti veren
tim isletmeleri temsilen katiim saglanmali veya bireysel olarak katilacak isletmeler
desteklenmelidir.

° Adana Sakirpasa Havalimanindan direk veya aktarmali ucus olan Uilkelerdeki Bakd,
Hartum, Kahire gibi sehirler ile karayolu ile ulasimin kolay oldugu komsu tlkelerin Beyrut, Erbil, Sam
gibi sehirlerinin en ilgili olanlarinda Adana saglik turizmi temsilcilikleri agilmasi dogru olacaktir.
Ayrica bu sehirlerdeki aktif turizm acenteleriile ortak calisilip, bilgilendirme, tanitim amacl ziyaretler
yapilmasi da dogru olacaktir. Bu acentelere 6zel indirim kurgulariyla satis agi da guglendirilebilir.

° Uluslararasi calisan saglik turizmi hastalari saglayan, “Health tourism agency ” veya “
Facilitato ” olarak adlandirilan kuruluslarla etik kosullar dahilinde yapilacak anlagsmalar da Adana’ya
saglik turizmi ziyaretgilerinin sayisini arttiracak faaliyetler olacaktir.

5.2.8. Kongre Turizmi

Adana il merkezinin gliclii oldugu alanlardan biri de kongre turizmidir. Bu turizm tiriniin yarattig
firsatlar agirlikh olarak i¢ turizmle alakaliysa da i¢ turizm kapsaminda kongre turizmi Adana’da blyuk
Olglide stabilize olmustur ve konaklama kapasite, hizmet kalitesi, ¢evre deneyimleri gibi Adana il
merkezinin zaten bir hayli glicli oldugu bir dinamikte ilerlemektedir.

Bu ac¢idan kongre turizminin sonraki adimlariigin bu ¢alisma dahilinde dnerilen strateji, dis turizm
pazarlarindaki firsatlarin arastirilmasi yonindedir. Dis turizm pazarlarina agilmak yalnizca yiksek
katma deger saglamakla kalmayacak, kongre amach Adana’ya yurtdisindan gelecek kisilere diger
turizm degerlerinin tanitimi icin de firsat yaratacaktir.

Bu acilardan 6nemli goriilen kongre turizminin dis pazarlara acilmasi icin yapilmasi gerekenler
asagidaki sekilde tespit edilmistir;
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° Dis turizm hedef pazarlari arastirilmali, potansiyel pazarlar analiz edilmeli ve 6rnek
uygulamalar ile dinyadaki basarili kongre turizmi sehirleri incelenmelidir.

° Tespit edilen hedef pazarlarda Adana kongre turizminin glicli yonlerini vurgulayan
tanitim ¢alismalari yapilmal, detayli iletisim planlari hazirlanmalidir.

° Kongre turizmi tesislerinde, yabanci dil igin gerekli hazirliklar yapilmalidir. Turizm satis
personeli ile organizasyon personeli ingilizce ve hatta ilgili dis turizm pazarlarinda gegerli diger diller
konusunda egitimli olmahdir. Tesislerdeki bilgilendirme ve yodnlendirmeler yabanci dili de
kapsayacak sekilde yapilmali, hizmet personelinin tamami da ayni sekilde uluslararasi iletisim
konusunda egitimli olmalidir.

° Kongre turizmi icin Adana’yi ziyaret eden kisilerde Adana bolgesindeki diger turizm
turlerine dair farkindalik yaratmak adina, promosyon turistik Grlnleri tasarlanmali, bu kisilerin
cevredeki kultlir turizmi, gastronomi turizmi gibi alanlardaki deneyimleri yasamalari icin imkanlar
yaratilmahdir.

5.2.8. Diger Turizm Tirleri

Adana dis turizm modelinde 6n planda gorilen turizm tirleri yukarida, Bélim 5.2.1 - 5.2.7
arasinda belirtilen tiirlerdir. Ancak bunlarin disinda kalan tiirler de, ana belirleyici unsurlar olmasalar
bile cesitli 6nceliklerde turizm firsatlari dogurmaktadir. Bu tiirleri ve Adana dis turizm modelindeki
yerlerini tek tek incelemek gerekirse;

° Adana deniz turizmi, yurtdisi pazarlarda genis talep gérme ve rekabet¢i olma sansi
cok yiksek olmayan bir turizm taridur.

Ayni i¢ turizmde yorumlandigi gibi Yumurtalik ve Karatas'in glizel denizi ve dogasina ragmen,
bolgedeki carpik yapilasma ve turistik tesislerin fiyat-hizmet dengesi, bu noktalari Ege ve
Akdeniz’deki rakiplerine gére daha az tercih edilir bir noktada birakmaktadir.

Bundan dolayi agirlikh olarak Adana ici ve cevre illerden ziyaretci ceken bu noktalardaki deniz
turizmi, belki karayoluyla ulasim saglanabilen cevre Ulkelerden turist cekme potansiyeline sahipse
de, bu tarz bir deniz turizminin de ¢ok katma degerli olmasi beklenmemektedir.

° inang turizmi alanini ise dis turizm acisindan ikiye ayirmak gereklidir: Miisliman
diinyasi ve Hristiyan dinyasi.

Adana il merkezinde Ortadogu’nun en biiyik camisi olan Sabanci Merkez Camii’nin yani sira Ulu
Cami, Yag Cami gibi noktalar, inang turizmi meraklisit Misliman diinyanin ilgisini cekerken, bélgenin
degisik noktalarinda yer alan Bebekli Kilise, Kara Kilise gibi noktalar da Hristiyan ziyaretciler icin
deger tasiyabilir.
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Ayni Adana i¢ turizm modelinde oldugu gibi bu turizm tlrtinin Adana dis turizm modelinde yer
almamasinin nedeni ise Adana bdlgesindeki turistik kaynaklar geregi inang turizminin agirlikh olarak
kaltdr turizmiyle ig ice ilerlemesi ve kendi basina cogunlukla bir seyahat nedeni haline gelmemesidir.

Bu noktadan hareketle kiltiir turizmi Grlnleri tasarlanirken, tipki gastronomi turizmi entegre
edildigi gibi inan¢ turizminin hedef kitlesine yonelik Grinler de tasarlanmahdir.

5.3 Bolgesel Turizm Modeli

Bolim 4.1.2’de belirtildigi gibi Adana bdlgesi icin agirlikli olarak i¢ turizm pazari 6ne ¢ikmaktadir.
Adana turizm potansiyeli, hem agirlikli olarak Tiirkiye i¢ turizm hareketlerinden kaynaklanmaktadir,
hem de firsatlarin hayata gegirilmesindeki kolaylik agisindan i¢ pazara yonelik turizm firsatlari daha
kolay elde edilebilir durumda degerlendirilmektedir. Aslinda teknik olarak i¢ turizm pazari tarafindan
kapsanan, ancak kendine gére daha farkli dinamiklere sahip bolgesel turizm pazari ise bu 6zellikleri
nedeniyle Adana turizm modelinde kendine 6zel bir yeri hak eden bir cografi hedef pazardir.

Bolim 3’teki hedef pazar yaklagimina gore, bdlgesel turizm pazari Adana turizm modeli igin ‘Cash
Cow’ konumundadir. Bunun anlami ise gelecekteki pazar biylme beklentisinin ¢ok yiksek
olmamasina karsin, mevcut basari diizeyinin gérece yiksek oldugu bir pazar olmasidir. ‘Cash Cow’
karakteristiginden otiri Adana boélgesel turizm modelinde firsatlari degerlendiren ve mevcut
avantajlardan faydalanarak dezavantajlari elemine edecek bir yaklasim takip edilmelidir.

Adana bolgesel turizm modeli olusturulurken asagidaki noktalar dayanak alinmistir:

° GoOze carpan en onemli nokta Adana bolgesinin bolgesel turizmdeki mevcut basari
dizeyidir.

Adana geleneksel olarak Tirkiye capinda bir tatil destinasyonu olarak algilanmasa da, bolgesel
diizeyde Yumurtalik ve Karatas gibi merkezler bu durumun tam tersine, cevre iller acisindan bir tatil
beldesi olarak yiksek diizeyde ilgi gormektedir. Ayni sekilde Adana merkezdeki kiltlr turizmi
unsurlari Tirkiye capinda bilinirlik dlzeyi ylksek olmasa da cevre il ve ilgelerden turist cekmeyi
basarmaktadir. Ayrica Adana il merkezi cevre iller igin dGnemli bir ticaret merkezi oldugu icin kongre
turizmi de bolgesel diizeyde oldukca degerlidir.

Tim bunlara dayanarak Adana’nin bolgesel Olgekte ciddi bir turizm potansiyeli icerdigi
soylenebilir. Bu potansiyelin mevcut duruma yansimasi da bélgesel turizm 6lceginde, i¢ turizm ya da
dis turizme gore daha olumludur.

. Adana, mevcut durumda agirhikli olarak i¢c pazara gore hazirlanmis bir turizm
barindirmaktadir. Bu durum uluslararasi ziyaretcileri dis turizm pazarlardan ¢cekme cabalarinda
kisitlayici etkide bulunurken, ayni dezavantajlar bolgesel turizm pazari icin mevcut degildir. Kiltir
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ve dil farklihklari bulunmadigi icin ic turizm modelindeki tanitim unsurlarinin pek ¢cogu bolgesel
turizmde de kolaylikla kullanilabilir. iste bundan dolayi Béliim 5.1’de detaylandirilan pek ¢cok nokta
bu bolimde ikinci bir kez tekrarlanmayacak, Boliim 5.1’deki 6rneklere referans verilecektir.

° Adana turizmi icin bolgesel 6lgekte mevcut basari diizeyinin yiksek olmasi, bu agidan
yapilabilecek daha fazla gelistirme olmadigl anlamina gelmemelidir. Mevcut basari diizeyi agirhkl
olarak nicel ozellik gostermekte, nitel kriterlerde daha basarili olmak icin halen alinacak yol
bulunmaktadir.

Yumurtalik ve Karatas orneklerinden devam edilecek olursa, bu sahil beldeleri agisindan
baktigimizda gevre illerden ve Adana bolgesi igcinden gelen turistlerin sayisi oldukga ylksektir. Bu
sehirlerdeki tesislerin doluluk oranlari isletmecileri tatmin edecek diizeydedir. Ancak tesis altyapisi
ve hizmet / fiyat dengesi acgisindan gelistirilebilecek pek ¢ok alan da mevcuttur. Bu alanlarda
yapilacak iyilestirmeler ise bolgesel anlamda kalkinma faydalari saglayacak niteliktedir.

. Bolgesel turizm, yapisi geregi i¢ turizm ve dis turizm pazarlarindan kopuk degildir.
Basta altyapi olmak lizere pek ¢cok alanda yapilan iyilestirme ve gelistirmeler bélgesel turizme oldugu
kadar, i¢ turizm ve dis turizm pazarlarina da olumlu yansiyacaktir. Ayni sekilde bolgesel 6lgekteki
olumsuzluklar da bu (i¢ pazarin hepsini birden etkileyecektir.

Bundan dolayi boélgesel turizm pazari ayri bir sekilde ele alinmayip Adana turizm modelinin bir
parcasi olarak sunulmustur. Adana turizmi icin yapilacak tim gelistirme, iyilestirme ve stratejik
degisimlerin bolgesel turizm pazar lzerindeki etkisi ve ayni sekilde bolgesel turizm dinamiklerinin
de ic ve dis turizm pazarlari acisindan Adana turizm modeline etkisi géz 6niinde bulundurulmalidir.

. Bolgesel turizmin, diger olgeklerdeki i¢ turizm ve dig turizm pazarlarina gére énemli
farklihklarindan biri de tanitim alaninda ortaya ¢ikmaktadir. Yalnizca yapilacak tanitimin dili, tarzi ve
tonu degil, ayni zamanda stratejisi de bolgesel turizm igin diger turizm tirlerine gére daha farkh
olmalidir. i¢ turizm pazarn kendi dinamiklerine gére farkli bir iletisim gerektirirken, dis turizm
pazarinda ise hem dil hem de kiltirel agidan var olabilecek farkliliklar géz onilinde
bulundurulmahdir. Bolgesel turizm pazari agisindan ise bolge kultiirti, yereldeki tatil ve seyahat
anlayisi ile bolge halkinin turizme bakis agisi, tanitimin ana belirleyici unsurlari olmalidir. B6lim
3.2.2’de incelenen uygulama kolayliklari baglaminda da yine ayni unsurlar etkili olmustur.

Adana bolgesel turizm modeli kapsaminda turizm tiirleri ve alt boélgelerde gbéze carpan baslica
turizm firsatlari asagidaki gibidir;

5.3.1. Kiiltiir Turizmi

Bolim 5.1.1 ve 5.2.1’de Onerilen papatya modeli, Adana bolgesini ziyaret ederken Adana il
merkezine kiltur turizmi unsurlari acisindan zengin ilgelerin eklenmesiyle uzun hafta sonlari veya
haftalik turlar olusturan bir yaklasim barindirmaktadir. Bolgesel turizmde ise i¢ turizm ve dis
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turizmden farkl olarak bu model kullanilmayip, destinasyonlar biraz daha bagimsiz sekilde ziyaret
edilecek pozisyonda degerlendirilmistir.

Bolgesel kiiltlir turizmi agisindan degerlendirmeler su sekildedir;

. Bolgesel turizmdeki lojistik avantaj bolgesel turizm modelinin en 6nemli
belirleyicisidir. Adana ¢evre illerinden Adana’ya ulasim daha kolay oldugu igin gevre illerdeki
potansiyel ziyaretgiler Adana bolgesini kiiltlr turizmi amagli gezmek igin daha kisa zaman araliklarini
tercih edeceklerdir. istanbullu bir aile Adana’yi ziyaret etmek icin 3-4 giinliik bir zaman ayirirken,
Gaziantep’ten gelen bir aile yalnizca tek bir giin konaklamal bir ziyaret veya glintbirlik Adana turu
tercihinde bulunabilir. Bundan dolayi bolgesel turizmde Adana il merkezi ve ilgelerini birlestirecek
kadar uzun zaman araliklari yaratmak daha gii¢ olabilir.

Ayni sekilde cevre illerden gelecek ziyaretgilerin Adana’yi ziyaret sikliginin da daha yliksek olmasi
beklenmektedir. Uzak illerden veya biylksehirlerden gelerek Adana’yi ziyaret edecek kisiler bu tarz
bir seyahati belki yilda bir ya da iki kez yapabilecekken, cevre illerden gelecek kisiler senede birden
fazla Adana ziyareti gerceklestirecek ve her ziyaretlerinde farkli bir ilceyi veya alt bolgeyi ziyaret
edecek sansa sahiptir.

iste bu sebeplerden dolayl Béliim 5.1.1 ve Bélim 5.2.1’deki sunulan kombinasyonlar yine
bolgesel turizm acisindan her merkez kendi 6zelinde olmak lzere degerlendirilmelidir.

. i¢c turizmde ve dis turizmde paket kiiltiir turlar Gzerinde ¢ok¢a durulmus olmasina
ragmen bolgesel turizm pazar icin paket turlarin etkisi daha sinirh olacagl icin ana odagin
ziyaretcilerin bireysel tecriibesi olacagi diustindlmelidir.

Bu durum hi¢ paket tur olmayacagi seklinde yorumlanmamalidir. Tipki Sanlurfa ve Gaziantep
bolgelerine dizenlenen Gap turlarina cevre illerden talep goriilmesi veya Mardin, Antakya gibi
noktalarda rehberli kltlr turlarinin bolgesel ilgi gekmesi drneklerinde gorildugi gibi Adana’nin belli
basli noktalarinda da bolgesel turizm ziyaretcilerinin rehberlik hizmeti iceren paket kiltir turlarina
ilgi gostermesi beklenebilir. Ancak bu ilginin i¢ turizm veya dis turizm ziyaretgilerinde oldugu kadar
ylksek oranda degerlendirilmesi gibi bir sonu¢ beklenmemelidir.

Bolgesel turizm icin diizenlenecek paket turlarda da yine yukarida bahsedilen destinasyonlarin
bagimsiz olarak teker teker kendi 6zelinde ele alinmasi anlayisi gbzetilmelidir. Adana il merkezi igin
ayri bir rehberli tur, Kozan igin ayri bir tur diisintlmeli, bunlarin birlestirilme ihtimalinin i¢ turizm ve
dis turizm pazarlarina oranla ¢cok daha disiik ihtimal olacagi hesaba katilmalidir.

° Destinasyonlar 6zelinde bakilacak olursa Bolim 4’de yer alan 6nceliklendirmelere
gore asagidaki merkezler bolgesel turizm 6zelinde en yilksek oncelige sahip olan kiltirel turizm
noktalaridir;

= Karaisali
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= Kozan
» Adana il Merkezi
= Pozanti

Bu noktalar asagida teker teker ele alinmistir.

o Karaisali’daki Varda Koprisi bash basina bir cekim alanidir. Bolgenin 1. Diinya
Savasl donemi tarihindeki yeri ve képrinin etkileyici gériintiisi gevre illerdeki kiltlr turizmi
ziyaretgileri agisindan cazibe yaratacak niteliktedir.

Karaisal'da bolgesel turizmin gelismesi igin yapilacak gelistirmeler i¢ turizm igin
yapilmasi gerekenlerden farkli degildir. Bolim 4.2’de 6nerilen gelistirmeler arasinda yalnizca
konaklama acisindan farklihk olmasi beklenmelidir, ¢clnkii bdlgesel ziyaretciler yliksek
ihtimalle Karaisali’da konaklamayi tercih etmeyecek, ya Adana il merkezini tercih edecek, ya
doga konaklamalarina yénelecek ya da glinubirlik ziyaretleri tercih edecektir.

Bunun disinda Karaisali’da yapilacak kafe ve restoranlar, yerel rehberlik hizmeti
gibi hazirliklar i¢ turizme ve dis turizme oldugu kadar bolgesel turizme de faydali olacaktir.

o Kozan ilge merkezinin tarihi dokusu ve bu noktada Bolim 5.1’de belirtildigi
gibi bir ziyaret¢ci merkezi yaklasimiyla yapilacak hediyelik esya stantlari, restoranlar gibi
turizme hitap edecek hazirliklar bolgesel turizme oldukga olumlu yansiyacaktir. Yine yukarida
belirtildigi gibi konaklama konusu bélgesel turizm 6zelinde daha az 6ncelikli bir noktadir.

Anavarza Antik Kenti, Sis Kalesi gibi noktalar da yine bolgesel turizm agisindan
ylksek potansiyel barindirmaktadir ancak i¢ turizm ve dis turizmdeki tarih meraklisi sayisinin
bolgesel turizmde ayni karsihgr bulmasi giictir. Ancak yine de bu noktalarin alacagi
ziyaretgilerin igerisinde gevre il ve ilgelerden gelen ziyaretgilerin oraninin, cografi yakinlk ve
lojistik kolayliklar nedeniyle daha yiiksek olacagi beklenmelidir. Bolgede rehberlik hizmetleri
bolgesel ziyaretciler agisindan énemli olsa da gorecegi ilgi diizeyi i¢ turizme ve dis turizme
oranla daha dusuk olacaktir.

o Pozantr'da ise basta Belemedik’teki Alman kalintilari, Akkdpri gibi noktalar
bolgesel 6lcekte kiiltlr turisti cekecektir. Ancak konaklama ve yerel rehberlik konusundaki
talep i¢ turizm ve dis turizm ziyaretcilerine oranla daha dstk olacaktir.

Pozanti icin 6nerilen gelistirme ve iyilestirmeler, i¢ turizm ve dis turizm pazarina
yonelik gerceklestirildigi taktirde bunlarin cevre il ve ilcelerden gelen turistlerin ilgi ve
memnuniyet dizeylerine de olumlu yansiyacagi diustinilmektedir.

o Adana il merkeziise halihazirda oldukga yogun ilgi geken bir nokta ve bdlgenin
en 6nemli merkezlerindendir. Halihazirda cevre il ve ilcelerden gelen pek cok ziyaretci Adana
il merkezini ziyaret etmekte, ancak bu ziyaretlerin biylik orani is amacli, kongre turizmi veya
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gastronomi turizmi hedefli yapilmaktadir. Bu mevcut trafigin Adana il merkezindeki kiltir
turizmini arttirmaya yonelik calismalar yapilmasi icin kullanilmasinda fayda vardir. Bu
¢alismalarin basinda ise tanitim ve pazarlama ile yonlendirme ve isaretleme galismalari
gelmektedir.

o Adana il merkezine 6zel bir diger durum ise dini agidan deger tasiyan, Sabanci
Merkez Camii, Yag Camii, Ramazanoglu Medresesi gibi noktalarin degerlendirilmesi
hususudur. Normalde inang turizmi bashgi altina girmesi beklenen bu konu, bolgesel turizm
Olgeginde daha ziyade glinlbirlik ziyaretler acisindan deger tasiyacagi ve inang turizmi amach
ziyaretlerin ana konusu olma ihtimali daha dusik goraldigi icin kaltir turizmi bashgi altinda
incelenmistir.

Basta Adana il merkezi olmak Uzere, Adana genelinde bolgesel turizm pazarinda
deger bulacak inang turizmi noktalari kiltir turizmi planlarina eklenmeli ve iletisimde bu
turizm tlrtne ilgi duyabilecek bolgesel turizm pazari ziyaretgileri bu bakis acisindan da
hedeflenmelidir.

. Son olarak atlanmamasi gereken bir diger nokta da deneyim turizmi trendleridir. ig
turizm pazan igin dasinilen turistik deneyimler blylk olcide bolgesel turizmde de karsilik
bulacaktir. Kozan’da ciger kebabi, Pozanti Sekerpinari’nda pirzola tadimi, Anavarza’da Roma
doénemini canlandiran etkinlikler, arttirilmis gerceklik (augmented reality) teknolojisiyle yasatilacak
tarihi deneyimler, balonla Anavarza ve Sis Kalesi turu gibi deneyimler bdlgesel turizm
yapilandiriirken odak noktasi olmali, geleneksel bdlge ziyareti aliskanliklarina dayah tur
yapilandirilmasina goére tercih edilir olmalidir.

5.3.2. Gastronomi Turizmi

Adana’nin i¢ turizmdeki ana itici glici olan Adana mutfagi, i¢c turizmde gordigline benzer bir
ilginin daha da Ust seviyesini bolgesel olgekte halihazirda gormektedir. Cevre il ve ilgelerde
yasayanlar buylk sehirlerdekilere oranla Adana gastronomisine ve bu lezzetleri tadabilecekleri
noktalara daha hakim durumdadirlar.

Bolim 5.1.2°deki Adana i¢ Turizm Modeli’'ndeki gastronomi bakis acisi biiyiik dlgiide bolgesel
turizm pazariicin de gecerli olmasina ragmen, asagidaki noktalar goz ontinde bulundurulmalidir;

° Bolliim 5.1.2°de yapilmasi Onerilen Adana gastronomi arastirmasi ve gastronomik
noktalar haritasi bolgesel dlcekte de ilgi gbrecektir. Ancak bolgesel 6lcekte Adana gastronomisiyle
ilgili bilgi ve tecribe dizeyi daha yiksek oldugu icin bu noktadaki ilginin biraz daha disiik olmasi
beklenebilir.

° Bolim 5.1.2’de bahsedilen liiks ve salas restoranlarin ayrimi, bolgesel turizm
pazarinda ayni derecede gecerli olmayabilir. Pek ¢ok bolgesel ziyaretci Adana bolgesindeki salas
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restoranlarin gercek birer lezzet duragi oldugunu iyi bilmektedir. Ancak onerilen haritalandirma
calismasindaki gastronomi hikayeleri, lezzetlerin kokeni, asci ve kebapcilarin hikayeleri bolgesel
turistler arasinda da yanki bulacaktir.

° Adana’nin gevre illerden gastronomi nedeniyle turist ¢ekiyor olmasi gercegi basl
bagina bir turizm firsatidir. Bu firsat diger turizm tirlerinin de gelismesi agisindan degerlendirilmeli,
gastronomi turizmi icin bdlgeye cevre illerden gelen kisilerin kiltlir turizmi, doga turizmi gibi
alanlardaki gesitli turizm unsurlari ve Uriinlerinden de haberdar olmalari saglanmalidir.

Bunun en kolay ve etkili yolu olarak Onerilen Adana bdlgesindeki restoranlarin turizm
bilgilendirme noktasi olarak kullaniimalari ve bu yonde donisturidlmeleri fikri mutlaka
degerlendirilmelidir.

Adana bolgesi turizm unsurlarinin tanitim ve pazarlama c¢alismalari gergeklestirilirken
olusturulacak bilgilendirici ve ilham verici basili tanitim materyalleri, restoranlarda olusturulacak
bilgilendirme kdselerinde veya yemek ortisi, bardak althgi gibi promosyon malzemeleri kanaliyla
gastronomi ziyaretcilerine duyurulabilir.

Ayni tanitim ¢alismalari dijital ortamda da benzeri paralellikte gergeklestirilmelidir. Gastronomi
odakliicerik Greten sosyal medya fenomenleriile yayinci kuruluslar, Adana turizmi tanitim planlarina
eklenmeli ve bu kisilerin Adana’ya gastronomi amacgh vyapilan ziyaretler sirasinda
deneyimleyebilecekleri diger turizm unsurlari ve icerik Greticileri kanaliyla tanitilmahdir.

5.3.3. Ekstrem Spor Turizmi

Adana bolgesindeki ekstrem spor turizmi icin Bolim 5.1.3 ve 5.2.3’te 6nerilenler boélgesel dlgekte
deilgi gbrecektir. Ancak ekstrem sporlar konusundaki ilgi diizeyi artisinin bolgesel 6lcekte daha kisith
kalacagi, hobi gruplari ve ancak bu sporlarin bireysel merakhlari dizeyinde gerceklesecegi
ongorilebilir,

Bundan dolayi b6lim 5.1.3’te detaylica anlatilan ekstrem spor acisindan degerli noktalar, ekstrem
spor deneyimleri ve turistik Grinleri bu bolimde tekrar edilmeyecektir.

Bolgesel turizm icin Adana ekstrem spor turizmi acisindan dikkate alinmasi gereken noktalar
asagidaki gibidir:

° Bolgedeki ekstrem spor imkanlariyla ilgili yapilacak tanitim ve pazarlama faaliyetleri
bolgesel turizm pazarini da icerecek sekilde tasarlanmalidir. Cevre il ve ilcelerde bu spor tirlerine
ilgi duyabilecek ancak bilgisi ve tecriibesi olmayan kisiler icin bu pazarlarda onlara 6zel iletisim
dizenlenerek, bu spor tirleri tanitilabilir.
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. Adana merkezi ve gevre illerdeki hobi gruplari ile ekstrem sporlar konusundaki aktif
kurum ve kuruluglar ekstrem spor turizmi ¢abalarinin igerisine bir paydas olarak dahil edilmeli ve
bunlarin yardimlarindan turizmin gelismesi icin faydalaniimahdir.

° Asagidaki ekstrem spor noktalari ve deneyimleri, i¢ turizm ve dis turizm pazarlari igin
oldugu kadar bolgesel turizm pazari icin de gecerlidir.

Yumurtalik Haylazl ugurtma sorfa (kitesurf),

Feke Hopka yamacg parasitd,

Karaisali Kérkiin Kanyonu kaya tirmanisi ve kanyonculuk,

Pozanti Tasdurmaz - Belemedik trekking, zipline, drezin, alpine coaster,

o O O O O

Aladag Kup Selaleleri dagcilik, tirmanis.

5.3.4. Doga Turizmi

Ayni ekstrem spor turizminde oldugu gibi doga turizminde de dis turizm ve i¢ turizm modelleriile
bolgesel turizm modeli arasinda benzerlik orani bir hayli yliksektir. Dolayisiyla Adana Bolgesel Turizm
Modeli dahilinde doga turizmi igin dngorulenler ile Bolim 5.1.4 ve 5.2.4’teki bakis agilariyla ele
alinmis doga turizmi biylk oOlclide aynidir.

Buna ragmen bolgesel turizm agisindan gevre illerde baskin olan kultir, lojistik yakinlik, ziyaret
imkanlarinin dogasi géz oniinde bulunduruldugunda bazi farkliliklarin olmasi da beklenmektedir.
Adana’ya buiyik sehirler ile uzak illerden ve yurtdisindan gelen ziyaretciler daha ziyade doga sporlari
ozelinde deneyimlerle ilgilenirken, bolgesel turizm 6zelinde bunun yani sira mesire yeri ziyaretleri
de doga turizminin bir dal olarak goriilmeli ve doga sporlarina gére daha genis bir kitleye ulasmasi
beklenmelidir.

Bolgesel dlcekte doga turizmi tanitimlar yapilirken ve turistik Grinler cevre illerde tanitilirken
izlenecek yontemler, ulusal ve uluslararasi 6lgekte mevcut bulunan doga turizmi biling dizeyinin
bolgesel 6lcekte de yerlesmesi icin egitici ve bilgilendirici faaliyetlere diger turizm dlgeklerine gére
daha fazla 6nem verecek sekilde yapilandirilmalidir. Bu sayede Adana’nin dogal glizelliklerinin
korunmasi ve turizm hareketinin bu glizellikleri barindiran noktalara zarar vermesinin 6niine
gecilmesi saglanmalidir.
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5.3.5. Festival Turizmi

Agirlikh olarak Adana il merkezinde yapilan gesitli festivaller i¢ turizm pazarinda Adana’ya biyuk
katma deger saglayan turistik cazibe unsurlaridir. Altin Koza Film Festivali, Portakal Cicegi Karnavali,
Lezzet Festivali gibi festivaller mevcut durumda agirlikli olarak i¢ turizm pazarini oldugu kadar
bolgesel turizm pazarini da hedeflemektedir.

Festivaller agisindan ig¢ turizm pazari ve bolgesel turizm pazarlarindaki galismalar, gelistirme ve
iyilestirmeler agisindan buyik bir farklihk olacagi 6n goérilmemektedir.  Festival turizmini
degerlendirirken bolgesel turizm cografi pazar dlceginde asagidaki noktalarin belirtilmesinde fayda
vardir;

° Kimi festivaller birden fazla gilin stirecegi icin ¢evre illerden gelen ziyaretgiler Adana il
merkezinde konaklama imkanlarindan faydalanacaktir. Bu agidan konaklama tesislerindeki uygunluk
ve hizmet kalitesi 6nem tasimaktadir. Ancak ¢evreden gelecek ziyaretlerin dnemli bir kisminin da
glnubirlik ziyaretgi olmasi beklenmelidir. Bu agidan konaklama tesislerinin planlamasi yapilirken
bolgesel ziyaretcilerin yaratacagi potansiyel ve bu ziyaretcilerin beklentileri de hesaba katilmalidir.

. Cevre illerden gunubirlik gelecek festival ziyaretgileri igin ulasim imkanlari gézden
gecirilebilir. Gaziantep, Mersin gibi 6nemli merkezlerden Adana’ya festival glinlerinde yeterli sayida
arag saglanmasi bu ziyaretlerin sayisini dogal olarak arttiracaktir.

. Festivalleri ziyaret etmek icin cevre illerden gelen turistlerin Adana’nin diger turizm
turlerine de ilgi duymasinin saglanmasi icin bu boélimde (Bolim 5.3) belirtilen bdlgesel turizm
tanitim iletisiminin bu kisilere erismesi saglanmali, bu yonde 6zel bir planlama g¢abasinda
bulunulmalidir.

Onerilecek pratik yontemler arasinda cevre illerden ulasim saglayacak araglarin icerisinde
Adana’daki turistik unsurlarin tanitim brosturleri ve arag dijital ekranlarinda da tanitim filmlerinin
bulundurulmasi, festival bilgilendirme noktalarinda diger turizm Grlnlerinin tanitimlarinin yapilmasi
ve gerceklestirilecek e-posta, sms gibi bilgilendirmeler icerisine de yine diger turizm trinleriyle ilgili
bilgilendirici ve ilham verici iletisim unsurlarinin yerlestirilmesi sayilabilir.

5.3.6. Ekoturizm

Ekoturizm Tirkiye’nin geneli icin oldukca yenilik¢i bir turizm tiri olarak fazla yayginhga sahip
degildir. istanbul, Ankara, izmir gibi biiyiik sehirlerde ekoturizm ihtiyaci, biraz da biyiik sehirlerin
getirdigi sehir hayati sikintilariyla paralel olarak daha yiiksek olsa da, bu talep ve bilgi diizeyi daha
kiiclik sehirlere veya kirsal bolgelere dogru gittikce azalmaktadir. Bu agidan Adana bolgesel turizm
modelinde ekoturizmin yaratacagi firsatlarin diger turizm tirlerine gore daha diisiik olmasi beklense
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de bu turizm tliriinin tim dinyada yakaladigi yiikselme hizi nedeniyle ekoturizmin bolgesel turizm
dahilinde de degerlendirilmesi gerekmektedir.

Adana bolgesi genelindeki ekoturizm firsatlari Boliim 5.1.6’da i¢ turizm pazari igin genel hatlariyla
verilmistir. Bu firsatlarin pek ¢cogu bolgesel turizm pazarlari icin de gecerlidir. Dolayisiyla Adana
Bolgesel Turizm Modeli olusturulurken Boliim 5.1.6’daki noktalar tekrarlanmamis, yalnizca bolgesel
turizm pazarina 6zel bazi noktalar vurgulanmistir.

Bu noktalar asagidaki gibidir:

° Cukurova’daki tarimdan kaynakl turizm deneyimleri, dnemli bir ekoturizm firsatidir.
Pamuk toplamak, narenciye hasadi, ciftlik konaklamalari gibi faaliyetler, i¢ ve dis turizm pazarlarinda
oldugu kadar olmasa da bdlgesel turizm pazarlarinda da deger bulacak deneyimlerdir. Bu
deneyimler bolgesel turizm pazari igin degerlendirilirken bélge gercekleri ve gevre illerdeki turizm
aliskanliklari da dikkate alinmali, ekoturizm Urlinlerinin kitle hedeflemesi bu kiiltlirel uygunluga ve
aliskanliklara gore yapilandiriimalidir.

. Ekoturizmin 6nemli bir diger dal da doganin korunmasi ve sorumluluk turizmi
basligina giren tarzda bir turizm pratigidir. Bu anlamda genel olarak yurt capindaki biling diizeyi
maalesef istenen noktada olmadigi gibi, cevre illerde de bu durumun ¢ok farkli olmadigi, hatta belki
de daha duslik oldugu varsayilabilir.

Bu nedenden dolayl ekoturizmin gelistirilmesi, yalnizca turizmin saglayacagi getiri anlaminda
degil, ayni zamanda toplumsal biling diizeyinin gelistirilmesi icin bir firsat olarak gortlmelidir. Basta
cocuklar olmak (zere, egitim amach olarak toplumun geneli bu bakis acisi ile hedeflenmeli,
olusturulacak ekoturizm deneyimlerinin finansal tarafi mimkinse kamu kaynaklariyla
desteklenerek, dogayi ve dogal hayati korumak icin ekoturizm bir arag olarak kullaniimalidir.

Bu acidan pratik onerilerin siralanmasi gerekirse; cocuklara yonelik egitici doga yaz kamplari,
belediyeler ve kamu kurumlari tarafindan diizenlenen egitici hasat deneyimleri, kus gozlemi
etkinlikleri, hayvan koruma alanlarinin ziyareti gibi deneyimlerin licretsiz veya disuk Ucretle
topluma sunulmasi gibi secenekler diistintilmelidir.

5.3.7. Kongre Turizmi

Adana il merkezinin glgli oldugu alanlardan biri de kongre turizmidir. Bu turizm tlri en az i¢
turizm pazarindan oldugu kadar cevre illerden de ilgi gormektedir. Adana il merkezi 6nemli bir
kongre ve ticaret merkezidir.

Bu acidan yapilmasi gerekenler biyiik 6lctide ic turizm pazariyla paralellik gosterdigi icin Bolim
5.1’de belirtilen noktalar tekrarlanmamis, yalnizca bolgesel turizm o6lcegine 6zel bazi noktalar
asagidaki sekilde belirtilmistir;
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. Bolgesel Olgekte kongre turizmi pazari arastirilmali ve cgevre illerdeki firsatlarin
tamaminin degerlendirildiginden emin olunmalidir. Adana kongre turizmi, gevre illerdeki Gaziantep
vb. gibi kongre turizmi noktalarinin yarattig| rekabet agisindan da degerlendirilmelidir. Bu duruma
Ozel olarak daha detayli ve kapsamli bir calisma yapilmasi dnerilmektedir.

° Kongre turizmi eforunu yalnizca Adana il merkeziyle sinirli tutulmayip, cevre ilgelerde
de daha kiicuk kapsamli bile olsa gesitli kurumsal etkinliklerin diizenlenebilmesi icin uygun ortamlar
tespit edilmelidir. Kongre turizminin gerektirdigi tesis altyapisi Adana’nin ilgelerinde bulunmadigi
icin format agisindan daha az tesis gerektirecek konseptler arastiriimali ve 6zellikle Yumurtalik ve
Karatas gibi konaklama kapasitesi agisindan uygun, ancak halihazirda kongre yapilmayan noktalarin
kongre turizmi igin kullanilmasinin mimkin olup olmadigl arastiriimahdir. Béyle bir ¢aba bu
merkezlerdeki turizm sezonu kisithligi agisindan da olumlu olacak, yaz turizmi sezonu disinda da
tesislerin dolulugu saglanacagi icin bu bolgelere ekstra deger katacaktir. Bu yonde yapilacak
yatirimlar koordine edilerek, bu merkezlere toplanti salonlari kazandirilmasi ve kongre hizmetlerinin
dogru verilmesi icin gerekli imkanlar, kamu destegiyle saglanabilir veya 6zel sektérde mevcut
bulunan ¢abalar desteklenerek bu amaglara ulasilabilir.

. Kongre turizmi icin Adana’yi ziyaret eden kisilerde Adana bdlgesindeki diger turizm
turlerine dair farkindalik yaratmak adina, promosyon turistik Urinleri tasarlanmali, bu kisilerin
cevredeki kiltlr turizmi, gastronomi turizmi gibi alanlardaki deneyimleri yasamalari igin imkanlar
yaratilmalidir. i¢ turizm ve dis turizm icin gecerli bu yorum, bélgesel turizm icin de ayni gecerlilige
sahiptir.

5.3.8. Deniz Turizmi

Adana’nin halihazirda bolgesel 6lcekte en basarili oldugu turizm tiirl deniz turizmidir. Yumurtalik
ve Karatas gibi merkezler ile bu merkezlerin gevresinde yogun olarak gozlenen deniz turizmi
ziyaretcileri genelde Adana il sinirlarindan veya cevre il ve ilgelerden gelmektedir.

Adana bolgesel turizm modeli agisindan deniz turizmi ile ilgili dikkat ¢ekilecek noktalar sunlardir;

° Raporun daha o6nceki bolimlerinde bir ka¢ kez belirtildigi sekilde Yumurtalik ve
Karatas noktalarindaki deniz turizmi, yapilanmasi geregi lilke capinda veya dis turizm potansiyeli
acisindan bazi dezavantajlar tasimaktadir.

Bolge, sahip oldugu deniz turizmi tesisleri acgisindan degerlendirildiginde, barindirdigi dogal
glzellikler, plajlar ve iklimi nedeniyle uzun bir sezona sahip olmasi gibi avantajlarina ragmen turistik
tesislerin sayisi, hizmet / fiyat dengesi acisindan Ege ve Akdeniz’deki alternatiflerine kiyasla,
rekabetci durumda degildir.

Ancak bu rekabetcilik problemi bolgesel dlcekte blyilk bir soruna neden olmamakta, turistik
tesisler yiksek fiyatlarina ve gorece daha zayif turistik hizmet kalitelerine ragmen cevre il ve
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ilcelerden talep gormektedir. Bu durum hem bir avantaj, hem de bir dezavantaj olarak ortaya
cikmaktadir.

Avantaj olan durum deniz turizmi agisindan bdélgenin, altyapi olumsuzluklarina ragmen deger
tasiyor olmasi ve bolgeye fayda sagliyor olmasiyken, olumsuzluk ise bu durumun gelismenin dniinde
bir engel teskil etmesidir.

Bu agidan Adana turizmi genelinde bakilirsa, Yumurtalik ve Karatas 6zelinde stratejik bir kararlar
alinmasi gerekmektedir.
Buna gore;

o Ya deniz turizmi tesislerinde kapsamli bir iyilestirmeye gidilecek, c¢arpik kiyi
yapilasmasi, hizmet kalitesi, gorece yiliksek fiyatlar gibi turizm sorunlari giderilmeye calisilarak
Yumurtalik ve Karatas i¢ turizm ve dis turizm pazarlarini hedeflemeye baslayacak,

o Ya da bu bolgeler bolgesel turizm o6lceginde kalacak ve gelistirmeler sadece bu
eksende yapilacaktir.

Bu raporu hazirlayan uzmanlarin gérisleri yukaridaki segeneklerin ikincisine daha yakindir. ig
turizm ve dis turizm pazarlarindaki deniz turizmi basari kriterlerinin yuksekligi, ilk secenegin
degerlendirilmesi icin yapilmasi gereken calismalari oldukca zorlu ve maliyetli hale getirecek ve
mevcut dinamikler agisindan da zorlayici olacaktir.

Bundan dolayl Adana deniz turizminin bolgesel 6lgekte daha basarili olmasi igin planlama
yapilmasi ve Adana bdlgesel turizm stratejisinin bu yonde kurulmasindan daha olumlu sonug
alinacagi gorusl rapora katkida bulunan uzmanlar arasindaki hakim goristr.

. Bolgesel turizm Olgeginde de olsa Yumurtallk ve Karatas bdlgelerinde bazi
iyilestirmeler ve gelistirmeler 6nerilmektedir.
Bunlar siralanacak olursa;

o Turistik tesislerin hizmet kalitesinin yiikseltilmesi igin tesis personeli ile isletmecilerin
egitilmesi, hizmet seviyelerinin denetlenmesi ve mevcut ticari basarilarina ragmen daha Ust seviyede
hizmet vermeleri icin motive edilmelerinin saglanmasi gerekmektedir. Béyle bir ¢aba mevcut
bolgesel turizm pazarn ziyaretgilerinin memnuniyet dizeyini arttiracak ve bu boélgeler icin daha
ylksek turizm degeri saglanmasiyla sonuclanacaktir.

o Yumurtalik ve Karatas’ta hakim tatilcilik modelinin, trend olan turizm deneyimleriyle
zenginlestiriimesi 6nerilmektedir. Her iki merkeze de yakin bazi noktalar turizm deneyimleri
acisindan blyik potansiyel vadetmektedir. Bunlarin baslicalari Yumurtalik laginleri, Haylazh
plajinda kitesurf, Adana il merkezinde gastronomi turlari, Ceyhan ve Kozan gibi noktalardaki kiltir
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turizmi deneyimleridir. Yumurtalik ve Karatas icin daha kapsamli bir deneyim turizmi analizi
gerceklestirilerek, uzun vadeli bir plan olusturulmasinda fayda gorilmektedir.

o Yumurtalik ve Karatas bolgesindeki kiyilar, yogun turist akini nedeniyle yipranmakta
ve cgevre kirliligi riski bas gostermektedir. Bu agidan alinan énlemlerin sikilagtirilmasi, plajlardaki
plastikler, ¢op atiklari, sigara izmaritleri, ambalajlar gibi kirlilik yaratan maddelerin temizligi igin
kapsaml bir bilinclendirme faaliyeti ile yogun sekilde denetlenen temizlik faaliyetleri
yuritilmesinde fayda vardir.

. Son olarak, deniz turizminin bodlgesel 6lcekte yarattigl ¢ekim alani ve ziyaretgi
hacminden diger turizm tirlerinin gelismesi igin sinerji olusturmak amaciyla faydalanilabilecegi g6z
oninde bulundurulmahdir. Cevre il ve ilgelerden Yumurtalik ve Karatas’a deniz amagl gelen
ziyaretgilere cevre ilcelerde ve il merkezindeki 6n plana ¢ikarilmak istenen turizm Urinleri ve
unsurlariyla ilgili iletisim yapilmaldir. Bunun i¢in plajlardaki bilgilendirme alanlarinin tanitim igin
kullanilmasi ve turistik tesislerle isbirligi yapilmasi, bu tesislerin de bu tarz Urlinlerden gelir elde
etmesinin saglanmasi gibi yontemler ile bu amacin gerceklestiriimesini saglamaya calismak dogru
olacaktir.
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6. Sonuc¢ ve Sonraki Adimlar

Adana turizm degerlendirmesi kapsaminda yapilan galismalar sonucunda Adana turizmi ile ilgili
asagidaki adimlar izlenmistir;

1. llgili literatiir taranmis, Adana turizmini incelerken faydali olabilecek yaklasimlar, sektér
trendleri, ulusal ve uluslararasi turizm dinamikleri incelenmis,

2. Sektor verileri incelenmis ve ilgili kurum ve kuruluslardan goris ve veri toplanmis,

3. Adana bolgesi, Adana il merkezi ve alt bolgelerindeki deger tasiyabilecek noktalar Cukurova
Kalkinma Ajansi ile birlikte belirlenmis,

4. Belirlenen noktalarin her birini iceren kesif gezileri diizenlenmis ve bu gezilerde ¢alismanin
sonraki asamalarinda faydali olacak veriler toplanmis, turizm potansiyeli tasiyacak her bir nokta tek
tek degerlendirilerek olumlu ve olumsuz gorisler dokiimante edilmis, gelisme alanlari tespit edilmis,

Daha kapsaml degerlendirme gereken turizm noktalarina, ilgili alanlarda analiz yapmak Uzere bir
uzman ekibi, Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte belirlenerek ¢alismaya dahil edilmis, bu ekiple
birlikte ilgili her bélgeyi kapsayan uzman kesif gezileri diizenlenmis,

5. Diuzenlenen kesif gezileri sonucunda uzmanlarin bulgulari dékiimante edilmis ve ¢alismadaki
analizlerde kullaniimak (izere uzmanlardan farkli alanlarda goérus ve bilgi toplanmis,

6. Turizm sektori yetkilileri, yerel belediyeler, Tursab, Cuktob, Rehberler Odasi gibi kuruluslarin
yetkilileri, Adana il Kltiir MiidiirlGgii basta olmak lizere bélgedeki etkin kamu kurulusu yetkilileri,
turistik tesis isletmecileri ve turizm sektorinin bolgedeki ileri gelenleri ile bir arada ve ayri ayri
gortismeler diizenlenerek bolge paydaslarinin degerlendirmeleri kayit altina alinmis,

7. Toplanan sektor verileri, kesif gezileri bulgulari, uzman degerlendirmeleri ve paydas gorusleri
kullanilarak, nitel ve nicel yaklasimlarla bir analiz gergeklestirilmis,

8. Bu analizin dahilinde oncelikle;

° Hedef pazarlar

° Turistik destinasyonlar (alt bolgeler)

° Potansiyel turizm tirleri
belirlenmis,

9. Daha sonra Adana turizmi icin kritik 6nem tasiyan;

. Turizm firsatlari
° Firsatlarin uygulama kolayliklari

182



° Firsatlarin 6ncelik sirasi

belirlenen hedef pazarlar, turistik destinasyonlar ve turizm tirleri icin teker teker incelenerek her
bir hedef pazar icin ayri kirithmlariyla bir Adana turizm modeli olusturulmustur.

10. Son asamada ise belirlenen Adana turizm modelleri dahilinde, her bir hedef turizm pazari (dis
turizm, i¢ turizm ve bolgesel turizm) igin farkli turistik Grtnler, farkli gelistirme 6nerileri, farkh tanitim
stratejileri ve onerilen bu modeller arasindaki baglantilari da iceren bir turizm yapilandirma
yaklasimi 6nerilmistir.

Bu calisma kapsaminda varilan sonuglar ve sonraki adimlar icin 6nerilerimiz asagidaki sekilde
Ozetlenebilir;

° Oncelikle bu calismanin tek bir yaklasim barindirdigi gercegi unutulmamalidir. Her ne
kadar ¢calisma dahilinde mimkiin olan tim veriler derlenmeye ¢alisiimis, olabildigince fazla sayida
uzman ve paydasin goris ve bilgilerine basvurulmussa da, calismanin eksikleri bulunabilir.

Bu calisma bir firsat analizini baz alan ve sonug odakli bir analiz olarak tasarlanmis, ¢alismanin
hedefleri olarak bdlgenin turistik acidan bir degerlendirmesini yapmak ve turizmin gelismesi icin
uygulanabilir firsatlar gercekci bir uygulama kolayligi bakis acisiyla dnceliklendirerek bir turizm
modeli olarak 6nermek amaglanmistir.

Bunun haricinde farkli hedefler ve farkli bakis acilariyla turizm analizleri yapilabilir ve bu
calismalarda hedef olarak daha detayli turizm GrlnU tanimlari, sektor potansiyeli analizleri, altyapi
kapasite calismalari veya yatirrm firsat calismalari gergeklestirilebilir. Bu c¢alisma belirtilen bu
noktalarin hi¢ birisinin 06zelinde yogunlasmamistir ancak bu tarz ¢alismalara katki olarak
kullanilabilecek sonuglar icermektedir.

. Galisma yapilirken 360 derece entegre bir yaklasim izlenmis ve Cukurova Kalkinma
Ajansi ile birlikte belirlenmis tim ilgili kurum ve kuruluslar ile turizm sektéri paydaslarinin
gorislerine basvurulmustur. Ozel uzmanlhk gerektiren kiiltiir turizmi, gastronomi, saglk, ekstrem
sporlar, doga sporlari, arkeoloji gibi alanlarda yine Cukurova Kalkinma Ajansi ile birlikte belirlenen
uzmanlarin gorislerinin de bu ¢alismada énemli bir yeri vardir.

Bu acilardan bu calisma, en azindan girdileri agisindan tim bu katilimcilarin ortak ¢alismasi olarak
gorilmelidir. Analiz kismi ise raporu hazirlayanlar tarafindan yapilarak ilgili kurum, kurulus ve
temsilciler ile paylasiimis ve gorisleri alinarak sonuca ulastirilmistir.

° Her calismanin oldugu gibi bu ¢alismanin da bir takim giicli yonleri oldugu gibi bir
takim kisitlamalari da vardir. Her seyden Once bu calisma tamamen akademik bir yontemle
gerceklestiriimemis, sektor verilerinin yetersiz kaldigi durumlarda varsayimlar ve uzman gorislerine
basvurmustur. Bu gorislerin yetersiz kaldigina kanaat getirilen durumlarda, ilgili kisimlarla ilgili veri
toplanmasi ve daha detayli analiz yapilmasinda fayda vardir.
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Adana turizminin analizi olduk¢a kapsamli ve sorumluluk gerektiren bir gérevdir. Bu ¢alismanin
kapsami, sonug odakhlik geregi, mimkin olan her verinin toplanmasini hedeflememis ve turistik bir
model olusturmayi yontemsel olarak ana hedef olarak se¢mistir. Ancak maddi kaynak agisindan
genis kapsamli ve zaman agisindan daha az kisitlamasi olan bir analizde, bu ¢alismada atlanmis veya
tespit edilememis farkh noktalarin tespit edilmesi mimkinddr.

Ozellikle turistik drinler olusturulurken, bu driinlerin test edilmesi ve deneme-yanilma
yontemiyle bazi iriin 6zelliklerinin (Ornegin: gezilecek noktalar, fiyat, siire acisindan uzunluk,
sezonsallik vb.) belirlenmesi 6nemlidir.

Hedef pazar analizi agisindan da bu calisma c¢ok genel bir yaklasimla, dis turizm, i¢ turizm ve
bolgesel turizm pazarlar Olgeginde analiz yapilmasiyla yetinmistir. Bu pazarlarin alt kirihmlari,
ornegin dis turizm pazarlarinda belli Glkeler veya belli cografyalar ya da Tirkiye capinda ilgili sosyo -
ekonomik gruplarin hedeflenmesi icin daha kapsamli analizler yapilmasinda fayda vardir. Ancak
bdyle analizlerin mevcut bltln pazar alternatifleri igin yapilmasi oldukg¢a uzun ve kapsamli bir
calisma olacagi icin, hedef pazar 6nceliklerinin tespit edilip, dncelikle bir tarama ¢alismasi yapilmasi,
bu calisma kapsaminda tespit edilen potansiyel hedef pazarlarin ise detayli sekilde veri kullanilarak
analiz edilmesinde, ilgili pazarlarda basarili olan turistik destinasyon, turizm tlri ve turizm
drdnleriyle karsilagtirmali “ Benchmark ’ analizleri yapilmasinda fayda vardir.

e Bu c¢alismanin sonraki adimlarinda mutlaka olmasi gerektigini disindigimiz
noktalar sunlardir;

1. Calismanin paydaslar tarafindan degerlendirilmesi, ©nerilen yontemlerin degisiklige
ugratiimadan veya degistirilerek kabull ardindan turizm gelistirme planlarinda eksen olarak
kullaniimasi,

2. Gerekli altyapi yatirimlari ile gelistirme projelerinin bu ¢alismanin bulgulari dogrultusunda
yapilmasi ve belirlenen stratejik dogrultudan bir sapma olmamasi i¢in 6nerilen model dahilinde bir
plana oturtulmasi,

3. Onerilen model dahilinde turistik Griinlerin olusmasi icin ilgili sektér paydaslariyla driin
dzelinde pratik calismalar yapilmasi. Uriin nitelikleri, dncelikli hedef pazarlar, fiyatlandirma,
zamanlama gibi unsurlarin ilgili sektér paydaslari, havayollari, rehberler, turizm acenteleri ve turistik
tesis isletmelerinin katkilariyla ortaklasa sekillendirilmesi. Bunun icin gerekirse bolge gezileri veya
calistaylar diizenlenerek Adana turistik Griin haritasinin pratik olarak kullanilabilir bir versiyonunun
olusturulmasi,

4. Adana turizmiicin bir pazarlama plani olusturulmasi. Bu plan dahilinde;

° Adana destinasyonunun bir marka olarak pazarlama stratejisinin
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. Adana’nin turistik Grlinlerinin Grin pazarlama stratejilerinin
belirlenmesi ve bu planin uygulamaya gegirilmesi.

° Bu galisma kapsaminda Onerilen analiz yontemi yalnizca tek bir sefere mahsus bir
inceleme olarak degerlendirilmemelidir. Bu yontem uygulanirken kullanilan pek ¢ok sektor verisi,
pazar dinamigi ve kosullari zaman igerisinde degisiklik gosterecektir.

Bu degisiklikler dahilinde;

° yeni bazi turizm firsatlari ortaya ¢ikacak,
° tespit edilen bazi firsatlar gecerliligini yitirecek,
° firsatlarin arasindaki 6ncelik sirasi ¢esitli nedenlerden dolayi degisebilecektir.

Bundan dolayr bu calismanin zaman igerisinde belirli periyotlarda yenilenmesi ve firsat
analizlerinin yeni kosullar altinda tekrar yapilmasinda fayda vardir.

. Son olarak bu g¢alismanin kapsami yalnizca tespitler ve oneriler lizerine kurulu olup,
uygulamaya dair pek cok noktayi bolgedeki sektér paydaslarina birakmaktadir. Adana turizm sektori
paydaslarinin gerek analiz, gerekse uygulama alaninda bu calisma sonuglarinda olusturulacak
stratejik uygulama planlarina sahip ¢ikmasi, bu ¢alisma sonuglarinin basariya ulasmasi icin blyulk
onem tasimaktadir.

Ekler
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Ek1

BCG matrisi 1970 yilinda Boston Consulting Group tarafindan gelistirilmistir. Bu yontem bir
pazarlama analizi-araci semasi ile UGrunlerin karsilastirmali pazar payr ve konumlarini
gorsellestirmeye yaramaktadir.

Bu matrisin amaci ise, alinan kararlarin maliyetlerini minimize etmek ve dogru alanda dogru
yatirimlar yapmaktir. Matriste iki 6nemli husus yer almaktadir. Bunlar; pazarin biiyime hizi ve
goreceli pazar payidir. Pazarin biylime hizi, bir 6nceki yila gére piyasadaki satislarin artis orani iken;
goreceli pazar payi, sirketin yahut markanin, en blyik rakiplerine gore piyasadaki payidir.

BCG matrisine gore bir dikdortgen alinir ve dorde bollinir. —y eksenine pazarin blylime hizi
yerlestirilirken, -x eksenine de goreceli pazar payi yerlestirilir.

Dikdortgenlerde ise su yapitaslari belirtilmistir:
Yildizlar (Stars)

Eger pazarin blylme hizi ylksek ve sirketin en yakin rakiplerine gore pazar pay! da yliksekse
sirkete kazandigini bu ise yatirim yapmasi ve pazardaki durumunu giglendirmesi onerilir. Yani, bu
bolgede yer alan sirket veya markalara yapilacak stratejik yonlendirme blylime stratejisi seklinde
olacaktir.

inekler (Cash Cows)

Eger pazarin blylime hizi dislik ve sirketin pazar payi oldukca yiksekse bu is muhtemelen sirkete
sicak para akisi (cash flow) saglamaktadir. Zaten bu alanin “inek” olarak adlandiriimasinin ana nedeni
de diizenli akis (siit) saglanmasindan gelmektedir. Cok agresif bir pazarlama stratejisi gerektirmezler,
bu yiizden defansif olmak yeterlidir. ineklerin pazar pay! belirli bir siire sonra yeni rakiplerin sektore
girmesiyle birlikte azalir ve inek kopege donisir.

Belirsizler (Question Marks)

Pazar payi duslk ve sirketin/markanin bulundugu pazar yiksek hizla biyilyorsa bu bolgede bazi
belirsizlikler ve soru isaretlerinin olmasi muhtemeldir. Bu gibi durumlarda genelde rekabet ok
siddetli degildir ve sirketler iki olasi secenekle karsilasabilecektir. Eger, sirket rakibe gore pazar payini
daha ¢ok artirilabilirse bu belirsiz is, yildiza terfi ederek gozde bir sirket olabilir. Ama pazardaki
rakipler daha iyi yonetim yaklasimlariyla pazardan ve sirketimizden daha fazla pay alirsa, bu
durumda; belirsizlikler kbpege dénusur.

Kopekler (Dogs)

Pazarin bliylime hizi ve sirketin pazar payi da disikse; bu bolgedeki isletmeler sorunlu yani kopek
olarak adlandirilir. Malumunuz, biylime hizinin yiksek olmadigl pazarlarda rekabet derecesi
oldukca siddetli iken, bu bolgede yer alan isletmelerin nakit olusturma ihtimali de ziyadesiyle diislik
oldugu icin bu sirketin yahut markanin satilmasi veya kapatilmasi 6nerilen bir stratejidir.
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Ek 2

. Mevcut durum skoru o turizm tirinin o alt bdlgede halihazirdaki durumunu
skorlamaktadir.

° Turizm potansiyeli skoru ise o alt bélgenin o turizm tiriindeki potansiyelini A-B-C-D
Olceginde skorlamaktadir.

° Turizm potansiyeli ve mevcut durum skorlarinin arasindaki fark o alt bolgenin
onilndeki o turizm tlriine dair firsat olarak hesaplanabilmektedir. Bu bélimde yukaridaki iki skor
(mevcut durum ve potansiyel) birlestirerek bir turizm firsati skorlama sistemi olusturulmustur.

. Turizm firsati skorlama sistemine gére mevcut durum ve potansiyel skorlarindaki
harfler (A=4, B=3, C=2, D=1) seklinde rakamlandiriimis ve potansiyel durumla mevcut durum
arasindaki fark ise hem ¢ift harflendirme sistemiyle, hem de harflerin rakam skorlari arasindaki farkin
blylkliguyle 6lgeklendirilmistir.

. Turizm firsati skorlama sistemine gore;

o AA = Cok yuksek potansiyel (4), cok iyi mevcut durum (4), firsat:4-4 =0
o AB = Cok yuksek potansiyel (4), iyi mevcut durum (3), firsat: 4-3 =1
o BB = Yiiksek potansiyel (3), iyi mevcut durum (3), firsat:3-3 =0
o BC = Yiiksek potansiyel (3), orta mevcut durum (2), firsat:3-2 =1
o CC = Orta diizey potansiyel (2), orta mevcut durum (2), firsat:2-2 =0
o CD = Orta diizey potansiyel (2), zayif mevcut durum (1), firsat:2-1 =1
o DD = Zayif potansiyel (1), zayif mevcut durum (1), firsat: 1-1 =0
o AC = Cok yliksek potansiyel (4), orta mevcut durum (2), firsat: 4-2 =2
o AD = Gok yuksek potansiyel (4), zayif mevcut durum (1), firsat: 4-1 =3
o BD = Yiiksek potansiyel (3), zayif mevcut durum (1), firsat:3-1 =2

Bu turizm firsati skorlama sistemine gére Adana il merkezi ve ilgelerinden olusan Adana turizm
alt bolgelerinin her birinin tek tek analizi asagida yer almaktadir. Her bir alt bdlge igin turizm firsati
puan tablosu da olusturularak ilgili bolim altinda verilmistir.
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Ek 3

Uygulama Kolaylik Skoru Anlami
Firsatin hayata gegirilmesi kolay. Yalnizca tanitim ve kiiglik
3 iyilestirmeler yeterli.
Firsatin hayat gecirilmesi orta zorlukta. Kaynaklarda iyilestirmeler
2 ve iyi tanitim gerekli.
Firsat hayata gegirilmesi zor. Tanitimdan dnce kaynak ve altyapi
1 gelistirmeleri yapilmali.
Firsat olmadigi igin, uygulama kolayhgi skorlanmamistir.
0

Bu skorlama sistemi bir yonlendirme unsuru veya son karar ifadesi olarak diisiiniilmemeli,
tamamen objektif bir degerlendirme oldugu unutulmamalidir.

Uygulama kolaylik dereceleriyle ilgili bu raporda kullanilan skorlama sistemi ayrica ¢ok basit bir
sistemdir ve yalnizca bu analize bir temel olusturmasi amaciyla yaratilmistir. Adana bolgesindeki
herhangi bir turizm tlirlinde, herhangi bir firsat degerlendiriimeden 6nce uygulamayla ilgili daha
genis kapsamli, veriye dayali ve paydaslarla etraflica goérisilerek yapilacak analizler mutlaka
gereklidir. Bu ¢alismadaki uygulama kolayligi skorlamasi bu tarz detayli analizlerin yerini tutma

amaci tasimamaktadir.

Uygulamanin zor oldugu bildirilen bir noktada tiim zorluklara ragmen elde edilecekler nedeniyle bu
zorluklara degecek bir firsat olabilecegi gibi, bazen uygulamanin ¢ok kolay oldugu firsatlardan

alinacak geri donis istendik 6lctide olmayabilir.
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Ek 4

Oncelik Skoru = Firsat Skoru X Uygulama Kolayligi Skoru
Buna gore bir bolgedeki turizm tirlerinin herhangi biri;

. Ortaya koydugu deger firsati ile o firsatin hayata gecirilmesindeki kolaylkla dogru

orantihdir,
° Ne kadar buyik bir firsat ortaya koyuyorsa o kadar déncelikli olmahdir,
° Uygulamasi ne kadar kolay ise o kadar oncelikli olmalidir.

Adana bolgesi turizmi agisindan firsat yaratan noktalar iste bu sistematikle degerlendirilerek bir
onceliklendirme 6ngoérulmugtir. Bolim 3.1, 3.2 ve devaminda Adana bdélgesinin her bir alt bélgesi
icin turizm turleri tek tek ele alinarak 6nceliklendirmeye tabi tutulmustur. Her bir alt bolge icin, tespit
edilen firsat skorlari, uygulama kolayhgi skorlari birlikte yukaridaki formiile gore kullanilarak her alt
bolgedeki her bir turizm tiri icin birer dncelik skoru tespit edilerek tablolara islenmistir.

Oncelik skorlarinin degerlendirmesi ise su sekilde yapilmistir;

Oncelik Skoru Anlami

Derecede 6ncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede oncelige sahip
Derecede 6ncelige sahip

ol |N|lw| s
WIWININ P =

Onceliklendirmeyle ilgili kullanilan bu 6lgek ve yéntemin yalnizca bu ¢alisma kapsamiyla sinirli
oldugu unutulmamalhdir. Bu ¢alismadaki analiz, en yakin ve kolay firsatlarin ve en yliksek turizm
degeri yaratacak uygulamalarin degerlendirilmesi esasina baglidir. Ancak bazen en biyuk firsati
Uretmeyip, uygulamasi da kolay olmayan bazi turizm uygulamalarn stratejik acidan 6nem
tasiyabilmektedir. Bu bolimdeki inceleme bu bakis acisini ele almamakta, tamamen turizm firsati ve
uygulama kolayligi Gizerinden bir deger analizi yapmaktadir.
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Kalkinma Ajansi Yayinlar1 Bedelsizdir, Satilamaz.
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